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1 UvOD

V zadnjem tisocletju je z digitalizacijo prislo do mnogih sprememb, ki se mo¢no odrazajo v
poslovnem svetu. V glasbeni industriji je imela digitalizacija mnoge pozitivne ucinke, hkrati pa
je povzrocila vecje razlike, vidne med uveljavljenimi in neuveljavnimi umetniki. Ravno zaradi
tega dajejo vecji poudarek prepoznavnosti imena — osebni blagovni znamki in sledenju trendov,
ki se pojavljajo. Mednje uvrs¢amo predvsem trende na druzbenih medijih in spremembe v
glasbeni industriji; nezamenljivi zetoni (angl. non-fungible tokens, v nadaljevanju NFTSs),
Metaverzum, umetna inteligenca ipd. (Fangage, brez datuma). Eden od trendov, ki ga je omenil
glavni pevec skupine Maroon 5, je, da glasbene skupine izginjajo. Okoli leta 2000 jih je bilo
veliko — “It’s funny, when the first Maroon 5 album came out [in 2002] there were still other
bands.” Danes njihovo $tevilo upada — “I feel like there aren’t any bands any more ... I feel
like they 're a dying breed.” To nakazuje na potreben Cas, denar in voljo, ki jih morajo glasbeniki
posvetiti (Lynskey, 2021).

V danasnjem ¢asu mnogi, ki imajo svoj profil v druzbenih medijih, objavljajo posnetke, na
katerih pojejo, kuhajo (videorecepti), se kako drugace umetnisko izrazajo ali delijo svoje
razmiSljanje z ostalimi. lzziv je v mnozici videov zares izstopati kot mladi glasbenik.
Pomembno je upostevati, kateri kanali so pomembni za pridobitev publike in ohranjanje stikov
z njimi ter kako jih najuéinkoviteje uporabljati. Za izrazanje lahko uporabijo razli¢ne elemente,
ki jim pomagajo, da pritegnejo ¢im vecje Stevilo ljudi; najveckrat se posluzujejo razli¢nih
izzivov, sodelujejo z drugimi znanimi osebnostmi ali s podjetji, se dobrodelno udejstvujejo,
razpiSejo razne nagradne igre ipd. (McLachlan, 2021).

Ta tema se mi zdi izjemno zanimiva, saj so druzbeni mediji vse pomembnej$e podrocje za
podjetja. Druzbeni mediji so mo¢no prisotni v zivljenju in omogoc¢ajo, da na hiter na¢in
pois¢éemo vsebino, ki nas zanima in je kakovostna. Podjetja, dobrodelne ustanove in
posamezniki se soocajo z izzivom, kako pritegniti pozornost in zadrzati gledalca. Pri druZzbenih
medijih, ki so obic¢ajno enostavni za uporabo, naletimo na izziv, kako izstopati, privabiti ljudi
in biti drugacen. Raziskava iz konca leta 2023 je pokazala, da 86 % ljudi meni, da je pri
privabljanju klju¢na avtenti¢nost znamke, 65 % jih meni, da bodo podjetje priporo¢ili ostalim
ob uporabi dvosmerne komunikacije z njimi. 66 % ljudi sledi pevcem ali igralcem preko
druzbenih medijev (Johnson, 2023).

Namen magistrskega dela je teoreticno in empiri¢no prouciti naine promoviranja glasbenikov
preko druzbenih medijev. Raziskati zelim izbrano podrocje, poglobiti svoje znanje in dodati
nove ugotovitve. Vse ve¢ mladih se je zacelo posluZevati novih nac¢inov promocije, ki Se niso
tako dobro raziskani. Zato menim, da je to relevantna tema za raziskavo in poglobitev znanja.
Cilj je s pomocjo intervjujev izvedeti, s katerimi mediji se mladi glasbeniki promovirajo preko
druzbenih medijev, kateri so najucinkovitej$i pristopi, kako se mladi glasbeniki sooc¢ajo z vse
ve¢ konkurence na trgu in kako se posku$ajo od nje razlikovati. Za dosego ciljev izhajam iz
opisanih vrzeli v obstojeci literaturi.



Delo se za¢ne z uporabo druzbenih medijev za promocijo, ki se osredoto¢a na obrazlozitev
termina, pregled narascanja njihove popularnosti, njihovo uporabo v trzenju, prednosti in
slabosti ter njihovo vlogo v glasbeni industriji. Sledi opredelitev osebne blagovne znamke. S
tem pojmom je povezan simbolni interakcionizem, ki je predstava o samem sebi in vkljucuje
odzive drugih, ki jih ponotranjimo (Whitmer, 2019). S prihodom interneta je pomembno in
popularno internetno osebno znamcenje, preko katerega se lahko gradi osebna blagovna
znamka v poslovnem okolju, ki je pomembna za gradnjo kariere in je dostopnejsa SirSemu krogu
ljudi. V nadaljevanju so opisani najpopularnejsi trendi za promocijo glasbe in gradnjo lastne
osebne znamke.

Teorija je podkrepljena z empiricno raziskavo, ki vsebuje namen in cilje kvalitativne raziskave,
metodologijo, analizo rezultatov in interpretacijo ugotovitev. Sledi sklepna misel magistrskega
dela.

2 UPORABA DRUZBENIH MEDIJEV ZA PROMOCIJO

Na glasbeno industrijo v najve¢ji meri vplivajo kultura, ekonomija, politika in tehnologija.
Tradicionalno je bila glasba vezana predvsem na samo lokacijo, tako je bila povezana z ve¢jimi
mesti na obmoc¢ju Evrope in Amerike. To se je z uporabo mobilnih medijev in interneta
spremenilo. Uspesnost glasbe tako ni ve¢ toliko povezana z velikostjo mesta oz. lokacijo, ki je
prej veljala za glasbeno priljubljeno (Baker, 2016). Po pandemiji covida ne opazajo vecjih
sprememb v primerjavi pred pandemijo. Industrija se spreminja in oblikuje naprej v isti smeri.
Na turnejah lahko ponovno vidimo globalne glasbenike, ki podirajo rekorde. Razsirila se je
uporaba umetne inteligence in preto¢nih platform (Salazar, 2024; SongTub, 2023). Preto¢ne
platforme so mo¢no vplivale in spremenile konzumacijo glasbe (Spotify, Apple Music ipd.). S
tem je glasba postala bolj personalizirana, saj vsak poslusa le tisto, kar zeli (SongTub, 2023).

Sledi pregled druzbenih medijev glede na namen uporabe trzenja ter prednosti in slabosti
njihovega trzenja. Drugo podpoglavje se osredoto¢a na glasbeno industrijo in na primere
uspesnih praks v glasbeni industriji, zadnje podpoglavje pa na uporabo druzbenih medijev med
glasbeniki.

V nadaljevanju se velikokrat pojavlja ime platforma X, ki je bilo do 24. 7. 2023 poznano pod
imenom Twitter. Ker so pod imenom Twitter delovali vrsto let in je mnogokrat katera od
uporabnih funkcij na njihovi platformi izpeljanka iz starega imena (npr. tvitanje), je v
nadaljevanju magistrskega dela poimenovan s starim imenom, da ne pride do nerazumevanja
ali zmedenosti zaradi spremembe imena.



2.1  Druzbeni mediji

Druzbeni mediji so internetna aplikacijska skupina, ki temelji na tehnologiji interneta 2.0.
Omogoca ustvarjanje in izmenjavo uporabnisko ustvarjenih vsebin (Vinerean in drugi, 2013).
Izraz je bil prvi¢ uporabljen leta 1994 v Matisse — druzbeni medij, poznano v Tokiju. To je
obdobje prvih druzbenih medijev. Prva definicija druzbenih medijev sega v leto 1996 in se
navezuje na povezovanje ljudi in strojev s pomocjo racunalniskega omrezja. Definicija se je
skozi leta spreminjala. Ena izmed zadnjih, in sicer iz leta 2019, se je glasila, da druzbene medije
opredeljujejo kot spletni vir, ki lajsa sodelovanje med posamezniki (Aichner in drugi, 2021).
Oxford — OED razlaga pojem digitalnega medija (Social media, brez datuma) kot »spletna
mesta in aplikacije, ki uporabnikom omogocajo ustvarjanje in skupno rabo vsebin ali
sodelovanje v druzbenih medijih.«

Druzbeni mediji so trzenjske in promocijske moznosti, pri Katerih je povezava med podjetjem
in stranko neposredna. Leta 2016 so opisali druzbene medije kot novi trend oziroma »buzz«.
Sama besedna zveza se nanaSa na trzenje in interakcijo idej, podrobnosti ali stvari s pomocjo
publikacij ali kanalov. Pomeni povezanost ljudi znotraj skupine. NanaSajo se na komunikacijo,
ki jo proizvajajo in vzdrzujejo ljudje preko specifi¢éne metode ali naprave oz. kanala (Sajid,
2016). Kaplan in Haenlein (2010) v svoji raziskavi druzbene medije opisujeta kot ekipo
internetnih aplikacij, ki razvijajo ideoloske in tehnoloske osnove spleta 2.0, hkrati pa
omogocajo razvoj in vracilo materiala, ki ga ustvarjajo uporabniki sami.

Podobna definicija je tudi v drugih spletnih virih, in sicer da so ljudje tisti, ki vsebino berejo in
jo tudi ustvarjajo. Komunikacija je bolj odprta, pogovor je usmerjen v mnogi z mnogimi, kar
spodbuja razli€ne vrste komunikacij. Organizacijski vzrok je tako nadomestil druZbenega.
Podjetja si Zelijo sodelovati s svojimi potencialnimi kupci preko druzbenih medijev. So nacin
za socialno interakcijo, hitro razSirjanje informacij in podrobnosti med razli¢nimi ljudmi.
Uporabljajo Facebook, Twitter idr. ter skupaj ustvarjajo druzbeni medij, Ki je poceni vir za
zdruZevanje tehnologije in socialnih povezav (Sajid, 2016).

Druzbeni mediji delujejo po principu modrosti mnozic za povezovanje podrobnosti preko
sodelovanja. Druzbeno mrezenje ima razli¢ne oblike, kot so internetni forumi, blogi, Wiki
spletne strani, podcasti, slike in videoposnetki. Sestavljeni so iz spletnih mest, ki jih vodijo
uporabniki, obifajno so osredotoeni na dolocen cilj, v€asih je samo mesto zanimanje
(Facebook). Druzbeni mediji so mediji za socialne povezave z Visoko dostopnostjo in razli¢nimi
metodami objavljanja (Sajid, 2016).

Hitrost rasti in uporabe druzbenih medijev je narascajoca. Glavna stebra pri uporabi sta
zaupanje in dobra volja, ¢esar naj bi se uporabniki drzali. Najverjetneje je to edini sistem
napredovanja, ki motivira interakcijo in odgovornost med prodajalci in stranko. Druzbeni
mediji se tako ukvarjajo s kupci na spletu. Med druzbene medije Stejemo vse strani, kjer lahko



uporabniki/kupci razpravljajo, pregledujejo, motivirajo povezave in gradijo skupine (Sajid,
2016).

Druzbeni mediji so prispevali k temu, kako ljudje ustvarjajo, delijo vsebine, ideje, misli,
komentarje in odnose na spletu. Lahko so v obliki tekstovnega, glasovnega besedila, slik,
videovsebin ali skupnosti. Razlikujejo se po tem, kako ljudem omogocajo direktno
komunikacijo (Scott, 2015).

Mnogokrat digitalne medije ljudje enacijo z druzbenimi mediji, ki pa so podskupina. Med
digitalne medije spadajo: druzbeno mreZenje ali druzbeni mediji (Facebook, Twitter,
LinkedIn ipd. — pomagajo ljudem gojiti skupnost prijateljev in deljenje vsebin, informacij);
bloge (osebne spletne strani, pisane s strani posameznikov, ki jih veseli neko podrocje in jih
delijo z drugimi, ki to lahko komentirajo); deljenje videovsebin in slik (YouTube, Vimeo,
Flickr, SlideShare, Instagram ipd. — poenostavljeno deljenje vsebin in njihovo komentiranje);
klepetalnice in »oglasne deske« (spletno zbiralisce, kjer se ljudje pogovarjajo o doloc¢enih
temah, kdorkoli lahko za¢ne pogovor o doloceni temi); pregledovalna mesta (Yelp, Rotten
Tomatoes, Amazon, TripAdvisor ipd. — kupci vrednotijo produkte, storitve ali podjetja);
sezname streznikov (podobno kot klepetalnice, tukaj posiljajo sporocila preko e-poste izbrani
skupini ljudi, ki so pustili kontakt); Wiki strani (strani, ki jih lahko katerakoli oseba ureja in
dopolnjuje); socialne zaznamke (Digg, StumbleUpon ipd. — uporabnikom omogocajo, da
priporocajo vsebine drugim in glasujejo) in mobilne aplikacije (Foursquare, Swarn ipd. — s
pomocjo GPS-a identificirajo, kje je vsak uporabnik) (Scott, 2015).

Na enem mestu lahko delijo, objavljajo svoje mnenje in berejo mnenja drugih o izdelkih ali
storitvah. Tako se je razsirilo elektronsko ustno izrocilo ali elektronska priporocila (angl. e-
world of mouth, v nadaljevanju e-WOM) in pridobil popularnost in pomembnost. Razli¢ni viri
ponujajo spletna mesta in forume, ki ponujajo branje potrosniskih ocen. Glavni dejavniki za
motivacijo pri pisanju recenzij/komentarjev so: vodilno misljenje, nivo vklju¢enosti v proizvod
in izvirnost. Veliko oglaSevanja lahko poveZzemo z zmanjSanim e-WOM. Pri preucevanju
trzenjskega miksa so ugotovili, da faktorji, kot so dizajn izdelka, njegova kvaliteta, cena in
razli¢ni programi, ki spodbujajo nakup, mocno vplivajo na samo percepcijo blagovne znamke;
to vpliva na kon¢ni nivo zadovoljstva. Tako sklepajo, da ¢e trzenjski miks vpliva na
zadovoljstvo 0z. nezadovoljstvo porabnikov, na drugi strani porabnika motivira, da napise
komentar (Chen in drugi, 2011).

Trzne spremenljivke vplivajo na obnasanje ljudi na spletu, hkrati nimajo vse istega vpliva; to
je odvisno od starosti, dohodka ipd. Sibke druZbene vezi sluZijo za pretok informacij med
razli¢nimi podskupinami v druZbenem sistemu. Porabniki ne delijo radi informacij, ki prinaSajo
druzbeno stigmo, raje vzbujajo obcutke, kot sta sram in zadrega. V¢asih anonimnost omogoca
lazji pretok informacij ter deljenje pomembnih psiholoskih informacij z neznanci (Chen in
drugi, 2011).



V danas$nji druzbi ni ve¢ vprasanje, ali pri svojem poslovanju Kkoristiti druzbene medije, ampak
kako jih uporabljati bolje od konkurence. Pri izbiri druzbenih medijev je pomembno vnaprej
razmiSljati, kje se nahajajo nasi ciljni kupci in kako je do njih najlazje priti. Cilj ni vedno
povecanje prodaje, ampak je lahko to povecanje svoje prepoznavnosti (Ciprian, 2015).

Druzbeni mediji so eden najpomembnejsih orodij trzenja na internetu. Tega se zaveda vse veé
podjetij, tako velikih kot majhnih. Pri malih podjetjih je ta taktika priljubljena zaradi stroskovne
ucinkovitosti, zmoznosti hitrejSega doseganja ciljnih skupin in ustvarjanja vecjega Stevila
strank (Ciprian, 2015).

Skozi leta se je uporaba interneta v osebne in poslovne namene povecevala. Raziskave, narejene
za leto 2024, so pokazale, da 90 % uporabnikov uporablja druzbene medije za komunikacijo z
znamkami. 86 % uporabnikov meni, da je klju¢na avtenti¢nost znamke, 69 % jih zaupa
vplivnezem oz. influencerjem. Znamka bo ostalim predlagana pogosteje, ¢e uporablja
dvosmerno komunikacijo, kar meni 65 % uporabnikov. 45 % jih meni, da bi slabo mnenje delili
na druzbenih medijih, medtem ko jih 53 % pricakuje, da bodo podjetja odgovorila na negativen
komentar v enem tednu. Ve¢ kot 40 % nakupov se zgodi direktno preko druzbenih medijev, in
sicer 48 %. 71 % kupcev, ki so imeli pozitivno izkusnjo z druzbenimi mediji, bo verjetneje
priporo¢ilo znamko. Angazma je 130 milijonov Instagram uporabnikov mese¢no (Social Media
Statistics, 2024). Podrobnejsi opis je v Prilogi 1. V nadaljevanju je opisan namen uporabe
trzenja v druzbenih medijih in prednosti ter slabosti omenjenega trzenja.

DruZbeni mediji so v nadaljevanju podrobneje raz€lenjeni glede na namen uporabe trzenja v
druzbenih medijih in pregled prednosti in slabosti takSenega nacina trzenja. Izpostavljene so
najpomembnejSe znacilnosti druzbenih medijev.

2.1.1 Namen uporabe trzenja vV druZbenih medijih

Podjetja strankam preko druzbenih medijev ceneje predstavijo svoje izdelke/storitve, pozorni
S0 na pritozbe in predloge strank, lazje prepoznajo vodilne kupce, s katerimi bi se lahko
povezali. Omogoca jim lazjo predstavitev in komunikacijo podjetja, povecanje prometa ali
novih naro¢nikov, vzpostavitev novih partnerstev, pozicioniranje na spletnih brskalnikih in
zmanjSanje skupnih stroSkov promocije. Zaradi nenehne komunikacije s strankami laZje
razumejo njihove potrebe, se jim prilagodijo in pridobijo zveste stranke. Raznolikost druzbenih
medijev podjetiem omogoca uporabo tistih, s katerimi bo komunikacija najboljsa in
ucinkovitost najvecja. V sedanjosti postajajo pomembna zaradi baze strank in vkljucevanja
kupcev v sprejemanje odlocitev (Sajid, 2016).

2.1.2 Prednosti in slabosti trZzenja preko druzbenih medijev

Trzenje, ki poteka preko druzbenih medijev, je poznano kot socialno medijsko trzenje. Glavne
prednosti so cenovna ugodnost in hitrejsa, lazja dostopnost do vecjega Stevila ljudi. Ta nacin
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promocije je veliko cenejsi, kot ¢e uporabljamo indirektne prodaje. Omogoca lazjo
komunikacijsko pot in doseganje tistih potencialnih partnerjev, ki bi jih brez druzbenih medijev
tezje dosegli. Doseg se poveca in stroski se zmanjSajo. Informacije so obicajno na voljo v obliki,
ki jo stranke zlahka obdelajo in razumejo. Dober primer je naértovanje letalskih prevoznikov
in rezervacijskih sistemov, ki jih je tezko individualizirati. Omogocajo prilagajanje informacij
posameznikom in moznost, da si posamezniki do doloCene mere sami prilagodijo izdelke,
storitve; pri spletni rezervaciji sami izberejo doloCene postavke. Prav tako omogocajo
internetne transakcije, ¢loveskega posrednika pa ni ve¢ (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Glavne prednosti uporabe druzbenih medijev za podjetja so naslednje (Ciprian, 2015):

—  Ucinkovitost in cenovna ugodnost; samo oglaSevanje je poceni, hkrati v krajSem ¢asu in z
manj truda dosezejo veliko $tevilo ljudi, posebno tiste, na katere ciljamo.

—  Ucinkovitost uporabe; predvsem za majhna podjetja. Veliko kupcev pogleda mnenja
predhodnih uporabnikov druzbenih medijev, polovica porabnikov pa se odloci za nakup
zaradi priporocila na platformah.

—  PreprostejSe pridobivanje strank; ve¢ kot polovica svetovne populacije je prisotna na
druzbenih medijih, tako je mozZnost za pridobivanje strank precej visoka.

—  Neposredna interakcija s kupci; komunikacija je lahko dvosmerna, v realnem casu.

—  Povecevanje potencialnih kupcev; veliko in pomembno vlogo igrajo pri pridobivanju
novih, potencialnih porabnikov, kar vpliva tudi na prodajo. Pridobijo skoraj dvakrat vec¢
potencialnih strank kot katerakoli druga metoda.

Veliko majhnih podjetij se je po tem, ko je spoznalo prednosti taksne vrste trZzenja, odlocilo, da
poveca izdatke za to podrocje. Podjetja, ki so aktivna v druzbenih medijih in delijo uporabno
vsebino, so zaznala izboljSanja v poslovanju. Najpomembnejsa zaznana prednost je bilo
povecanje izpostavljenosti in prometa (Ciprian, 2015).

Dve glavni prednosti v raziskavi Sajida iz leta 2016 sta zmanj$anje stroSkov in povecanje
verjetnosti za ustvarjanje prihodkov. Podjetjiem omogocata delitev znanja in informacij,
pridobitev vpogleda v mnenje strank in njihovih predlogov; prav tako tudi omogocata, da si
stranke medsebojno pomagajo ter lazje pritegnejo vodilne kupce. Promocija ni le uvrstitev na
prvo mesto iskalnih rezultatov brskalnika, ampak gre za postopek, preko katerega se vzpostavi
vpliv, ugled in polozaj podjetja (Sajid, 2016).

Po Nadaraje in Yazdanifarda je pet glavnih prednosti, zaznanih v raziskavi iz leta 2013,
povezanih s stroSki, socialno interakcijo, interaktivnostjo, ciljnim trgom in storitvami za
stranke. Stroski so nizji v primerjavi z oglasevanjem na tradicionalen nacin. Vecina medijev
podjetjem omogoca veliko poslovnih funkcij brezplacno. Kampanje z omejenim proracunom
je tako lazje voditi. Oglasi v mediju, kot je npr. Facebook, so geografsko in demografsko ciljani
na nacin, da dosezejo ciljno publiko. Omogocajo deljenje naprej, na takSen nacin pa lahko
informacije doseZejo veliko Stevilo ljudi v kratkem casu (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

6



Socialne interakcije. Ljudje ve¢ kot Cetrtino prezivetega Casa na internetu porabijo za
komunikacijo: e-posto, neposredni klepet ipd. Druzbeni mediji so najbolj priljubljene internetne
destinacije. TakSen na¢in komunikacije je poveCal pogostost in Stevilo posameznikov, S
katerimi komuniciramo, kar vpliva na vedenje. Posamezniki se za informacije in nasvete glede
izdelkov in storitev velikokrat obrnejo na internet in jih bolj upostevajo; veliko Casa prezZivijo
na spletnih straneh, kjer lahko ta mnenja ali ocene pridobijo. To znatno vpliva na nakupno
odloc¢itev (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Zarazliko od TV in radia omogoca interaktivnost sodelovanje, oblikovanje vsebine v realnem
Casu. Je znacilnost medijskih tehnologij, ki omogoca vecji dostop do informacij in uporabniski
nadzor nad vsebino in sodelovanje z njo. Nanasa se na interakcijo s stroji, sporo¢ili ali z drugimi
uporabniki. V dolo¢enih kontekstih je preprosta (izpolnjevanje dolocenih obrazcev, klikanje
povezav ipd.), lahko pa zahteva veéjo vkljucenost (razvijanje spletnih vsebin ipd.). Vi§ja
stopnja interaktivnosti lahko povzro¢i vi§jo vpletenost in pozitivnejsi odnos do spletnih strani
ter vec¢jo verodostojnost vira. Uporabnikom omogoca sodelovanje v socialnem mreZenju z
izbiro vsebine, Casovnega razporeda in komunikacijskega akta. Da jim dolo¢en nadzor pri
uporabi in dvosmerni komunikaciji. Aktivni nadzor zahteva sodelovanje posameznikov,
uporabnikov, skupin, skupnosti in blagovnih znamk (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Druzbeni mediji trznikom omogocajo, da ciljajo le dolo¢ene porabniske trge (na podlagi
interesov, stvari, ki jih gledajo oni, njihovi prijatelji) — ciljni trg. Tak$no trZenje je
ucinkovitejSe. Na spletu se je razsirilo tudi trzenje od ust do ust — e-WOM. Storitev za stranke
je lahko zapleteno za ugotavljanje, zato se podjetja znajdejo z zastavljanjem vpraSanj, vprasanji
in odgovori (V&O) (angl. question and answer ali Q&A) ter razli¢nimi povezavami do spletnih
predstavnikov kot pomoc¢ strankam pri izbiri in nakupnem procesu. Sistem izpolnjevanja
naroCila in hitre dostave je pri e-zvestobi kljucen. Zaradi neotipljivosti izdelkov na spletu
nakupovalci izdelkom ne zaupajo, tako kot ¢e je pred njimi. V taksnih primerih so se prodajalci
znasli in ponujajo garancijo na izdelke, zagotavljajo kakovost ipd. (Nadaraja in Yazdanifard,
2013).

Preglednost spleta omogoca dostopnost informacij razlicnemu ob¢instvu. Krepi potrebo po
doslednosti nacrtovanja, oblikovanja, izvajanja in nadzora trzne komunikacije. Poleg prednosti
se tako sreCujemo s slabostmi, kot so npr. Casovna intenzivnost, tezave z blagovno znamko in
avtorskimi pravicami, teZzave z zaupanjem, zasebnostjo in varnostjo, uporabnisko ustvarjeno
vsebino in negativnimi povratnimi informacijami (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Casovna intenzivnost. Mediji so interaktivni in za uspeh mora podjetje v upravljanje druzbenih
medijev vloziti veliko energije in ¢asa. Cilj je vzpostavitev dolgoro¢nega odnosa, ki pripelje do
vecje prodaje. Za to je potrebno aktivno upravljanje z vsakim druzbenim medijem, odgovarjanje
na vpraSanja in komentarje, informirati sledilce ipd. Pomemben faktor je tudi ohranjanje
konkurenc¢nosti (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).
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Druga je teZzava z blagovno znamko in avtorskimi pravicami, ki jih je potrebno zas¢ititi.
Blagovna znamka ima lahko visoko vrednost, tako da jo je pomembno zas¢ititi. Druzbeni mediji
pomagajo pri njihovi promociji in razsirjanju avtorsko zasCitenega gradiva, hkrati pa olajsajo
zlorabo. Zaradi morebitnih krSitev je pomembno spremljanje vsebine pri sebi in tretjih osebah.
Spremljanje je lahko pozitiven pokazatelj uspeSnosti poslovanja, medtem ko lahko
nespremljanje privede do negativnega uéinka pri laznem predstavljanju tretjih oseb. Koristno
je, da podjetja rezervirajo podobna uporabniska imena, da ne pride do laZznega predstavljanja.
Pomagajo tudi dolocila in pogoji, kako pravilno ravnati z intelektualno lastnino podjetja ali
tretjih oseb, ki jih podjetja za lastne druzbene medije napiSejo v dolo¢bah (Nadaraja in
Yazdanifard, 2013).

Zaradi tezav z zaupanjem, zasebnostjo in varnostjo morajo podjetja sprejemati razli¢ne
ukrepe. Pri zaupanju se najvecje tezave pojavljajo pri transakcijski varnosti in zasebnosti. En
glavnih razlogov, zakaj stranke omejeno narocajo preko interneta, SO goljufije s spletnimi
karticami. Zaradi nepravilne obdelave podatkov v druzbenih medijih in njihovega prodajanja
je prislo do velikega nezaupanja glede razkrivanja podatkov na internetu. Blagovna znamka in
njen ugled vplivata na percepcijo do njihovih izdelkov, pri tem lahko pomaga odobritev tretje
osebe (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Uporabnisko ustvarjena vsebina. Uporabnikom razli¢ni mediji omogocajo razlicno deljenje
vsebin, kot so slike, videi, podcasti, ocene, ¢lanki ali blogi. Deljena vsebina ima visoko
verodostojnost v o¢eh drugih porabnikov. Nagovarjanje lahko prinese dolo¢ena tveganja glede
pravne odgovornosti (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).

Negativne povratne informacije. Porabniki se spremenijo v trznike in oglasevalce, ki lahko 0
neCem govorijo pozitivno ali negativno. Ta mnenja so pomemben vir informacij za druge.
Izjemno skodljive so negativne objave, je pa pomembno, kako trzniki na njih odreagirajo.
Pomembna je hitra reakcija, ki negativno objavo ¢im bolj nevtralizira (Nadaraja in Yazdanifard,
2013).

Obc¢instvo v druzbenih medijih je bolj razdrobljeno in proaktivno. Kombinira lahko razli¢ne
nacine in Kkategorije informacij v kompleksnem sporo€ilu. Podjetiem omogocajo zbiranje,
registracijo, analizo in uporabo razli¢énih podatkov o strankah, kar omogoca lazje ciljanje
spletnega ob¢instva in prilagajanje sporo¢il. Omogocajo integrirano spletno trZzenje, ki pomaga
pri zmanjSevanju negativnih ucinkov interneta. Sporocilo mora biti preplet vrednot podjetja,
prilagojeno spletni strategiji, taktiki, ciljni skupini in karakteristikam druZzbenih medijev
(Nadaraja in Yazdanifard, 2013).



2.2  Glasbena industrija

Glasbo, ki jo poznamo danes, so oblikovale tezave; kako glasbo narediti za blago in kako jo
prilagoditi novim razmeram. Tezava je, saj glasba traja omejeno obdobje in ne more biti
neposredno v lasti. Skoraj vsi ljudje pojejo; sluziti denar z glasbo pa pomeni razlikovati tisto
skupino ljudi, ki jim bomo placali, da nam pojejo, od tiste skupine ljudi, ki pojejo sebi in ji
nismo pripravljeni placati. Vseprisotnost glasbe v Zivljenju pomeni, da je meja med glasbo, ki
jo ustvarjajo zase, in tisto za trg zabrisana, bolj kot bi si industrija Zelela (Frith in drugi, 2001).

S prihodom interneta sta se pojavili tudi strojna in programska oprema. Stroske sta zmanjsali
do te mere, da je ta postala dostopna tudi mnogim neodvisnim glasbenikom. Glavni cilj je bil
pomagati neodvisnim glasbenikom, kajti tako bi demokratizirali vire promocije in distribucije.
S tem so posredno vplivali na same stroske in prevzeli podro¢ja, strateske prednosti glasbenih
his. Veljalo je mnenje, da bodo lahko glasbeniki s spremembami v maloprodaji neodvisno,
neposredno prodrli do publike in zadrzali stik z njo, imeli dobicek in ohranili avtonomijo.

Tehnologija je vplivala na glasbeno industrijo bolj kot na nekatere druge industrije. Deljenje
glasbe je vplivalo na tehnoloske, ekonomske in kulturne navade. Na prelomu v novo stoletje je
v glasbeni industriji prislo do mnogih tozb zaradi piratstva pesmi in krSitev avtorskih pravic.
To je povzrocilo dramati¢en upad zakonite prodaje, kar je negativno vplivalo na glasbene hise
in glasbenike, ki so z njimi podpisali pogodbe (Haynes in Marshall, 2018). Pred tem so se
neodvisni glasbeniki potegovali za podpis pogodbe z glasbeno hiso. Za neuveljavljene
umetnike je bilo to skoraj nemogoce, tezko S0 prisli do novih poslusalcev, njihova publika je
bila omejena na tiste, ki so lahko prisli na njihov nastop. Na zacetku tisocletja za privabljanje
nove publike niso potrebovali pogodb z glasbenimi hisami, da bi dosegli uspeh. Takrat je bilo
nekaj casa skoraj nezazeleno, da imajo umetniki pogodbo z glasbeno hiso (Nevue, 2003).
Sc¢asoma so se glasbene hiSe prilagodile spremembam s prodajo na globalnih trgih (Haynes in
Marshall, 2018).

Glasbeniki, ki so samouki, si za svojo prisotnost na internetu v veliki meri pomagajo z
druzbenimi mediji. Tak$ni glasbeniki so v veliki meri dovolj samomotivirani, da pridobijo
ustrezna znanja za uéinkovito uporabo druzbenih medijev in zgradijo spletno prisotnost. V
veliki meri se posluzujejo spletnih komentarjev, odgovarjali na njih, razpravljali o pomembnih
splosnih in glasbenih temah. Glasbeno ob¢instvo ima sposobnost in mo¢ ustvarjanja lastne
kulture (Smith, 2019).

S pomocjo razli¢nih platform potencialni poslusalci lazje pridejo v stik z novimi izvajalci.
Zvesti poslusalci jih lahko spremljajo preko razli¢nih platform. Neko¢ so bile te moznosti bolj
omejene; preko TV, radia, nastopi v Zivo. TV in radio sta bila omejena, medtem ko nastopi v
zivo vzamejo veliko Casa, denarja in so omejeni lokacijsko. S pomoc¢jo medijev na internetu
lahko doseZejo $irSo publiko z manjSimi stroski. Internet pomaga pri kroZenju glasbe in gradnji
identitete, ustvarja obcutek pripadnosti (Haynes in Marshall, 2018).
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Druzbene platforme za povezovanje, kot so Facebook, Twitter, Snapchat in Instagram,
omogocajo neprestano komunikacijo s poslusalci. Ljudje s podobnim okusom za glasbene
zvrsti se ze od nekdaj radi medsebojno povezujejo; Se lazje je to s pomocjo interneta, ki je
povecal kulturo sodelovanja. Omogocajo prodajo raznih izdelkov in promoviranje novih
projektov, nastopov in dvosmerno komunikacijo. Koncept, da si dostopen in pomagas svojim
poslusalcem, razvija vecjo naklonjenost do umetnosti. Kupci so bolj pripravljeni zapraviti vec¢
denarja (Haynes in Marshall, 2018).

Moznosti za neuveljavljene glasbenike so se tako izboljSale, saj niso ve¢ odvisni od velikih
glasbenih hi§, poSiljanja po posti ipd. S pojavom novih distributerjev, ki so omogocali
distribucijo CD-jev in digitalnih datotek, so neodvisnim umetnikom omogoc¢ili, da imajo dostop
tako kot tisti, ki imajo pogodbe z velikimi, priznanimi glasbenimi hiSami, hkrati je provizija
manjSa kot pri iTunes ali Amazon. Sam uspeh temelji na talentu, vztrajnosti in sreci (Haynes in
Marshall, 2018).

Moc¢ diskografskih hi§ je oslabela, to je bilo $e posebej vidno, ko je leta 2003 na trg vstopil
MySpace. Glasbeniki so pridobili ve¢ji nadzor; proizvajali so lastne pesmi, jih objavili na
internetu in promovirali. Vse ve¢ umetnikov je uspelo napolniti koncertne dvorane, prodati veé
albumov, ne da bi bili odvisni od diskografskih his ali predvajanj po radiu (Haynes in Marshall,
2018).

V novi glasbeni ekonomiji diskografske hiSe niso ve¢ glavne, to vlogo so prevzeli umetniki
sami ali menedzerji. Tehnologija je demokratizirala glasbeno produkcijo in distribucijo.
Umetniki so med seboj enakovrednejsi, kar spodbuja vecjo kreativnost. Prednost zaloZb je, da
pomagajo oziroma vodijo trZzenje in distribucijo, ki je dostopna in globalna. Obrazci
povpraSevanja in proizvodnje so se ustalili, kar je pripomoglo k precej dobri stabilizaciji sistema
(Haynes in Marshall, 2018).

Druzbene medije stejejo kot aplikacije, ki se nahajajo na internetu. Med seboj tvorijo ekosistem
povezanih medijev, katerih glavni namen je povezovanje in deljenje vsebin. Med sabo se
razlikujejo, zato je tudi njihov namen uporabe oz. sama uporaba razli¢na. Druzbene medije
delimo na splosne (Facebook, Twitter, LinkedIn ipd.), spletne strani, kjer uporabnik generira
vsebino (npr. YouTube), in tiste, ki so specifi¢éne za glasbo (Soundcloud, Bandcamp ipd.).
Poznamo tudi tiste, ki primarno niso storitve druzbenih medijev, vendar imajo njihove elemente
(npr. Spotify) (Haynes in Marshall, 2018). V danasnjem casu je za distribucijo in promocijo
glasbe pomembno aktivno socialno mrezenje. S pomoc¢jo medijev jim je omogoceno deljenje
digitalnih datotek in druzbenega kapitala okoli njihove podobe in glasbe (Macnamara, 2013;
Watson in drugi, 2023).

S prihodom tehnologije je priSla nova konkurenca, bazirana na trzenje preko druzbenih medijev,
kar je spremenilo modele poslovanja in zamajalo trzne pozicije prej prisotnih. Prvi val
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digitalnega vstopa je bil zaznan pri izmenjavi datotek, ve¢inoma je §lo za nezakonito izmenjavo,
ki ni vplivala na strukturo moci v industriji. Naslednji val je bil povezan z zakonitimi kanali,
kot je npr. Apple iTunes, s prenosom fizi¢nih prodajaln v digitalni svet. Tretji val, ki je zaznan
kot zadnji, so preto¢ne platforme, ki so s pametnimi telefoni dostopne vsepovsod. Lastnistvo in
nalaganje glasbe nista ve¢ nacin, kako se poslusa glasbo, sama distribucija ima druge
posrednike, ki ciljajo druge kanale dostopa do publike. Vse vecji vpliv na industrijo ima umetna
inteligenca, senzorske tehnologije, vseprisotna povezljivost in mobilno racunalnistvo (Geurts
in Cepa, 2023).

V raziskavi Online prosumer convergence: Listening, creating and sharing music on YouTube
and TikTok so ugotovili, da sta za zivljenje uporabnikov bistveni digitalna in vizualna glasba,
s pomocjo katere se izrazajo in gradijo odnosi z ostalimi ljudmi. Namen glasbe se je spremenil,
poleg poslusanja se jo tudi gleda. Popularna in mnozi¢na kultura sta se preko druzbenih medijev
zdruzili in tako povezujeta trge in potroSnike. Uporabniki poskuSajo izraziti identiteto s
pomocjo glasbe v digitalnem, globalnem in druzbenem okolju. Sami uporabniki druZbenih
medijev so za glasbo zainteresirani, saj je obsezen in pomemben del zabavne industrije in
samega zivljenja (Vizcaino-Verda in drugi, 2023).

Glavna podpora je neko¢ izhajala iz naprav in prizoris¢, danes so to druzbeni mediji in
platforme za pretakanje glasbe. Platforme so primerno mesto za ustvarjanje in deljenje glasbe,
hkrati pa omogocajo sodelovanje z drugimi platformami. Poleg glasbe sodelujejo v glasbenih
izzivih ali trendih. Interakcija uporabnikov z glasbo je na razli¢nih platformah razli¢na;
prepoznavanje glasu, filtriranje glasbenih priporo¢il, ustvarjanje ali deljenje glasbenih zgodb.
Poudarek je na sodelovanju in ne toliko na samem ustvarjanju. Potro$niki na druzbenih medijih
so bili zaznani kot heterogeni in s skupnimi interesi. Druzbeni mediji omogoc¢ajo uporabo
glasbe posameznikom ter na tak$en na¢in omogocajo glasbo neustvarjalcem glasbe (Vizcaino-
Verdu in drugi, 2023).

S prihodom interneta so se na nacionalnih glasbenih lestvicah pojavili izvajalci, ki so svoje
pesmi naredili v domaci spalnici in kot instrumente uporabili internetne razli¢ice (Megs and her
Scribbles, brez datuma). Sledi pregled uspesnih promocij v glasbeni industriji, ki se
osredotocajo predvsem na omrezja MySpace, YouTube in bloge oz. Tumblr ali Twitter.

2.2.1 Primeri uspesnih praks v glasbeni industriji

Sledi nekaj primerov glasbenikov, ki so izkoristili druzbene medije, da so postali uspesni. Eden
od primerov je skupina Arctic Monkeys, ki je z deljenjem datotek dosegla izjemen dosezek, in
sicer najhitreje prodajan debitantski album v zgodovini Britanije (Haynes in Marshall, 2018).
Njihov uspeh je mogoce pripisati platformi MySpace, kjer se je njihova vsebina hitro delila,
tam so priSli do mlajSe publike. Njihova prepoznavnost, Stevilo poslusalcev in popularnost je
hitro rastla zaradi platform SoundCloud in MySpace. Preden so izdali svoje prve pesmi, so bili
7e znani. To jim je omogocilo, da so zasedli prva mesta na lestvicah. Poleg tradicionalnih
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zgoScenk so svojo glasbo delili po internetu. Najprej so izdajali le CD-je. Kmalu so ugotovili,
da oboZzevalci njihove pesmi delijo po internetu, kar je omogocilo, da so prisli do vec¢jega Stevila
ljudi in pesmi (Megs in her Scribbles, brez datuma).

Ze pred covidom so ljudje iskali nove talente preko YouTuba, kar je prihranilo mnogo &asa in
denarja. Tako je Shawn Cambell preko YouTube posnetka nasel Codyja Simpsona pri njegovih
dvanajstih letih (Megs in her Scribbles, brez datuma). Vse se je zacelo, ko je objavil nekaj pesmi
na YouTubu in kmalu zacel dobivati veliko Stevilo ogledov. Po treh ali stirih objavljenih videih
so ga kontaktirali iz Atlantic Records, s katerimi je podpisal pogodbo. Umetnica Lorda je preko
SoundClouda belezila ve¢milijonsko prodajo. Pozornost je pritegnila, ko je izdala svojo pesem
Royals, s katero je poleg vSeckov in oboZevalcev pritegnila tudi glasbene strokovnjake. Za
objavo svojih pesmi, promocijo in povezovanje s publiko je poleg platforme SoundCloud
uporabila Twitter in YouTube. Kot mnogi izvajalci, ki so v danas$njem ¢asu uspesni, je
poskusala ljudi pridobiti z edinstvenostjo in iskrenostjo. Amanda Palmer je npr. v enem veceru
preko Twitterja prodala majice, s katerimi je zasluzila 11.000 dolarjev. Ko je na Kickstarterju
zacela zbirati denar za snemanja novega albuma, je v nekaj dneh zasluzila 500.000 dolarjev
(Haynes in Marshall, 2018). Uspesnost se je zacela zaradi komunikacije s publiko: blog, Tumblr
in Twitter. Uporabila je dve taktiki 0z. modela — direktno do publike in kupi, kar zeli§ (Ferriss,
2015). Ravno zaradi pozitivnih primerov, same rasti in pomembnosti platform najavljajo
spremembe koncepta, filozofije znotraj glasbene industrije (Haynes in Marshall, 2018).

Mnogi svetovno znani pevci so uspeli s pomog¢jo platform, kot so YouTube, Vine, Facebook,
Instagram ali MySpace. Justin Bieber je bil odkrit s strani menedzerja talentov preko YouTuba
v letu 2008, ko je objavil svoje priredbe pesmi drugih umetnikov. Pevec Abel Makkonen Tesfae
je decembra 2010 objavil nekaj pesmi na YouTube pod imenom, ki se je kasneje preoblikovalo
v The Weeknd. Pesmi so pritegnile veliko ljudi, znaSel se je v blogu ustvarjalca Draka,
sodeloval z najvecjimi pevci in S tekstopisci. Shawn Mendes je postal popularen s pomocjo
aplikacije Vine, ko je objavljal kratke videe priredb drugih umetnikov. Vsi omenjeni glasbeniki
so kmalu po odkritju podpisali pogodbo s katero izmed velikih glasbenih zalozb (Magliola,
2022).

Calvin Harris, poznan DJ, je bil »najden« preko platforme MySpace. Z objavami solo
posnetkov ga je naSel iskalec talentov za plesne festivale. Halsey, poznana po uspesSnici Closer
s The Chainsmokers, je dosegla svoj uspeh z objavo videov preko Tumblr in YouTube. 5SOS
ali 5 Seconds of Summer je avstralska skupina, ki je zaslovela s priredbami drugih umetnikov,
ki so jih objavljali na YouTube. Kasneje so sodelovali na turneji One Direction. Med poznanimi
imeni so Se Charlie Puth, ki je zaslovel s pomocjo YouTube, Saweetie pa je bila odkrita na
Instagramu ipd. (Magliola, 2022).
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2.3  Uporaba druzbenih medijev med glasbeniki

Zaradi primerov uspeha s pomocjo druzbenih medijev so se raziskovalci zaceli spraSevati, ¢e
to velja le za odmevne primere in ali to lahko apliciramo na populacijo. Pozitivni primeri v
prejSnjem podpoglavju se v dolo¢eni meri navezujejo na to, da so imeli nekateri pred trendom
medijev svojo bazo poslusalcev Ze zgrajeno s pomoc¢jo diskografskih hiS. Druzbeni mediji SO
koristnej$i v vzdrzevanju in povecevanju dotedanje publike kot pa pri ustvarjanju publike od
zacCetka. Tisti, ki so pridobili publiko samo s spletno aktivnostjo, so delovali bolj zapleteno pod
vplivom tradicionalnih praks in posrednikov. Npr. The Artistic Monkeys lahko svoj uspeh
pripisujejo svojim dobrim menedzerjem in Stari strategiji konstantnih nastopov. Lorde je
podpisala pogodbo z eno od najvecjih diskografskih his, preden je zacela delovati samostojno
(Haynes in Marshall, 2018).

Nove tehnologije se razvijajo znotraj obstojecih druzbenih in ekonomskih okvirjev, ki
oblikujejo nacin, kako se uporabljajo in razvijajo. Malo empiri¢nega dela je bilo opravljenega
na podlagi izkusenj v digitalni glasbeni industriji. Prikazuje zapleteno sliko, kjer nova glasbena
industrija neodvisnim glasbenikom ustvarja frustracije, slabosti in priloznosti (Haynes in
Marshall, 2018).

Haynes in Marshall (2018) sta izvedla pilotno raziskavo na manjSem vzorcu perspektivnih
glasbenikov. Ugotovila sta, da obstaja dvoumnost glede uporabnosti druzbenih medijev. Vsi
glasbeniki so navedli, da so z njihovo pomoc¢jo razsirili doseg (poslusalce in poklicno
mrezenje), negotov je konéni uéinek. Vedji doseg publike in poslovno mrezenje se dogaja brez
stro§kov, med drugim ni potrebno toliko vlagati v odnose z javnostmi ali promocije. Uporaba
druzbenih medijev omogoca komunikacijo s poslusalci, predstavitev dodatnih storitev in
elementov glasbene industrije. Veliko jih je izjavilo, da so druZbeni mediji klju¢ni za njihovo
kariero, poleg tega so »izenacili pogoje igre« — enakovrednejsi pogoji na trgu. Druzbeni mediji
so postali del druZzbenega zivljenja in imajo pomembno vlogo v Zivljenju posameznikov.
Frustracije, ki so jih najveckrat omenili glasbeniki, so povezali z merjenjem ucinka in
dejanskega stanja, koliko poslusalcev je pripravljenih priti na nastop, kupiti storitev ali izdelek.

Skoraj vsi glasbeniki, e posebej profesionalci, razumejo uporabo druzbenih medijev kot
kljuéno za povezovanje s publiko in njihov obstanek. Sodelujo¢i v njuni raziskavi so navedli,
da so druzbeni mediji njihova navada, ne bi pa jih imenovali kot temelj njihove kariere. Med
glavnimi naStetimi prednostmi je bilo izpostavljeno, da dobijo povratne informacije o svojih
pesmih. To je pomembno za samega ustvarjalca, pozitivno vpliva na moralo, motivacijo in
potrjuje njihovo ustvarjanje. Zaznan negativni ucinek, izpostavljen v raziskavi, je bil, kako
pretvoriti interakcijo v finan¢ni prihodek; na brezplacnih platform za posluSanje glasbe se
pojavlja veliko pohval, ki ne ustvarjajo dobicka (Haynes in Marshall, 2018).

Meje med ustvarjalcem in poslusalci se brisejo, zaradi ¢esar dobivajo vse bolj prijateljski odnos.
Te interakcije so emocionalno nagrajene, teze jih je pretvoriti v blago. Uspeh s pomocjo
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druzbenih medijev ni nujno povezan s finan¢no stabilnostjo in prihodki. Glavni vir prihodka
ostajajo vstopnice za nastope, nakup glasbe in izdelkov. Realna publika je manjsa od tiste na
internetu, ohranjanje glasbene kariere je tako pomembnejse. Veliko sodelujoc¢ih je mnenja, da
druzbeni mediji sluzijo stiku z obstoje¢o publiko, glavni poudarek in namen ni pridobitev novih
poslusalcev. Najuspesnejse so turneje in nastopi v Zivo, kjer se povezujejo preko mailing liste.
Eden od izzivov, zakaj je tezko pridobiti novo publiko, je, da je glasbeno polje na internetu
prenasi¢eno, zato je tezko pritegniti pozornost (Haynes in Marshall, 2018). Spotify nudi vec¢ kot
100 milijonov pesmi (Monga, 2024), medtem ko je Stevilo pesmi na SoundCloud 375 milijonov
(Curry, 2024). Zaradi tega se ve€ina glasbe nikoli ne »sliSi« in ne proda (Haynes in Marshall,
2018).

Zaradi dostopnosti, da vsak ustvarja glasbo in jo promovira, so se meje med amaterji,
polprofesionalci in profesionalci bolj zameglile. Konkurenca se je za vse preselila iz lokalnega
okolja na globalno raven (Haynes in Marshall, 2018).

Medijsko besedilo glasbenikov, ki se ukvarjajo z glasbo profesionalno, sledi modelu Richarda
Dyerja in ga delimo na $tiri kategorije: promocija, publicitet, filmi, kritike in komentarji.
Promocijo sestavljajo materiali, ki so namerno in premisljeno ustvarjeni za oblikovanje podobe
zvezdnika: obvestila, objave novic, klubov obozevalcev, fotografije, oglasi, izdelki, javni
nastopi ipd. Publiciteta se nanaSa na tisk in njegov vpliv na posamezno osebo, ki velja kot
verodostojne;jsi, saj nanj zvezdnik nima toliksnega vpliva. V drugih modelih je film zamenjal
delovni izdelek, kamor uvrs¢amo glasbo, nastope v Zivo, videe. Zadnja kategorija kritike in
komentarji zajema ocene, komentarje, biografije in pisanje po zvezdnikovi smrti (Margiotta,
2012).

Navidezna neposredna povezava med oboZevalcem in umetnikom 0z. pevcem se zdi blizu Se
posebej na platformi, kot je Twitter. Realno sliko je mogoc¢e spreminjati in z njo manipulirati
odvisno od Casa in prostora. Vsebino v medijih lahko uporabljajo pod lastnimi pogoji.
Obozevalci naj bi postali zaradi obcutka, da pevec pesem govori neposredno njim. Druzbeni
mediji omogocajo sledenje vsem objavam v realnem casu objavljanja. Pevci obi¢ajno svoje
profile ne upravljajo sami oz. jim opise objav ipd. vnaprej pripravijo tretje osebe. Nekateri
glasbeniki svoj profil urejajo sami, v tem primeru ga v ve¢ini razumejo kot svojo avtobiografijo
(Haynes in Marshall, 2018).

Druzbene mreze so glavna oblika komunikacije v glasbeni industriji, ko so se glasbeniki zaceli
povezovati. Pomagajo pri poveCevanju druzbenega kapitala; omogocajo vecje krozenje
storitvene ekonomije — krozenje dela in razvoj ugleda s pomoc¢jo drugih, prakse so podobne
tistim, ki so se ze dogajale; motivirajo publiko, da pomaga pri promocijskem materialu in
podobnem, saj neodvisni umetniki mnogokrat nimajo dovolj denarja, s tem pa se povezejo s
svojo publiko (Haynes in Marshall, 2018).
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Pomembna prednost je sledenje, deljenje tistim, ki so uspesni in imajo podobno glasbeno zvrst.
V raziskavi je omenjeno, da so sledili uspe$snim glasbenikom v isti glasbeni zvrsti in tako
ugotovili, komu naj posljejo svoj CD, delijo njihove objave ipd. Pomembno je, da tudi njim
sledijo vplivni ljudje, ki bodo vsebine delili naprej, kar je pomembnejSe kot velika baza
obozevalcev, ki je ravno tako pomembna za mrezenje. Kot pomemben medij na tem podrocju
se je izkazal Twitter, saj za pridobivanje pozornosti ni potrebno veliko; osebo kontaktirate ali
jo oznacite, tako da bo objavo videla ne glede na njen status (Haynes in Marshall, 2018).

Izrazili so zaskrbljenost, kako se meritve v druzbenih medijih upostevajo kot mehanizem za
legitimnost v glasbeni industriji. Tako Stevilo sledilcev dolo¢a trzni potencial. OdlocCitve
prinasajo s pomocjo Stevilk in ne s kakovostjo glasbe. To se je pojavljalo ze prej, industrija ima
»udesa iz blaga, zapletene prioritete in ne poslusa glasbe«. Ceprav so poti sedaj dostopnejse,
glasbeniki za svojo uveljavitev stremijo k tradicionalnemu priznanju v glasbeni industriji. V
Studiji nizozemskih raziskovalcev so ugotovili, da morajo umetniki sodelovati z industrijo,
drugace jih le-ta lahko zavrne. Vecje moznosti za uspeh imajo tisti, ki v dolofeni meri
uporabljajo tradicionalne medije. Povezava z diskografskimi hiSami in drugimi formalnimi
institucijami je precej pomembna (Haynes in Marshall, 2018).

Ceprav naj bi bil internet mesto, kjer so moznosti za vse enake, zaznavajo potrebo po »&uvajih«.
Njihova naloga je izlociti kvalitetno, dobro glasbo od ostale. Pojavili so se posredniki, ki v novi
glasbi odlocajo, kdo je dober. Tako se stari, tradicionalni naéini dopolnjujejo z novimi,
prilagojenimi internetu. Npr. Spotify glasbenikom omogoca, da neodvisno gradijo svojo
kariero, sodeluje z MTV, ki je eden bolj znanih in pomembnejsih glasbenih programov. Vloga
teh »Cuvajev« se je tako Se povecala in ne zmanjSala, kot bi lahko sprva predvidevali. Zageli so
izkori§¢ati svojo mo€ in zaraCunavati prej brezplacne storitve; npr. Facebook zaracunava
glasbenikom deljenje vsebin nad dolo¢enim $tevilom oseb, kar omejuje uc¢inkovitost (0d nekaj
tiso¢ sledilcev bo objava na Facebooku prisla le do okoli 800 oseb). Druzbeni mediji sedaj od
glasbenikov pri¢akujejo nek kapital, ki ga velikokrat nimajo (Haynes in Marshall, 2018).

Internet premikajo komercialni interesi, neodvisne glasbenike lahko denar omejuje pri vidnejsih
ali bolj promoviranih objavah. Mnogi menijo, da uspeh temelji na tradicionalnem modelu, pri

katerem imajo umetniki finanéno podporo, in sicer najverjetneje od zalozbe (Haynes in
Marshall, 2018).

Tea Verzon je prisla v zakljucni nalogi, v kateri je preucevala hrvasko glasbeno trzisce, do
podobnih ugotovitev, kot jih narekujejo teorija in druge raziskave. Pomembnejsa od talenta in
glasbenega znanja je prisotnost na druzbenih medijih. Ena njenih zanimivih misli je bila:
»Nazalost, Sto se tice hrvatske glazbe danas, cesto se mogu pronaci pjesme koje su izgubile svoj
smisao i karakter, kod kojih se propagiraju razlicite negativne teme koje se predstavljaju
normalnima te se naglasak stavlja na kvantitetu, umjesto kvalitetu. Sadasnje razdoblje glazbe
ne posjeduje neku znacajnu kvalitetu, no to ne znaci da u buducnosti nece doci do promjena.«
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Govori o izgubljanju kvalitete glasbe in sprejemnju negativnih tem kot nekaj normalnega
(Verzon, 2022).

Poleg pregleda literature je opravila intervjuje, v katere so bili vkljuceni Stirje hrvaski pevci, Ki
so zaCeli delovati v 90. letih in so prisotni na glasbeni sceni tudi danes, z izjemo enega, ki je
umrl. Pevec skupine Vatra je komentiral, da so druzbeni mediji veliko pomagali pri sami
promociji, premostili mnogo ovir na tradicionalnih poteh, kot so posiljanje plakatov za
promocijo koncerta, kasete, CD-ji ipd. Konkurenca je bila v¢asih in danes ista, spremenil se je
le medij. Konkuren¢nost je ostala, pri tem je najpomembnejSa kakovost pesmi. Pri izbiri
platform za komunikacijo je pomembna preprostost uporabe in kje je publika. Njihova domneva
glede prihodnjega razvijanja je bila, da bo promocija v druzbenih medijih naras¢ala, vendar je
tezko re¢i, v katero smer. Glasba se bo najverjetneje razvijala v bolj komercialno smer.
Pomembnejsa bo postajala fizi¢na glasba; prodaja vinilnih plo§¢ naras¢a. Ceprav so bili sami
zacetki za vse tezki, jim je veliko pomenilo, da so se uveljavili pred nastopom druzbenih
medijev, s katerimi so kasneje prisli do SirSe publike. Pevec skupine Psihomodo pop je
izpostavil, da se menja kvaliteta — »kar je masovno, je slabsa kvaliteta oz. enostavnejSe«.
Izpostavil je tudi pomanjkanje glasbenih skupin, kar se sklada z mnenjem iz intervjuja z Maroon
5, kar je bilo omenjeno na zafetku magistrskega dela. Massimo je izpostavil, da je sedaj vse
dostopnejse, da je izgled izredno pomemben, talent pa ne ve¢ toliko. Svojo misel je potrdil s
tem, da je izpostavil to, kako nekdo odreagira, ko naj bi nekaj naredil brez tehnologije, v Zivo,
samo s pristnim glasom in instrumentom. lzpostavlja, kako pomembna je kakovost, kaj je za
¢lovekom. Njegov komentar glede konkurence se je razlikoval. Rekel je, da ne gleda na
konkurenco, ampak na sebe in svojo publiko, kako bodo $e bolj povezani, ne ima se za del
konkurence. Meni, da se je sedaj veliko teZje izboriti, Stevilo ljudi je toliko vecje, ve¢ ljudi se
ukvarja z glasbo, zato si je potrebno izboriti mesto med vsem tem. Zanikal je, da gre vse skupaj
v komercialno smer, saj bi to pomenilo poslovno upraviéenost, ki je ni. Zanimiva je misel pevca
skupine Pavel, ki je radio oznadil kot bariero med dobro in slabo glasbo. Omenil je, da ti je
véasih nekdo rekel, da nekaj ni v redu, danes pa tega ni ve¢. Konkurenca je po njegovem mnenju
veCja; vendar pa je kvalitetna konkurenca, tista, ki jo imajo glasbeniki kot konkurenco, enaka,
kot je bila neko¢. Edini omenja slabe prihodke s platform, ki omogocajo pretakanje glasbe, kot
je npr. Spotify, zato glavna usmerjenost pozornosti ni na njih (Verzon, 2022).

Starejsim glasbenim skupinam druzbene medije v vecini upravljajo menedzerji. Vsi so se
strinjali, da so ne glede na internet tradicionalni kanali izredno pomembni ter da je internet zelo
spremenil stvari (Verzon, 2022).

Sami zacetki vsakega od njih niso bili lahki. Vsi so imeli iste zacetne medije za oglaSevanje,
radio, TV ipd., glavni poudarek pa je bil na koncertih v zivo. Ti mediji so zanje danes izjemno
pomembni. Vsi so se strinjali, da so druzbeni mediji pomembni in imajo velik vpliv na samo
industrijo. Nekajkrat je bilo omenjeno, da se promocije glasbe dogajajo tudi z objavami, ki z
glasbo niso povezane (telo). Vcasih se je veliko izpostavljala originalnost pesmi, Ceprav
dostopnost do uc¢enja ni bila tako lahka kot danes, talent pa najverjetneje ni bil izrazen v toliks$ni
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meri. Kvaliteta pesmi je bila s strani dveh pevcev izpostavljena kot najpomembne;jsi faktor
popularnosti, medtem ko je eden izpostavil druzbene medije, eden pa ni znal odgovoriti na to
vprasanje. Vsi uporabljajo YouTub, Facebook in Instagram, Kjer je njihova ciljna publika. Vsi
so bili nekoliko skepti¢ni glede prihodnosti — ali gre vse skupaj v pravo smer (Verzon, 2022).

Tea Verzon je izvedla tudi anketo, v katero je zajela 163 ljudi razli¢nih starostnih skupin,
izobrazbe in z razli¢énim prebivalis$¢em na Hrvaskem. Anketiranci novo glasbo najpogosteje
najdejo po radiu ali YouTubu, v mladosti anketirancev sta prevladovala radio in TV (Verzon,
2022).

Po mnenju splitskega pevca Luke Nizetica, ki je svoje mnenje delil s slovensko revijo Novice
svet 24, so druzbeni mediji tako dobri kot tudi slabi. Pred zaljivimi komentarji na internetu se
je za§¢itil s tem, da se je tudi v digitalnih medijih obkrozil s stvarmi in ljudmi, ki mu ustrezajo.
Prisotnost v medijih smatra za nujno, hkrati ne Zeli negativnih komentarjev ali Zaljivk.
Opozarja, da si tega ne jemlje preve¢ k srcu, saj se zaveda, da ni vse resni¢no. Dokler osebnost
Se ni zgrajena, je lahko to velika tezava, meni sam. Pomembno je, da nekaj objavis zaradi sebe,
saj si se ti tako odlo¢il. Meni, da ni ni¢ narobe, ¢e se véasih umakne$ (Tomsi¢ Vovk, 2022).

Dostopnost interneta prinaSa tudi slabe plati, in sicer je zato vse tezje; vse informacije so
globalne, vsem dostopne, konkurenca je vecja, nadzor je slabsi, mladim, ki vstopajo na sceno,
je zato teZje (Tomsi¢ Vovk, 2022).

V reviji Elle iz januarja 2023 je novinarka Natasa Gvozdenovi¢ opravila intervju z Goranom
Bregovi¢em, ustanoviteljem poznane EX YU skupine Bijelo dugme. Pogovarjala sta se o
novem albumu, zacetku kariere in nadaljevanju poti. Med pogovorom sta se dotaknila mladih
ustvarjalcev in kaksna je njihova pot. Izpostavil je, kako je newyorski orkester izvedel njegovo
glasbo veliko bolje v vseh perspektivah, vendar jim je nekaj manjkalo, tisto, kar je glavno — “
... nema razloga gubiti vrijemena lutanju po stvarima koje nisu nase jer samo s onim §to je nase
mozemo govoriti dubokim jezikom.” (Gvozdenovi¢, 2023).

Predstavitev najpomembnej$ih medijev, ki so se najveckrat pojavljali skozi ¢lanke in so
pomembno vplivali na glasbeno industrijo — Twitter, Instagram, Facebook, YouTube, MySpace
in Spotify — je v Prilogi 2.

3 OSEBNA BLAGOVNA ZNAMKA

Osebno znaméenje (angl. personal branding) je postalo popularno na koncu dvajsetega stoletja
s pomocjo literature o samopomoci, ki je nagovarjala ljudi, naj prevzamejo odgovornost zase s
podjetniskim pristopom do sebe, da se naj smatrajo kot proizvod, ki ga je potrebno plasirati na
trg. Glavna filozofija je »avtenti¢no jaz«, pristen, izviren, realistiCen, verodostojen ipd. kot vir
materialne vrednosti za izgradnjo ugleda in konkurencnosti v iskanju sluzb (Whitmer, 2019).

17



Poglavje osebna blagovna znamka se v nadaljevanju razcleni na tri sklope. Prvo podpoglavje
razlozi, kaj je osebna blagovna znamka, naslednje se osredoto¢a na osebno znamcenje na spletu,
na koncu sledi podpoglavje o osebni blagovni znamki in njenem pomenu v poslovnem svetu.

3.1  Opredelitev osebne blagovne znamke

Prvi€ se je izraz pojavil leta 1997, ko je podjetje Fast Company objavilo ¢lanek Toma Petersa
»The Brand Called You«, Ki predstavi razsirjeno idejo o osebni blagovni znamki (v
nadaljevanju OBZ; angl. self-branding). Clanek poudarja, da je potrebno izstopati na trgu dela,
za to pa morajo poskrbeti sami. Pomembno je biti konkurencen, konstantno delati na sebi,
izboljSevati odnose in sebe, pri tem obdrzati avtenti¢nost in edinstvenost. Glavni namen OBZ
je, da ima vsak mo¢ biti OBZ in je njena glavna naloga, da je sam svoj trznik. V novejsih
raziskavah je bila opisana kot nabor praks, miselnosti in/ali predelave sebe kot prodajnega
blaga, da pritegne pozornost, pridobi kulturno in denarno vrednost preko druzbenih medijev.
Ceprav se je od takrat mnogo spremenilo, ostaja glavni namen isti — ogromna avtonomija. Sam
koncept je protisloven, saj hkrati spodbuja pristnost in poslovno usmerjenost; nakazuje, da je
potrebno zadovoljiti okus in potrebe trga. Vkljucuje samozavestno meta pripoved in podobo
sebe, hkrati stremi h kulturi. Tudi pred tem ¢lankom so se Ze pojavljale podobne miselnosti. V
poznih 90. letih se je zacelo razmisljanje o sebi kot o blagovni znamki, ki jo je treba pakirati,
trziti in prodati, kar je postalo nujno za ambiciozne in ustvarjalne delavce in jih spodbujalo, da
v tem »razredu« tudi ostanejo (Whitmer, 2019; Liu in Suh, 2017).

Digitalni mediji omogoc¢ajo, da promocijo osebne blagovne znamke (angl. personal brand)
vzamejo v svoje roke, prevzamejo nadzor in imajo boljSe pogoje za zaposlitev. Simbolni
koncept jaza je ponotranjeno dojemanje sebe in kako to osebo dojemajo ostali — dojemanje
skozi geste, jezik, interakcije ipd. Zaplete jo lahko predstavitev v druzbenih medijih, ki
zmanjSuje nadzor nad ostalo vsebino o posamezniku. Zaznano je bilo, da ljudje z znano
blagovno znamko na Instagramu krepijo tradicionalno hierarhijo; ob¢instvo privabljajo s
pretezno tradicionalnimi strategijami, kot so npr. luksuzni proizvodi in blagovne znamke, telo
ipd. S pojavom in z rastjo druzbenih medijev je OBZ zacela pridobivati pomembnost, kar so
zacele uporabljati predvsem Zenske. (Whitmer, 2019; Liu in Suh, 2017).

OBZ odraza, kako Zelimo, da nas dojemajo drugi: delodajalec, stranka, vrstniki in ostali. Temu
pravimo somooznacevanje, ki je lahko dolgorocno ali kratkorocno razvijanje kariere.
Izboljsanje podobe zahteva skrbno, sistematicno in prilagodljivo strategijo. S pomocjo
celostnega strateskega pogleda lahko izboljsajo uspeh pri iskanju zaposlitve. Za izgradnjo
neodvisne blagovne znamke je pomembno izraziti lastne lastnosti (Evans, 2017).

OBZ se smatra kot glavni atribut v podjetnistvu in Kot nalozba v druzbene odnose, pri¢akovani

rezultat je ugled. Druzbeni mediji so postali orodje, ki omogoca gradnjo profesionalne podobe
in druzbenih odnosov (Gandini, 2016).
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Hearn (v Blyth in drugi, 2024) opredeli OBZ kot nematerialno, Custveno delo s ciljem
pridobivanja pozornosti, ugleda in profita — nematerialni druzbeni kapital. Po Goffmanovi
razlagi iz leta 1958 (v Blyth in drugi, 2024) je OBZ nadzor vtisov znotraj dramatur§kega okolja,
Kjer je to okolje misljeno kot predstavitev posameznika ostalim. Teater 0z. dramsko okolje je
metafora za zivljenje.

Pri pisanju ¢lanka so Blyth in drugi (2024) zaznali pet strategij, po katerih se lahko ljudje
promovirajo: krepitev profila, predstavitev ves¢in, Siritev prisotnosti, vzdrZzevanje odnosov in
individualizacija blagovne znamke. OBZ sluzi gradnji prepoznavnosti in uspe$nosti. Zaznana
je bila tanka ¢rta med prevec in premalo OBZ.

OBZ je proces samoraziskovanja in samoodkrivanja. Ideja je jaz kot materialna vrednost. Vsak
ima lastno vrednost, ki je dragocena in edinstvena ter z ucinkovito komunikacijo s $ir§o
javnostjo uspeS$na. Zaradi izgubljanja tradicionalnih vrednot (druzina, kraj, vera ipd.) so se
posamezniki oblikovali skozi samoodkrivanje (Whitmer, 2019). Proces OBZ komercializacije,
obrnjen navznoter (vase), zabriSe razliko med osebo in trgom. Poudarjanje edinstvenosti,
prijaznosti in resni¢nosti dolo¢a mejo med osebo in trgom (Pagis in Ailon, 2017).

OBZ je sestavljena iz ekonomskih, druzbenih in kulturnih vplivov, ki so pripeljali do
individualizma, samopromocije, podjetni§tva, samoupravljanja in refleksivnosti. Ti dejavniki
so prisotni ze od samega zacetka. Samopromocija je postala dominantna pri razumevanju sebe
(Whitmer, 2019).

Posamezniki promovirajo svoje ves¢ine, sposobnosti in samopodobo z nhamenom razvijanja
odnosov, ki jih lahko izkoristijo za ekonomske priloznosti, s ¢imer lahko pozitivno vplivajo na
ugled. S pomocjo interneta (blogi, resni¢nostne oddaje ipd.) je ta koncept postal dostopen
mnogim. Pomembno je skrbno upravljanje obCinstva s selektivnim razkrivanjem osebnih
podatkov, z doslednostjo in s sposobnostjo prenasanja promocijskega sporocila. Poslovnezi npr.
delijo svoje strasti in hobije (nakupovanje nekaterih izdelkov, ukvarjanje s Sportom ipd.) poleg
svojega profesionalnega, sluzbenega zivljenja; to jim omogoca komunikacijo s svojo druzino,
znanci ali obozevalci. Pomembno je, da se osebnost ujema z vsebino, ki jo objavljajo (druzbeni
mediji, blogi ipd.) (Whitmer, 2019).

Poblagovljenje in komercializacija pomenita poseg vase in izgubo avtenti¢nosti. Poblagovljenje
je usmerjeno v ugajanje ljudem za dosego ekonomskega cilja. Po mnenju nekaterih
raziskovalcev naj bi to povzrocilo »domnevno krizo (ne)avtenti¢nosti«. Nasprotujoce zahteve
do sebe ter jaz kot vir ekonomske vrednosti ogrozajo temelje avtenti¢nosti (Whitmer, 2019).

Pri OBZ je pomembna samopromocija, ki jo lahko delimo na Stiri kategorije: digitalno
omalovazevanje, digitalno katastrofalno, digitalno ukvarjanje in digitalno loceno. Prva
kategorija (angl. digitally dissed ali digitalno omalovazevanje) pravi, da je na spletu malo o
doloceni osebi, kar pa lahko najdemo o njej, se ne sklada s tem, kako Zeli biti oseba zaznana,
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ali pa je zaznana negativno. Druga kategorija (angl. digitally disastrous ali digitalno
katastrofalno, pogubno) oznacuje, da je na spletu o dolo¢eni osebi veliko informacij, vendar jih
le malo ustreza temu, kar Zeli ta oseba, da se zazna o njej, vnosi se lahko nanaSajo na druge
osebe z istim imenom in priimkom. Tretja kategorija (angl. digitally dabbling ali digitalno
ukvarjanje) se nanaSa na malo informacij o izbrani osebi. Informacije, ki so dostopne, so
koristne in v skladu s tem, kako Zeli biti oseba zaznana. Zadnja kategorija (angl. digitally
distinct ali digitalno lo¢eno) ponuja veliko koristnih informacij o osebi, informacije potrjujejo
edinstvenost in druge pozitivne lastnosti (Wei in Yi, 2012).

Promoviranje po spletu omogoca dober nadzor nad vsebino, ki jo objavijo. Vpliva na izgradnjo
blagovne znamke ter na vtis. Pomaga dose¢i, da se posameznik uveljavi kot strokovnjak za
doloceno podro¢je, omogoca povezovanje s podobno misle¢imi, povecuje prepoznavnost ipd.
Zaznali so ve¢ motivov promoviranja po spletu. Prvi motiv promoviranja je dosezek, ki ga lahko
prinese izdelava lastne spletne strani ali ¢esa podobnega. Ti ljudje imajo moc¢no potrebo po
osebnih dosezkih in jih izredno cenijo. Naslednji motiv je pripadnost in je opredeljena kot
potreba biti z ljudmi. Tukaj $tejejo ohranjanje stika z ljudmi, izogibanje konfliktom in strah
pred zavrnitvijo. Ljudje postajajo vse bolj lo¢eni, zato je potreba po pripadnosti vse mo¢nejsa.
Tretji motiv se nanasa na motiv mo¢i: vpliv, nadzor ali vpliv na drugega. Tisti, ki gradijo OBZ,
gledajo na osebno znamko kot na simbol moci, pozornost privabijo na sebe in se predstavljajo
drugim. Zadnji motiv je edinstvenost, prizadevanje za drugac¢nost. Posamezniki Zelijo dojemati
sebe kot nekoga, ki je drugacen in ima zato izziv s kulturnimi in z druzbenimi silami, izziv pri
izrazanju in zaznavanju svoje edinstvenosti (Wei in Yi, 2012).

Pri ustvarjanju blagovne znamke je potrebno najprej dobro poznavanje sebe, nato priprava
izjave o osebni blagovni znamki, na koncu sledi strategija za prepoznavnost. Za uspeSno
promocijo je pomembno prepletanje posameznika s tistim, kar promovira (storitev, izdelek ali
idejo). Za to je potrebno najprej zgraditi zaupanje, ki se gradi z vsakim dejanjem. Tema mora
biti dosledna in jasno izraZzena. Pomembno je ponavljanje za izgradnjo prepoznavnega imena,
kar vpliva na zaupanje. Eden od dejavnikov uspeha je dosegljivost, dostopanje do informacij,
kako priti v stik z osebo, saj to prikazuje, da osebe ni strah biti na voljo (Wei in Yi, 2012).

Pri preucevanju OBZ so ustvarili teorijo velikih pet, ki se nanasa na pet osebnostnih lastnosti
0z. potez. Ekstravertnost se nanasa na lastnosti, kot so zgovoren, energicen in odlo¢en. Te osebe
so pogosto samozavestne, energi¢ne in lahko opravljajo ve¢ nalog hkrati, zanasajo se na druge,
Ceprav jih ne poznajo. Nizek »E« je nasproten in oznacuje osebe, ki so zasebne, resne in
skepticne, na ostale se ne zanasajo rade, pogosto so tihe in raje delajo same. Prijaznost vkljucuje
naklonjenost, prijaznost in ljubecnost. Tisti, ki imajo to lastnost visoko izrazeno, so obicajno
dobre narave, socustvujejo in odpuscajo, so strpni, prijazni, vljudni, tezijo k harmoniji, SO
dostopni, lastne potrebe lahko ignorirajo za druge. Njihovo nasprotje so analiti¢ni, kriti¢ni in
trdi ljudje, ki izrazijo svoje mnenje, ne skrivajo reakcij, hocejo, da so njihovi dosezki priznani.
Vestnost vklju€uje organiziranost, temeljitost in Zeljo za nacrtovanje. Ljudje z vi§je izraZzeno
vestnostjo so organizirani, osredotoCeni, pravocasni, stvari nacrtujejo vnaprej, zacrtane poti se
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drzijo, tezko jim je, ko se pocutijo raztresene, so deloholiki in samodisciplinirani. Njihovo
nasprotje so ljudje, ki so malomarni, sprosc¢eni in neorganizirani, stvari ne nacrtujejo, ciljem
sledijo prilagodljivo. Nevrotizem vklju¢uje napetost, muhavost in tesnobo. Vi§je izrazena
lastnost predstavlja osebe, ki so zivene, nestabilne, ranljive za negativna Custva, nikoli niso
zadovoljne, imajo moc¢no potrebo po stabilnosti. Njihovo nasprotje so Custveno stabilni ljudje,
umirjeni, optimisti¢ni, enostavno si opomorejo od obdobij depresije, obozujejo mir, varnost,
zadovoljni so z zivljenjem. Odprtost do izkuSenj je zadnji dejavnik, ki se nanasa na Siroko

zanimanje, domiselnost in pronicljivost. Mocno izrazenost lastnosti lahko vidimo pri osebah,
ki so ustvarjalne, radovedne, imajo rade zapletene stvari in iskanje reSitev za njih, enostavno
upravljajo z novimi sistemi, s tehnologijami, z orodji, gradijo veliko sliko in ignorirajo
pomembne podrobnosti. Njihovo nasprotje so ljudje, ki so odporni proti spremembam,
tradicionalni, radi imajo mirno okolje, varno sluzbo in mirno druzinsko Zivljenje, veliko ¢asa
porabijo za podrobnosti, dobro uresnicujejo nacrte (Wei in Yi, 2012).

Peter Montoya je skozi svoje raziskave postavil osem zakonov za izgradnjo osebne znamke.
Specializacija se navezuje na to, da ne ciljamo vseh, vendar le dolo¢ene segmente, na katere se
specializirajo in jim prilagodijo sporoc¢ila. OBZ se lahko specializira na sposobnost, vedenje,
zivljenjski slog, poslanstvo, izdelek, poklic in storitev. Vodstvo vkljucuje dobro obves¢enost,
spoStovanost ali usposobljenost na enem podrocju. Ni pomembno, da blesti na vseh podrocjih,
dovolj je specializiranost na enem. Vkljucuje tri korake: odlo¢nost, polozaj in priznanje.
Osebnost vkljucuje S$tiri merila: zanesljivost, zmogljivost, pozitivizem in avtenti¢nost. Za
uspesnost ni potrebno, da so vsa §tiri podroc¢ja visoka, pomembna je zaznava, katero podrocje
je sibko in kaj se lahko izbolj$a. Odli¢nost se gradi tudi z nerazkrivanjem napak in slabosti,
hkrati jih ne zanika. Posebnost ali drugacnost v izrazanju nas lo¢i od ostalih. To so lahko:
vedenje, fizi€nost ali Zivljenjski slog, humor, govor, oblacila, telo, splosni videz, kultura,
partner ipd. Prepoznavnost je potrebna, dosledna in veckratna, pomembnej$a je od sposobnosti.
Za prepoznavnost je potrebna promocija, trZzenje, izkoris€anje priloZnosti in srea. Enotnost
pomeni voditi osebno zivljenje v skladu z javno predstavitvijo. Nanasa se na finance, odnose in
vodenje. Vztrajnost zahteva veliko delovnih let, da pridemo do Zeljenega cilja. Pomembno je
prepoznavanje trendov. Dobro ime prinasa uspeh, velja kot stranski produkt, Kkjer sta
najpomembnejsa spostljiv odnos in prijaznost (Wei in Yi, 2012).

Zdruzevanje materialnih in nematerialnih vidikov blagovnih znamk je pomembno. Biti mora
postena, refleksivna, vodena, dosezena; mora se razvijati v skladu s spremembami v karieri,
skladna mora biti s karierno potjo. Pri gradnji so pomembne povratne informacije obcinstva,
predvsem prijateljev. Vrzel med idealnimi in dejanskimi blagovnimi znamkami mora biti ¢im
manjsa. Pri njihovem preoblikovanju je potrebno razmisljati o posledicah in zelenem
pozicioniranju; pomembno je nadaljnje dojemanja ciljnega obcinstva (Evans, 2017).

Pristnost je klju¢na za OBZ. Znanstveniki ugotavljajo, da je to tezko zadrzati, ko se ustvarja
OBZ. Raziskovalec Banet-Weiser trdi ravno nasprotno, druzbene medije povezuje z
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gospodarskimi zahtevami in avtenti¢nostjo, ki sobivata. Pristnost pomaga pri razlikovanju OBZ
na razliénih druzbenih platformah (Liu in Suh, 2017).

Za OBZ je izredno pomemben simbolni interakcionizem, ki je predstava o samem sebi in
vkljucuje odzive drugih, ki jih ponotranjimo. Tehnologija omogoca Sirjenje razli¢nih jazov, ki
pomagajo interakciji z ve¢ razliénimi vrstami ljudi. V nasprotju s tem je samooznacevanje.
Samopredstavitev je usmerjena specificno, zahteva stalno samorefleksijo in vrednotenje,
znamko, Ki bo primerna v vseh komunikacijah. Idealna osebna znamka je racionalna, nastala z
individualnim procesom samoodkrivanja in nenehnimi osebnimi informacijami. OBZ
vecinoma prilagajajo razlicnim platformam, tako objavljajo razlicne informacije na razlicnih
platformah. Nekateri imajo ve¢ raCunov na eni platformi in na ta nain vzdrzujejo stik z
razli¢nimi ciljnimi skupinami (Whitmer, 2019).

Socialne interakcije so sestavljene iz izvajalcev in obCinstva, posameznikov, ki predstavljajo
sebe ali organizacijo in poskuSajo narediti vtis na druge. Uspeh je odvisen od namenov
objavljalca in kako njegovo delovanje obCinstvo sprejme; nekatere informacije poskusajo skriti
pred ob¢instvom (Whitmer, 2019).

Ne glede na to, ali je komunikacija v zivo ali preko platforme, je Samopredstavitev pomembna.
Glede na odzive druge osebe prilagajajo svoj nastop, interakcije so v ve€ini kratko obdobje in
neuspehi niso pomembni. Pri najstnikih, ki za komunikacijo uporabljajo druzbene medije, je ta
bolj dolgorocna; vztrajnost, iskanje, ponovljivost in razsirjenost platform. Za zazelen nacin
lastnega delovanja morajo imeti nadzor nad ob¢instvom, Ki ga oteZujejo tehnoloske moznosti
in omejitve platform. Kontradiktornost na razli¢nih platformah lahko privede do nezazelenega
ucinka, v€asih izbris vsebine ni mozen (Whitmer, 2019).

Izgradnja vtisa je pomembna pred »predstavo« in ne med njo, kot je obi¢ajno. Pomembno je
vnaprej$nje razmisljanje o odzivih ob¢instva. Najvedji izziv je, da to obicajno ni definirano in
poznano. Tako si ustvarijo namisljeno ob¢instvo, ki ni nujno tudi realno. Obic¢ajno se ne
zavedajo, da so njihove objave vidne tudi ljudem izven njihovega ob¢instva. To lahko privede
do kolapsa druzbenih kontekstov, posameznik jih je zato slabSe sposoben upravljati, kar
povecuje tveganje za samodiskreditacijo (Whitmer, 2019).

Status, ki ga imajo posamezniki, je pomemben, saj predstavlja pripisano vrednost s strani
drugih. Na enem podro¢ju je lahko visok, medtem ko je na drugem nizek. Vcasih je
pomembnejse, koga poznamo, in njihov status kot pa veliko $tevilo ljudi, ki nam sledi. Prikazan
je v vsaki ¢loveski interakciji; hierarhija obstaja v vseh socialnih skupinah in njegovo
izboljSanje je primarna motivacija za spremembe. Ena izmed $tudij je pokazala, da si je mnogo
dodiplomskih Studentov ustvarilo Facebook profil zaradi Zelje po izboljSanju statusa (Marwick,
2010).
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Uporabnike se spodbuja, da se predstavijo nezaljivo za vsako od svojih ob¢instev. Znamke, ki
so zgrajene preve¢ samozavestno in zaigrano, so smatrane kot neavtenticne, zaradi Cesar pride
do diskreditacije. Pritisk na predstavitev svoje blagovne znamke je velik tudi med tistimi, Ki
jim koncept, da se predstavljajo kot blago, ni vSe¢. Samopromocija je za delavce na danasnjem
trgu dela nujna. To jih spodbuja, da nenehno delajo na sebi in se promovirajo, tako so nenehno
aktivni, pri tem izkori§¢ajo svojo osebnost in Zivljenjski slog za ustvarjanje OBZ (Whitmer,
2019).

Zagotovila za nagrado ni, vendar so lahko s pomocjo zaslug in trdega dela na druzbenih medijih
vidnejsi. Mediji so bolj demokratizirani in omogocajo vecjo enakost, zmanj$ajo vpliv medijskih
elit. Vendar so moznosti za dostop do vseh in pridobivanje vpliva omejene in nadzorovane —
demokratizacija kulture. Ta proces ima v ozadju algoritem, ki je odvisen od vSeckov,
komentarjev, spremljanja in deljenja. Platforme imajo korist od nenehnega sodelovanja
uporabnikov, saj ustvarjajo pomembne podatke o uporabniskih in ostalih navadah, ki jih lahko
izkoristijo ostali (Whitmer, 2019).

3.2 Osebno znam¢enje na spletu

OBZ je klju¢nega pomena, hkrati je teZznja po razlikovanju od ostalih velika, saj to prinasa
dohodek, poleg tega je potrebna za boljSo prepoznavnost. Pravila na internetu niso strogo
izoblikovana in se nenehno spreminjajo. Zgoraj omenjen Goffmansov opis OBZ se je kasneje
raz§iril, tako da je vsaka predstavitev ¢loveka sestavljena iz treh elementov; to S0 postavitev,
videz in nalin. Postavitev se nanaSa na fizi¢ni prostor, kjer stvari potekajo, ta se lahko
spreminja. Videz vkljucuje oblacila, ki jih poveZejo s starostjo, druzbenim statusom ipd. Nacin
povezujejo z obnasanjem. Njegove teorije, ki so nastale leta 1958, uporabljajo v dana$njem
Casu in jih aplicirajo na raziskave OBZ, povezane z internetom in druZzbenimi mediji (Blyth in
drugi, 2024).

Ljudje se predstavljajo drugim v razli¢nih situacijah razli¢no, odvisno od tega, s kom in kje se
pogovarjajo. Razlikujejo se po normah in pri¢akovanjih. Ista pravila veljajo tudi na internetu.
Vecinoma predstavitev oblikujejo v skladu z ob¢instvom, ki je lahko raznoliko, kar zna
predstavljati izziv. Vsak, ki deluje na internetu, ima ob¢instvo, ki si ga je zamislil. Ta so si med
sabo lahko razli¢na. Dojemanje obcinstva kot takega je, da je potencialno omejeno, ceprav to
ne drzi, saj je omejeno nase razumevanje. Tezava namiSljenega obCinstva je, da je lahko
dejansko obcinstvo ¢isto druga¢no (Marwick in Boyd, 2011).

Pri preucevanju identitete v fizicnem in internetnem okolju ne pride do dveh funkcionalno
enakovrednih identitet; skupaj ustvarjata identiteto, ki ni strogo lo¢ena, ampak je povezana. Na
internetu imajo ljudje obicajno tezave pri oblikovanju OBZ na razli¢nih platformah, saj mora
biti ta do dolocene mere slozna kljub razlicnim spletnim identitetam. Ljudje imajo lahko
razlicne vloge na spletu in izven njega; npr. David Beckham ima ve¢ identitet oz. vlog, kot so
oc¢e, moz, nekdanja nogometna zvezda ipd. (Scheidt in drugi, 2020).
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Ljudje se predstavijo na ustaljene, edinstvene in samozavestne nacine. Vse skupaj je skrbno
nadzorovana predstava, v optimalnih pogojih se doseze samopredstavitev. O svojem delu
razmiSljajo kot o ne¢em, Kar je za javnost, ne glede na to, da se osredotocijo na svoje prijatelje
ali druzino. Ob¢instvo zna biti neomejeno in nedefinirano (Marwick in Boyd, 2011).

Pri gradnji osebne znamke je pomemben spletni ugled. Samo upravljanje OBZ je v digitalni
dobi vse bolj zapleteno. Vse delo za pozitiven ugled se lahko z napa¢no objavo hitro porusi.
Delodajalci in ostali preverjajo aktivnost posameznika na spletu, ki lahko hitro privede do
negativnega u¢inka ob objavljanju spornih vsebin; npr. alkohol, droge ipd. (Marin in Nila,
2021).

Druzbenim medijem lahko z drugo besedo recemo tudi Splet 2.0. Njegova funkcija je
zdruzevanje socialnih interakcij z razlicnimi funkcijami: zaznamki, deljenje in ustvarjanje
vsebine. Zelo vplivajo na nacin Zivljenja in so del popularne kulture; npr. YouTube, Facebook,
Twitter ipd. (Marwick, 2010).

S tehnologijo Spleta 2.0 so se zaceli glasbeniki trziti samostojno preko interneta. Najbolj znani
taksni primeri so: Justin Bieber in njegov zacetek na YouTubu, preko katerega je postal slaven;
Grayson Chance z YouTube posnetkom pesmi Paparazzi Lady Gaga, zaradi ¢esar ga je gostila
Ellen v svoji oddaji. Rebecca Black je zaradi spletne senzacije njene izvedbe pesmi Friday Katy
Perry nastopala v enem njenih videospotov. Charice je zaradi podobne situacije dobila vlogo v
Glee ipd. Z objavljanjem na YouTubu so tako mnogi postali slavnejsi, pomaga pa tudi moznost
deljenja v drugih druzbenih medijih (Marwick, 2010).

Popularizacija z mediji je bila hitra in tako je postala del Zivljenja ter pomemben vir za
komunikacijo z druzino, s prijatelji in z ostalimi. Lo¢nica med spletnim in fiziénim Zzivljenjem
je vse bolj zamegljena, Se posebno v kontekstu komunikacije. Poleg komunikacije se jih
uporablja za zabavo, ustvarjanje in Sirjenje vsebine ipd. Tako je prislo v navado, da ob rojstnih
dnevih vecina Cestita ravno preko druzbenih medijih; na zacetku je bil na tem podrocju
pomemben Facebook, ki posilja obvestila o rojstnih dnevih ljudi, s katerimi si »prijatelj« in
imajo ta podatek javen. Preko Facebooka ljudje izkazujejo Custvene vezi, krepijo socialne vezi
in pokazejo sposStovanje ter bonton. Obnasanje na spletu ima pomemben vpliv na resni¢no
zivljenje (Marwick, 2010).

Oglasevanje, trzenje in zivljenja slavnih, objavljena v druzbenih medijih, spodbudijo povecanje
tekmovalnosti za ugodnosti v socialnem okolju. Pri izboljSanju statusa si pomagajo s
samozavestnimi ljudmi, ki se trZijo kot blagovna znamka: znane osebnosti, ob¢instvo ali
obozevalci. Te osebe morajo biti v skladu s tem, kar predstavljajo, urejene, nadzorovane, v
skladu z nekimi ideali ipd. (Marwick, 2010).

Medijsko obcinstvo so resni¢ni ali namisljeni gledalci vsebin, Ki SO povezani z ustvarjalcem
vsebine in med seboj. Status na spletu je postal druzbena valuta v svetu izven okvirjev interneta
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(v fizicnem svetu). Zelja statusa motivira ljudi za sodelovanje in vpliva na predstavitev sebe
ostalim. Status temelji na tem, kako drugi gledajo na nas, odvisen je od javnega prikazovanja
in samopredstavitve (Marwick, 2010).

Gradnja OBZ preko druzbenih medijev je zasluga vplivnezev. Na Instagramu se vplivnezi z
objavami koncentrirajo nase/ob¢instvo in na blagovno znamko vsebine. Obi¢ajno se objave
nanasajo na osebnost in pristnost, ki se odraza v objavah pristnega jaza in teme, ki jih zanima
oziroma jo plasirajo. Eden od na¢inov samopredstavitve je s pomocjo svojega fizi¢nega izgleda.
Vsebina, ki se osredoto¢a na publiko, je tista, ki privablja ljudi, vsebuje taktike za
prepoznavnost objav, zadrzuje, zabava ipd. Proces ustvarjanja je nacrtovanje vsebine, zbiranje
medijev, urejanje in objavljanje, kjer sledi sodelovanje (Miguel in drugi, 2024).

Na vsebino OBZ na internetu ne vplivajo samo sami, zato se svetuje, da se redno pregleduje
vsebino, ki ni bila narejena z uporabnikove strani, in Googlove zadetke. Ko vidijo negativen
komentar, je nanj potrebno reagirati, tako da napisejo pozitivno informacijo, ¢e jim spletna stran
to dovoljuje. Ucinek negativne vsebine se zmanjSa, a se ne izni¢i v celoti. Druzbeni mediji
omogocajo nizkocenovno platformo za izgradnjo in komunikacijo OBZ. Komunikacija,
deljenje vsebine in sodelovanje je hitro in v realnem casu, so¢asno z ostalimi. Ucenje in
moznost povratnih informacij v realnem ¢asu, zato je potrebno biti aktiven (Evans in
Hempstead, 2017).

3.3  Osebna blagovna znamka in njen pomen v poslovnem okolju

Najvecje koristi OBZ se pokazejo, ko se posamezniki potegujejo za delo, iS¢ejo napredovanje
ali Zelijo priti do vi§jega finan¢nega zasluZzka. Na takSen nacin slavni laZje izkori§¢ajo moznost
za finanéne in drugaéne podpore (Scheidt in drugi, 2020).

Pomemben je vtis edinstvenih lastnosti, ki morajo biti zaZelene s strani trga. Poleg poklicne
OBZ, ki je pomembna na trgu, ima vsak svojo blagovno znamko v razli¢nih odnosih, npr. v
druzini. Ti blagovni znamki se med seboj razlikujeta in nista primerni v vsaki situaciji.
Pomembna je primerjava lastnega dojemanja blagovne znamke in kako jo dojemajo drugi
(Evans in Hempstead, 2017).

OBZ ni static¢na, zato se je potrebno proaktivno prizadevati za njeno izboljsevanje. Objektivne
dosezke, kot so dosezena izobrazba, leta izkusenj, polozaj, strokovna ¢lanstva ipd., je enostavno
videti, medtem ko je neopredeljene stvari, kot so ugled, ves¢ine, stopnja motivacije ipd., tezje
izraziti in so subjektivne. Oprijemljive je tako lazje posredovati, ravno zato je pomembna jasna
in razlocna komunikacija preko razli¢énih medijev in razli¢nih nacinov, saj tako lazje izrazijo
tudi nematerialne dosezke (Evans in Hempstead, 2017).

Analizo vrzeli je mo¢ izdelati s pomocjo idealne, zaznane in dejanske OBZ, ki medsebojno
vplivajo ena na drugo, vse pa vplivajo na vrzel. Pri ugotavljanju idealne, zaznane in dejanske
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blagovne znamke si lahko pomagajo z vprasanji, ki jih pripeljejo do odgovorov o idealnih
lastnostih, ki jih ob¢instvo Zeli: kak$na je OBZ za dolo¢eno karierno pot ali pozicijo in dejanske
lastnosti, Ki jih imajo glede na karierno pot. S pomoc¢jo teh vprasanj laZje ugotavljajo vrzeli in
jih na podlagi ugotovitev poskusajo zmanjsati (Evans in Hempstead, 2017).

Pri izgradnji OBZ ni dovolj enkraten trud, ampak se zahteva konstanten trud; izgradnja pa mora
biti sistemati¢na, temeljita, dosledna, preko vseh komunikacijskih (medijskih) kanalov in
konstantna. Znanstveniki so zaznali osem korakov, ki morajo biti pri izgradnji vkljuceni. Prvi
korak je Kkriticna samoocena (0sebna SWOT-analiza prednosti, slabosti, priloznosti in
nevarnosti), pri kateri je pomembno, da so odkriti. Pomagajo si lahko z vnaprej pripravljenimi
vprasanji, ki so jih sestavili znanstveniki in so klju¢ni za dobro SWOT-analizo. Pomembno je,
da postopek ponavljajo na letni ravni ali ko napredujejo na karierni poti. Naslednji korak je
raziskava trendov na trgu in bolj specificno za dolo¢ene karierne poti. Pomembno je
definirati trenutne in prihodnje cilje ter razmisljati o pri¢akovanjih ob¢instva. Faza v karieri
vpliva na zaznavo nase blagovne znamke; ko napredujejo, se naj bi zaznana blagovna znamka
povecevala, pomagajo tudi priporocila ostalih. Zato so druzbeni mediji ravno tako pomemben
vir, saj ni vsa vsebina, ki jo lahko drugi zaznajo pri nas, ustvarjena z nase strani; del vsebine
lahko nadzirajo, del vsebine ustvarjajo drugi in tega ne morejo kontrolirati. Sledi evalvacija
predhodnih korakov in definiranje pridobivanja spretnosti; katere so slabosti in prednosti,
ki jih je potrebno okrepiti. Osredotoéenost je na tockah razlikovanja. Cel proces morajo izvajati
ponavljajoce in krepiti pomembne dejavnike, ki vplivajo na OBZ; to zahteva redno
posodabljanje dokumentov. Pri evalvacijah in spremembabh, ki jih uvedejo, morajo biti previdni,
saj lahko kriti€no vplivajo na OBZ. Pri razmi$ljanju o spremembah, ki zadevajo OBZ, so
pomembna mnenja drugih, Se posebno je dobro upostevati nekatere druzbene medije, kot je
npr. LinkedIn. Dolgorocen potencial leZi v spretnostih, ki jih je potrebno izbolj$evati in imajo
kljucen vpliv. Za preverjanje, ali gre blagovna znamka v pravo smer, obstaja Benceov test, s
katerim si lahko pomagajo (Evans in Hempstead, 2017).

Kot pri korporativnih blagovnih znamkah je tudi tukaj pomembna diferenciacija in
pozicioniranje. K uspehu vodi ustvarjanje, vzdrZevanje, prepoznavnost, verjetnost in zaZelen
polozaj blagovne znamke v primerjavi z drugimi. Pomembne so razlikovalne prednosti,
ustvarjanje povpraSevanja na ciljnih trgih in nenehno spremljanje trga zaradi sprememb. Gre za
razumevanje lastne kombinacije prednosti, ves¢in, vrednot in strasti, ki jih morajo usmeriti in
uporabiti za razlikovanje od ostalih. Pri pozicioniranju si lahko pomagajo z zemljevidom
polozaja, kjer je na eni osi raven izkusnje in na drugi zaznano strokovno znanje. Pri uspes$nih
ljudeh z mo¢no OBZ so ugotovili, da so si vzeli veliko ¢asa za oblikovanje blagovne znamke:
opredelitev, komunikacijo in zas¢ito. Dobra taktika je, da svoje cilje ne Zelijo samo doseci,
ampak se jih trudijo preseci; znacilno je nenehno pregledovanje in stremenje k izboljSavam.
OBZ je to, kako jo drugi dojemajo, in ne, kako jo sami, osredotocena mora biti na obcinstvo,
zmanjSevanje vrzeli med Zeljeno, dejansko in zaznano blagovno znamko, potrebna je jasna
definicija (Evans in Hempstead, 2017).
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Preoblikovanje ali ponovna izdelava OBZ je potrebna, ko se zgodi sprememba osebnih
dejavnikov ali ¢e ti niso zaZeleni in to vpliva na zaznavo ugleda. Pomembno je zavedanje, da
sami sebe sodijo po tem, kar mislijo, da so sposobni, medtem ko jih drugi sodijo po tem, kar so
dejansko naredili (Evans in Hempstead, 2017).

4 TRENDI V DRUZBENIH MEDIJIH IN PRI OSEBNI BLAGOVNI
ZNAMKI V GLASBENI INDUSTRIJI

Z vprasanjem druzbenih medijev in samopromocije se bolj kot znanstveni ¢lanki ukvarjajo
revije in poljudnoznanstveni ¢lanki. V vecini se ukvarjajo z novimi trendi in s tem, v katero
smer se stvari razvijajo.

Sledi pregled druzbenih medijev v glasbeni industriji in trendi OBZ, s katerimi se srecujejo. V
prvem podpoglavju so najprej opisani glavni druzbeni mediji v glasbeni industriji in trendi, s
katerimi se srecujejo. Zadnji del poglavja se navezuje na trende, ki jih srecujejo pri OBZ.

4.1  Druzbeni mediji v glasbeni industriji

V nadaljevanju sledi pregled druzbenih medijev, ki so bili ali so pomembni, da se glasbeniki v
njih pojavljajo ali jih uporabljajo. Med nastetimi so primeri medijev, s katerimi si lahko
pomagajo pri samem ustvarjanju glasbe. Drugi del se nanaSa na promoviranje glasbe preko
druzbenih medijev, ve¢ji poudarek je na razliénih pristopih. V tretjemu delu sledi pregled
ostalih trendov, ki se pojavljajo na tem podro¢ju.

4.1.1 Pregled druzbenih medijev, ki so bili ali so kljucni za glasbenike

Neuveljavljeni umetniki so imeli pred korono nastope v zivo, korona jih je prisilila, da so zaceli
aktivneje uporabljati tudi druzbene medije. Glasbenik, znan pod imenom Kofi, je med
koronskim obdobjem svojo dejavnost z nastopov v Zivo preusmeril na posnetke YouTube in
Spotify. Kmalu je gledanost zacela rasti. Na podlagi povpraSevanj po njegovih druzbenih
medijih je naredil nalepke z informacijami o njih in jih zacel lepiti na podzemni zeleznici. Baza
ob¢instva je zaCela narascati, ker so mu posiljali sporo¢ila, kje so nalepke videli, in zato je
vedel, kje je njegova baza obCinstva vecja in bolj interaktivna. Uporabljati je zacel tehniko
“sledim, ¢e mi sledi§” na razli¢nih platformah: Soundcloud, Instagram in Reddit. S tem je lazje
videl, o ¢em njegova publika razmislja in v ¢em uziva. Osredotocil se je na profil, ki je usmerjen
le v glasbo. Svoje ustvarjanje je dvignil na visjo raven (Martinez, 2021).

Rast neodvisnih glasbenikov je lahko pocasna, saj vse financirajo sami: nakup opreme,
snemanje pesmi in po potrebi pomo¢ drugih. Poleg samostojne poti je dobro, ¢e kak$no pesem
ustvarijo v sodelovanju z nekom drugim, piSejo pesmi ostalim, dobrodelno pomagajo s pomocjo
druzbenih medijev, mnogi imajo svoje studije, s pomocjo katerih tudi sluzijo ipd. (Martinez,
2021).
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S pomocjo orodij, kot je Semrush ali razlicna Googlova poslovna orodja (Google search,
Google Alerts in Google Trends), lahko najdejo besede, ki so v nekem trenutku popularnejSe in
jih je dobro vkljuciti. Platforma Hootsuite spremlja druzbene medije analiti¢no, pomaga pri
oblikovanju vsebine ipd., z brezpla¢no razli¢ico nudi uporabnikom dovolj informacij za
uspesno uporabo in prihranek ¢asa (Martinez, 2021).

Leta 2003 so mnogi glasbeniki z uporabo MySpace, kjer so uporabniki lahko delili razli¢no
vsebino, komunicirali, prilagodili doloCene stvari sebi, videli priloznost za nacin uveljavitve
svojega imena. MySpace je videl v tem priloznost in naredil svojo zalozbo, kjer je bila leta 2005
promovirana glasba. Ljudje so lahko prilagodili svoj profil in nanj dodali gumb za predvajanje
glasbe; to je bil dober nacin za promoviranje nove glasbe ali novih umetnikov. Glasba je bila
precej dostopna, zato so si lahko pomagali s to platformo (Martinez, 2021).

Eden najuspesnejsih primerov na tej platformi so bili Arctic Monkeys. Sami se niso neposredno
ukvarjali s trZzenjem, spletno stran so jim ustvarili prijatelji. Obozevalci so radi delili njihovo
vsebino, zato je Stevilo njihovih sledilcev raslo. Popularnost je rasla in zaradi tega so jih
zalozniSke hiSe kontaktirale v upanju na sodelovanje. Leta 2005 so podpisali pogodbo z
zalozniSko hiSo. Njihovo mesto na trgu je kasneje prevzel Facebook, Ki omogoca izvedbo
lastnih kampanj, oglasov ipd. Trend je sledil z uporabo Instagrama, v zadnjem Casu pa je to
TikTok (Martinez, 2021).

Poleg druzbenih medijev je uporaba platform, ki so bolj usmerjene v glasbo, konstantno
dopolnjevala svojo konkuren¢nost z druzbenimi platformami YouTube, Spotify ipd. YouTube
velja kot nadvse dostopen in uporabniku prijazen, ravno zato je izjemno popularen med
uporabniki. Neodvisni izvajalci, ki so izdali vsaj tri pesmi pri glasbenem distributerju, se lahko
kvalificirajo kot uradni kanal izvajalca na YouTube platformi. Za povezovanje umetnikov in
obCinstva imajo na voljo Skupnost, V Zivo ali Prodaja vstopnic. Skupnost omogoca
komunikacijo, ki je podobna funkcijam na Instagramu: ankete, objave, komentarje ipd. Njihovi
prenosi v Zivo so ravno tako podobni Instagramovim. Pomagajo si lahko z YouTube Analytics,
kjer spremljajo uspesnost svojih videovsebin (Martinez, 2021).

DruZbeni mediji trzenju omogocajo merjenje in analizo podatkov za vsebine, ki jih objavljajo.
Omogocajo mu izboljSavo videovsebine; ponujajo podatek, kdaj je njihova publika
najaktivnejsa in kdaj je najbolj pripravljena sodelovati. S pomocjo YouTube for Artists
povecujejo stopnjo gledanosti. YouTube ravno tako kot TikTok placuje nadomestila
umetnikom, ki imajo veliko ogledov, zato je najboljsa kombinacija in uporaba ve¢ razli¢nih
platform in ne to, da se celoten fokus posveti eni platformi in dobicku, ki ga lahko pridobijo na
tej platformi (Martinez, 2021).
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Mnogo glasbenikov je s pomocjo YouTuba postalo slavnih, saj tam iskalci talentov iS¢ejo mlade
umetnike. Veliko so jih odkrili, ko Se ni bilo platform, kot so Facebook, Instagram in TikTok.
Nekaj primerov je predstavljenih v nadaljevanju in v Prilogi 2.

Platforma Patreon, ki deluje na principu naro¢nine, se §iri. Naro¢niki lahko do dolo¢enih
vsebin dostopajo prej kot ostali in imajo prilagojeno vsebino, ki naro¢nikom poveca zvestobo.
Neodvisni umetniki lazje ustvarijo veC vsebine. Promoviranje platforme Patreon oz.
sodelovanje z njimi prinasa stabilnejSi dohodek, kar neodvisne umetnike spodbuja h
kakovostnejSi vsebini in jim omogoca vec Casa, da se oglasujejo preko druzbenih medijev.
Ponujajo moznost oglasevanja v zivo, ki prinasa vec¢ji dohodek (Martinez, 2021). Med najbolj
znanimi glasbeniki, Ki so uspeli na Pantreonu, je ze omenjena Amanda Palmer, ki je preko
platforme zbrala ve¢ kot milijon dolarjev. Preko platforme lahko njeni obozevalci dostopajo do
vsebine, ki drugje ni dostopna, do predpremier njenih pesmi in albumov ter njenih osebnih
razglednic. Med bolj poznanimi so Se Jazza, Rachel Smythe, Casey Neistat in Peter Hollens
(Ghosh, 2023).

Platforma Twitch deluje na principu donacij poslusalcev. Na zacetku obicajno sodelujejo z
drugimi glasbeniki, promovirajo ostale in na ta nacin lazje za¢nejo sodelovanje s priznanejsemi.
Glavni fokus je na skupnosti, sodelovanje s skupnostjo je med nastopi ve€ja. Obcinstvo
spodbujajo, da sodeluje, komentira ipd. Platforma omogoca ve¢jo povezavo med umetnikom in
njegovim ob¢instvom. Internet umetnikom ponuja mnoge druge podobne platforme (Martinez,
2021). Popularen je med DJ-ji. Najve¢ je leta 2021 zasluzil The8BitDrummer, ki igra bobne
¢ez videe videoiger. Od avgusta 2019 do oktobra 2021 je preko te platforme zasluzil 845.000
$. Uspesen je tudi Disclousure, Defected, BACARDI in ostali (Douglas, 2021).

Twitter se v primerjavi z ostalimi druzbeni mediji ne fokusira na izdelavo videovsebine ali slik
preko samega medija, ampak na krajSa sporocilca. Vsaka platforma ponuja druga¢no ob¢instvo.
Twitter ponuja povezovanje, ki ga je pomembno izkoristiti z ljudmi, ki lahko zagotovijo
izpostavljenost. Pomembno je pritegniti ljudi, pomagajo si lahko s »hashtagi«, omembo
prizoris¢, blogerjev, blagovnih znamk, drugih glasbenikov ipd., ki so v skladu z njihovimi cilji
trzenja (Martinez, 2021). Med znanimi glasbeniki Twitter uporablja Katy Perry; z njegovo
pomocjo se povezuje s svojo publiko; je tudi mesto, kjer promovira svojo glasbo in komentira
prihajajoce dogodke. Sama ima preko 100 milijonov sledilcev (Bot, 2024).

Ena od popularnih platform, s katero si lahko glasbeniki pomagajo, je Snapchat. Ravno tako
imajo svojo glasbeno zbirko razli¢nih izvajalcev, v Kateri lahko pogledajo nekatere informacije
o njih in vse njihove pesmi, ki so na platformi dostopne. Na vecjo izpostavljenost lahko vplivajo
s tem, da vplivajo na oboZevalce, da zapojejo ob njihovi pesmi. Objave po nekem obdobju
izginejo, tako da so primerne za seznanjanje, kaj se dogaja v zakulisju. Taka vsebina ni vnaprej
posneta ali urejena, kar za gledalce vsebine predstavlja dodane vrednosti, ki jih bolj povezejo z
umetnikom (Martinez, 2021). Med najbolj poznanimi, ki svoj uspeh pripisuje temu druzbenemu
mediju, je DJ Khaled. Po koncani turneji v letu 2016 je na omenjeni platformi zacel objavljati
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videe o0 tem, kaj po¢ne, medtem ko je doma. Kmalu si je pridobil veliko Stevilo sledilcev
(Clifford, 2018).

Druzbeni mediji omogocajo globalno povezovanje. Povezave med ustvarjalci se dogajajo na
globalni ravni, kar jim omogoca sodelovanje in medsebojno pomoc. Deljenje vsebin je lazje,
posrednikov mnogokrat ni (Martinez, 2021).

V nadaljevanju sledi pregled trendov, ki se najprej fokusirajo na druzbene medije. Kasneje
sledijo Se ostali trendi, ki so prisotni v glasbeni industriji. Veliko trendov se je zacelo s
pandemijo leta 2020, ki so prenehali veljati z njenim koncem, nekateri pa so trenutno prisotni
samo v manjsi meri.

4.1.2 Promoviranje glasbe na druzbene medije

V tem poglavju je najvecji poudarek na TikTok platformi in na Instagram Reels. Oboje je med
sabo precej podobno in ima podobne trende. Pomembno je razumevanje, kako se TikTok in
Instagram Reels razlikujeta od ostalih druzbenih medijev. Ravno zaradi drugac¢nosti nekateri
priporocajo, da naj si glasbeniki najprej ustvarijo svoj racun, sledijo ljudem, ki ustvarjajo
podoben stil glasbe, nato tudi sami za¢nejo objavljati svoje videoposnetke. Ne smejo pozabiti
na preucitev svoje ciljne publike, kar pomaga pri pravilnem oglasevanju (AdvertiseMint, brez
datuma).

Podobno stvar je na trziSce predstavil tudi YouTube, in sicer YouTube Shorts. Uporabnikom je
omogoceno, da nalozijo do 60-sekundne videoposnetke v vertikali, kar naj bi bil prijazen format
za telefone. Predvajanje naslednjega videa, vSeCkanje, komentiranje, deljenje ipd. je podobno
kot na platformi TikTok. Tako kot na njihovih videoposnetkih imajo gumb za “ni mi v§e¢”.
Opis Shorts je omejen na 100 znakov, medtem ko je pri navadnem YouTube videu to omejeno
na 5000 znakov. Podobno kot TikTok imajo svoj sklad, ki nagrajuje ustvarjalce z visoko
angaziranostjo in izvirnostjo. Videovsebine, ki prihajajo z drugih platform in od drugih ljudi,
niso upravicene do denarnih sredstev iz sklada (Tandberg, 2022).

Ena od najvec¢jih sprememb glede na ostale platforme je TikTok algoritem, ki temelji na stopnji
angaziranosti. Omogoca, da to pesem uporabijo drugi pri snemanju svojega videa, kar pesmim
pomaga pri njihovi hitrejs$i Siritvi med uporabniki. Pomembno je, da pritegnejo enega ¢loveka,
ki bo video delil na svoj nacin; tako obstajajo vecje moznosti, da bo video uspesen (Ditto Music,
2021).

Velikega pomena je TikTok Feed in Instagram Explore, ki temeljita na priporo¢ilnem
mehanizmu. Ce se pesem pojavi med predlaganimi videi v personalizirani ponudbi
posameznika, bo ta spodbudil uporabnike, da sami posnamejo tak video (Ditto Music, 2021).
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Ni vsaka glasba primerna; pomembno je, da nudi moznost razvijanja vsebine, obic¢ajno jih
spremljajo tudi privla¢na in nepozabna besedila. Pomembnih je tistih 15 sekund, ki jih dobi
poslusalec, da se kreativno izrazi ob izbrani pesmi (Fanbytes, brez datuma; Ditto music, 2021).

Ni pomembno samo, kaks$na je porabnikova aktivna udelezba, temve¢ komu sledijo in koga vse
spremljajo. Na ta nacin jih algoritem vklju¢i v razne »skupnosti«. Nisno delo glasbenikov
pomaga algoritmu pri razvrS€anju vsebine in nato pri lazji promociji zainteresiranim
posameznikom. S tem ni$na usmerjenost posameznega glasbenika omogoca lazjo razvrstitev
algoritmu in kasnejSe delovanje ter prikazovanje na podlagi tega, kaj posluSalce zanima.
Prikazovati jim bo zacel vsebine, ki bodo pomagale pri promoviranju (izzivi, komentiranje
ipd.). Algoritem je narejen na naéin, da prepozna posameznikova zanimanja in prilagaja
vsebino, pomembno za promocijo glasbenika ali njegovo delo (Fanbytes, brez datuma; Ditto
music, 2021).

Za hitro Siritev videa je poznanih nekaj pristopov, ki se lahko s spreminjanjem algoritma
spreminjajo:

1. Uporabljanje hashtagov (#)
Sam proces ustvarjanja je kreativen, hkrati pa mora biti tudi promocija. Mocan trend sta
kreativnost in edinstvenost. Z njujo pomoc¢jo lahko uporabniki hitreje najdejo, kar is¢ejo.
Uporablja se lahko hashtage, ki so splo$ni, ali tiste, ki so specializirano, ni$no usmerjeni. Iskalni
zavihek nam pokaze, kateri so v dolocenem trenutku najpopularnejs$i med uporabniki in jih je
primerno vkljuciti. Pomembno je tudi, da opis oz. naslov ni daljsi od devet besed, boljse je, ¢e
je kraj$i, saj prvotni namen ni branje (Ditto Music, 2021).

2. Poleg pesmi predloziti tudi izziv

Pri izzivih je pomembno, da se lahko vsak izrazi na svoj nacin, da so zanimivi. Potrebno je
spodbuditi sledilce in ostale, da v izzivu sodelujejo. Najboljsi so 15-30-sekundni videi, kar
pomeni, da je zelo pomembno, katerih 15-30 sekund pesmi objavijo. Pomembno je, da jih
privabi video izvajalca ter da sta izziv in pesem oz. kontekst povezana. Dobra povezava
TikToka z ostalimi druzbenimi mediji omogoca Sirjenje videa med neuporabnike TikToka in
tako postane priljubljen tudi drugje oziroma se viralna vsebina $iri tudi na druge medije.
Objavljene vsebine morajo biti TikToku prijazne (angl. friendly), saj s tem ljudem omogodijo,
da se izrazijo po svoje. Najpomembnejsa uporaba pesmi je pri plesu (tocno dolo¢ena
koreografija ali samostojno sestavljen ples), pretvarjanju, da pesem uporabnik poje (angl. lip
singing), ter komi¢ni meme ipd. Obicajno se popularnost ne pojavi skozi no¢, potrebuje svoj
Cas, zato je pomembno aktivno delovanje (npr. sodelovanje z vplivnezi, nagradne igre) (Ditto
Music, 2021). Nekateri izzivi so hiter trend, kar pomeni, da morajo spremljati novo dogajanje
in popularne vsebine tudi sami; v ¢asu hitrega trenda je pomembno narediti primeren video, ki
bi privabil obCinstvo (Pastukhov, 2020).

31



3. Sodelovanje z vplivnezi
Pri tem nacinu je najboljse, da najdejo vplivneze, ki jim je glasba v$e¢ in z njo sovpadajo. Preko
njih lazje dosezejo ciljno publiko. To lahko doseZzejo sami ali preko kanalov, ki dosezejo
njegovo/njeno ciljno skupino. Veliko znanih znamk uporablja TikTok Creators marketplace
platformo, ki povezuje znamke z vplivnezi. Pomo¢ nudi veliko spletnih strani, ki glasbeniku
pomagajo od zaCetne toCke vzpostavitve svojega racuna na TikToku do povezovanja z
vplivnezi, oblikovalci vsebine ipd. (Ditto Music, 2021).

4. Objavljanje povezanih videoposnetkov

Povezovanje z drugimi ni vedno prava resitev. V¢asih je boljSe, da glasbenik, ki zeli uspeti,
ustvari svoj TikTok racun, kjer objavlja povezane vsebine. Priporocljivo je, da na svojih ostalih
druzbenih medijev pove, da bodo/so odprli rac¢un na TikToku, kjer bodo objavljali vsebine.
Prijatelje, znance lahko prosijo, da vsebino delijo tudi sami na razli¢énih druzbenih medijih.
Vsebina takih videov mora biti edinstvena, dobra in zanimiva, le tako bo pritegnila ljudi. Ni
potrebno, da so vsi videi glasbeni, lahko objavijo tudi druge (npr. smesne), ki bodo vsebinsko
v skladu z njimi. Tako bodo ljudje tudi na podlagi drugih videov vedeli, da so glasbeni
ustvarjalci. S tem spodbudijo obozevalce in sledilce, da jih pois¢ejo na drugih druzbenih
medijih (Ditto Music, 2021). Pomembno je, da si izberejo svojo vsebino in se je drzijo, to lahko
vkljucijo v videe na razli¢ne nacine (ne samo glasbene). To bo omogocilo, da jih algoritem lazje
predlaga ljudem, ki sledijo dolo¢enim vsebinam, ki jih zanimajo (smes$ni videi in meme, nasveti
...) (Pastukhov, 2020).

5. Uporaba analitike TikTok Pro
Samo druzbeni mediji imajo lastno analiti¢cno nadzorno plosco, ki glasbenikom omogoca, da
spremljajo oglede videoposnetkov in profilov, demografskih podatkov o gledalcih, dinamiki
sledilcev in rast aktivnih gledalcev. Omogoca tudi vpogled, kateri videi so najboljsi oz.
najpopularnejsi. Ponuja vpogled v vsebino (vpogled v videoposnetke, Stevilo v§eckov, delitve
in komentarje), sledilce (dejavnost sledilcev, od kod priblizno so, spol in grafi razvoja) in sam
pregled profila (ogled profila, razvoj sledilcev in ogled videoposnetkov) (Ditto Music, 2021).

6. Promoviraj sebe, ne svojih pesmi

Pomembno je, da se ne promovirajo na nacin vsiljevanja, saj ljudje uporabljajo to aplikacijo za
zabavo. To je pomembno vodilo 0z. pomembno dejstvo pri ustvarjanju. Objavijo lahko izseke
pesmi, ki jo bo nek umetnik izdal, ne pa tudi, da svoje obozevalce v vsaki objavi na direkten
nacin prosijo, da pesem kupijo. Pomembno je, da pokazejo svoj talent, in ne, da govorijo o njem
(AdvertiseMint, brez datuma). Priro¢no je, ¢e v€asih objavijo tudi videe, v Katerih ni §lo vse po
nacrtu in so smesni; tako se obozevalci lazje poistovetijo z njimi, ustvari se moc¢nej$a vez.
Ravno tako lahko popestrijo z vsakodnevnimi videi iz zivljenja ali behind-the-scenes, tako jih
spustijo bliZze v svoje Zivljenje in samo ustvarjanje glasbe (Brown, brez datuma).
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7. Spodbujanje sodelovanja oboZevalcev

Je ena od stvari, na kateri vse skupaj temelji; izzivi, predlogi obozevalcev, ki jih glasbeniki
upostevajo ipd. Zaradi tega koncepta ljudje radi sodelujejo. Pomaga jim, ¢e nekoga oznacijo in
s tem pridobijo njegovo pozornost. Pomemben je preobrat iz gledalca v obozevalca, ki ga
premosti sodelovanje v izzivih in deljenje vsebine. Pomembno je odkriti razli¢ne nacine
prikazovanja vsebine za razli¢ne tipe publike. Zato je najboljse, da objavljajo dva- do trikrat na
teden. Ravno to se povezuje s prvim predlogom — pomo¢ s hashtagi (AdvertiseMint, brez
datuma). Priro¢ni so tudi Q&A, ki so popularni, sploh na Instagramu. Tako vzpostavijo oseben
0odnos z obozZevalci. Na ta nacin lahko zdruZzijo veliko vprasanj, ki so podobna zasebnemu
pogovoru, ali nalepko z vprasanji, objavljeno na story, v priro¢en video — reel (Brown, brez
datuma).

8. Prednost je lahko, ¢e odkrijejo niSno publiko
Ceprav je pomembna §ir§a publika, ne smejo pozabiti na manj$o, ni$no skupino oboZevalcev,
ki izklju¢no i8Ce ta tip glasbe. Pomembno je iskanje ljudi, ki bodo to uporabili na svoj nacin,
izrazili v svojem slogu. Npr. evrovizijski pevci imajo veliko oboZevalcev, pomembno je, da
oboZevalci pesem odpojejo na svoj nacin, uporabljajo hashtage, oznacijo avtorje oz. izvajalce
pesmi. Tako so neko tretjo pesem naredili relevantno za svojo ciljno publiko (AdvertiseMint,
brez datuma).

Poleg navedenih trendov je v zadnjih letih zaznati Se nekaj ostalih. Pomembno je, da glasbeniki
niso prisotni le na eni platformi, ampak da so prisotni na ve¢ platformah hkrati in da izkoristijo
prednosti posamezne platforme. Na vseh platformah ne bodo porabili enako &asa. Ceprav je
npr. Twitter predvsem tekstualna platforma, je lahko za glasbenike izjemnega pomena (primer
Katy Perry). Izrednega pomena je povezovanje s kupci, ki so obi¢ajno na ve¢ platformah hkrati.
Pomembno je slediti spremembam in uporabljati ve¢ platform; npr. tudi uporaba YouTube
Shorts, ki mnogim ni blizu. Platforme se vse bolj uporabljajo za iskanje podatkov (kot je npr.
primarno Google iskalnik), kar je pomembno vedeti, ko ustvarjajo vsebino. V opisu je
pomembno, kaj napiSejo. Priporoceno je, da se vsebina véasih ponavlja oz. da se nekatere
besede ponavljajo. Pomembno je objavljanje ve¢ zgodb, ki so med seboj povezane (angl.
carousels ali photo dumps) (Borg, 2023).

4.1.3 Trendi v glasbeni industriji na splosno

Nezamenljivi zetoni v glasbi

Zaenkrat so bolj poznani umetniski nezamenljivi Zetoni (angl. Non-Fungible Tokens, NFTSs) in
ne toliko v sami glasbeni industriji. Vrednost NFT-ja je odvisna od prepoznavnosti in ugleda
samega glasbenika. Je poznan finan¢ni model, ki obstaja v likovni umetnost, se Siri v digitalno
okolje in postaja poznan in uporabljen med glasbeniki. Nekateri menijo, da je to nova
prihodnost, medtem ko drugi menijo, da je le nov kratkoro¢ni trend, ki ne bo dolgo vzdrzal
(Smith-Muller, 2022).
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NFT je digitalno sredstvo, ki obstaja na »blockchainu« (verizenje podatkovnih blokov) in je
pregledno glede lastniStva in dostopnosti. Blockchain je decentraliziran sistem, na katerem
lahko sodelujejo vsi z dovolj dobro internetno povezavo in dovolj denarja v digitalni denarnici.
Kriptovaluta nima enakih politik in predpisov kot centralni ban¢ni sistem, vendar se preglednost
Steje za samoregulativno (Smith-Muller, 2022).

Glasba je obravnavana kot umetnina in jo je mogoce spremeniti nazaj v blago, ki ga je mozno
kupiti ali prodati, kot se je v zgodovini Ze zgodilo z vinilnimi plo§¢ami, CD-ji, kasetami ter
MP3-predvajalniki ipd. Obozevalci lahko vlagajo v svoje najljubSe izvajalce ali v tiste, ki
mislijo, da so najboljSa nalozba, v zameno pa prejmejo finan¢ni dobic¢ek. S tem sistemom lahko
glasbeniki laZje financirajo svoje nove ali Zze obstojece projekte. Na takSen nac¢in gre manj
denarja posrednikom (Smith-Muller, 2022).

Poleg denarnega povracila daje sodelovanje oz. kupovanje NFT ob¢utek povezanosti, skupnosti
in identitete. Tukaj obicajno ne gre za navadno vlaganje kot na banki, ¢eprav tudi vlaganje tukaj
prinasa neko raznolikost, pravi¢nost, hkrati ima bolj personaliziran namen. Svoje obozevalce
in vlagatelje privabijo s posebnimi ugodnostmi in vstopom v ekskluzivno skupnost obozevalcev
(Smith-Muller, 2022).

Od bolj poznanega MP3-nacina prenasanja glasbe ima NFT svojega lastnika in tako deljenje
glasbe ni omogoceno. Glasba se prodaja neposredno, tako je vrednost in pristnost veéja. Prve
skladbe, izdane v tem nacinu, so bile v omejeni izdaji, vkljuéevale so slike albumov in virtualno
izkuSnjo; mocno oglasevane razprodaje in nov odnos med obozevalci in umetnikom.
Vkljuéujejo ekskluzivne objave albumov, virtualne vstopnice koncertov, hkrati vplivajo na
lastni$tvo in vrednost (Pham, 2023).

Na taksen nacin zaobidejo posrednike in tradicionalni pristop. Povezava umetnik — publika je
neposrednejsa, prihodki so vecji. Omogocajo omejene izdaje, ekskluzivnost, virtualno
doZivetje, s poudarkom na zaupnosti, preglednosti in pristnosti (Pham, 2023).

Prvi uspeSen primer je bil izdan album Kings of Leon, s katerim so belezili zasluzek dva
milijona ameriskih dolarjev avtorskega honorarja. Tako kot internet postaja tudi uporaba NFT-
jev uporabniku vse prijaznejsa: sistematizacija sistemov, samodejno odprtje digitalne denarnice
ipd. Uporabijo jih lahko v razli¢nih aplikacijah na razli¢nih podro¢jih. Z NFT-ji je prislo do
prejemanja avtorskih honorarjev ob vsaki transakciji. Zaradi nacina trgovanja se ga smatra kot
zelenega s ¢im manjSim ogljicnim odtisom. Podrocje, ki ni urejeno, so avtorske pravice in
podatek, v koliksni meri te pripadajo kupcu (Esmaeili, 2023).

Zetoni dajo vlagatelju delez dohodka od pretakanja skladbe. Z nakupom se ne pridobi avtorskih
pravic. Obicajno se ravnajo po pravilu 80/20, kjer 80 % delez obdrzi umetnik, 20 % je avtorskih
pravic. Imajo ravni Clanstva, ki omogocajo ugodnosti: povezanost z umetnikom — npr.
gostovanje pri njem; tri ravni, na katerih se lahko znajdejo, so zlata (40 %), platinasta (25 %)
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in diamantna (35 %). Za svoje oboZevalce lahko pripravijo v sklopu ene pesmi ali albuma veé
razli¢nih dozivetij (digitalni aloum, vinil in animirana naslovnica albuma), kot so to naredili
Kings od Leon v letu 2021. Naslednji NFT je bila zlata vstopnica, ki je dozivljenjska; Stirim
kupcem omogoci spremljanje vseh njihovih koncertov iz prve vrste (Johnson, 2022).

Spletna izkus$nja in orodja

Ceprav je lahko vsebina, ki jo umetnik naloZi, odli¢na, se ne odraza vedno v prihodkih. Zato se
posluzujejo ekskluzivnih ponudb, kot so radijska oddaja, videovsebina, oblacila in izdelki,
vstopnice ipd. (Fangage, brez datuma). V nadaljevanju sledi predstavitev treh klju¢nih:
metaverzum, klepetanje z oboZevalci preko druzbenih medijih in orodja umetne inteligence.

Metaverzum: omogoc¢a nove nacine izrazanja umetnosti in dvig vrednosti. Osebna raven z
obcinstvom je vi§ja. Omogoca zdruzitev fizicnega in digitalnega okolja, kar doda pristnost
internetnemu okolju. MozZnost za interakcijo je omogocena in prinasa vecje zasluzke (Fangage,
brez datuma). Prva pesem, izdana v metaverzumu, je bila House I Built ameriskega raperja
Snoop Dogga. Pesem opisuje, kako je zgradil svoje Zivljenje, kariero in virtualni svet
Snoopverse v The Sandbox metaverzumu. Kasneje je imel debitantski nastop v omenjenem
metaverzumu. V digitalnem svetu ima svojega avatarja in repliko svoje hiSe. Arthur Madrid,
izvr$ni direktor in ustanovitelj omenjene platforme, jo je opisal kot nekaj, kar je namenjeno
zabavi, kjer lahko umetniki in blagovne znamke dostopajo do nove generacije porabnikov, Ki
zbirajo digitalne izdelke ali storitve ter ustvarjajo digitalne spomine. VV Snoopversu Snoop
izvaja koncerte, ki so dostopni le obozevalcem. Videospot ene pesmi je posnet v njem (Aderoju,
2022).

Klepetanje z obozevalci preko druzbenih medijih je dragocena izku$nja. Na ta nacin je lazje
predstaviti osebnost in ohraniti povezavo z obCinstvom, Se posebej tistim, ki je pravi
obozevalec. Velikokrat se posluzujejo zasebnega klepeta na Instagramu ali podobni platformi,
kot je Discord. Fangage omogoca posiljanje e-poste in besedilnih sporo€ilc neposredno
obozevalcem (Fangage, brez datuma).

Orodja umetne inteligence, kot sta npr. Amper in Popgun (Fangage, brez datuma), imata v svoj
sistem vklju¢eno umetno inteligenco, ki pomaga pri ustvarjanju pesmi. Amper se fokusira na
umetno inteligenco komponiranja in produkcije. Uporaba je lahka, ne zahteva predhodne
glasbene izobrazbe. Omogoca dodajanje razli¢nih instrumentov (Welcome.Al, brez datuma).
Popgun prav tako pomaga pri produkciji, deluje pa na drugaden na¢in. Clovek en del vnese
sam, program sam lahko nadaljuje delo, saj ima v svoje delovanje vnesena glasbena pravila
(Tadviser, 2023).

Umetna inteligenca je sposobna sama ustvariti ustrezen ritem, izbiro inStrumentov in povezanih
Custev ter ustvariti celotno pesem. Veliki tehnoloski velikani, kot so Sony, Google ipd.,
uporabljajo tehnologijo za taksno ustvarjanje glasbe. Glasba je ustvarjena hitreje in
kakovostneje, hkrati so stro$ki nizji in ucinkovitost je boljsa. Spodbuja nadgradnjo
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instrumentov, kar je povzrocilo spremembo tradicionalnih glasbil, glasbenikom pa omogoca
urejanje glasbe (Shang in Sun, 2020).

Leta 2018 so uporabili robot za nastop v pekinski koncertni dvorani, in sicer pametni
predvajalnik glasbe, ki kopira klavirske partiture in/ali izvaja razli¢ne datoteke v raCunalniskem
formatu in na ta nacin posnema dejanja razli¢nih izvajalcev. Nastopal je globalno in pritegnil
veliko glasbenikov. Poznana je tudi uporaba hologramov na koncertih, kjer zdruzijo resni¢ne
ljudi in holograme za virtualne slike. Poleg Zivecih glasbenikov imajo lahko koncerte s
hologrami mrtvih zvezdnikov. Platforme razvijajo socialno glasbo, njihova funkcija je
predvajanje glasbe, za njo je naro¢nina, uporabnike pa zbirajo, da oblikujejo druzbeno mrezo.
Porabniki se spreminjajo in stremijo k mrezenju. Z analizo velikih podatkov in uporabo Al je
mogoce ustvariti optimalni razvojni model in spremeniti proces (Shang in Sun, 2020).

Model umetne inteligence (angl. Artificial Intelligence Model, AIM) je umetna inteligenca, ki
je specializirana za podro¢je glasbe in je Se v razvoju. Uporablja se za proizvodnjo in doseganje
zvokov za razli¢ne medije, kot so internet, igre ipd. Al podpira kompozicijski, improvizacijski
in izvedbeni sistem. Glasba, narejena s strani Al, bo imela tezave glede avtorskih pravic, prav
tako se bo pojavilo vpraSanje, kako jo urediti (Yang in Nazir, 2022).

Sistem bo lahko ustvaril zvok dolo¢enega glasu z razlicnimi Custvenimi izrazi. Integracija
razli¢nih sistemov omogoca razli¢ne nacine skladanja glasbe in razli¢ne rezultate. Pri nekaterih
je dovolj, da vnesemo emotikone, na podlagi katerih nam sistem ustvari resitev. Eden prvih
sistemov je bil AIVA, ki glasho ustvarja na podlagi Al. Studija upravljanja in§trumenta na
podlagi profesionalnih plesalcev je bila narejena s pomocjo klavirja in profesionalnega plesalca
Kaijija Moriyame (Yang in Nazir, 2022).

Koncept Al in glasba pozitivno vplivata drug na drugega; glasba omogoca izrazanje razli¢nih
konceptov, povezanih z inteligenco. Pri ustvarjanju glasbe ni nujno, da je cela pesem narejena
s pomoc¢jo umetne inteligence, ampak jo lahko uporabijo le za doloc¢ene faze. Nova glasba se
generira iz starega, tako da ji bo podobna (Yang in Nazir, 2022).

Glasba vpliva na rezultate v igrah, Sportu ipd. Deluje kot spodbuda za Custva, pozitivno vpliva
na psiholoSko zdravje. Pomembno je upoStevati primernost glasbe za posameznika.
Razpolozljivost glasbe na vseh platformah omogoca razvoj, uvajanje sodobnih in inteligentnih
tehnik. Aplikacije omogocajo, da imajo poslusalci glasbo v trenutku, ¢eprav ta velika prednost
s seboj nosi tudi negativno posledico — aplikacija velja kot ovira med umetnikom in
poslusalcem. S tehnologijo blockchain naj bi se ta negativna posledica zmanj$ala, umetnik bo
lahko zasluzil ve¢ (Yang in Nazir, 2022).

Z napredkom druZbe na tehnoloSkem podroc¢ju napreduje tudi industrija glasbe. Glasba ustvarja
ritem, komentira dogajanje in pomaga pri oblikovanju Custvenih odzivov. Pri umetnosti so
“zakonitosti in pravila” drugacna kot pri drugih znanostih, zato je implementacija Al na tem
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podrocju tezja. Koli¢ina informacij je velika, pravila niso to¢no dolocena; obstaja veliko mnen;
in nians, oblikujejo jo Custva, nepopolnost in nepredvidljivost (Alaeddine in Tannoury, 2021).

Poleg pozitivnega prispevka umetne inteligence so mnogi glasbeniki Ze izrazili odpor,
nezaupanje, pomisleke ali strah do nje. Med njimi so bili Selena Gomez, Ed Sheeran, Drake in
Bad Bunny. Bad Bunny je izjavil, da mu posnemanje njegovega glasu s pomocjo Al ni vSec, da
tega ne podpira. Njegov odziv je bil zelo buren. Na platformah se pojavljajo podobni
videoposnetki drugih glasbenikov. Za izdelavo takih videovsebin uporabljajo ve¢inoma GPT
oziroma njegove razli¢ice. FlowGPT Bad Bunnyevih “novih videovsebin” se je pevcu opraviéil
in mu ponudil avtorske pravice (A. P., 2023).

Al je ustvaril ze kar nekaj pesmi ali sodeloval v eni od faz pri ustvarjanju te vrste umetnosti.
Nekatere od njih so Heart on my sleeve — Drake Al in The Weeknd, Hey There Delilah — Kanye

West Al, | Feel It Coming — Michael Jackson Al, Kill Bill — Ariana Grande Al, Beetles so s
pomocjo Al v svojo novo pesem vkljucili Al generiran glas Johna Lennona (Kapoor, 2023).

V letu 2024 so kot trend zaznali kinematografsko in akusti¢éno glasbo, komi¢ne pesmi ter
hibride razli¢nih zvrsti skupaj. Kot kinematografska glasba so misljeni videoposnetki, ki
spominjajo na filmske napovednike. To so kratki videi ali samo slike iz zivljenja posameznikov,
na katerih je v ozadju glasba. Iz elektropop obdobja napovedujejo, da se bo akusti¢na glasba,
ki jo smatrajo za manj umetno, ponovno vrnila in pri§la v ospredje. Komiéna glasba naj bi bila
nenehno popularna, v danasnjem ¢asu se na druzbenih medijih pojavlja kot meme in se zaradi
tega hitro Siri. Popularni bodo videi, kjer je vsebina rezana iz razli¢nih videov in nato lepljena
skupaj. Zadnji zaznani trend, ki se razlikuje od zgoraj omenjenih, so hibridi razli¢nih zvrsti
(The Music Curation Team, 2024).

4.2  Trendi osebne blagovne znamke v glasbeni industriji

Kot je v nalogi Ze omenjeno, je bila s prihodom interneta velika in pomembna sprememba, da
glasbeniki sami gradijo svoje osebne znamke, skrbijo za distribucijo in niso vec toliko odvisni

od tega, da jih odkrije zaloZniska hiSa. Svojo glasbo lahko distribuirajo preko razli¢nih platform,
kot so YouTube, Spotify, iTunes ipd. (Wells, 2023).

Z uporabo tehnologije se je vrzel dobicka, donosa najboljSemu odstotku v panogi in ostalim Se
povecala. Pred desetletjem je najboljsih 20 % zasluzilo 50 % v industriji posnete glasbe. Sedaj
1 % najboljsih v tej industriji zasluzi 50 %. Pri ugotavljanju, kako se prebiti blizje 1 %, so pod
drobnogled vzeli Adele, Rihanno, Taylor Swift in druge zvezdnike (Wells, 2023).

Razumevanje obcinstva je klju¢no. Adele je svojo glasbo plasirala preko tistih medijev, ki so

bili najblizje njeni cilji publiki, 35-letnim mamam. Delodajalci i§¢ejo tiste, ki ponujajo vec, kot
je njihovo osnovno znanje, ki je tradicionalno pricakovano za neko vlogo. Vedno vec se
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dodajajo potrebe po znanju komunikacijskih, pisnih vescin, usposobljenosti za delo z razlicnimi
programi ipd. (Wells, 2023).

Napeljevanje s pesmimi je bila taktika Rihanne, ki je okoli svojega osmega albuma vzpostavila
napetost glede datuma izida albuma in objavama dveh pesmi iz albuma. Pozornost je bila tako
dolgo obdobje usmerjena vanjo, medtem ko je ona ta album ustvarjala (Wells, 2023).

Dobra predstavnica gradnje priljubljene blagovne znamke in odnosa s publiko je pevka Taylor
Swift, ki se vsak dan povezuje s svojo raznoliko publiko preko razliénih medijev. V vseh
komunicira z istimi atributi, ki jih ima njeno ob¢instvo rado — humor, inteligenca, dostopnost
in hvaleznost. Ta splet kombiniranja ji zagotavlja edinstvenost. Pri zacetni gradnji pomaga blog,

spletna stran in druzbeni profili. Redna aktivnost objavljanja interesov in edinstvenih pogledov
gradita osebno znamko (Wells, 2023).

S prihodom druzbenih medijev je samopromocija postala enostavnej$a. Interakcijo z
ob¢instvom spodbuja sodelovanje skupnosti in objavljena vsebina. Druzbene platforme to
dobro razvijajo, kajti biti na teko¢em, je klju¢no. Ni pomembna prisotnost vV vseh druzbenih
medijih, apmak kvalitetna in pravilna prisotnost v nekaterih, in sicer v tistih, kjer je aktivnost
ob¢instva najboljsa, ki zagotavlja vrednost in moznost sodelovanja z obCinstvom ter ustvarjanje
sledilcev (Jerome, brez datuma).

Mrezenje je pomembno, osredotoca se na kljuéne skupine, ki vplivajo na zaznavo osebne
znamke. Ve¢ Casa se vlaga v Sirjenje kroga ljudi, ki so pomembni na dolo¢enem podro¢ju, in s
posamezniki ali skupinami, ki so vplivni. Z njihovo pomocjo se lahko izboljSa prepoznavnost
osebne znamke. Vecina se jih je na zacetku zacela povezovati z izbranimi skupinami: S
poklicnimi drustvi, z druzbenimi skupinami in s skupnostmi. Boljsa kot je blagovna znamka
skupine, vecji ima vpliv na blagovno znamko posameznika. Pomembno je povezovanje z dobro
blagovno znamko, pri ¢emer bodo posamezniki, ki sodelujejo z njo, pripravljeni pomagati pri
izgradnji osebne znamke in njene verodostojnosti. Pomembno je nenehno in aktivno
sodelovanje (Jerome, brez datuma).

Vse ve¢ posameznikov se pri izgradnji svoje znamke odloca za oglase, kar je bolj poznano pri
izdelkih ali podjetjih. Taktika je podobna tisti pri podjetjih. Njihova uporaba sega do zmoznosti
ustvarjanja vrednosti, deljenja moc¢nega sporocila, ki naj bi prihajal iz osebe (Jerome, brez
datuma).

Tako kot podjetja se lahko tudi posamezniki povezujejo z vplivnezi, ki jih promovirajo preko
svojih kanalov. Ceprav je finan¢ni vlozek dokaj visok, je to v zadnjih letih trend (skupna slika,
priporocila ipd.). Povezovanje in iskanje ljudi, ki pomagajo deliti vsebino, je pogosto, ker je
ve¢ji ucinek, ¢e nas hvali nekdo drug, kot da to po¢nemo sami. Sledilci so pomemben faktor
pri izgradnji; pomembna je kakovost in ne Stevilo ter moc¢na privrZenost. Obstajajo tudi
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platforme za profesionalne vplivneze, Ki se jim lahko zaradi zasluzka pridruzijo posamezniki s
strateskimi priporocili (Jerome, brez datuma).

Avdio- in videoposnetki so postali z dobo interneta klju¢ni. Povezani morajo biti z blagovno
znamko in njenimi cilji. Popularni so tudi podcasti in videozivljenjepisi. Z video in sluSnim

nacinom zajamemo ve¢ ljudi, ki so razli¢ni tipi za pomnjenje. Pri videovsebini je pomembna
kakovost, jasnost in mo¢ sporocila (Jerome, brez datuma).

Na zaCetku je bil zaznan strah pred mediji, sedaj se ta zmanjSuje. Nekatere organizacije
spodbujajo uporabo druzbenih medijev med sluzbo, nadgradijo trzenje, ki ni skoncentrirano le

na organizacijo. Vse bolj vlagajo v izstopanje trzenja organizacije v panogi, spodbujajo svoje
zaposlene, da se samopromovirajo, in jih kot organizacija promovirajo (Jerome, brez datuma).

Izdelava lastne osebne strani, ki zagotavlja strokovnost in legitimnost, je mesto z vsemi
najpomembnejsimi informacijami in kvalifikacijami, dosezki ipd. Vsebuje lahko Zivljenjepis,

dosezke, portfelj ipd. Glavni cilj je spodbujanje osebne znamke in dolgotrajna prisotnost.
Priporoca se zakup domene (Jerome, brez datuma).

Pri izgradnji verodostojnosti pomaga delitev vsebine in razvijanje mnenja na svojem podrocju,
nekateri i$¢ejo resitve ali svetujejo pri vprasanjih iz njihove stroke, raziskujejo svoje podrocje,

lastne klju¢ne besede in spremljajo dogajanje, tako da so nenehno na teko¢em. Za glavno vlogo
na trgu je mocna konkurenca, sodelujejo pa strokovnjaki (Jerome, brez datuma).

Slediti je treba zadanemu cilju in upoStevati, kdo dejansko so. Pristnost je vidna skozi resni¢nost
zgodbe, pomena, sporociloa in njihove povezave z ob¢instvom. Za boljso povezanost svetujejo
deljenje tudi nepopolnih stvari. S tem pokazejo, da so le pristni ljudje, kateri so njihovi izzivi,
kako se z njimi spopadajo, kakSen je kon¢ni rezultat. Ta strategija vpliva na Custva ob¢instva.
Strategija mora biti edinstvena, kopiranje ostalih ni zazeleno (Jerome, brez datuma).

Spodbujanje druzbene odgovornosti je pri 0osebnih znamkah ravno tako pomembno. Pred leti je
bil primer Ice Bucket Challenge, ki je ozaves¢al o bolezni amiotrofi¢ne lateralne skleroze.

Raziskave kazejo, da bodo ljudje vse bolj zaupali osebnim znamkam, ki spodbujajo druzbeno
odgovornost in poskusajo podpreti vzrok. Pri podpiranju raznih stvari morajo biti pristni, Kajti
obcinstvo zazna nepristnost in negativno vpliva na zaznavo osebne znamke (Jerome, brez
datuma).

Zahteva strateski pristop in jasen nacrt ter veliko Casa in energije za izgradnjo Zelenih

rezultatov. Opredeliti je potrebno kratkoroc¢ni, srednjero¢ni in dolgoro¢ni cilj in nacrt (Jerome,
brez datuma).
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3) EMPIRICNA RAZISKAVA UPORABE DRUZBENIH MEDIJEV
MED GLASBENIKI

Sledi pregled namena in ciljev empiri¢ne raziskave, izbrane metodologije, analize in
interpretacije rezultatov. Za analizo in interpretacijo je izvedenih sedem intervjujev z
glasbeniki, ki prihajajo iz Stirih razli¢nih drzav.

5.1 Namen in cilji empiri¢ne raziskave

Namen empiri¢nega dela je prouciti promoviranje glasbenikov preko druzbenih medijev,
njihovo publiko in u¢inke promocije. Raziskati Zelim izbrano podrocje, poglobiti svoje znanje
in dodati nove ugotovitve. Vse ve¢ mladih se promovira na nacine, Ki $e niso tako dobro
raziskani, zato menim, da je to relevantna tema za raziskavo in poglobitev znanja. Zbrano
teorijo bom podkrepila z intervjuji mladih pevcev in skupin. S praktiénim delom bi rada
pridobila boljsi vpogled v samo industrijo in prakticnost podanih teoreti¢nih smernic.
Analizirala bom, kako se mladi glasbeniki trudijo za vstop na glasbeno sceno in kako si
pomagajo z druzbenimi mediji, kako se soocajo s konkurenco na trgu, kateri so novi pristopi in
trendi ter kako jih najbolje izkoristiti. Za dosego ciljev bom izhajala iz obstojece literature in iz
tam opisanih vrzeli. Postavljam si naslednja raziskovalna vprasanja:

RV1: Kako se mladi glasbeniki soocajo z vse ve¢ konkurence na trgu in kako se poskusajo od
nje razlikovati?

RV2: Kako si mladi glasbeniki pri promociji pomagajo z druzbenimi mediji in kateri mediji so
trenutno najbolj priljubljeni za to dejavnost?

RV3: Kako najbolj ucinkovito uporabljati posamezne druZbene medije za promocijo
glasbenika?

5.2 Metodologija

Empiri¢na raziskava temelji na izbrani metodologiji — intervjuju. Izvedeni so bili na nacin delno
strukturiranih intervjujev, za katere je znacilno, da so vprasanja vnaprej pripravljena, dovoljena
so odstopanja glede na odgovore sodelujocih. Izvedeni so bili preko platforme Zoom, le eden
je bil izveden v zivo.

V obdobju od 29. 2. 2024 do 11. 3. 2024 sem izvedla sedem delno strukturiranih intervjujev, ki
so imeli okoli 30 vprasanj z osmimi udelezenci. Izbrani so bili po dveh kriterijih; in sicer da si
svojo kariero Sele gradijo oz. so postali prepoznavni v zadnjih nekaj letih. Drugi Kriterij je, da
redno uporabljajo druzbene medije za komunikacijo s svojo ciljno publiko. Iskala sem mlajse
glasbenike, ki so jim druzbeni mediji bolj poznani. Kvalitativno pridobljene podatke sem
analizirala z metodo analize vsebine.
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Izbrani umetniki so bili z obmogij bivse Jugoslavije in Spanka, ki poje v jezikih bivse
Jugoslavije. Pri intervjuju, ki je potekal s Spanko, so bila vprasanja med intervjujem
preoblikovana na nacin, da so bolj informativna, vsebujejo vec¢ razlage kot pri ostalih, tako da
je intervjuvanka lazje razumela.

Vsi so bili kontaktirani po platformi Instagram, Kjer je potekala glavna komunikacija glede
uskladitve termina za intervju. V prvem kontaktu so vsi izvedeli, kdo sem in v kakSen namen
se dela intervju. Vsi, ki so sodelovali v intervjuju, so pristali nemudoma, brez kakr$nih koli
komplikacij. Vsak zacetek intervjuja se je zacel na isti nac¢in. Podobno kot pri predstavitvi v
prvem sporocilu na Instagramu sem Se enkrat povedala, kdo sem in za kak§en namen se interju
izvaja. Sledila je prosnja za privolitev snemanja celotnega pogovora, pri ¢emer SO VSi
nemudoma in brez tezav privolili, le eden je vprasal, ali bo iz podatkov razvidno, s kom je
izveden intervju, kar pa seveda po pravilih pisanja tak$nih del ni dovoljeno. Vsi intervjuji so se
zakljucili z zahvalo in vpraSanjem, ali bi umetniki Se kaj dodali. Pri nekaterih se je na koncu
intervjuja razvil pogovor o sami glasbeni industriji ali druzbenih medijih. Tisti deli, ki so se
zdeli relevantni za samo raziskavo, so vklju¢eni. Tri pikice oznaujejo pogovor med
intervjujem, ki ni relevanten za samo magistrsko nalogo. Podrobni transkripti intervjujev se
nahajajo v Prilogi 3.

Intervju lahko razdelimo na S§tiri kategorije: osnovne informacije, druzbeni mediji,
samoznamcenje, prihodnost glasbe in druzbenih mrez. Kategorije so sestavljene iz ve¢ vprasSanj,
nekatera podvpraSanja se glede na njihovo specifiko ali odgovor med izvajalci razlikujejo.

53 Analiza rezultatov

Sledi krajsi tabelari¢ni opis intervjuvancev, Ki se nadaljuje s sirSo opredelitvijo vzorca in analizo
podatkov iz intervjujev, ki so razdeljeni v nekaj vecjih kategorij in podkategorij in so poleg
opisa prikazani tudi tabelari¢no.

5.3.1 Opis vzorca kvalitativne raziskave in potek analize

V treh od sedmih intervjujev so zastopniki glasbene skupine, trije so posamezniki, v enem pa
je duo. Vecina je predstavnikov pop glasbe ali mesanice glasbe v povezavi s pop glasbo. Dva
predstavnika skupine sta iz Slovenije, duo in en predstavnik skupine s Hrvaske, dva
posameznika iz Srbije in ena posameznica iz Spanije. Najmlaj$a udeleZzenka je stara 19 let in

najstarejsi udelezenec 29 let, za enega od udelezencev nisem nasla podatka o starosti (Tabela
1).

S svojo glasbeno potjo so vsi zaceli zelo mladi, medtem ko so se zaceli promovirati preko
druzbenih mrez, ko so zaceli svojo glasbeno kariero profesionalno. Ko je njihova popularnost
narascala, so postopoma dodajali razlicne platforme. Nekateri od informantov so bili prej v
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drugih glasbenih skupinah (I1 in 17) oz. so peli samostojno (I3) ali se prikljucili Ze obstoje¢im
glasbenim skupinam (I12). Vsi imajo poleg ustvarjanja glasbe tudi redno zaposlitev, ki je
primarni vir dohodka, razen 15 in 16, ki prihajata iz Srbije in jima je glasba glavni vir dohodka.
Nihce, razen 16, se ne ukvarja s promocijo proizvodov kot influencer, in sicer promovira kreme
za telo, oblacila ipd. Nekateri so izpostavili, da promocija proizvodov ni nekaj, kar bi zeleli
delati, saj je njihov fokus glasbha in Zelijo, da tako ostane. Mnogi od njih niso $e¢ dobili
priloznosti za promocijo necesa, vendar jim sama ideja o tem ni vSec. I4 in IS sta izpostavila,
da sta sodelovanje odklonila.

Tabela 1: Intervjuvanci

Oznaka Spol Starost Drzava Glasb. zvrst

i1 M 24 Slovenija narodno zabavna
12 Vi 19 Slovenija pop-rock

13 M, M 281in 29 Hrvaska electropop

14 V4 20 Spanija duhovna, folk

15 M Srbija pop-folk

16 M 26 Srbija pop-folk

17 M 29 Hrvagka Rock

Vir: lastno delo.

Podatki so bili analizirani na nac¢in analize vsebine, kjer vsebino najprej kodiramo po besedah,
ki so klju¢ne, nato jih zdruzimo v $irSe teme, na koncu naredimo njihovo analizo (Lune in Berg,
2017). V nadaljevanju sledi pregled tem in podtem, ki so bile zaznane v intervjuju. Glavna
vsebina je razdeljena na §tiri vecje teme, in Sicer osnovna vprasanja, druzbene mreze, publika
in prihodnost same glasbe v povezavi z druzbenimi mediji. V vsaki temi sta zaznani vsaj dve
podtemi. Pregled tem in podtem je prikazan v tabeli 2. Sledi analiza vsake od tem in podtem,
opisanih v tabeli 2. Glavne §tiri teme se osredoto¢ajo na splo$na vprasanja o zacetkih kariere -
(1) osnovna vprasanja, (2) druzbene mreze - 0 uporabi druzbenih mrez, trendih, dostopnosti
pesmi, konkurenci in umetni inteligenci in kupovanju v§ec¢kov in ogledov, (3) publika — kako
si zamiS$ljajo svojo publiko, kak$na je njihova publika v realnosti, koliko osebnega Zivljenja
delijo s publiko, negativni koemntarji in kako na njih odreagirajo, kako se povezujejo s publiko
in kaj smatrajo za najvecje prednosti oz. kaj jih najbolj razlikuje od ostalih. Na koncu je sledilo
par vprasanj o prihodnosti druzbenih mrez in glasbe — (4) prihodnost glasbe in druzbenih mrez.
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Tabela 2: Pregled tem in podtem

Tema Podteme
Uvodni nagovor
Osnovna vprasanja = Ukvarjanje z glasho v osebne in poslovne namene
= Sluzba
» Razmejitev internetnega in fizi€nega sveta
Druzbene mreZe » Uporaba druzbenih mrez
= Objave

= Trendi, ki jih zaznavajo, in katere sami uporabljajo
= Dostopnost pesmi

» Konkurenca in kako jo zaznavajo

=  Umetna inteligenca in kupovanje vseckov, ogledov

Publika = Kako si kot umetniki zamisljajo svojo publiko?

» Kako jih dejansko zaznava njihova publika in vrzel med
zelenim in dejanskim stanjem

» Deljenje lastnega mnenja in zivljenja preko druzbenih mrez

» Negativni komentarji in uspe$nost komunikacije

= Povezovanje s publiko

= Njihove glavne prednosti

Prihodnost glasbe in » Prihodnost glasbe in druzbenih medijev
druzbenih mrez = Kuvaliteta v prihodnosti
Zakljucek in zahvala

Vir: lastno delo.
5.3.1. Druzbene mreze

Kategorijo druzbene mreze lahko naprej razdelimo na ve¢ podkategorij: druzbena mreza, njena
uporaba, objave, trendi in konkurenca.

5.3.1.1 Uporaba druzbenih mediijev

Vecina informantov je poudarila, da druzbeni mediji niso nekaj, kar jih veseli, temve¢ je to
nekaj, kar je v danasnjem ¢asu nujno potrebno. 11: »Ja, Ze sami nismo fantje tako vezani na ta
socialna omrezja, da bi se stalno nekaj objavijali, tako da v bistvu, kar je nujno, objavimo,
ostalo smo pa v bistvu dosti privatizirani v svojem lastnem Zivljenju, fizicnem.« Stirje informanti
so izrecno omenili, da jim to ni nekaj domacega, nekaj, v ¢emer so vesci, 0z. nekaj, kar radi
pocnejo. Ena informantka je izpostavila obCutek potrebe po nenehni prisotnosti, kar je ob
ostalih obveznostih zelo naporno. Na vajah imajo pravilo prepovedi uporabe telefonov.
Podobnega mnenja je tudi I4, ki se od internetnega okolja lo¢i s pravilom, da je ¢ez dan lahko

doseganje publike. Eden od informantov je poudaril, kako je ukvarjanje z glasbo v bistvu vse
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drugo kot ukvarjanje z glasbo. Telefon in druzbeni mediji So pomembna, niso prioriteta. Raje
bi se osredotocali na glasbo kot vse ostale stvari, ki so pomembne pri ukvarjanju z glasbo. Samo
en informant je izpostavil, da zaradi glasbenih obveznosti ne more biti brez povezave na
druzbene mediji.

Druzbeni mediji, ki jih uporabljajo, so Instagram, Facebook, YouTube in TikTok. I1 je edini,
Ki je izpostavil, da je Facebook za njih koristen, saj se tam nahaja starej$a populacija, ki je del
njihove publike. Pomembni so jim, saj radi vsebino delijo naprej. 12 je izpostavila Instagram,
Kjer so najbolj prisotni in najbolj sodelujejo s svojo publiko. Izpostavljali so druga¢no delovanje
vsake od platform, razli¢nost vsebine in publike ter zakaj so pomembne. Velik poudarek je na
TikToku, ki ga ne uporabljajo vsi. 13 in 17 sta izpostavila, kako so prisotni na tej platformi,
vendar jim ni najbolj blizu. 14 izpostavlja, kako pomembno je biti prisoten na tej platformi in
zaradi algoritma plasirati veliko objav, tudi ¢e niso kakovostne. Izpostavlja, kako ima Instagram
dober balans in koliko razli¢ne vsebine lahko tam objavijo. Glavni cilj, ki ga poskusajo doseci,
je, da pridejo do ¢im vecjega kroga ljudi in do svoje publike ter potencialne posluSalce
spremenijo v poslusalce njihove glasbe. S tem bi bila njihova glasba popularna. Za Facebook
je bilo izpostavljeno, da zaostaja in da ga nadomescata Instagram in TikTok (Srbija). 17 je
izpostavil, kako je v nekem trenutku delovanja prevladal Instagram, Ceprav jim je bil na zac¢etku
tuj, saj so zaceli s Facebookom. Opazili so, da publika na teh dveh platformah ni ista oz. da
nimajo vsi obeh platform. Kasneje, ko se jim je pridruzil novi ¢lan, Student, so dodali Se TikTok.

Pri informantih, ki niso samostojni ustvarjalci, ampak del skupine, imajo vsi ¢lani tudi svoje
osebne profile. Ko kaj objavijo na profilu skupine, obi¢ajno ¢lani to objavijo preko svojih
osebnih profilov. Nih¢e ne meni, da je to nekaj, kar morajo narediti. S tem prekrivanjem
doseZejo vedji krog ljudi, kot je izpostavil I1. I2 je izpostavila, da so zaceli ve€ objavljati, ko so
potrebovali pomo¢ publike pri glasovanju. Govorila je tudi o tem, kako Si na razli¢nih nivojih
delovanja primoran ve¢ uporabljati druzbene mreze. Uporabljajo tudi moznost skupnih objav
(angl. collaboration post), kjer se povezejo z drugo 0sebo in na druzbenih mrezah skupaj
objavijo material, ki je viden na obeh profilih. Vsi informanti imajo poleg profesionalnega
profila tudi zasebnega, kjer imajo svoje prijatelje in lahko »svobodno« govorijo o stvareh ali se
Salijo, ne da bi to vplivalo na njihovo kariero.

Pri uporabi Instagrama in Facebooka so izpostavili, da sta platformi povezani, kljub temu ju
uporabljajo razli¢no. I1 je izpostavil, da moznost story uporabljajo, ko oddajajo v zivo na
Instagramu, trajnostne stvari in slike pa na Facebooku. I5 se je fokusiral na razliko v publiki in
da vsebino prilagaja njim; isto pesem so na Instagramu promovirali skozi $alo, vsebino za
Facebook so prilagodili, saj je publika tam starejSa in ga je bilo strah, da te Sale ne bodo
razumeli. 17 je izpostavil, da se vsebina razlikuje po tem, kaksno moznost objave platforma
nudi (Facebook omogoca objavo ¢lankov z linkom), hkrati je izpostavil razliko med
Instagramom in Facebookom v primerjavi s TikTokom — narava objav, trendi in kako sami
dojemajo te mreze. Izpostavil je, da je material, objavljen na TikToku, bolj ¢udaski, neumen,
saj s tem pritegnes pozornost (17): »Prav jaz sem opazil, da je vecinoma tisti material, ki ga
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tam objavimo, nekoliko bolj odstekan, celo bi rekel malo nor, neumen, kot neke neumnosti, ker
ocitno moras poceti neumnosti, da te ljudje opazijo. Tako da, ja, smo del te zgodbe, kar se mi
zdi precej bizarno, a vseeno, vsebina je drugacna.«

Na vprasSanje, katera od druzbenih mrez se jim zdi najpomembnejSa in zakaj, so najveckrat
omenili Instagram in TikTok, le I1 je izpostavil Facebook: »Facebook, kot sem Ze prej omenil,
da je v bistvu Ze postal popularen tudi Ze med starejso populacijo, tako da v bistvu nas tam tudi
ljudje se hitreje opazijo. Starejsi so v bistvu Se bolj obcutljivi, tako kot smo bili, ko smo bili
otroci, ko smo Facebook Sele zaceli uporabljati in bistveno vec delijo.« Te mreze smatrajo za
najpomembnejse, ker je tam prisotna njihova publika in najlazje plasirajo svojo vsebino;
Instagram in TikTok pa zaradi algoritma. Mnogi so izpostavili, da jim koncept TikToka ni v§e¢
in da se mu premalo posvetijo.

Izpostavljene prednosti druzbenih mrez so bile: hitreje priti do publike in potencialnih novih
poslusalcev, lazje oglasevanje, ljudje spoznajo, kdo so, kaj delajo, da so nenehno prisotni,
hitreje lahko postane$ popularen, vidijo te lahko ljudje iz drzave na drugi strani sveta. Ce si
kreativen in veliko Casa posveti§ temu, lahko veliko dosezes. Trend, kako pridejo mladi v stik
z novo glasbo, se menja, saj pridejo v stik z njo preko druzbenih mrez. Kot slabosti so nasteli
negativne komentarje in svobodo govora; pritisk konstantne prisotnosti, objavljanja in
odzivnosti; obcutek, da nekaj zamujas, ko nisi prisoten, in da je to, da ne odpises nemudoma,
velika stvar, kar v bistvu ni. Ljudje, ki te spremljajo in poslu$ajo, ne pridejo na koncert; tako se
izgublja ¢ar koncertov in nastopov v Zivo, s ¢imer se umirja scena v zZivo. Zaradi prenasi¢enosti
vsebin na platformah je teZje zadrZati pozornost — danes si, jutri te ni. To povzroca, da ne dobi$
pozornosti velikega Stevila ljudi. 14 je izpostavila, da ljudje nismo narejeni za druzbene mediji
in kako delujejo, zato se je razvil nekakSen raj za plenilce na druZzbenih mrezah, zalezovalce.
Zivljenje do mreZ je odprto, kar privede do velikega $tevila komentarjev in ljudi, ki obsojajo.
I7 je izpostavil trzenjski del, ki je, kot so omenili tudi drugi, preteZzno digitalni in zaradi tega
laZji, saj z »dvema klikoma naredi§ vse«. Sam izpostavlja, da v€asih manjka ta fizicni del,
oglasevanje v fizinem svetu, npr. z gostovanji in manjsimi nastopi.

5.3.1.2 Objave

Pri oblikovanju vsebine in samem delovanju so nekateri izpostavili, da jim vcasih pomagajo
prijatelji ali partnerji. 11 je izpostavil, da jim pri oblikovanju vsebine pomagajo dekleta, saj
imajo boljsi obCutek za objave kot oni. 14 je izpostavila, da ji je eden od njenih prijateljev
produciral pesem, da bi bila boljSe kakovosti. I5 in 16 imata menedZerja, ki jima pomaga pri
nastopih ipd. I5 ima svojo PR (odnosi z javnostmi, angl. public relations), ki mu ureja, na katera
gostovanja gre in na katere ne ter kaj lahko rece in Cesa raje ne. 17 je povedal, da sodelujejo z
nekom, ki jim ureja vizualni material — logotip, slike, material za objave ipd. Tako je njihov
material privla¢nejsi in govori eno zgodbo, ceprav vsak sklop objav govori svoj del. Delujejo
tudi preko zalozbe kakor npr. 13. Menedzerji pomagajo pri nastopih in pri izbiri sodelovanj oz.
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promocij izdelkov, storitev ipd., medtem ko zalozbe pomagajo pri objavi vsebin, kupovanju
vSeCkov, ogledov ipd.

Pri objavi vsebine nekateri filtrirajo, kaj bodo kje objavili, saj menijo, da ni vsa vsebina
primerna za vse medije. Tako na Facebooku in Instagramu objavljajo podobno ali isto vsebino,
YouTube uporabljajo za daljse videoposnetke, na YouTube Shorts delijo podobno vsebino kot
na TikToku, Kkjer sicer objavljajo krajse posnetke. Vsebina na platformah je prilagojena tudi
publiki, njenim pri¢akovanjem, in sicer ne samo na na¢in delovanja platforme. Instagram je
tako resnejsi, veéji poudarek je na prikazu talenta, vsebina je lahko daljsa (videi), medtem ko
je TikTok bolj smesen, »neumeng, saj je tam publika mlajSa, videovsebina je krajSa, videi se
najhitreje pozabijo. 16 je povedal: »Kar se tice medijev, ima vsako svoje obcinstvo, drugacno
obcinstvo, razlicna pricakovanja na teh medijih. Recimo na TikToku obcinstvo hitro pozabi,
kar vidi, razen ce gre za kaksno veliko dramo ali kaj podobnega. In na Instagramu je Ze
drugace, malo dlje si ga zapomnis. Dolgo se pomni le YouTube, zato je tam najteZje uspeti.«
Koncept YouTube Shorts in Instagram Threads mnogim informantom ni najbolj poznan in zato
tudi ne najbolj domaé. Te funkcije zato preizkusajo, kako se bodo obnesle. 12 je poleg vseh do
sedaj naStetih omenila $e BeReal, ki so si ga naredili pred kratkim (koncept slike, ki je v realnem
Casu, brez filtrov ali podobnih stvari, poudarek je na naravni lepoti), ki se je izkazal kot dobro
sprejet med obozevalci. Vsi S0 izpostavljali pomembnost iskrenosti v druzbenih medijih. Nihée
od vpraSanih pa nima nikogar, Ki bi jim urejal vsebino za druzbene medije ali vodil njihove
racune. 15 je izpostavil, da je v preteklosti imel nekoga, ki mu je svetoval pri objavah, preden
je iz8la kak$na nova pesem. Kmalu je ugotovil, da ga le-ta promovira na nacin, kot on misli, da
je dobro za njega, hkrati pa se to ne ujema s tem, kaksen je 15 v resnici: »Menim, da je v
danasnjem casu biti svetovalec za druzbene mreZe nesmiselno delo. Nekaj, kar, kako lahko
nekdo ve, cesar ti ne mores vedeti. Si en klik stran od vsega in enostavno spremljas, kaj pocnejo
drugi, enostavno dodas neko svoje noto (zacimbo) in ce je dobro, ce je originalno, bo 5lo cez.«
17 je izpostavil, da se glasbeniki ne prilagajajo na nacin, kot to po¢nejo podjetja z masovnimi
izdelki. Publiki se ne prilagajajo na nacin, da material umetno preoblikujejo, da bi ugajali
nekemu specificnemu delu populacije.

Poleg novih trendov in medijev poznamo tradicionalne, med katere spadajo TV, radio in nastopi
v zivo. I1, ki je dejaven na podro¢ju narodnozabavne glasbe, je izpostavil, da so jim nastopi v
Zivo najpomembnejsi, saj tam ljudje vidijo, kdo so. Tezava, ki nastaja pri druzbenih mrezabh, je,
da se glasbeniki Ze ponavljajo in so zaradi tega vse objave podobne. Pri nastopih v Zivo je
pomemben e-WOM efekt, ki ga cenijo. Pri TV je izpostavil tezavo, da priloznost pridobijo le
nekateri posamezniki, in sicer vedno eni in isti. Radie je pohvalil in dejal, da jih imajo radi. Na
radio jih vabijo velikokrat in z njimi radi in dobro sodelujejo, saj jih je veliko. Na drugi strani
televizijskih oddaj skoraj ni ve€, zato je gostovanje pri njih tezko. 12 je ravno tako izpostavila,
da se radi odzovejo na povabila radiev ali televizijskih programov. 12 in I5 sta izpostavila, kako
sta radio in TV Se vedno pomembna »... at the end of the day it all comes back to televizija,
radio ...« in »TV je Se vedno, ne glede na to, koliko ljudi misli, da so na koncu zapostavljeni,
recemo oce vseh druzbenih medijev, saj se na koncu vsi zanasajo nanjo in delijo vsebine s
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televizije. Instagram, Facebook, TikTok so polni vsebin s televizije.« Vecina jih meni, da bodo
radio, ¢e ne drugace, poslusali vsaj v avtu. Vsi so deloma izpostavili, da so jim nastopi v Zivo
nekaj najboljSega. I1 in I3 sta izpostavila, da so nastopi v Zivo nekaj, s ¢imer se Zelijo povezati
s svojo publiko in predstaviti, kdo so. I3 in 16 sta izpostavila, kako pada gledanost ter
pomembnost radia in televizije.

Intervjuji so se izvajali v ¢asu Eme, Dore in Beovizije, izbora glasbenih umetnikov, ki drzave
predstavljajo na Evroviziji. Na to se je pri tem vpraSanju navezal 15, ki je izpostavil
pomembnost televizije, kjer se vse skupaj prenasa; prenasa se sicer tudi preko YouTuba, kjer
pa gledalcev skoraj ni. Tak$na tekmovanja pokaZejo, kako pomemben je nastop v zivo, saj se
ne smes zmotiti. 17 je izpostavil: »Dobro, nastopi v Zivo, tega niti ne bi dal v kategorijo
tradicionalnih medijev, sam nastop kot tak, to je vas osrednji produkt, c¢e spet uporabimo
ekonomski besednjak. Glede televizije in radia pa mislim, kaj je moje misljenje, mislim, da sta
starejsa medija, ampak mislim, da Se nista povsem zastarela, da imata Se kaj ponuditi. Ce se
promoviras izkljucno preko televizije in radia, seveda se ti ne pise dobro in ne bos zares, zares,
zares uspel, dosegel kaksnega bistvenega uspeha, vsekakor pa je to oblika, ki lahko ponudi
nekaj, cesar digitalni mediji ne morejo v celoti zagotoviti.« Izpostavil je prednosti tradicionalnih
medijev, njihovo vrednost in kakovost gledanja ter ve¢jo dimenzijo ekrana.

I1 je izpostavil, da so za njih pri objavi vsebine klju¢na dejavnika kakovost in to, da skozi
objavo pokazejo, kdo v resnici so. Pri objavi slik je prvi kriterij, da ne mizijo, saj jih je pet,
18¢ejo tisto najlepso sliko. I2 je povedala, da po vsakem koncertu naredijo objavo. Sama pripravi
izbor slik, napise tekst, ki ga poslje ostalim ¢lanom na potrditev, preden bo to objavila. Glede
opisa se ne obremenjujejo ve¢, vanj zelijo zajeti najpomembnejse in glavne informacije. 13 sta
povedala, da gresta po notranjem obcutku, nekaj, kar se lepo ujema z njima in vizijo benda. 14
je izpostavila, da je vsebina na Instagramu nekaj, kar najbolj predstavlja njo, saj ima tam svojo
skupnost in Zeli biti z njimi bolj povezana. I5 je omenil razpoloZenje in od njega je odvisno, ali
bo kaj objavil ali ne, hkrati ne posveca preve¢ pozornosti temu; ¢e nekaj zeli objaviti, bo to
naredil. Meni, da morajo veliko ve¢ pozornosti objavam posvetiti tisti, ki nimajo velikega
Stevila poslusalcev. 16 omenja vabo, ki predstavlja nekaj, na kar se ljudje »ujamejo«, nekaj, kar
jih veliko privabi, vendar sedaj ni ve¢ pravila, kaj natan¢no bo tista vaba (angl. hook). Opozarja
na pomembnost konstantnega objavljanja. 17 omenja pomembnost informacije, ki se objavi, da
to ni le nekaj, samo da se objavi. Sami stremijo k temu, da podajo le koristne informacije. V
intervjujih vsi izpostavljajo iskrenost in kako je le-ta pomembna, saj publika prepozna lazno
predstavljanje.

5.3.1.3 Trendi

Novi trendi, ki jih zaznavajo, so razli¢ni. Nekateri so izhajali iz objavljanja drugih, medtem ko
so drugi govorili o opazanjih pri sebi. I1 je omenil kratke videe za TikTok, ki so posneti na
nenavadnih lokacijah ali med snemanjem videospota za katero od pesmi. Drugi trend je, da vsi
sledijo glavnemu ansamblu, ki trenutno uspeva, ali glavnemu v tej skupini; tezava je le, da se
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vse ponavlja. Na vprasanje, ali sami sledijo trendom, je rekel, da se obi¢ajno prepirajo, zakaj
ne objavljajo pogosteje, ampak na koncu jim je pomembno, da so ljudje po nastopu zadovoljni.
I2 je izpostavila spremembe oziroma trende, Ki so jih zaznali pri njihovi publiki. Ugotovili so,
da imajo slike behind the scenes ali Cisto naklju¢ne slike, tiste bolj privatne, ve¢jo stopnjo
angazmaja kot tiste, ki so s koncertov. Te slike, ki so publiki bolj vsec, so slabse kakovosti, saj
so slikane s telefonom. Njihovi videi so obicajno krajsi. Presenetilo jih je, da je veliko pozitivne
pozornosti dobil njihov video, ki je bil dolg tri minute in je vseboval Powerpoint prezentacijo,
ki je vsebovala vse glavne informacije glede njihovega prihajajo¢ega koncerta. Ideja za
Powerpoint je pritegnila pozornost, predvidevajo, da ljudje cenijo izvirnost. Tudi oni ne sledijo
pretirano trendom, razen na TikToku, ¢e jim je nekaj v§e¢ in ustreza njihovi skupini. Pri I3 sta
T. in R. komentirala, da zaznavata trend opuscanja prezentacije perfektnosti, nerelanosti, ampak
da se vse vraca nazaj k pristnosti; izpostavila sta tudi aplikacijo BeReal, ki je namenjena temu.

14 je izpostavila dolzino videov, ki so vse krajsi. Prav tako meni, da se lahko temu prilagodi§
ali »umres, in da je kreativnost v videih vse bolj omejena. Omenila je, da v svojih videih na
zacetku govori, saj tako lazje dobi pozornost ljudi, Ceprav ji to ni v§ec, saj bi raje pela. Omenila
je tudi trend lip singing, pri katerem pri »govorjenju« besedila samo premika ustnice. VEasih
napise besedilo, ki ga govori, in potem zapoje pesem, ki se ujema s tem besedilom ipd. I5 je
trende primerjal z valovi, ki od nekje pridejo: »V realnem Ziviljenju trend traja veliko dlje in
zajema en val, na katerega se vsi ujamejo, mu sledijo, bodisi oblacila bodisi slog govora, kar
je pri nas nekaj casa bil. Ta trend na Instagramu traja zelo kratko in se Zal imenuje trend,
vendar ni trend, je preprosto val. Na Instagramu ni trenda, ampak temu pravijo trend, pomeni
nekaj, s cimer se ljudje ukvarjajo in v tistem trenutku, na ta dan, je veliko Stevilo ljudi pozorno
na to in temu se rece trend.« Obicajno so to bolj poznani izvajalci, ki nekaj naredijo. Omenil je
trend, ki se je daljsi as zadrZal na Instagramu in TikToku: »To je trend za sponzoriranje pesmi,
ki ga mi resnicno spremljamo. To pomeni, da se, ko ustvarjate pesem, osredotocate na tisto,
kar mi imenujemo "vaba". Gre za tisti del pesmi ali posnetka, ki ga izpostavite na druzbenih
medijih z namenom promocije. Pricakujete, da bo veliko ljudi pritegnila ta vsebina, zaceli bodo
snemati posnetke z vaso glasbo in iz tega se bo ustvaril trend. Razumete. Vendar pa so to, kot
pravim, hitro minljivi trendi. Menim, da na druzbenih medijih ni trenda, ki bi ga vsi sledili ve¢
let. Trendi na druzbenih medijih se spreminjajo, podobno kot "trending", priblizno vsak mesec.
Vse to so valovi, potem pa pride nekaj novega. Tako kot v glasbi je bil do nedavnega popularen
Tril, potem je bila popularna Zed generacije 2000-i%, najboljsi primer, zdaj pa se na primer
vracajo polpopularni pevci, vraca se neki pevski cas, tako da.« Sam sledi trendu kvalitete
produkcije, kar pomeni manj instrumentov in visoka raven kakovosti.

16 je izpostavil, da sledi temu, cemur sledijo drugi, kar je popularno in po teh smernicah se vodi
tudi sam. Sledi vsemu, kar se dogaja doma in v tujini, in ¢emur sledi publika. V nekaterih se
najde, v nekaterih ne. Tiste, v katerih se najde, prevzame in vkljuc¢i v svoje objave. 17 je
izpostavil karakteristike medijev, ki jim morajo slediti. Ugotovili so, da YouTube ni vec
platforma, kamor grejo vsi, ko izide nova pesem, kot so to delali leta nazaj. Delez YouTuba
prevzemajo pretocne platforme, a informacije o novih pesmih dobivajo preko druzbenih mrez.
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Pred objavo nove pesmi so zaceli slediti trendu, kjer so napovedniki kratki med 15 in 30 sekund,
v videu pa je glavni del pesmi. S tem poskusajo pridobiti pozornost ljudi in jih pritegniti, da po
izidu pesem poslusajo in si ogledajo videospot. Vecina sledi trendom, ki ji odgovarja, ob katerih
se sami pocutijo udobno in se skladajo s samim projektom.

5.3.1.4 Dostopnost pesmi

Eno izmed vprasanj se je nanaSalo na vpraSanje o prostem dostopu pesmi; ali imajo raje, da bi
se kot v¢asih pesmi kupovale. I1 in I3 sta omenjala kakovost in navdusenje nad poslusanjem
glasbe, ko so bili sami mlajsi, ali kako so jo poslusali njihovi star$i: »Vem, kako sta mi
pripovedovala mama in oce, varcevala sta teden ali dva, da sta lahko kupila CD, da sta lahko
poslusala tistega izvajalca, ne vem pol leta, leto dni brez ustavljanje in pogreSam tisti car in to
hrepenenje po nekem izvajalcu, ker je zdaj vse zelo enostavno dostopno ...« I1 hkrati izpostavlja
problematiko starih pesmi, ki so se nahajale na CD-jih, brez videa in kako jih v dana$njem ¢asu
poskusSajo oziviti, saj so te pesmi neznane. Sami so vezani na nekatere trende in se jim morajo
prilagajati. 12 je omenila primer skupine, ki je pred dvema letoma poskuSala prodati ¢im ve¢
albumov, ne da bi vse pesmi objavila na preto¢nih medijih, in stvar se menda ni najbolj obnesla.
Sami bolj preferirajo, da ljudje pesmi Ze poznajo, preden grejo na njihov koncert, saj menijo,
da grejo ljudje najprej poslusat na preto¢ne medije, nato pa lahko po Zelji tudi kupijo album. I3
sta izpostavila, da bi jima bilo s finan¢ne strani v redu, da sta za svoj trud placana, po drugi
strani jima je cilj, da prideta do ¢im veéjega $tevila ljudi, kar pomeni, da mora biti lahko
dostopno. Izpostavila sta zacetno tezavo Spotify, ki je dovolil brezplacno poslusanje pesmi, kar
je za izvajalce pomenilo, da niso imeli ve¢ dobicka od CD-jev, kar so skozi leta nekoliko uredili.
Za konec sta na to temo dodala: »Ampak mislim, da je posSteno, tako kot v kateri koli industriji
tako tudiv glasbeni industriji, da je v redu placati za izdelek, ki ga Zelite poslusati, imeti. Seveda
ni treba zaracunati velike cene, seveda pa je treba placati enako, kot ko gres kupit sliko ali
nekaj, vse se placa. Zato mislim, da je v redu placati za pesem izvajalca. Prvi placam za CD
ali album izvajalca, ki ga rad poslusam. Mislim, da bi morali tako razmisljati vsi.« 14 je
povedala, da Ze leta plac¢uje Spotify in SoundCloud. Sicer placuje zaradi Studentskega statusa
nizjo ceno, vendar ji ni tezava vsak mesec placati doloceno vsoto. Sama meni, da je uspela
zaradi teh brezpla¢nih moznosti, hkrati opozarja, da so ji zaradi avtorskih pravic ukinili
YouTube kanal, ¢eprav je dokazovala, da pri petju priredb ni nicesar zasluzila. Kljub temu upa,
da platforma, kot je YouTube, ne bo nikoli izginila.

I5 je rekel, da ni za CD-je, da mu je vSe¢ hiperprodukcija; ponudba, ki presega kupno mo¢ trga.
To je dalo moznost vsem, da se ukvarjajo z glasbo, razbil se je monopol, ki je bil v¢asih na tem
podrocju. S tem so ljudje dobili moznost, da se sami odlocajo, in to je tisto, kar on misli, da je
pravilno. Govoril je o monopolu, ki je v¢asih vladal na glasbeni sceni in ki so ga razbile mlajse
generacije glasbenikov, ko so se mnozi¢no zacele pojavljati na druzbenih mrezah. Prav tako je
mnenja, da glasba ni za to, da se placa, temve¢ nekaj, kar prebudi emocije. 16 je prav tako
mnenja, da mora biti vse prosto dostopno. 17 je izpostavil, da je bilo v¢asih ve¢ piratstva ravno
zaradi tega, saj pesmi niso bile tako lahko dostopne. Danes so stroski vstopa na trg manjsi in to
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se pozna na kon¢ni ceni; hkrati se je spremenila kvaliteta, saj ni zagotovila, da bo vse visoke
kakovosti. Na Hrvaskem na primer letno izide okoli 3.000 novih pesmi.

Nato je pogovor z nekaterimi nanesel na Spotify kot nekaj, kjer se lahko poslusa glasba in je
kot platforma dovolj poznan. I1 ga je komentiral kot nekaj, kar v njihovi zvrsti Se ni dovolj
raz§irjeno, da bi ga uporabljali, ne predstavlja jim dodane vrednosti. 16 je rekel, da se mu zdi
kot super mreza. Zdi se mu v redu, da se nekaj placa za poslusanje glasbe, saj za pesem vloZijo
veliko denarja, hkrati izpostavlja, da kot kon¢ni kupec vse placa$. Z 15 sva §la v podrobne;jsi
pogovor o Spotify. Meni, da YouTube Premium in Spotify pla¢ljiva verzija nudita samo
dodatne moznosti, hkrati ne odvzemata moznosti posluSanja glasbe. Mnogo glasbenikov in
¢lankov meni, da Spotify prinasa premalo denarja in da je bilo veliko tezav glede avtorskih
pravic, s ¢imer se sam sicer ne strinja. Izpostavil je, da prinasa manj v primerjavi z drugimi
drzavami, $e vedno pa se lahko veliko zasluZi, ¢e vas seveda poslusa veliko ljudi. V Srbiji lahko
vse glede avtorskih pravic zavaruje$ pri instituciji, imenovani Sokoj. Izpostavil je druge
preto¢ne platforme, kjer lahko ljudje dobro zasluzijo, na nekaterih $e ve¢ kot na Spotify, in da
je pomembno, da si kot izvajalec poslusan.

5.3.1.5 Konkurenca

Sledil je pogovor o konkurenci. 11 je izpostavil, da so si na Dolenjskem zacele glasbene skupine
med sabo pomagati, kot to delajo ze nekatere druge regije v Sloveniji: »Dolenjska je bila od
nekdaj poznana po tem, da so ansambli med seboj malo zleht, malo Skrti ne, torej, ce jaz ne
bom, tudi ti ne bos. In sedaj smo zacel, nove generacije smo zaceli tudi malo bolj med seboj
sodelovati, ker Stajerci to Ze uporabljajo, Gorenjci in druge regije so dosti mocnejse glede tega,
ravno zaradi tega, ker tudi Ze priznani ansambli pomagajo mlajsim in jih, ne vem, vzamejo kot
predskupino na dolocenih veselicah oz. nastopih, tako da sedaj delamo Se na tem, da bi tudi
tukaj dolenjska regija majcken s tem zazivela.« Pomagajo si tudi pri mnenjih ali deljenju
avtorskih pesmi. V¢asih je bila znotraj ansambla in med ansambli konkurenca. Same objave
znajo biti vsiljive, mlade generacije pa bolj kot gledajo, raje poslusajo: »Ker danes ljudje ze
bolj poslusajo z oc¢mi, smo rekli, nas pa naj z usesi.« Po intervjuju sva se z I1 pogovarjala o
sami glasbi in druzbenih mrezah. Omenil je, koliko ti nek menedZzer pomaga, kako sam ne
potrebujes toliko delati, da se uveljavi$ oz. da pride$ do nekega Stevila nastopov, da nisi za vse
sam: »Tako da jaz, te stvari mi grejo na Zivce, pa ne zaradi fousije, ampak zaradi tistega
obcutka, delam ko Zival, s pobi se trudimo, na koncu pa vidis, da pol leta so na sceni, pa Spilajo
vec kot ti, ki si garal na kvaliteti, pa so oni kvalitetnejse bistveno slabsi.« Podobnega mnenja
sta 16 in 14. Sama (I14) ne gleda na pevce kot na konkurenco, ampak na njihov talent, ki ga ni
nikoli preve¢. V umetnosti ni konkurence, saj nih¢e ne more biti kot ti, saj je to umetnost.

Ostali so bili podobnega mnenja, da je konkurenca vecja; glavna razlika sedaj je, da obstaja
poleg kakovostne tudi nekakovostna konkurenca. Vecine konkurenca ne zanima, saj se
fokusirajo na sebe in svoje ustvarjanje. 17 se je pri tej temi osredotocil bolj na direktno in
nedirektno konkurenco; sami je na podroc¢ju bivSe Jugoslavije nimajo veliko. Meni, da
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konkurenca oz. $tevilo njihove direktne konkurence pada, saj je vse manj glasbenih skupin in
tistih, ki se ukvarjajo z rock and rollom, saj po njegovem mnenju ni popularen.

I5 je namesto kvalitetne in nekvalitetne konkurence izpostavil trend konkurenco (glasbenike,
ki so nenehno na glasbenih lestvicah popularnosti) in navadno konkurenco. Hitro se zgodi, da
poudarek ni ve¢ na glasbi, temve¢ kje na lestvici sem jaz kot izvajalec in kje je nekdo, za
katerega noc¢em, da bi bil pred mano. Po njegovem mnenju je konkurenca dobra stvar, saj sili
umetnike k ustvarjanju kvalitetnejSe glasbe. Opominja, da misli, da glasba, ki se danes poslusa,
ni nekvalitetna, samo hitro mine, saj ¢e bi bila nekvalitetna, ne bi bila tako poslusana. Za sebe
je rekel: »Mislim, da je konkurenca zdrava, ker ne mores enostavno pobegniti od tega nekega
standarda produkcije, ampak ko gre za ustvarjanje glasbe, mislim, da izhajam iz sebe. Zame ni
konkurence, glasbo delam tako, kot mislim, da mora biti, ampak sledim konkurenci in ljudem,
ki so poslusani, in ljudem, ki to delajo dobro, ocitno zato, ker so poslusani. Sledim temu
produkcijskemu standardu, to je edino, na kar se moram zanesti. In konkurenca pomeni nekoga,
ki je v trendu, ustvarjajo trende, ce temu trendu sledis, si tam, lahko pritegnes veliko pozornosti
ljudi, ampak si Se vedno hitro minljiv.« Omenil je tudi, da se ne sme kopirati sloga. Kot primer
je navedel dva izvajalca, Buba Corelli in Jala Brat, ki sta popularna in neko obdobje so ostali
kopirali njun stil. Sam meni, da sta Buba in Jala le ena in ne moreta biti $e en Buba in Jala. Tak
nacin ni zazelen, ljudje bodo reagirali negativno. Od konkurence je potrebno prevzeti samo
kvaliteto produkcije in ni¢ drugega. Sam se je Ze znaSel, ko mu je konkurenca metala polena
pod noge. Mnenja je, da se s tem ukvarja konkurenca in da je dovolj mesta za vse.

5.3.1.6 Umetna inteligenca in kupovanje vseckov, ogledov

Zadnje vprasanje v tem sklopu vprasanj se je nanasalo na uporabo umetne inteligence,
chatGPT, in kupovanje vseckov ter ogledov v glasbeni industriji. Nih¢e ne uporablja chatGPT
v glasbene namene. Vsi so se z njim ze srecali v taksni ali drugaéni obliki, nobenemu ni vse¢
na ta nacin, da bi ga uporabljal kot nadomestilo pri umetnosti. I1 je povedal, da ga je uporabil,
da mu napiSe govor za koncert. Njegovo mnenje je bilo, da to ni on in da tega ne bo ve¢ pocel.
Opisal je dogodek, ko so se s prijatelji pogovarjali o uporabi v umetniske namene, da napise
lepo, brez karakteristik, ki jih oni potrebujejo, npr. rima, s tem se izgublja tudi ljudsko
izro¢ilo. Sami v8ecki oz. ogledi so postali poceni, tezava je, da algoritem prikazuje ravno te.
V¢asih mislijo, da bo nekaj uspelo, vendar narod to ne sprejme; véasih je tezava, ker ne pride
v ospredje zaradi ostale »kuhne« (Stevila pesmi in videov). Sami raje delajo organsko, tako da
vidijo, kaj publiki bolj odgovarja. To sta omenila tudi 13, zelo podobno je omenila tudi 12, ki
je chatGPT komentirala tako, da se ji ne zdi prav, saj to je umetnost. S kupovanjem vseckov
in glasov so se ze srecali. Sama tega ne razume, saj to ni nekaj fizicnega, kar bi kupil. Sami
nocejo promovirati sebe in svoje glasbe na takSen nacin, zdi se jim narobe, a hkrati smesno. I3
imata podpisano pogodbo z zaloZbo, ki jima je ponudila nakup vSeckov in ogledov po nizki
ceni. Enkrat sta to moznost izkoristila in videla, da v tem ni ni¢ pozitivnega. ChatGPT sta
komentirala tako: »Ni nujno, da sem proti, karkoli, kar ti lahko pomaga, da iz tebe izvabi
nekaj ustvarjalnosti, zakaj ne. Tisto, kar mi je majhen problem, ce dobesedno prevlada, ce mu
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napises, daj mi to pesem, ne da bi dal karkoli sebe. No, zame to ni vec¢ glasba, ampak je
dobesedno izkorisc¢anje tega za financne namene ...« Medtem pa je drugi komentiral, da se
mu ne zdi pravicno do drugih izvajalcev, saj so porabili za eno pesem ve¢ mesecev. Sama
dvomita, da se lahko ljudje povezejo z vsebino, ki je tako »sterilna«.

14 kot ostali poprej ni bila navdusena nad tem. Sama je povedala, da bi lahko promovirala stvari
in vse skupaj uporabila za finan¢ni nacin; sama tega noce, raje hodi na fakulteto in stvari dela
zaradi ljubezni do glasbe. Za sebe meni, da s tehnologijo ni blizu in da kolikor je chatGPT slab
za nekatere stvari, je lahko za druge koristen. 15 je omenil informacijo, ki jo je sliSal, in sicer
da si vsak tretji tekstopisec v njihovi drzavi pomaga s chatGPT. S prijatelji so preizkusili, da bi
jim napisal pesem, vendar jim ni bila vSe¢. Potencial umetne inteligence vidi v produkeciji, in
sicer v angazmaju, glasbi, melodiji. Sam sebe ne Steje kot nekoga, ki je proti; meni, da ni¢esar
ne prispeva. Predvideva, da lahko pomaga pri inspiraciji. Pri kupovanju vSeckov in ogledov je
opozoril, da jih je mozno uporabljati kot lazne oglede ali v namen promocije. V laznih pregledih
ne vidi nekega smisla, medtem ko tiste za promocijo razume kot nekaj, kar bo pritegnilo
pozornost, hkrati se ljudi ne more umetno prisiliti v nekaj. Ce je nekaj dovolj dobro, bo samo
prislo do ljudi.

16 na to gleda kot na nekaj dobrega, kot na $e eno osebo v procesu ustvarjanja, nekaj, kar zna
pomagati, odvisno, kako dobro znas to izkoristiti. Sam se zaveda, da je kupovanje vSeckov in
pregledov praksa na sceni, o ¢emer sam ni izrazil pretiranega mnenja. 17 je podobnega mnenja
kot nekateri drugi, in sicer da je kot pomo¢ Vv redu, da pa ne ve, koliko je zaenkrat sploh verjetno,
da napise celo pesem. Glede vSeckov in ogledov je podobnega mnenja kot 13: »Kar se tice
kupovanja vseckov in ogledov, mislim, da je tako, kaj naj odgovorim na to, seveda mi ni vse¢
in seveda ni zelo fer, vendar mislim, da te stvari realno niso prav nekaj, kar zdaj lahko postanes
bogat, ce to storis, ker je povsem ocitno. Kot da, ne vem, to so pesmi, ki imajo npr., ne vem, 3
milijone ogledov in 4 komentarje in ti komentarji npr. so v indijskem jeziku. Cisto jasno je, da
gre za nekaj, kar nima nobene veze in potem je bolje, da tega nisi naredil, ker nisi niti na nuli,
ampak si se ustrelil v nogo, poslabsa situacijo, tako da to po mojem mnenju ni ravno najbolj

prirocno pocetje na svetu.«

12, 15 in 16 so omenili, da sodelujejo v humanitarne namene. 16 je povedal: »No, saj veste kako,
glasba zdruzuje ljudi, glasba je nekaksna povezava med ljudmi in ko se to lahko naredi iz
nekega razloga, kar je visji cilj, v smislu, no, humanitarnega znacaja, zakaj ne bi zbrali ljudi in
darovali za nekatere, ki to potrebujejo.« I5 je opisal, da je gostoval z Zensko, ki je prebolela
raka; nato sta se odlocila povezati in zanjo je napisal ter posnel pesem. Tudi sam ima podobno
misljenje — torej, zakaj ne bi pomagal, ¢e lahko. 12 je tudi omenila, da lahko kot nekdo, ki je
bolj poznan, pomaga vsaj z nekimi osnovnimi informacija, npr. kako pomagati ali kako ravnati
ob naravni nesreci, ko se le-ta zgodi.

16 ima zanimive na¢ine promoviranja, tako da se je nekaj vprasanj nanasalo na to temo. Ena
izmed njegovih taktik promoviranja je bil reklamni pano, za katerega je dobil idejo; o tem je
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sanjal in to v resnici tudi naredil. Po tem oglasevanja so ga povabili na eno izmed fakultet, kjer
je predaval o trzenju.

5.3.2 Publika

To podpoglavje se fokusira na njihovo publiko. Najprej zajema, kako umetniki razumejo svojo
publiko, nato kaksna je realnost in vrzel med realnostjo in njihovo Zeljo, koliko osebnega
misljenja in zivljenja delijo s publiko, sledijo negativni komentarji in uspesnost komunikacije,
povezovanje s publiko ter nazadnje se glavne prednosti.

5.3.2.1 Kako si zamisljajo svojo publiko

Vsi si svojo publiko predstavljajo podobno, kot so sami. I1 jo je opisal kot: »... hasmejano, z
uzitkom pod odrom, da plesejo, pojejo z nami in se obnasajo tudi temu primerno ... Mi tudi ne
skacemo, mi tudi na odru se ne slacimo, na ta koncept. Radi bi, da se Se vedno ohrani ljudski
pristop nasega nastopa, da pridemo tja, da smo za ljudi in ne finance. Zasluzek je na koncu.«
12 je opisala njihovo publiko kot Studente in dijake, na vsaki strani Se malo odklona. I3 sta rekla,
da je to nekdo, ki se najverjetneje v njunih besedilih najde, se z njima poveze in Zivi ta projekt.
Zelita, da bi nastala skupnost, ki Zeli nekaj novega od njiju. I4 smatra, da ni $¢ dovolj v medijih,
da bi jo ljudje povezali s tem, kar po¢ne, kljub temu se jim Ze zdi poznana, samo ne vedo, od
kod. Sama se primerja s Hannah Montana, ki jo vsi dojamejo drugace kot Miley Cirus, tako
misli, da bo tudi pri njej. Zaradi pesmi, ki jih poje, meni, da ima starejSo publiko; v¢asih jo
moti, da ji komentarje pisejo starejsi moski. V celoti je publika bolj zdrava, normalna, pozitivna,
manj toksiéna in manj neumna kot tista v Spaniji.

I5 je rekel, da preverja svojo publiko na druzbenih mrezah in na nastopih. Izkazalo se je, da je
okoli 70-80 % zensk, ki zapravljajo manj za alkohol kot moski, kar ni najboljse za klube. Poje
akusti¢ne pesmi, ki so bolj srce parajoce, kar bolj odgovarja Zenskam. Tudi njegove pesmi so
bolj za zensko populacijo, ¢esar ne dela namerno. 16 je povedal, da preverja preko objav, vidi
jih tako: »To je kot clovek, ki ima rad te Zalostne pesmi, tiste pocasnejse pesmi in uziva v tem,
preprosto custven, tako reko¢ custven umetnik. Ki si je ustvaril nek svoj svet in Zivi v tem svetu,
morda celo malo odrezan od realnosti.« 17 jih je opisal kot super publiko, ki bo prisla in kupila
vstopnico za njihov nastop, posluSala njihove pesmi in cenila njihovo delo.

5.3.2.2 Kako jih zaznava publika in vrzel realnosti in zelja

I1 opozarja, kako imajo ljudje drugacna pri¢akovanja. Pricakujejo, da poleg narodnozabavne
glasbe igrajo tudi zabavno in rock. Sami igrajo tudi na maturantskih plesih, kjer so se zelje
glede tega, kaj se igra in kdaj se to igra, spremenile: »Ampak to je res vse skrenilo, vsi jamrajo,
tudi ti vecji izvajalci. Sem prosil enega, od teh bolj poznanih, da bi mi melodijo naredil, pa je
rekel sam, da sedaj so neki crni casi za narodnozabavno muziko. Da nihce nic vec ne dela, zdaj
bo potrebno malo ustaviti stvari, da bodo zaceli ansambli majcken doma Studirat, kaj pa kako
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narediti.« Igrajo tudi na porokah. Sam meni, da s tem, ko Zelijo manj komplicirati, velikokrat
Se bolj komplicirajo, zenin pa pogosto ne pride niti do besede. Opisal je, da v¢asih dobi obcutek,
kot da niso ¢isto prepricani vate, kar je najverjetneje posledica tega, kak$ne S0 cene za igranje
na porokah. Meni, da hitro pride do tega, da kot umetnik postane$ pozresen, ko gledas, koliko
nastopov si imel lani v enakem mesecu, koliko nastopov imajo drugi, kljub temu da jih imas na
splosno ve¢ kot prejsnje leto. To je njihov glavni vir promocije. Hkrati ve, da bo s tem ve¢ doma
in bo imel ve¢ ¢asa za druge stvari.

Naslednje vprasanje je bilo, kako mislijo, da jih zaznava njihova publika oz. kaj je razlika Se
med tistim, kar je realnost, in kar bi oni radi. I1 je rekel, da jih publika zaznava kot neko
glasbeno skupino, ki se drzi smernic in ki dela kvalitetno: » Tako da vidim, da se ljudje na nas
ozirajo kot pozitivno in gledajo na nas kot ambiciozen, mlad ansambel.« Ceprav so zaradi
neobjavljanja na medijih ljudje skepti¢ni, kdo so, jih pozitivno presenetijo s svojimi nastopi.
Drugi to gledajo preko komentarjev in kaj jim ljudje povedo: »Mislim, meni je Ze dosti ljudi
reklo, ja pac ful fajn ste to naredili, ker ste v bistvu ful vi.« I3 sta omenila, da jima je bilo
zanimivo, da ju je najprej odkrila malo starej$a publika, kot sta pricakovala. Sedaj ju vse bolj
zaCenja poslusati tudi mlajsa generacija, tako da je trenutno starost publike edino, kar bi
spremenila. [4 je omenila, da najverjetneje nima najboljSe predstave, saj se ti veliko ljudi nikoli
ne javi oz. nekaj komentira. Zaradi tega predvideva, da jo poslusa veliko ve¢ ljudi, kot ona
misli. I5 je rekel, da ne bi ni¢ spremenil, Samo povecal svojo publiko. Pri I5 in 16 se vidi, da se
ukvarjata samo z glasbo in ne opravljata $e sluzbe. 16 je istega mnenja, torej da ni nicesar, kar
bi zelel spreminjati. 7 razmislja podobno, in sicer da ne Zelijo ljudem nicesar vsiliti, ampak
zelijo priti do ve¢ ljudi. Slednje so na podoben nacin omenili skoraj vsi. 11 je to opisal tako:
»wSamo jaz bi rad, da mene moji poslusalci poslusajo, nocem si jih pa sedaj neki lastit. Tudi

publike ne mores si ti zdaj prilastit, zdaj pa tako je, mene boste poslusali.«
5.3.2.3 Deljenje lastnega mnenja in zivljenja s publiko

Mnogi ljudje na druzbenih mrezah delijo svoje mnenje s svojo publiko. Zanimalo me je, kako
se s tem spopadajo sami. Skoraj vsi so povedali, da poslovnega in privatnega Zivljenja ne
mesajo. Il je povedal, da zelijo pokazati, kdo so, da so skupina s ciljem, da jih ljudje ne
zame$ajo s katero drugo skupino, hkrati pa: »Hocemo samo to, da ljudje spoznajo preko nasih
objav, ko nas ze samo pogledajo, glej fantje uzivajo, niso tam pod prisilo, niso zaradi denarja
tam kot glavnega razloga, ampak zaradi tega, da ljudem pokazejo tistih osem ali pa dvanajst
ur, da pozabijo tiste svoje kredite pa probleme doma, da se tam majcken sprostijo.« 12 je
izpostavila, da delijo, ko gre za dobrodelnost, in navedla primer lanskih poplav: »Am, ampak
ne vem, zdaj se spomnim enega konkretnega primera, takrat lansko leto, ko so bile ful te
poplave, v bistvu, itak, mislim, vseeno je to ena taka stvar, da pa lahko tudi mi glasbeniki
stopimo malo naprej, pa recemo, to se je zgodilo, upamo, da ste vsi na varnem, pa tule imate
par navodil, kaj lahko naredite, tule je na primer ena stevilka, na katero lahko donirate, tako
da take stvari, no. Se nam zdi, da take stvari nikoli ne more bit nikoli ne prav post-at kot v bistvu
glasbeniki, ker tut mi v bistvu mi mamo to neko mesto na druzbenih omrezjih, v bistvu ta fan
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baze, neke follower-je, ki pac nas spremljajo in tut v bistvu ta nek influence a ne, ki ga lahko
mi vzpostavimo prek druzbenih omreZij.« 13 na to gledata: » Verjetno imate kot fizicna oseba
veliko bolj jasna in agresivna staliSca do marsicesa. Tezko je to javno izraziti na tak nacin, saj
si s tem lahko nakopljes veliko sovraznikov. Pri vsem moras biti malo modrejsi. Trudiva se, da
se ne izgubiva in imava do vsega dolocen odnos. Noceva biti marioneta nekoga in delati neke
trende, zato tako je in to sprejemamo. Vendar sva pri vsem zelo previdna, da ne bi prizadela
katere strani, ker je danes vse postalo zelo obcutljivo.«

14 vcasih pove svoje mnenje, bolj gre za to, da ho¢e mladim priblizati drugo mnenje, ki ni na
televiziji, tako da si predstavljajo realnejse stanje. 15 je povedal, da svojega mnenja ne izraza
preko mrez, saj ljudje obozujejo dramo in to, da ti lahko negirajo, zato se temu izogiba. Hkrati
je navedel primer, ko sta se s prijateljem $alila po Instagramu. Po izidu njegove bolj poznane
pesmi so temu prijatelju zaceli pisati, naj ne bo takSen do njega. Takrat je videl, da je bolje, da
prijateljev ne izpostavlja in vodi javno in zasebno Zivljenje lo¢eno. »Ta, po drugi strani pa sem
glede vsega drugega popolnoma iskren, le v teme, ki zadevajo moje zasebno Zivijenje, se nocem
spuscati. Tudi jaz, kje Zivim, kaj pocnem, kje zajtrkujem, kam grem ven s prijatelji. To so
preprosto stvari, ki jaz ne vidim, kako bi lahko doprinesle. In mislim, da moja publika to
prepozna. Mislim, da sem s tem popolnoma iskren, samo nocem, da se kdo vtika v moje zasebno
zivljenje, to je Se vedno zame, za vas pa je to kos torte.« 16 poskusa biti iskren s svojo publiko,
glede na njegove objave ne izraza mnenja. 17 je rekel enako, da ne izrazajo osebnega mnenja
preko druzbenih medijev in da to, kar Zelijo, povejo v svojih pesmih: »Druzbenih medijev ne
uporabljamo za nekaksno zdaj povezano politicno agitacijo ali neko vplivanje ali deljenje
osebnih pogledov, ker osebno mislim, da to nima mesta v glasbi, v umetnosti. Mislim, obstajajo
ljudje, ki to pocnejo in vse je legitimno. Osebno ne bi sledil nekaterim ljudem, ki me skusajo
skozi svoje pesmi in delo, ne vem, ¢e mi je kdo prodal tableto ali kaksno kremo za obraz, ni mi
vSec.«

Na vprasanje, koliko svojega osebnega zivljenja delijo z oboZevalci in kako pomembno se jim
to zdi, so vsi odgovorili, da z njimi ne delijo ni¢esar iz privatnega Zivljenja ali malo. I1 je
povedal, da to dvoje ne meSajo, da se v medijih predstavljajo kot glasbena skupina in tega ne
Zelijo meSati s privatnim Zivljenjem. Sam je izpostavil, da ga, ¢e kaj objavi na privatnem rac¢unu,
moti, ko se s kom pogovarja in hoce kaj povedati, oni nazaj napisejo, da ze vedo, saj so videli
na kateri od platform, Kkjer je to ze objavil. Hkrati ga moti to, da se ljudje fokusirajo, kaj bodo
objavili, namesto da bi gledali, kaj se dogaja okoli njih. I2 je povedala, da v¢asih naredijo Q&A,
da jih vidijo v drugacni luci in ne samo kot umetnike, v€asih objavijo slike, ki niso direktno
povezane z njihovo glasbo; npr. z zabave ob izdaji novega albuma ipd. Omenila je, da ima vsak
glasbenik drugacno predstavo o tem, koliko osnovnega Zivljenja naj deli; sami se fokusirajo na
vsebino, ki je povezana z vsemi ¢lani in glasbeno skupino. 13 sta komentirala, da so njune
objave fokusirane na njuno glasbeno ustvarjanje, redko objavita tudi kaj, kar pokaze, kdo sta,
kar sicer rada naredita. S tem se lazje poistovetijo z njima, ker menita, da danes ljudje zelo
cenijo, da vidijo, da so tudi slavni ljudje samo navadni ljudje. 14 je komentirala, da sama rada
izkaze podporo ljudem, za katere se ji zdi, da jo potrebujejo. Govorila je o svoji drzavi in kako
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nih¢e ne naredi nic¢esar, da bi jo ohranil. 16 je odgovoril, da okoli 20 % svojega Zivljenja deli s
publiko, deli pa tisto, kar se mu zdi pomembno, saj znajo ljudje izkoristiti informacije za slabe
stvari.

5.3.2.4 Negativni komentarji in uspesnost komunikacije

Vsi se sreCujejo tudi z negativnimi komentarji. I1 opozarja, da v sami glasbeni industriji ni vse
tako lahko, kot se sli$i. Pri samih druzbenih medijih je opozoril na to, da lahko vsak napise, kar
zeli. Sami na tak$ne komentarje ne odgovarjajo, v¢asih, ¢e gre za zavist ali kaj takega, ga
zbriSejo. Podobno ga izbriSejo ali skrijejo v nekaterih primerih tudi pri 12; ¢e kaj takega
prejmejo na zasebno sporocilo — DM, ignorirajo. I3 se z njimi spopadata na nacin, da pogledata,
ali je komentar relevanten, kaj bi se dalo Se izboljSati, poskuSata ga obrniti na Salo, saj jima zna
vcasih priti do zivega. Vesela sta, da nimata veliko negativnih komentarjev, saj to nakazuje, da
gresta v pravo smer. I5 je povedal, da oboZuje negativne komentarje oz. »hejterje«, saj to
pomeni, da je glasba prisla do velikega Stevila ljudi, da je presla njegov krog znancev. 16 je to
opisal tako: »Smejim se. Lahko je nesramen in grd, vendar se mi zdi smesno, ker vem, zakaj

ljudje to pocnejo. Pogosto komentiram v Sali s prijatelji in kolegi, tako da je vse skupaj sala.«

Svojo uspesnost komunikacije preverjajo na internetu in v Zivo. I1 je omenil oglede, odzive in
deljenja, povecano Stevilo klicev za nastope, Stevilo javnih in ve¢jih nastopov. 12 je izpostavila,
da bolj kot same Stevilke na posamezni objavi i§¢ejo neke vzorce, kaj publiki bolj odgovarja;
hkrati Instagram in Facebook napiseta, kdo spada v njihovo publiko, in sicer napiseta spol,
starost, regijo ipd. 13 sta omenila enako, dodala sta Se, da je to eden izmed pokazateljev, koliko
ljudi na koncu pride na njun koncert. 14 je omenila, da uporablja razlicne funkcije platform:
Q&A, enostavne ankete znotraj platforme, odgovarja v DM, pregleduje komentarje, pregleduje,
koga ljudje sledijo. YouTube in TikTok ponujata tudi moznost, da vidis, koga je nekdo poslusal
pred tabo in koga za tabo ipd. I5 je povedal, da se trenutno ne ukvarja s tem, saj se ukvarja z
novimi pesmimi. Misli, da to ni v redu in da se bo vrnil nazaj k aktivnejsemu objavljanju, hkrati
pravi: »Mislim, da je to boljsi ucinek, kot ce nekoga vsak dan nadlegujes, kaj jes, kje si, kaj
pocnes, potem postanes ljudem dolgocasen. Bolje je ostati zanimiv za ljudi, kot pa jim pokazati,
kje je stranisce v tvoji hisi.« 16 je kot prvo stvar izpostavil, da €uti, na kakSen nacin se nekdo
pogovarja z njim in ali je iskren ipd. I7 je izpostavil, da to ni najlazje. Gledajo vse parametre
druzbenih mreZ, opozarja, da se ne sme pozabiti na parametre fizi€nega sveta, npr. Stevilo
prodanih vstopnic ipd.

5.3.2.5 Povezovanje s publiko

S svojo publiko se povezujejo na razli¢ne nacine, predvsem na spletu in na koncertih. I1 je
govoril o tem, kako gre na nastopih med odmori rad med obiskovalce in se z njimi pogovarja
ter na tak§en nadin ugotavlja, kak$no je mnenje publike. Ce je kritika blaga, jo poskusajo
nemudoma popraviti in s tem pridobiti zaupanje. Povezujejo se preko klicev, hkrati spremljajo
odzive ljudi na internetu. 12 je omenila, da se s svojo publiko povezujejo z behind the scenes
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fotografijami, komentarji, story, Q&A ipd. Zelijo poudariti iskrenost in spontanost ter da
njihova publika malo sebe najde tudi v njih, saj so tudi oni njihovih let; studentom so tako za
svoj koncert omogocili cenejse karte. I3 sta komentirala, da sta ugotovila, da ljudje radi vidijo
kaj iz njunega privatnega zivljenja, tako da bosta poskusala kaj vec¢ v tej smeri. I5 in 16 sta
odgovorila, da se povezujejo s pomocjo druzbenih medijev in opcij, ki jih ti nudijo, medtem ko
je 17 odgovoril, da se z njimi povezujejo s pesmimi in z objavami.

Na komentarje nih¢e redno ne odgovarja, nekateri poskusSajo vse vSeckati in Ce je kakSen zares
poseben, nanj odgovorijo. Nekateri se zahvalijo na komentarje s posebno objavo, medtem ko v
DM skoraj vsi odgovorijo, izjema so izredno negativni komentarji. 11 je omenil, da radi
odgovorijo na vpraSanja in klice, tudi med skupinami si radi pomagajo, ¢e kdo kaj klice ali
prosi. Ugotavljajo, da ljudje hitro zamerijo, ¢e ne odgovorijo vsem, da pa je to, da bi vsakemu
odgovorili, preve¢ zamudno; hitro se zgodi, da imajo z ne¢im ve¢ tezav kot koristi. Isto sta
omenila I3. I5 je poleg Ze napisanega Se dodal: »In potem zaradi nekaterih teh stvari morda ne
uspem mogoce odgovoriti, vendar sem precej aktiven, trudim se odgovoriti, odgovarjati na
komentarje, ki se mi zdijo relevantni, odgovarjam, imam tudi Zaljive komentarje, hvala Bog.
Kaj je rekel Goran Bregovi¢, napisite kar hocete, samo poleg naj bo lepa slika. Negativni
komentarji so mi torej bolj zanimivi, z njimi se raje ukvarjam, simpaticni S0 mi.« 16 podobno
odgovarja na zanimive komentarje in zasebna sporocila, drugace ne.

5.3.2.6 Glavna prednost

Zadnje vprasanje v tem sklopu se je glasilo, kaj menijo, da jih najbolj razlikuje od ostalih in je
njihova glavna prednost. I1 je izpostavil pristop, kvaliteto, Stiriglasno petje, da je vse v Zivo
brez matric; ¢e je kaj narobe, jih takoj zaskrbi in poskusajo stvar odpraviti, drzijo se svojega
stila. 12 je izpostavila iskrenost, normalnost o0z. da so kot drugi, saj hodijo na fakulteto, poleg
tega delajo in so blizu svojim sledilcem. 13 sta izpostavila, da sta samo dva v skupini in da se
trudita biti to, kar sta, kar se vidi tudi v njuni glasbi (ne sledita trendom: dragi avti, droge,
alkohol, pomanjkljivo oblecene zenske). 14 je rekla, da je to njena kitara, s katero se nenehno
pojavlja; to, da je tujka in ima naglas, govori neko meSanico hrvaséine in srb$¢ine. 15 je rekel,
da njegov glas in lasje, imidz, spontanost. Glede svojega glasu je Se rekel: »Zaenkrat je to glas
in vesel sem, da ga ljudje prepoznajo, saj vedno, ko nekje slisijo moj glas, vedo, da sem to jaz.
50 % dela v glasbi si Ze opravil, ko te nekdo slisi in ve, da si to ti. To je zelo pomembno. Nisem
delal na tem, rodil sem se s tem glasom.« I6 je najprej omenil to, da je vztrajen, in potem dodal,
da so vztrajni vsi. Izpostavil je svoj glas; emocijo, ki jo ima, in karakter glasu. 17 je povedal, da
je to, da se ukvarjajo samo z glasbo in kako so zvesti svojim pesmim, ter fokus, ki je usmerjen
na glasbo in ne na dvosmerno komunikacijo, kot jo imajo nekateri.

Z 16 sva se pogovarjala tudi o tem, ali kaj laze publiki: »Hahaha. No, ne vedno, malo morda,

malo vau, osredotoca se na neke BUM stvari, ki ljudi odvracajo, recimo, da je to to. Kot v
casopisih. To se imenuje vaba na klik. Se pravi vaba, na katero mora obcinstvo pasti.«
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5.3.3 Prihodnost glasbe in druzbenih mrez

Glede tega, kaj se bo dogajalo z glasbo in druzbenimi mrezami v prihodnosti, 12 meni, da bo
misljenja »¢e te ni na druzbenih medijih, ne obstajas« Se vec, saj so tudi organizatorji prireditev
znamka in prisotni na druzbenih medijih. Skrbijo jo TikTokovi kratki videi in vse kraj$e pesmi
oziroma prilagajanje glasbe platformam, kar ni cilj glasbe. 13 sta izpostavila, da ju skrbi, kako
dale¢ bo to $lo, ¢e bodo zares vsi dobili samo svojih pet minut in mislili, da bodo ustvarjali
glasbo in da bodo vsi velike zvezde. Upata, da bo prislo do zasi¢enja in da bo spet prevladal
star na¢in. 14 misli, da bo dobra glasba vedno obstajala, saj obstaja publika, ki bo vedno cenila
kvaliteto. I5 je rekel, da bo tega Se vec, a se bodo kljub temu dobri prebili. 16 je komentiral
podobno, 17 pa je rekel, da ne ve, kaj se bo dogajalo z glasbo in druzbenimi mreZami v
prihodnosti.

Zadnje vprasanje je bilo povezano s kvaliteto glasbe tudi v prihodnje. 11 je omenil, da je
kvaliteta mo¢no padla, da je bila véasih veliko veéja selekcija, kaj je dobro in kaj ne. Tako je
bilo veliko glasbe zavrnjene, preden je prisla do poslusalcev. 12 meni, da je platforma TikTok
spremenila vse skupaj, in sicer s kratkimi videl, ker ta glasba pride le na komercialne radie ipd.
Omenila je, da ima TikTok dve strani, pozitivno in negativno. I3 sta prav tako omenila padanje
kvalitete, sicer ne pri vseh. Poslusalci so vse manj kriti¢ni in to izvajalci izkori$¢ajo. 14 misli,
da bo ostalo isto, saj njena publika ceni starejse pesmi. Meni, da bo ¢as pokazal, katere dana$nje
pesmi so kvalitetne. 15 je omenil podobno: »Mislim, da se bo delalo vedno ve¢ nekakovostne
glasbe, mislim pa tudi, da je to dobro za kvalitetno glasbo, ker potem kakovostna glasba nima
konkurence.« 16 je rekel, da se mu zdi kvaliteta dobra in da to velja za vso glasbo na Balkanu.
17 je to povzel tako: »Lazje je reci, da kakovost glasbe pada s pojavom druzbenih medijev,
seveda pa po drugi strani ni resnica tudi da narasc¢a, samo mislim, da je veliko vec Skarta,
veliko vec slabih pesmi, ampak sorazmerno pa narasca tudi stevilo nekaterih dobrih stvari.
Zato menim, da razmah druzbenih medijev ne vpliva toliko na kvaliteto glasbenih del kot na
kulturo sprejemanja glasbenih del, kulturo poslusanja, kulturo uzivanja glasbe. To je nekaj

stvari, ki bi jih oznacil kot trend.«

Z 15 sva se pogovarjala o tem, kako ve, ali bo pesem uspela ali ne. Rekel je, da je kljuéno, da
imas$ okoli sebe ljudi, ki ti povejo realno. Pomaga promocija pesmi, kakSen je naslov pesmi
ipd., lahko pa vkljucis$ kaksen trzenjski trik. Pomembno je tudi poznavanje lastne publike oz.
publike tistega, za katerega je pesem. Kasneje sva prisla na temo, da je sam izvedel rebranding.
Ugotovil je, da mu je bolj vsec¢ drug stil, tako je zamenjal svoj izgled, zbrisal pesmi z YouTuba
in zacel vse na novo.

54 Interpretacija ugotovitev

Tako kot kupci tudi tisti, ki najamejo izvajalce, spremljajo komentarje izdelkov in storitev na
internetu, gledajo vsecke, oglede in druge parametre. Njihov cilj ni toliko finan¢ne narave, kot
je prepoznavnost (Nadaraja in Yazdanifard, 2013).
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Informanti so izpostavili pomembnost druzbenih mrez, njihovo prisotnost in pristnost za
promocijo, nekateri pa tudi komunikacijo s publiko. Izpostavili so, da je takSen nac¢in promocije
hitrej$i in enostavnejsi, ker lahko hitro pridobi§ veliko $tevilo ljudi in lazje pride$ do
potencialnih poslusalcev. Povezovanje je preprosto, in sicer umetniki poleg uporabe
komentarjev in zasebnih sporocCil uporabljajo preproste ankete, Q&A ipd. (Nadaraja in
Yazdanifard, 2013).

Osnovna teorija trzenja je tako pri podjetjih kot pri glasbenikih ista: prepoznavanje publike,
kdaj objavljati, katere kanale Koristiti in kako, uporabnisko ustvarjena vsebina (angl. user-
generated content,v nadaljevanju UGC), negativni komentarji ipd. Druzbeni mediji, na katere
so se ve¢inoma fokusirali, so Facebook, TikTok, Instagram in YouTube. Zaznane prednosti so
v skladu s teoreticno zaznanimi prednostmi — npr. hitrejse, cenejSe. 16 je izrecno poudaril, kar
sta zaznala ze Haynes in Marshall leta 2018, in sicer da novi nacini glasbe omogocajo
prepoznavnost glasbenikov, ki jih sicer ne bi poznali. Avtorja sta v omenjeni raziskavi tudi
napisala, da naj bi neodvisno, direktno prodrli do publike in zadrZali stik z njimi, imeli dobicek
in zadrzali avtonomijo, kar glasbeniki ne zaznavajo. Menijo, da je do publike zaradi Stevil¢nosti
vsebine tezko prodreti, hkrati ogledi niso zagotovilo za dobro prodajo kart za nastope. Sami
promocijo, promocijo novih pesmi in nastopov. I3 in 17 imajo za seboj zaloznis$ko hiso, nih¢e
od njih ni omenil, da jim pomaga pri sami promociji, razen ko gre za cenejSe kupljene oglede
ali vSecke. Strinjali so se tudi z njihovima ugotovitvama, da jim publika ni najbolj poznana (14),
da so sicer zelo pomembni za njih, z njimi imajo ve¢ moznosti, da pridejo do novih ljudi, hkrati
jih lahko prosijo za pomo¢. To, kar sta ugotovila Haynes in Marshall, ugotavljajo tudi oni, in
sicer da je tezko ugotoviti korelacijo vSeckov in ogledov z dejanskim Stevilom ljudi, ki so
pripravljeni priti na nastop ali kupiti nek njihov izdelek ipd. Sami so mnenja, da je internet
prenasic¢en z informacijami in S ponudbo.

Ena izmed njunih ugotovitev je bila, da glasbenikom objave v vecini sestavljajo tretje osebe,
kar se pri informantih ni izkazalo kot nekaj, kar drzi. Mozna odstopanja so zaradi starostnih
razlik in danasnjo vsakodnevno uporabo platform, kar bi bilo potrebno posebej raziskati. Sami
glasbeniki ne zaznavajo »Cuvajev, ki filtrirajo vstop na glasbeno sceno, poudarjajo publiko,
tradicionalne medije 0z. pomembnost nastopov v zivo in podobne dejavnike, ki se pojavljajo
pri njihovi gradnji kariere. To, kar sta ugotavljala raziskovalca v letu 2018, so torej podobni kot
danasnji teoreti¢ni in prakti¢ni vidiki (Haynes in Marshall, 2018).

Vsi informanti menijo, da so zaznani s strani publike skladno s tem, kot sami zelijo. V vec€ini
primerov so rekli, da bi radi le raz8irili Stevilénost publike in dodali kak$no starostno skupino
vec. Zavedajo se, da se publike razlikujejo in da niso vse primerne za njih. Ve¢inoma so mnenja,
da publika najde njih, saj so iskreni do nje in na takSen nacin privabijo tiste, ki so zaznani kot
njihov ciljni segment. Njihove objave informirajo ostale o njihovih nastopih in njihovem
glasbenem delu; vcasih kdo od njih objavi kaj, kar je povezano s humanitarnostjo.
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Komunikacijo prilagaja sebi in Zeleni zaznavnosti, ki jo gradijo s svojimi objavami in
predstavljanjem: kitara, enotnost objav ipd. Hkrati ne sledijo strogo trendom oz. sledijo tistim,
ki so povezani s samo kakovostjo in z uporabo medijev; ostalim trendom, povezanim z
objavami, sledijo le, ¢e menijo, da so v skladu z njimi. Svojo vsebino prilagajajo razli¢énim
platformam, in sicer razli¢nim starostnim skupinam, pri¢akovanjem in uporabi platform. Nihc¢e
na internetu ni zaznan negativno, razen v enem primeru, ko lahko najdemo vsebino, ki je
nekoliko negativna, vendar se ne nanaSa na njegov glasbeni vidik, ampak na njegovo delo
vplivneza. Vse bi lahko uvrstili v kategorijo digitalno ukvarjanje, nekatere bolj poznane celo v
prehod med navedeno kategorijo in kategorijo digitalno lo¢eno (Wei in Yi, 2012).

Pri temi o0 komunikaciji s svojo publiko so povedali, da je danes odgovarjanje na vse komentarje
Casovno preve¢ zamudno, v¢asih so odgovarjali na vse. Svoje objave prilagajajo in lahko
vidimo, kako se z nara$¢anjem obcinstva nekoliko spreminjata pogostost ali stil objav. Ne glede
na zamudnost odgovarjanja poslusalcem pa to v doloc¢eni meri vsi pocnejo.

Sami so mnenja, da velikih razlik med Zelenim in realnim ob¢instvom ni. Whitmer v raziskavi
iz leta 2019 zaznava tezavo, in sicer da se velikokrat ne zavedajo, da ni vse obéinstvo
posameznega glasbenika definirano in zaznano, saj so objave vidne tudi ostalim. To teZzavo je
izpostavila le ena, ki je omenila, da cele publike ne pozna, saj je veliko tistih, Ki jo le spremljajo
in se ji nikoli ne javijo. Ostali intervjuvanci svojo publiko prepoznavajo preko statistik na
druzbenih medijih in kar vidijo na svojih nastopih. Vecina o svoji publiki ni govorila kot o
necem, kar zares dobro poznajo, govorili so bolj o sploSnih stvareh in vecina ni §la v
podrobnosti, pri tem sklopu vprasanj so si vzeli nekoliko ve¢ ¢asa za premislek (Whitmer,
2019).

Osebno znamcenje na spletu govori o tem, kako se vsak v razli¢nih situacijah predstavi razli¢no.
Informanti imajo skoraj vsi dva profila na platformah ter tako loc¢ujejo profesionalno in osebno
zivljenje (Marwick in Boyd, 2011). Osebni profili so pri skoraj vseh informantih nekaj, kar je
dostopno le nekaj najblizjim prijateljem; tam so tisto, kar so v resnici kot osebe, ne da bi jih
kdo narobe razumel, medtem ko so javni profili prostor, kjer informirajo javnost o svojem
glasbenem delovanju. Svojo aktivnost oz. vsebino prilagajajo profilom na nacin, kako se neka
platforma uporablja; npr. TikTok kratki videi, ki se hitro pozabijo, drugac¢ni trendi. V raziskavi
Kantrowitza (2023) je bilo ugotovljeno, da se publika z izvajalcem poveze moc¢neje, ko ta deli
osebno Zivljenje. Informanti tega ne delajo, saj so zaznali preve¢ negativnih posledic.

Loc¢nica med spletnim in fizicnim okoljem se vse bolj brise, mnogi platform kot takih ne marajo,
ravno pri njih je ta lo¢nica vidna v danasnjem casu (Marwick, 2010). Nekateri se s to izjavo
strinjajo, vendar ne vsi. lzpostavljen je bil slab obcutek, ki ga imajo, ko niso prisotni, kar
nakazuje na pritisk, da mores biti prisoten in dostopen.

Informanti menijo, da internetno okolje prinasa vecjo svobodo govora in S tem tudi negativne
komentarje. Na te bi se morali, kot v svoji raziskavi iz leta 2017 ugotavljata Evans in
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Hempstead, odzvati s pozitivno informacijo, kar zmanjSa negativni uc¢inek. Kot poudarjata, je
dogajanje v realnem casu in hitro (Evans in Hempstead, 2017). Iste stvari so izpostavljali
informanti, ki na negativne komentarje ne reagirajo tako, kot usmerja omenjena raziskava.
Vecina ugotavlja, da negativni komentarji pogosto ne izhajajo iz kritike, ki bi jim pomagala pri
tem, kako napredovati, ali nakazovala na mozZnost izboljsav, ampak iz ljubosumja, »svobode
govora« ali drugega za ustvarjalca nepomembnega razloga. Nekateri so izpostavili, da jih to ne
glede na vse prizadene in da preverijo, ali je komentar relevanten, ter poskusajo to popraviti, ¢e
se izkaze kot primerna kritika. Na taks§ne komentarje, ki so relevantni, odgovorijo. Izpostavljeno
je bilo, da negativni komentarji hkrati sporoc¢ajo, da je ustvarjalec viden SirSemu krogu ljudi, da
je prodrl izven kroga druzine, prijateljev, znancev. Poudarjen je bil pozitiven pomen teh
komentarjev, njihovo nakazovanje, da nekaj delas prav, da si prisel do velikega kroga ljudi.

Tea Verzon v svojem zaklju¢nem delu ugotavlja upad kvalitete glasbe, s ¢imer se strinjajo
skoraj vsi. Mnogo jih je izpostavilo, da je vse veC slabSe glasbe, vendar je prisotna tudi
kvalitetna glasba, zaradi katere jih ne skrbi vsa ostala glasba. V intervjujih je bilo izpostavljeno,
da za eno od zvrsti glasbe niso najboljsi Casi, saj avtorji sami sebe kopirajo, vendar do tak$ne
ugotovitve Tea Verzon ni prisla. To, kar so povedali glasbeniki, ki jih je intervjuvala ona (Vatra,
Psihomodo pop, Massimo in Pavel), se sklada s tem, kar so povedali informanti v tej raziskavi.
Edino pri starejsih je opazno, da jim medije obi¢ajno pomaga voditi kdo drug, kar se pri mladih
ne dogaja, razlikujejo se tudi zacetne ovire prodora na trg (Verzon, 2022).

Skoraj polovica glasbenikov, intervjuvanih v moji raziskavi, je povedala, da sodelujejo tudi
dobrodelno. Dva imata svoj studio, eden je izpostavil, da piSe pesmi tudi ostalim. Mnogo jih je
izpostavilo, da sodelujejo z drugimi glasbeniki. Vsi ti dejavniki jim pomagajo pri hitrejsi rasti
(Martinez, 2021).

Vecina jih uporablja Instagram, TikTok in YouTube, nekajkrat je bil omenjen tudi Facebook.
Nekateri uporabljajo pretoéne medije, med katerimi je najbolj razsirjen Spotify. Sami se ne
posluzujejo umetne inteligence in kupovanja ogledov ter vSeckov v glasbene namene. Ne vidijo
dodane vrednosti, Ki jih te stvari prinesejo. Od trendov so izpostavljali, da je potrebno slediti le
kvaliteti produkcije, sledijo smernicam za uporabo platform (TikTok, krajs$i napovedniki pred
izdajo pesmi ipd.) ter trendom pri objavi videov, kako jih narediti, katere viralne tipe posnetkov
uporabiti ipd. Med intervjujem nih¢e, razen 14 in do neke mere 17, ni omenil trendov, ki jih
lahko zaznamo med spremljanjem razlicnih profilov na platformah, ceprav jih pri
pregledovanju njihove vsebine lahko zaznamo. Mlajse generacije iS¢ejo novo glasbo preko
druzbenih mrez. Podobni trendi so bili zaznani v raziskavi Fangage (Fangage, brez datuma).

Vecina se jih posluzuje napeljevanja s pesmimi, kjer pred izdajo pesmi veliko oglaSujejo, da
bodo izdali novo pesem, in objavijo kratke videe refrena pesmi ali slike. Med zaznanimi trendi
je dejstvo, da se ne sledi ve¢ perfektnosti, pomembno je pokazati, da si samo ¢lovek. Ljudi, ki
objavljajo humanitarno vsebino ali sodelujejo v humanitarne namene, zaznavajo kot nekoga, ki
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mu lahko bolj zaupajo; humanitarno objavljajo ali sodelujejo vsaj trije od intervjuvancev
(Wells, 2023).

Literatura je pokazala dobre plati deljenja osebnih stvari s publiko, medtem ko se intervjuvanci
tega ne posluzujejo v veliki meri. Najpogostejsi razlogi so, da je profil skupine skupni in ni
namenjen osebnim stvarem, da je javno in zasebno loceno zaradi negativnih ucinkov, ki jih to
prinese (Marwick in Boyd, 2011; Wert, 2021).

6 SKLEP

Mladi glasbeniki kot glavni vir lastne promocije uporabljajo druzbene mreze, ki se jih kot glavni
vir promocije posluzujejo tudi podjetja. S tem nacinom lazje pridejo do svoje publike in imajo
z njimi dvosmerno komunikacijo. Platforme jim omogocajo lazje, hitrejSe in cenejSe
oglaSevanje, hkrati prikazujejo statistiko njihove publike in omogocajo bolj ciljno oglaSevanje.
Razli¢ne platforme imajo razli¢na pricakovanja, publiko in funkcionalnost.

Digitalni ali druzbeni mediji so SirSi pojem od druzbenih mrez, kjer so glasbeniki najpogosteje
prisotni (Sajid, 2016). Omogocajo jim komunikacijo s publiko, najveckrat mreze izkoristijo za
informiranje o koncertih, prihajajocih novih pesmih ipd. Mnogo danasnjih glasbenikov, ki so
svetovno uspesni, je uspelo ravno preko interneta, kjer so jih opazili iskalci talentov, menedZerji
ali sami slavni (Marwick, 2010).

Pri objavljanju in svoji promociji poleg promoviranja glasbe promovirajo neposredno tudi sebe
— osebno blagovno znamko, ki je zelo pomembna, saj je odraz, kako Zelimo, da nas dojemajo
ostali. To se lahko v razliénih situacijah menja, prilagaja glede na odzive drugih oseb. Z
napredovanjem v razliénih zivljenjskih situacijah se spreminja tudi znamka; lahko pride do
vrzeli, kaj Zelimo in kaj je realno stanje, tako da je konstanto preverjanje teh dveh stanj
pomembno. Na internetu je klju¢no spremljanje vsebine, ki je bila narejena s strani
uporabnikov, in odgovarjanje na negativne komentarje. Pomembna je predstava o samem sebi,
ki vkljuCuje odzive ostalih, kar ponotranjimo (Marwick in Boyd, 2011; Nadaraja in
Yazdanifard, 2013).

Najpogostejsi mediji, ki jih uporabljajo glasbeniki za promocijo, so YouTube, Instagram,
Facebook in Tiktok. V¢asih je bil to MySpace, ki ga je prehitel Facebook. Velika konkurenca
YouTubu je preto¢na platforma Spotify. Vsaka platforma se razlikuje po uporabi, publika in
njena pri¢akovanja pa So razli¢na.

Na medijih lahko hitro zasledimo, kateri trendi so pri uporabi popularni. Internet je poln
predlogov, kaj je v trendu pri uporabi druzbenih medijev in kaj pri osebni blagovni znamki.
Trendi na mrezah se spreminjajo s prihodom novih druzbenih medijev, spreminjanjem
algoritmov, z dodajanjem funkcij pri obstojecih platformah in s spreminjanjem svetovnih
dogodkov.
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Intervjuji so pokazali, da se pri mladih glasbenikih, ki delujejo na podroc¢ju Slovenije, Hrvaske,
Srbije in Spanije, ve¢ina teoreti¢nega znanja odraza tudi v praksi. Z lazjim in S cenej§im
vstopom na glasbeno sceno konkurenco ne obravnavajo enako; ve¢ina jih meni, da je veliko
veé ljudi, ki ustvarjajo glasbo, vendar kvalitetne konkurence, kot je bila prej, ni ve¢. Zaznano
je bilo, da pri vstopnih ovirah ni ve¢ razvr$anja kvalitetne in nekvalitetne glasbe. VSi SO
mnenja, da je potrebno biti to, kar si, biti iskren, delati tisto, kar je tvoj stil, in ne kopirati ostalih.

Pravijo, da je sama promocija preko druzbenih mrez laZja, cenejSa in hitrejSa. Selektivni so pri
nacinih komunikacije s svojo publiko, saj jim ta vzame veliko Casa. Poudarek je na informiranju
publike o glasbeni dejavnosti, svojega osebnega zivljenja v ve€ini ne delijo z njimi. Veliko jih
koncept TikToka ne razume ali jim ni najbolj vSe¢, ravno tako sami druzbeni mediji, Ki
prinesejo pri¢akovanja o aktivnem objavljanju in konstantni prisotnosti oz. dostopnosti. Samim
trendom uporabe v vec€ini ne sledijo oz. sledijo tistim, ki se skladajo z njimi. Nekateri se
zavedajo, da so v internetnem okolju premalo prisotni. Zavedajo se razlik med mrezami in kaj
vsaka doprinese.

Magistrsko delo ima kljub doprinosu tudi nekatere omejitve. Najvecja omejitev pri izvedbi
intervjujev je bil geografsko ozek nabor glasbenikov. V raziskavo bi bilo zanimivo vkljuciti
tudi glasbenike iz drugih kultur in narediti primerjavo med intervjuvanci razli¢nih drzav ali
primerjavo med solo pevci in skupinami. Vzorec v tej raziskavi se je osredotocal na mlajse
glasbenike, zanimivo bi bilo primerjati odgovore mlajSih z odgovori starej$ih glasbenikov, ki
so svojo glasbeno pot zaceli drugace in obstajajo moznosti, da jim profile na druzbenih medijih
vodijo drugi. Cez nekaj let bi lahko podoben intervju ponovili z istimi udeleZenci, tako bi se
videle spremembe v njihovih odgovorih in na trgu. Podobno raziskavo bi bilo zanimivo narediti
kasneje, ko se bodo $e bolj razvili Metaverse, NFTs in podobno, saj bodo internetno okolje in
trendi drugacni, s tem bi se pridobilo nove vpoglede v svet glasbe v povezavi z druzbenimi
medji.
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Priloga 1: Druzbeni mediji v Stevilkah

89 % jih je mnenja, da je viden pozitiven vpliv na ROl. Pomemben vpliv ima na turizem in
potovanja, saj 76 % ljudi svoje potovanje objavi v medijih, 60 % jih uporablja medije v namene
inspiracije. 89 % milenijcev nacrtuje svoja potovanja glede na vsebino, objavljeno s strani
vrstnikov. 49 % jih ne bo rezerviralo hotela, ne da bi prebrali komentarje. Pri potovanjih so
ravno tako pomembni influencerji, ki vplivajo na potovanja 61 % ljudi, ki so sodelovali v
raziskavi. Pri vplivu na podroc¢ju pijace in hrane so ugotovili, da 45 % ljudi poskusi hrano v
restavraciji zaradi objav na druzbenih medijih, 69 % milenijcev zaradi objav svojo hrano slika,
preden jo zacne jesti. Vec kot 50 % intervjuvanih je izpostavilo, da je v zadnjem mesecu gledalo
videoposnetke, povezane s hrano, 83 % jih uporablja telefon pri iskanju restavracij, na 36 %
imajo vpliv pri izbiri restavracije popusti in promocije v druzbenih medijih. 60 % vprasanih je
odgovorilo, da bi gledalo nekaj, ker so to priporo€ili slavni ali influencerji, 24 % ustvarjenega
prometa od prodanih kart za koncerte ali festivale je zasluznih zaradi druzbenih medijev, 66 %
pa preko druzbenih medijev sledi slavne oz. pevce in igralce (Johnson, 2023). Predvidevajo, da
bodo za leto 2024 namenili 219.8 milijarde dolarjev za oglaSevanje preko druzbenih medijev,
rast za leto 2024 je napovedana za 6,1 %. Najveckrat uporabljen medij v ta namen je Facebook
z 89 %, na drugem mestu je Instagram z 80 % (Social Media Statistics, 2024).

V raziskavi, narejeni oktobra 2023, naj bi bilo po statisti¢nih ugotovitvah 61,4% svetovne
populacije na internetu. Stevilo uporabnikov na druzbenih medijih beleZi rast, v 12 mesecih se
je pridruzilo 215 milijonov novih uporabnikov, kar znasa 4,5 % rast; kar pomeni 6,8 uporabnika
vsako sekundo. Ve¢ kot 9 od 10 uporabnikov interneta vsak mesec uporablja druzbene medije.
Osebe, stare ve¢ kot 18 let, predstavljajo 79 % uporabnikov druzbenih medijev. V povpreéju
vsak uporabnik obis¢e 6,7 razli¢nih druzbenih medijev vsak mesec in na dan jih v povprecju
uporablja 2 uri in 24 minut, kar pomeni 15 % zivljenja. Vsak dan skupaj porabimo 12 milijard
ur za uporabo druzbenih medijev, kar je ve¢ kot 1,35 milijona let. Sedem platform ima milijardo
ali ve€ aktivnih uporabnikov, od tega Stiri pripadajo Meti. Vodilni je Facebook s 3,030 milijarde
aktivnih uporabnikov mese¢no, naslednji je YouTube z 2,491 milijarde, WhatsApp ima vsaj 2
milijardi aktivnih uporabnikov, Instagram je na Cetrtem mestu z 2 milijardama, sledi WeChat z
1,327 milijarde, nato $e TikTok, Facebook Messenger, Telegram, Snapchat, Douyin, Kuaishou,
Twitter ipd. LinkedIn ne objavlja mesecnega Stevila aktivnih podatkov (Datareportal, brez
datuma).



Slika 1: Najbolj popularni druzbeni mediji za oktober 2023 po Stevilu aktivnih uporabnikov v
milijonih
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Vir: Statista (brez datuma a).

MySpace je prvi druzbeni medij, ki je dosegel milijon aktivnih uporabnikov mesecno. To se je
zgodilo leta 2004 in predstavlja zacetek druzbenih medijev, kot jih poznamo danes. Leta 2006
so za nekaj ¢asa prehiteli Google kot najbolj obiskano spletno stran v ZDA. TikTok je poznan
kot platforma, ki je hitro dobivala nove uporabnike. Delovati so zaceli septembra 2016. Do
sredine leta 2018 so imeli pol milijarde uporabnikov; priblizno 20 milijonov novih uporabnikov
mesecno. Nekatere neko¢ prevladujoce platforme so izginile. Leta 2008 so bili Hi5, MySpace
in Frienster moc¢ni konkurenti Facebooku, do leta 2012 so imeli minimalni deleZ (Ortiz-Ospina,
2019).

Platforme, ki so na trgu ze dlje ¢asa, so se trznim razmeram morale prilagajati; Twitter od leta
2011 uporabnikom dovoli nalaganje slik in videoposnetkov, kar danes predstavlja ve¢ kot 50
% objavljene vsebine (Ortiz-Ospina, 2019).

Leta 2021 je bil delez Zensk, ki so uporabljale Pinterest, trikrat visji od deleza moskih, ki so
uporabljali to platformo. Pri Redditu je bilo to ravno obratno, delez moskih je bil dvakrat visji
(Ortiz-Ospina, 2019).

V bogatih drzavah skoraj vsi mladi uporabljajo druzbene medije. Povprecje za OECD je bilo
blizu 90 %. Vzpon druzbenih medijev je povezan s povecanjem prezivetega ¢asa na internetu.
V ZDA odrasli porabijo ve¢ kot Sest ur dnevno za digitalne medije. Raziskava raziskovalnega
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centra Pew je pokazala, da je vecja verjetnost, da bodo ljudje med 18 in 29 letom prejeli novice
preko druzbenih medijev in ne iz Casopisa ali s spletnih novic (Ortiz-Ospina, 2019).

Oktobra 2023 je 65,7 % svetovnega prebivalstva uporabljalo internet, od tega jih je 61,4 %
uporabljalo druzbene medije. Najve¢ji delez prebivalstva, in sicer kar 99 %, ki uporablja
internet, se nahaja v severni Evropi: na Norveskem, v Savdski Arabiji in ZDA. Internet
uporablja 6 % ve¢ moskih, ve¢je razlike so v arabskih drzavah in Afriki. Velika je razlika
dostopnosti do interneta med bogatimi in revnejSimi drzavami (Statista b, brez datuma).

Raziskave so pokazale, da so do leta 2016 neprofitne organizacije prevladovale v uporabi
druzbenih medijev, prehitevale so druge organizacije in akademske kroge. Leta 2008 je 89 %
neprofitnih organizacij uporabljalo eno od oblik druzbenih medijev, kot so npr. blog, podcasti,
forumi, druzbeni mediji, videoposnetki na blogu ali Wiki. Stroski spletnega trZzenja se
povecujejo. V letu 2009 se je Ze videlo, da so podjetja nacrtovala porabo svojih sredstev za
druzbene medije. V pol leta so v vecini primerov svoje izdatke povecali, napovedovala se je
rast povecanja izdatkov za naslednjih pet let. Trzniki so ze tedaj menili, da bo takSen nacin
promocije ostal in bo imel vse bolj naravno vlogo pri pridobivanju in ohranjanju strank (Sajid,
2016).



Priloga 2: ObrazloZitev druzbenih mrez po platformah

Twitter (X)

Ponuja dinamié¢no, interaktivno predstavitev, ki poteka preko tvitov in pogovorov z drugimi in
ne toliko preko staticnega profila. Je bolj besedilni kot vizualni medij. Raznolikost bralcev ne
omogoca samopredstavitve glede na ob¢instvo (Marwick in Boyd, 2011).

Je spletno mesto za mikrobloganje, v prvi vrsti razvito za telefone. Omogoca objavljanje besedil
do 280 znakov. Medij poziva uporabnike, da odgovarjajo na vprasanja, kot je npr. kaj po¢nejo,
zato stalno posodabljajo svojo Casovnico. Objave so lahko humoristi¢ne, razmisljanja o
zivljenju, razli¢ne povezave, novice ipd. Medij ne ustvarja teznjo po vzajemnosti, da bi si
medsebojno sledili, temvec¢ lahko sledi§ nekomu, ne da bi se od te osebe pricakovalo, da ti bo
sledila nazaj. Objavljanje in branje objav je omogoceno preko spleta, sporo¢il SMS, tretjih oseb,
na racunalniku, telefonu ali s pomocjo drugih naprav. To omogoca objavljanje v realnem casu;
misli, fotografije ali videi, odgovarjanje, komentiranje ipd. (Marwick in Boyd, 2011).

Twitter je nastal leta 2006 in postal priljubljen v letih 2008/2009. V letu 2009 so imeli okoli
18,2 milijona uporabnikov, kar je predstavljalo 1448 % rast glede na maj leto poprej. Danes so
najbolj spremljani ra¢uni slavnih oseb, zvezdnikov in pevcev (Marwick in Boyd, 2011).

Poleg spremljanja javnih objav so moZna tudi zasebna obvestila posameznikom. Prevladujoca
praksa je javna komunikacija. S pomocjo znaka afna (@) in uporabniskega imena lahko
uporabniki ciljajo na pogovor s to osebo ali se sklicujejo na dolocenega uporabnika, vendar si
te tvite lahko ogleda kdorkoli. Pri javnih rac¢unih lahko objave bere kdorkoli, tako da Stevilo
sledilcev ni najrealnejse. Popularno je ponovno objavljanje tvitov — ponovno tvitanje, tako
vsebino predstavijo novemu obcinstvu, véasih staro besedilo spremenijo in izpustijo izvornika.
Omogocajo posiljanje objav preko e-poste ali tvite objavijo preko drugih komunikacijskih
kanalov, nekatera orodja omogocajo objavo tvitov na Facebooku, blogih ipd. Tako je dejansko
stevilo sledilcev oz. tistih, ki so objavo videli, nemogoce poznati. Obicajno Stevilo ljudi ni
veliko, vendar ne vedo, kdo so ti ljudje oz. kdo je ob¢instvo (Marwick in Boyd, 2011).

V kontekstu druzbenih medijev je izraz prijatelj zelo obremenjena beseda. Misljeni so drugace
kot v kontekstu v zivo. Nekateri imajo tiste ljudi, ki jim sledijo, za prijatelje. Ve¢inoma pri tem
izrazu razmislja o ljudeh, ki jih pozna v fiziénem svetu. Twitter jih navaja kot druzabni prostor,
kjer lahko komunicirajo z obstojecimi “prijatelji”. S tem se spodbuja digitalna intimnost. Tviti
imajo v ve€ini druzbeno funkcijo, krepijo povezave in ohranjajo druzbene vezi. Mnogi ga
dojemajo kot dnevnik v zivo, objavljajo tisto, kar bi bilo lahko zanimivo sledilcem, oziroma
komentirajo objavo. Vec¢inoma si ga zamisljajo kot dnevnik ali zapis Zivljenja, kot prostor, kjer
lahko izrazijo svoje mnenje zase in ostale. Poudarjanje »jaza« vpliva tudi na samozavest in
javno zavracanje obcinstva. Svoj racun obravnavajo kot nekaj »mojega, tako da gre zame«.
Twitter dojemajo kot svoj osebni prostor. Nekateri ne dojemajo obcinstva, temvec izhajajo iz



sebe. S tem najverjetneje zavracajo popularno dejanje osebne blagovne znamke, saj je v
nasprotju s tem, kar cenijo — avtenti¢nost (Marwick in Boyd, 2011).

Ohranjanje sledilcev in trzenje osebne znamke je del druzbenega pojava za poblagovljenje.
Uporaba vcasih postane preraCunan nacin trzenja samega sebe kot odgovor na negotovost
zaposlitve. Zaradi velike razsirjenosti so moznosti za mrezenje velike in povezovanje z novimi
ljudmi lahko vodi do kariernih priloznosti, pomembno je, da je blagovna znamka ¢loveka vidna
v sami storitvi. Cenijo se socialne vescine, ki spodbujajo uspesnost. Cilji so lahko razli¢ni:
sluzba, zmenek, pozornost ipd. Tvitanje poleg naStetega omogoca zvestost sebi in
neobremenjenost s pri¢akovanji (Marwick in Boyd, 2011).

Obdinstvo je odvisno od tvitov. Razliéni tviti lahko ciljajo na razli¢ne ljudi. Gre za
nagovarjanje ve¢ razli¢nih skupin preko enega racuna. Zlahka pride do prekrivanja skupin in
tega se obiCajno zavedajo. Tvite berejo vsi, ki so zainteresirani, tako niso usmerjeni
individualno. Predvsem gre za javno usmerjeno objavljanje. Zaradi tega se ljudje izogibajo
odpiranju Stevilnih tem (Marwick in Boyd, 2011).

Nekateri si ob¢instvo predstavljajo kot idealno osebo, ki je obicajno zrcalna slika uporabnika.
Tisti, ki imajo malo sledilcev, si jih v vecini predstavljajo kot prijatelje in druzino, tisti z ve¢
kot 10.000 sledilci si obi¢ajno svojo publiko predstavljajo kot obozevalce ali skupnost, s katero
bi se lahko povezali ali upravljali. Srecujemo se tudi z izrazom mikroslavne osebe, ki stratesko
vzdrzujejo stalno komunikacijo in interakcijo s svojim ob¢instvom. S tehniko mikroslavnih si
pomagajo mnoge znane osebe (Marwick in Boyd, 2011).

Tisti z velikim Stevilom sledilcev svoje obCinstvo definirajo in takticno usmerjajo. Mnogi svoje
sledilce razdelijo oz. prepoznavajo po segmentih ter tako objavljajo razli¢ne tvite, pomagajo si
s hashtagi, medtem ko drugi objavljajo nespecializirano po segmentih; vedo, da tviti nikoli ne
dosezejo vseh, ampak pritegnejo le nekatere. Vedina ima zastavljene cilje in njim prilagodi
razli¢ne taktike in tehnike. Veliko jih sestavlja objave na nacin »kaj, ¢e bo bral to nekdo, ki mi
je blizu«. Veliko jih poskuSa v svoje objave vkljuciti humor, informativnost in briljanco ali
nefiltriranje. Dobro je, da so tviti med sabo v dolo¢enem soskladju. S kontroverznimi in z
zanimivimi tviti se laZje pridobi nove sledilce. Mnogo slavnih uporablja Twitter za pridobivanje
in ohranjanje pozornosti, svoje objave usmerijo v zanimanja obdinstva in kombinirajo
objavljanje razli¢nih tem. Razlicne namisljene ciljne skupine izhajajo iz razlicnih nacinov
uporabe: trzni kanal, dnevnik, druzbena platforma, vir novic ipd. (Marwick in Boyd, 2011).

Zdruzevanja razli¢nih ciljnih skupin v eno se imenuje sesedanje konteksta. Identiteta naj bi bila
preverljiva in edinstvena, to onemogoca razlicne strategije samopredstavitve, pri uporabnikih
zna to ustvariti napetost. Tekmovalnost je zaznana tudi pri uporabnikih z zaprtimi profili, saj
tekmujejo z ljudmi, ki se zdruzujejo, in sicer s prijatelji, z znanci, s sodelavci in z druzino.
Napetosti resujejo s tem, da imajo ve¢ racunov, psevdonimov in vzdevkov, laznih profilov, da
zakrijejo svojo identiteto. Pri medijih, kot sta Facebook in MySpace, posamezniki velikokrat
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objavljajo vsebine, ki bodo po njihovem mnenju za njihove sledilce najmanj zaljive. To se
pojavlja tudi na Twitterju, saj zaradi prekrivajo¢ih ob¢instev prihaja do prekrivanja informacij,
usmerjanje tvitov na razli¢na obCinstva in poskus, da prikazejo sebe kot zanimivo osebo.
Posameznike lahko razumemo kot igralce, ki prilagodijo samopredstavitev glede na kontekst in
obcinstvo (Marwick in Boyd, 2011).

Simbolni interakcionizem trdi, da sta identiteta in »jaz« povezana s konstantnimi interakcijami
z drugimi, v vecini je to komunikacija, zato je samopredstavitev sodelovalna. Strategija temelji
na ohranjanju imidza — obraza, skupnem spodbujanju druzbenih norm ali nasprotovanju
nepravilnosti v njej. Pomemben je vtis in samonadzor, ki vodi do poudarjanja ali njegovega
zmanjSanja pri dolo¢enih temah, in odzivanje na povratne informacije. Samopredstavitev se
spreminja in je odvisna od ob¢instva, npr. od vezi, statusne in rasne razlike. Napetost ustvarja
nezmoznost prepoznavanje vezi, statusnih in rasnih karakteristik, kar je véasih tezko ugotoviti
preko druzbenih medijev. Za boljSe prilagajanje razlicnim obc¢instvom zvezdniki in pomembne
osebe uporabljajo polisemijo ali kodirano komunikacijo, tako lahko hkrati nagovorijo
razlicna, nasprotna obcinstva. Npr. Madonnina zgodnja podoba ponazarja kodirano
komunikacijo (mlade Zenske so jo dojemale kot feministko, mladi moski kot seksi osebnost),
George W. Bush pa se je v svojih govorih skliceval na himne, biblijske verze in evangeli¢ansko
kulturo, da bi pritegnil celotno bazo ljudi (Marwick in Boyd, 2011).

Za ohranjanje vtisa je potrebno uravnoteziti osebne in javne podatke, izogibanje dolo¢enim
temam in biti prisoten. Ne uporabljajo vsi Twitterja zaradi samopromocije; ti ljudje ga vidijo
kot osebni prostor, pri njih so vsiljena posta, oglaSevanje in trzenje nedobrodosli. Filozofija
simbolnega interakcionizma je, da se identiteta gradi s pogovori z drugimi. Pojavlja se tudi
napetost med razkrivanjem in prikrivanjem. Pri oblikovanju tvita je potrebno izbrati primerne
teme, ki so povezane s pravilno predstavo o identiteti, ki je potrebna za pozitivni vtis; tako se
mora zdeti tvit resni¢en in pristen (Marwick in Boyd, 2011).

Pristnost je priljubljena, saj nakazuje resniCen jaz. Pri objavljanju sta pomembna samocenzura
in ravnotezje. Samocenzura pomeni, da nekaterih tem ne odpiramo, obi¢ajno je to odvisno od
obcinstva. Izogibamo se kontroverznim in osebnim temam (npr. druZinske teZave, tarnanje o
odnosih, sodelavci, veri ali politiki ipd.). Obcutljive teme so sprejemljivejse v nekaterih drugih
medijih, kot je npr. Facebook, blogi ipd. Twitter je razumljen kot bolj profesionalno okolje.
Ohranjajo osebnost, ki je izpostavljena obcinstvu, tako da vodijo vtise s potencialnim
obc¢instvom. Poleg idealnih bralcev obstajajo tudi tisti, ki ruSijo kontekst. To lahko omeji
tistega, ki objavlja, zmanjSa svoje objavljanje vsebin ali objavlja »varnejSe« teme. RavnoteZje
se mora vzpostaviti med osebno pristnostjo in pricakovanjem bralcev. Za pridobitev novih
sledilcev in zadovoljstvo starih morajo konstantno prilagajati objavljeno vsebino. Za pomoc,
kaj zanima sledilce, si lahko uporabniki pomagajo s Twittersheep. Objave, ki so povezane s
sluzbo, so manj pristne od osebnih izpovedi. Osebne izpovedi, ki so oblikovane stratesko, znajo
biti uspesen nacin, ki okrepi odnose s sledilci (Marwick in Boyd, 2011).



Namesto privabljanja mnogo ciljnih skupin hkrati je bolje, da so tviti za razli¢ne skupine
pomesani, tako se ohrani Siroka privlaénost. Pomembno je biti odkrit, zakaj si na tej platformi,
ni dobro, da lazes, saj vpliva na ugled in percepcijo ob¢instva. Ko S0 status, Stevilo sledilcev ali
trendovske teme pomembnejsi kot sledilci, nastane notranji konflikt med samopodobo in
sposobnostjo povezovanja na pristnej$i ravni. Usmerjenost v dobi¢ek s pomocjo javnih
tehnologij lahko naleti na odpor, zato so se zaceli sprasevati, ali je javni prostor postal prevec
komercializiran (Marwick in Boyd, 2011).

Tukajs$nje obcinstvo je aktivno, komunikacija se je spremenila; obCinstvo se lahko odzove,
geografsko niso ve¢ toliko omejeni, obCinstvo ni ve¢ toliko anonimno, staticno, stabilno,
komunikacija je mnogi z mnogimi. Danes govorimo o (majhnih) skupinah ljudi, ki so aktivni,
angazirani, ki uzivajo tujo vsebino in ustvarjajo svojo. Veliko bolj so zaskrbljeni zaradi starSev,
delodajalcev, ki spremljajo njihovo vsebino, kot popolnih neznancev. Nevidno obcinstvo
postane vidno, ko vpliva na informacije (Marwick in Boyd, 2011).

V raziskavi leta 2016 so raziskovali ravnotezje komunikacije in intimnosti med umetniki in
obozevalci. Ugotovili so, da so oboZevalci bolj povezani z umetnikom, ¢e jim le-ta razkrije ve¢
iz svojega osebnega Zivljenja. Do podobnih ugotovitev so prisli tudi v kasnejSih raziskavah. Z
menjavo lastniStva platforme je mnogo ljudi razpravljalo, da bi zapustilo platformo zaradi
sprememb vodenja in ponovne vzpostavitve Skodljivih racunov. Podjetje je kupil Elon Musk v
oktobru 2022, podjetje naj bi zato izgubilo 13 % aktivnih mese¢nih uporabnikov (Kantrowitz,
2023). Ko so slavne osebe druzbeno prisotne, oboZevalci pogosto razvijejo namisljene
medosebne odnose z njimi (Kim in Song, 2016).

V casu korone so ljudje ve¢ casa preziveli na internetu. Glasbeniki so svojo dejavnost
preusmerili iz fizicnega v internetno okolje. Eden prvih primerov je bil bend Metallica, ki je v
marcu 2020 vsak ponedeljek zacel objavljati video prej$njih nastopov. Priznani kitarist Andy
McKee je ubral podobno taktiko in imel nastope v zivo ob ponedeljkih. Komunikacija in svet
sta se tako preselila v internetno okolje. Na Twitterju so zaceli z zabavami za poslusanje.
Glasbeniki so komunicirali na nacin sinhrone izkusnje poslusanja do tedaj izdanih albumov na
omenjeni platformi. Med prvimi v ¢asu korone je bil Tim Burglass, ¢lan skupine Charlatans, s
Tims Twitter Listening Party. Vsak udeleZenec »zabave« poslusa isti album ob istem ¢asu in
neprestano tvita med poslusanjem albuma. Koncept ni bil nov, podoben je premieri filmov. To
je bila zanj priloznost komunikacije z obozevalci; prostor, kjer so obozevalci in ¢lani benda
aktivni isto¢asno. Prva zabava je nastala, ker mu je bilo dolgcas, navdiha za pisanje ni imel.
Tako se je odlocil, da bo predvajal enega prvih albumov, ki bi lahko spodbudil mnoge spomine
obozevalcev. Povabil je nekaj gostov skupine Franz Ferdinand. Gostil je po vsaj eno zabavo na
dan, nato po tri ali ve¢. V 109 dneh je gostil ve¢ kot 300 zabav, na Kkaterih je nastopilo 225
glasbenikov, udelezenci so bili iz 158 drzav. Glavni namen ni bil promoviranje nove glasbe,
temveC da se glasbenik in oboZevalci povezejo; sodelovali so predvsem tiste skupine, ki so
delovale v 80-tih in 90-tih letih. Poslusalci so se vrnili v retro obdobje, ko se je poslusal aloum
od zacetka do konca. Objavljali so slike starih majic s koncertov, zbledelih vstopnic in delili
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izkusnje s koncertov ipd. Ceprav je na¢in v Zivo boljsi, to omogoca, da so tako glasbeniki kot
obozevalci ob¢instvo. OboZevalcem je bila omogocena komunikacija z gosti umetniki. Nekateri
so vnaprej objavili gostovanje, njihovi tviti so bili kompleksnej$i in natanénejsi (Lee in Kao,
2021).

Instagram

Kot ostale podobne patforme omogoca deljenje vsebine, pregled vsebine ostalih je podoben kot
Facebookov zid, torej je najnovejSe na vrhu. Omogoca razli¢ne funkcije in vrste za objavo
vsebine. Vec kot polovica uporabnikov uporablja platformo vsakodnevno, deljenih je ve¢ kot
40 milijard fotografij, dnevno belezijo ve¢ kot 4,2 milijarde vSeckov (Verzon, 2022).

Clanek Self-branding on social media: An analysis of style bloggers on Instagram je preuceval
zenske stilske blogerke, ki delujejo na internetu. Pojem OBZ je v danaS$njem ¢asu raz§irjen
zaradi druzbenih medijev, ki so posebno Zenskam omogocili, da se trzijo preko OBZ.
Objavljalci vsebin lahko mocno vplivajo na obéinstvo in na to, kako uporabljajo tehnoloske
funkcije, ter jim omogoc¢ajo, da se predstavijo. Ta dva faktorja vplivata na to, da se ob¢instvo
Custveno naveze na objavljalca vsebine (Liu in Suh, 2017).

Vse vec ljudi se poskusa trziti preko druzbenih medijev in tako pridobiti pozornost, kulturno in
denarno vrednost. Tisti, ki uporabljajo medije za OBZ, so delezni visoke stopnje ustvarjalnosti
in samoizrazanja, za njih klasi¢na pravila ne veljajo (Liu in Suh, 2017).

Instagram se v danasnji dobi pojavlja kot mesto z veliko uporabniki. Je platforma, kjer se
fotografije delijo najpogosteje in imajo najvisje ocene za izkazovanje naklonjenosti in sledenje
modnim trendom (Liu in Suh, 2017).

V nekaterih raziskavah je bilo zaznano, da veliko Zensk pri predstavljanju uporablja gole ali
napol gole slike; do nasprotujocega rezultata so prisli v Avstraliji, kar ni drzalo tudi, ko so
preucevali reviji Vogue in Times, kjer je bil pojav golih ali napol golih slik pogost (Liu in Suh,
2017).

Postfeminizem so raziskovalci povezali pri OBZ s pogovorom o spolu. Koncept poudarja
avtonomijo, neodvisnost in samoizraZzanje mlajSih Zensk in deklet, ki so prisotne na
porabniskem trgu. Je preplet feminizma in antifeminizma; razmisljanje mladih Zensk v
nasprotju s tradicionalnim, starim feministi¢énim razmisljanjem. Mlade Zenske podpirajo moc,
samostojnost Zensk, hkrati svoja telesa ponovno prikazujejo kot spolni objekt, kar je poznano
v neoliberalnem kapitalizmu. Zanj je znano tudi delo na sebi, lastno trdo delo, predstavljati
OBZ s povezovanjem o avtonomiji in svobodni izbiri. Postfeministi¢na blagovna znamka je
zgrajena s prikazovanjem teles mladih Zensk, pristnosti in resni¢nosti. Gre za promocijsko
usmerjenost na trg. Raziskava je ugotovila, da je v objavljeni vsebini pomembno, kaksna je
slika. Radi se posluzujejo oznacevanja ljudi v objavah, malo manj oznacevanja podjetij.
Priljubljeni so tudi hashtagi (Liu in Suh, 2017).
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Vse zenske stilske blogerke, vkljuéene v $tudijo, so bile belke ali Azijke z discipliniranim
telesom — suhe; to dokazuje, da se, Ceprav sledijo postfeministicnim smerem, drzijo
tradicionalnih smernic. Ozaves¢enost o pravicah Zensk se je povecala. Ceprav oblagila, ki so
lahko razkrivala veliko, niso poudarjala oprsja, kar nakazuje, da se ne naslanjajo na spolno
razgaljeno prikazovanje, kar je v skladu s smernicami postfeminizma. Slike poze so nakazovale
na neodvisnost zensk ali njihovo nemoc¢ in nezavedanje okolice. Ni zaznati, da bi Zenske
delovale ranljivejie oz. §ibkejse od moskih. Zenske na slikah niso prikazane kot oblutljive,
krhke ali spolno dostopne. Vidno je predstavljanje stilskih blogerk kot neodvisnih zensk (Liu
in Suh, 2017).

Hastagi, oznaevanje ljudi in podjetij v objavi, omogoc¢ajo razvijanje odnosa z drugimi
blagovnimi znamkami na malo bolj neopazen nacin, saj so te stvari na prvi pogled dokaj slabo
zaznane. Odnose z drugimi blagovnimi znamkami gradijo s pomocjo razli¢nih promocij, kar
jim pomaga pri pridobivanju druzbenega in denarnega kapitala. Za povecanje prepoznavnosti
si lahko pomagajo z znanci, s prijatelji ali z druzinskimi ¢lani. Slog je pomemben dejavnik pri
samopredstavitvi. Obcutek pristnosti so povecevali z objavami slik prijateljev in druZine ter na
tak nacin povecevali priljubljenost. Eno od meril uspesnosti je, koliko oseb je neko sliko videlo,
jo vseckalo, za vecjo razsirjenost slik po platformi pomagajo hastagi, preko katerih lahko
povecamo promet in priljubljenost (Liu in Suh, 2017).

Raziskava iz leta 2023, narejena s strani Jaakkola, se fokusira na glasbeno industrijo. S slikami
in videoposnetki se glasbo lahko posreduje v mikroformatu na vsestranski nacin; del¢ek celotne
pesmi. Obstaja tudi hashtag #musiciansofinstagram, ki je v aprilu 2021 ustvaril 1,7 milijona
objav, povezanih z glasbo. Platforme ustvarjajo nove predstavitve glasbe, kot so igranje na
ulicah — saksofonski sprehod, igranje v dnevni sobi, povezovanje glasbe z drugimi umetnostmi
npr. s plesom ipd. Pogosto uporabljeni nacini predstavitve glasbenika so kratek povzetek
celotnega dne skozi video ali predstavitev dolocenega dogodka v dnevu, ki ni nujno povezan s
samo glasbo (hrana, ureditev sobe, ureditev studia, ostali hobiji ipd.). Tisti z ve¢ sledilci
obi¢ajno narekujejo nove trende, tisti z manj sledijo in jih posnemajo. Komunikacija v
druzbenih medijih je vodena s strani uporabnikov in je organizirana tehnolosko, estetsko,
prakti¢no, socialno in ekonomsko. Spletna skupnost je strukturirana od spodaj navzgor; spletna
pristnost se povecuje s pozornostjo, Stevilom vseckov, sledilcev in naro¢nikov, z dosego
obcinstva. Dejavnost uporabnikov na platformah je komunikacijsko delo, ki ni placano, je
brezplacno in prostovoljno. Pomembno je ohranjanje in gradnja odnosov, delo je afektivno,
zahteva Custvena vlaganja uporabnikov in ustvarjanje skupnih prostorov (Jaakkola, 2023).

Temelji predvsem na nalaganju fotografij, pod katere se lahko doda besedilo iz najve¢ 2000
znakov. Videi so omejeni na 60 sekund, videi, deljeni na IGTV, do 10 minut. Platforma
omogoca delitev zgodbe ali story, ki izgine po 24 urah, razen ¢e ga shranimo in ostane v arhivu.
Temelji na vizualni in avdiovizualni vsebini, zato je zelo primeren za ustvarjalce, glasbenike.
V raziskavi, narejeni leta 2021, so naredili studijo profilov na Instagramu. V raziskavo so bili
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vklju€eni odprti profili igralcev violine, violonc¢ela in klavirja, Ki so bili razli¢nih starosti in z
razli¢nih delov sveta. Ugotovili so, da lahko te profile delijo na klasi¢ne in zabavne, glavna
razlika je v strategiji in doseganju ciljnih skupin. Identificirali so Stiri razli¢ne strateSke profile:
karierno, vsakodnevno, storitveno usmerjeni in usmerjeni v Zivljenjski slog. Karierno usmerjeni
profili so objavljali uradno vsebino, poklicne in Studijske dejavnosti, pretekle in prihodnje
koncerte, slike z raznih dogodkov ipd., tukaj gre predvsem za samopromocijo. Znotraj skupine
so jih razdelili na dve skupini, in sicer na klasi¢ne umetnike in umetnike, usmerjene v zabavo.
Dnevna usmerjenost govori o vsakodnevnem delu glasbenika, glavni cilj je doseganje obcutka
intimnosti. Poleg podobe prijaznega izraza visoko tekmovalnost in visoko nadzorovano
podobo. Objave so odraz osebnosti, karakterja, kar pomaga pri izgradnji odnosov. Usmerjena
strategija se nanaSa na pedagos$ki pristop, kjer je v vlogi ucenca, ucitelja ali trenerja, ki deli
nasvete, predloge, izkusnje ipd. Njegov namen je, da je prisoten, da pomaga drugim. Strategija,
usmerjena v zivljenjski slog, ni usmerjena v umetnost, ve¢ji poudarek je na samem umetniku
in njegovem Zivljenju, in sicer na potovanja, obiske koncertov, hotelov ipd. (Jaakkola, 2023).

Analiza objav je pokazala, da je vecina njihovih slik z in§trumentom ali drugimi glasbeniki;
véasih SO to starejSe slike — spomini ali povratne fotografije. Ugotavljali so povezanost z
YouTube platformo, kjer je format videoposnetkov daljsi. Na Instagramu s pomo¢jo ve¢ krajSih
videoposnetkov dosezejo SirSe ob¢instvo in dodajo nove nastope, videe vprasanj in odgovorov
ali odpiranje nove opreme, povezane z glasbo — vzdrzevanje in gradnja odnosa z ob¢instvom.
Velikokrat se odlo¢ijo tudi za partnerstva in medsebojno podporo. Med epidemijo so bili
popularni spletni koncerti v zivo ali videi, s katerimi so se glasbeniki povezovali med seboj in
sodelovali. Objavljanje stvari, ki niso skoncentrirane le na inStrument, predstave in prakso, SO
lahko pedagoske (Jaakkola, 2023).

Instagram omogoca razlicne naline objave razli¢nih vsebin in interakcijo z drugimi.
Najpomembnejse so stati¢ne objave, ki so na ogled na posameznikovem profilu in so sploSnem
viru novic. Deljenje vsebine omogoc¢a moznost zgodba (angl. story), ki je na voljo 24 ur od
objave, ne vpliva na objave v viru, razen ¢e jo shranijo na profil. Omogoca moZnost urejanja z
besedili, nalepkami, v nekaterih drzavah glasbo, lokacijo, omenijo drugega uporabnika ipd.
Komunikacija na platformi je omogocena preko vSeckanja, komentiranja, odgovarjanja na
zgodbe ali neposredna komunikacija (DM) (Wert, 2021).

Druzbeni mediji so v veliko pomo¢ manj$im umetnikom, saj lahko z njihovo pomocjo zacnejo
graditi bazo ob¢instva na cenejsi in dostopnejsi nacin, kot ga omogocajo tradicionalni mediji,
in sicer ob upostevanju, da nimajo denarja in sklenjenih pogodb z zalozniskimi hiSami.
Umetnikom omogoca rast in laZjo moZnost dosega novega obCinstva (Wert, 2021).

Pomembno je deljenje osebnih informacij, obcutkov, misli, vrednosti in prepri¢anj, ki pomagajo
pri gradnji OBZ. Mnogokrat se ze uveljavljene osebnosti borijo za pravice ali ozaves¢ajo o
temi, ki ni povezana s samo umetnostjo. Npr. Lady Gaga se zavzema za sprejemanje razlik ipd.
Okoli tega je zgradila svojo skupnost, ki je povezana z inovativno vzajemno vezjo, kar omogoca
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netradicionalni pristop. Zaradi tak$nih objav se obozevalci pocutijo blizje umetniku, prav tako
ustvarja intimnost, interakcija je pristnejSa, komunikacija bolj usmerjena k oboZevalcem.
Ekskluzivna vsebina povecuje zavezanost in kasnejs$i premislek o nakupu. Objava zgodb
omogoca bolj oseben pogled v zasebno zivljenje (Wert, 2021).

Platforme, ki temeljijo na slikah, zmanjSujejo osamljenost, povecujejo sreco in zadovoljstvo z
zivljenjem. Proces ustvarjanja zvestih vezi z obozevalci je vecplasten. Dojema se ga kot
kompleksen in ve¢dimenzionalni odnos, saj je sestavljen iz mnogih dejavnikov druzbenih
medijev, kot so dostopnost vsebine in dejavniki odnosa med umetnikom in oboZevalcem. Ne

glede na stopnjo uspeha in sledilce imajo umetniki moznost sami izbirati, kaj bodo objavili
(Wert, 2021).

Ena od opcij je objava v viru (angl. in-feed) ali stati¢na objava, ki je dostopna na
uporabnikovem racunu. Delijo jih mnogi uporabniki, objave so bolj uradne in redkejSe od
zgodb. Objavljanje je bolj kontrolirano, zaznana je teznja po estetiki taks$nih objav, predvsem
za vidnejSe umetnike; uglajena, dolgoro¢na in trajna vsebina (Wert, 2021).

Zgodbe se uporabljajo razli€no, z namenom pritegniti oboZevalce in deljenje informacij,
uporabljajo jih pogosto, na dnevni ravni. Dostopna je 24 ur, glavni elementi niso estetika ali
drugi elementi pri objavah v viru, zato je njithovo objavljanje pogostejSe. SluZijo za
napovedovanje prihajajocih stvari, lahko se navezujejo na sploSne objave in so njihovo
dopolnilo. Njihova vsebina je bolj surova, iz zakulisja, obi¢ajnega zivljenja in komunikacijo z
obozevalci s pomocjo osnovnih funkcij, ankete, vprasanja ipd. (Wert, 2021).

Slike ali videoposnetki glasbenega procesa, procesa pisanje pesmi in njihov pomen — zgodbe
za njo, koncerti ali nastopi v Zivo so med publiko zaZelena vsebina. Pripovedovanje zgodbe
(angl. storytelling) je kljuénega pomena pri ustvarjanju sporocila umetnika in za mrezenje;
pomembna je osebnost in osebna blagovna znamka (Wert, 2021).

Klju¢na je povecana vrednost vsebine, ki se jo ustvarja z razlicnimi moZnostmi ustvarjanja
vsebine in interakcijo z oboZevalci. Z glasbenikom se publika najlazje poveze skozi njihovo
zgodbo in ¢lovesko izkusnjo. Pri pristnih objavah, npr. o tem, kako so pesmi nastale ali kaksne
obcutke v umetniku prebudi, je Stevilo odzivov in komentarjev oboZevalcev vecje (Wert, 2021).

Interakcija je lahko zelo razlicna, od vSeckanja do komentarjev, Se posebej je pomembno
odgovarjanje. Razli¢ni nacini objavljanja vsebine omogocajo razli¢ne vrste interakcije. V
nekaterih primerih jo namerno izzove umetnik; s postavljanjem vprasanj na story, kjer lahko
obcinstvo izbira med ponujenimi moznostmi, ali postavi okvir, kjer obozevalci vpisujejo svoja
vprasanja ali predloge. Story omogoca tudi pogovorno vrstico na objavah (odgovarjanje na
story), kar omogoca direkten komentar ali vprasanje nanj, kar lahko vidi le umetnik. Posluzujejo
se direktne komunikacije preko zasebenga pogovora — DM. Obicajno je to pogostejse pri
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manjSih, neuveljavljenih glasbenikih. Ta na¢in komunikacije obi¢ajno zajema kompleksnejsa
vprasanja in gradi moc¢nejSo povezavo med umetnikom in obozevalcem (Wert, 2021).

Pri deljenju osebne vsebine je dovolj, ¢e ne razkrijejo podrobnosti. Obozevalci bodo cutili
moc¢no vez z umetnikom, ki do njih ne ¢uti tako moc¢ne vezi. Instagram se Steje kot platforma,
ki temelji na skupnosti. Publike ne spodbuja toliko k interaktivnosti kot nekatere druge
platforme, kot sta npr. Facebook ali Twitter (Wert, 2021).

Cilj vsakega glasbenika je uveljaviti ime z namenom prodaje lastne glasbe. Dobro zgrajen trzni
naért in spretnosti nepriznanim glasbenikom omogocajo, da se preko druzbenih medijev
uspes$no promovirajo. Vse pomembnejse je trzenje samega sebe, mreZenje in oglasevanje preko
druzbenih medijev. Naucditi se morajo, kako pritegniti in zadrzati ljudi, ne da porabijo velike
vsote denarja, saj nimajo finan¢ne podpore zalozb ali velik prihodek (Martinez, 2021).

Instagram Reels

So zelo podobni TikTok videom, in sicer so kratki in zanimivi. Temeljijo na kratkem videu, Ki
je dostopen sledilcem; v primeru odprtega racuna ga lahko vidi veéji krog ljudi (preko
iskalnika). S tem lahko dosezZejo $irsi krog ljudi in se publiki priblizajo globalno. Poleg objave
videa, ki ga lahko vidi $ir$i krog ljudi s pomoc¢jo moznosti Explore, ga lahko objavijo kot svoje
ostale objave, kar bodo videli sledilci. Za dosego S$irSega kroga ljudi uporabljajo razlicne

hashtage, pesmi, filtre. Medtem ko odprt racun omogoca kar nekaj moznosti, pri zaprtem profilu
vidijo objave le sledilci. Ce neko objavo posljejo nesledilcu, ta objave ne more pogledati, prav
tako ne more uporabiti pesmi ali drugih efektov na videu (Jax, 2020).

Sama aplikacija Instagram temelji na filtrih in drugih pripomockih za urejanje vsebin, kot so
(Jax, 2020):

— Audio: dodajanje pesmi, ki so v Instagram bazi, ali lastne pesmi — posnamejo reel z njo, z
odprtim profilom ljudem omogoc¢ijo, da uporabijo glasbo.

— Filtri: eden najbolj poznanih so bila usesa in smréek psa.

— MozZnost snemanja »brez rok« s pomocjo odstevalnika in samodejnega snemanja.

— MozZnost prehodov — zdruZitev razli¢nih videov (npr. menjava obleke, okolja, ljudi); velika
prednost je, da omogoca, da posnamejo cel video naenkrat, v delih ali ga nalozijo iz lastne
galerije.

— Omogoca prilagoditev hitrosti na dolo¢enem delu videoposnetka.

Ko je video posnet, ga lahko na aplikaciji Se naprej urejajo, npr. spremembo ozadja, dodajajo
hashtag ali/in naslov, oznacijo prijatelje ipd. Reels so shranjeni na profilu na posebnem zavihku,
ki se pojavi, ko objavijo prvi Reel. Lahko ga objavijo na svoj »story«, ki je viden 24 ur, ga
delijo na story le bliznjim prijateljem ali ga komu posljejo v pogovor, kar pomeni, da ne bo
objavljen na profilu ali v Explore (Instagram, 2020).

12



V Explore so prikazani najbolj trendovski videi, kjer lahko pregledujejo videe drugih ljudi.
Izbor videov, ki se pokaZe, je prilagojen posamiéno. Ce je bil video objavljen v Explore,
Instagram poslje obvestilo, da so vsebino objavili tudi tam (Instagram, 2020).

Mnogi glasbeniki in ustvarjalci se poleg TikToka radi posluzujejo Instagrama oz. Instagram
Reels, ki je zelo podoben samemu TikToku. Instagram ima 500 milijonov uporabnikov (Brown,
brez datuma).

Najlazji prvi pristop k Instagram Reels je Photo Reel. Za prvi reel je to najlazja moznost, kjer
iz galerije izberejo, koliko slik Zelijo, nato se ob izbrani glasbi predvajajo, vsaka isto Stevilo
sekund ali prilagojeno $tevilo sekund. Za glasbenike je to dober nacin, da vkljucijo slike celotne
skupine ali z nastopov. Pojavi se tudi naslov pesmi in ime izvajalca (Brown, brez datuma).

Facebook

Omogoca iskanje, ucenje, nacrtovanje, ponovno zdruzevanje ipd. Vse to je mogoce preko
moznosti iskanja, ki je podobna iskalni tehniki na Google iskalniku (Jones, 2020). Ustanovil jo
je Mark Zuckerberk leta 2004. Njen prvotni cilj je bil komunikacija in izmenjava informacij
med uporabniki, cemur sledijo tudi v danasnjem casu. Preprosta uporaba je prispevala k hitrejsi
rasti platforme (Verzon, 2022).

Platforma omogoc¢a demografsko analizo dobljenih vSeckov, kar pomaga pri targetiranju ciljne
publike. Omogocajo dva placljiva nacina, da dosezejo vecje obCinstvo; targetiranje novega ali
Ze obstojecega obcCinstva. Te objave so oznacene z napisom sponzorirano ali sponzorirana
objava. Ob velikih dogodkih, ko je npr. izdaja novega albuma, je veckrat in vse potrebnejse
placljivo promoviranje, da neuveljavljeni umetniki pridejo do SirSe publike. Pogled na to
moznost se je skozi leta spremenil, ljudje to sprejemajo bol;j eticno, kot so neko¢ (Jones, 2020).

Med epidemijo so se druzbeni mediji zdeli glasbenikom kot popolna resitev; nanje so nalagali
vsebine, nastopali v zivo ipd. Hkrati se je pojavila tezava, pri katerih objavah so prisotne
avtorske pravice in katere objave so v javni domeni (Berkowitz, 2021).

Platforma Facebook ima svojo statistiko, v Kkateri so prikazani najbolj obiskani, najboljsi
Facebook profili na allfacebook.com. Za vsakega od njih je dostopna podrobnejsa statistika.
Profili posameznikov ne temeljijo na slikovnem in video prikazu kot Instagram ali pretezno na
tekstovnem besedilu kot Twitter, je meSanica obeh. Najprej je naslovna in profilna slika osebe
in ime, s katerim se predstavlja. Nato sledijo objave, vizitka, Reels, fotografije in videi.
Vsebina, ki se nahaja poleg informacij, kjer so dostopne objave, se imenuje zid, Kjer je vidno,
kaj je posameznik objavljal, delil ipd. Objave so razvrs¢ene kronolosko, od najnovejsih do
starej$ih. Objave se lahko deli naprej, se jih vsecka ali jih komentira. Vizitka vsebuje osnovne
informacije o osebi in povezave do njihovih drugih spletnih strani ali druzbenih medijev. Vcasih
so lahko osebe oznacile, kaj jim je vSec¢, npr. z razli¢nih podrocij, kot je Sport, glasba, filmi ipd.,
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kar je bilo vidno sledilcem oz. vsem, ¢e profil ni zaseben. Preko teh informacij se osebe lazje
opredeli, kaj jih zanima (Wei in Yi, 2012).

Platforma ima dve glavni funkciji, vzpostavljanje in Sirjenje informacij glasbenikov.
Informacije lahko objavljajo preko zida, kot dogodek ali pod rubriko glasba (videoposnetki).
Objave glasbenikov so obicCajno povezane z glasbo ali S prihajajo¢imi dogodki ali stvarmi iz
osebnega zivljenja (Wei in Yi, 2012).

Glavni premik k digitalni glasbi kot glavnemu nacinu poslusanja in odkrivanja glasbe je bil
viden Ze kmalu po letu 2010. Ze takrat so bili po druzbenih medijih najbolj spremljane osebe
glasbeniki, aplikacije za posluSanje glasbe so bile zelo razsirjene. Leta 2011 so se zacele
razlicne platforme med sabo povezovati in sodelovati; npr. Facebook in SNS. To je omogocilo
poslusanje glasbe, pregled zgodovine posluSanja, skupno rabo povezav in pridruzitev
poslusanja (Krause in drugi, 2014).

Za poslusanje glasbe na internetu je motiv razvedrilo, zabava, komunikacija. Za poslusanje
glasbe med Facebook aplikacijami je med najpopularnejSimi Spotify, Pandora, SoundCloud
ipd. Motiv za uporabo in zadovoljstvo je komunikacija in zabava (Krause in drugi, 2014).

Facebook so na zacetku uporabljali kot orodje odnosa z javnostmi. Vsebina, ki jo ustvarijo
stranke, je opisana kot nova konkurenca tradicionalnim oblikam trzenja in ljudem, ki
pripomorejo k ustvarjanju te vsebine; torej novinarjem, oblikovalcem in objavljalcem teh
besedil ipd. Tako ima $irSa javnost moznost sodelovanja pri ustvarjanju vsebine. Vsebina na
internetu je tako narejena bolj kreativno, izven ustaljenih rutin in praks. Za Faceebook se
uporablja izraz Social Network Site (slo. spletno mesto druzbenega medija) in ne Networking
(slo. mrezenje), kar oznacuje, da prvotni namen ni povezovanje ljudi, ampak ustvarjanje javnih
ali delno javnih racunov, povezovanje z ljudmi in deljenje razlicnih vsebin z njimi ter
pregledovanje nekaterih njihovih vsebin. Faktorji, kot so uporaba za spoznavanje ljudi, zabavo,
vzdrZzevanje stikov, obvestila o zabavah in drugih dogodkih, deljenje vsebin, pogovori in
iskanje informacij pri uporabi Facebooka, so povezane s samo uporabo tega medija (Froget in
drugi, 2013).

YouTube

Je medij za deljenje videoposnetkov, ki se je pojavil leta 2005, sedaj ima ve¢ kot milijardo
uporabnikov. Sodi pod Google. Vsebine na internetu je za ve¢ kot Sest miljard ur. Vsako minuto
se objavi 300 ur novega gradiva. Polovica pregledov se zgodi preko telefonov. Njegova funkcija
je pregledovanje in deljenje vsebine SirSi publiki ali posameznikom. Videe lahko delijo na
drugih platformah. Nekateri videi imajo omogoceno komentiranje, vse je mogoce oceniti z v§e¢
mi je ali ni mi vSe¢. Kvaliteten videoposnetek mora vsebovati nekaj novega in aktualnega,
nepri¢akovanega, originalnega, posebno vescino in mora biti kratek (Verzon, 2022).
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Platforma kot je YouTube omogoca glasbeno skupnost in izobrazevanja. Je vir za pedagoge in
umetnike, ki jim omogoca izpopolnjevanje, poveCanje in preoblikovanje njihove obrti.
Komercializacija, vecja profesionalnost in specializacija glasbe odvraca ljudi od prepricanja,
da so sposobni ustvarjati, izvajati glasbo. S spletom 2.0, kjer vsak lahko objavi, kar Zeli, se je
pojavil izraz »demokratizacija umetnosti. Ustvarjanje YouTube posnetkov zahteva doloceno
stopnjo digitalne pismenosti. YouTube je medij, ki omogoca uzivanje in ustvarjanje (Cavari,
2011).

Veliko umetnikov najprej zacne s priredbami pesmi drugih umetnikov, nato zacnejo s svojimi
originalnimi pesmimi. Veliko jih najprej objavi nekaj svojih pesmi, nato priredbe ostalih, na
tak nacin zgradijo osebnost. Za vecjo publiko je dobro pritegniti pozornost originalnega
umetnika, ki obi¢ajno komentirajo video ali ga delijo, kar pritegne veliko pozornost na
umetnika, ki $e ni poznan. Identiteta posameznika se gradi skozi to, koga sledijo ali so nanj
naro&eni. Prve priredbe so obi¢ajno od tistih umetnikov, na katere so narogeni. Ceprav oseba
Se ni poznana, je pomembno grajenje OBZ. Platforma pri opisu vsake pesmi omogoca, da se
umetnik opise, doda linke na svoja druzbene mreZe in ve€ napiSe o pesmi (kdo je avtor besedila,
glasbe ipd.) (Cavari, 2011).

Pozitivne povratne informacije so motivacija za redno ustvarjanje, ki lahko vodi do povecanja
baze obcCinstva. Platforma je lahko vir za razvoj novih vesc€in, ostali ustvarjalci so lahko navdih.
Sam medij je dober vir informacij, kako se urejajo videi ipd., kar uporabijo za urejanje svojih
videovsebin. Spretnost in talent sta izhodiSce za ustvarjanje vrednosti, upostevati je potrebno
YouTube pravila. Pomembno je povezovanje spretnosti, talenta, kulture in same platforme.
Potrebno je zbrati dolocen kulturni kapital, npr. sodelovanje z drugimi YouTuberji, njihovim
znanjem, medijem ipd. Pomembna je navzkrizna promocija, ki se lahko za¢ne s samo omembo
drugega YouTuberja, citatov ali parodij. Dober primer so tudi »meme«, ki so popularni
(Griinewald in Haupt, 2014).

Priredbe pesmi imajo ve¢ funkcij. Prva je izgradnja prepoznavnosti, saj Zelijo, da jih najdejo
uporabniki, ki i§¢ejo popularne pesmi. Drugi€ je izjava, kateri zanr je v§e¢ umetniku. Tretji¢ je
dobra priloZnost za vzpostavitev stika s prvotnim umetnikom (Griinewald in Haupt, 2014).

Pri samoizgradnji svoje kariere veliko samostojnih glasbenikov poudarja, da se ne Zelijo
povezovati z velikimi zalozniskimi hiSami, saj ne Zelijo izgubiti svoje svobode in da so sam
svoj Sef, ne Zelijo spreminjati na¢ina dela ali komunikacije z ob¢instvom ter izbiro partnerstev
in osebe, s katerimi Zelijo sodelovati. Glasbeno vsebino dopolnjujejo z vlogi, Q&A videi ipd.
Pri poveCanem obsegu dela, ki se zgodi z rastjo obcinstva, se velikokrat odlo¢ijo, da bodo
komunikacijo z oboZevalci imeli le oni in ne nekdo, ki bo upravljal z njihovimi druzbenimi
mediji (Griinewald in Haupt, 2014).

Obcinstvo se povecuje in podaja kritike in predloge, ki so lahko dobre smernice za rast in
motivacijo. Obicajno se ga uporablja v kombinaciji z drugimi druzbenimi mediji, ki so bolj
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specializirani za samo komunikacijo z oboZevalci: Facebook, Twitter ipd. Sam YouTube
omogoca komunikacijo z vSeCkanjem, s komentiranjem in z deljenjem vsebine. Meja med
obozevalcem in tistim, ki ima obozevalce, je vse bolj zabrisana, saj vsak lahko pridobiva
kulturni kapital (Griinewald in Haupt, 2014).

Odnosi med YouTuberji so zelo pomembni, temeljijo na javni komunikaciji in navzkrizni
promociji, kar se imenuje tudi ekonomija sodelovanja. Glasbenike se oceni po Stevilu
naro¢nikov na njegov kanal in skupnem Stevilu ogledov. Manjsi, nepoznani glasbeniki se radi
povezujejo z bolj priznanimi, tako pridejo v stik s SirSo mnozico. Denar lahko zasluzijo, ¢e se
pridruzijo partnerskemu programu, ki omogoca monetizacijo videoposnetkov; dobijo delez
ustvarjenega prihodka oglasa. Avtorske pravice so ovira pri monetizaciji, kar lahko vodi v
pravne tezave; brisanje videovsebin, ¢e je odobreno, gre del prihodka do prvotnih imetnikov
pravic. Nekateri pravice krSijo zavestno, saj drugace ne bi mogli nadaljevati. Dobicek lahko
ustvarjajo s prodajo glasbe iTunes, spletnimi glasbenimi trgovinami in za namene promocije.
Je sredstvo za pritegnitev potencialnih strank, in sicer z ustvarjanjem glasbe za filme, s
posojanjem glasu v risankah ali drugih animiranih vsebinah, z u¢enjem ipd., ter za odkrivanje
vrzeli in kontaktiranje umetnikov. Poudarek pri platformi je dober odnos z ostalimi in
povezovanje z njimi (Griinewald in Haupt, 2014).

Veckanalni mediji so sestavljena iz ve¢ YouTuberjev in njihovih kanalov, ki jih upravlja veéje
podjetje. Gre za podjetja s komercialnimi interesi. Posle sklepajo z oglasevalci, ki jih poveZejo
z YouTuberjem iz njihovega nabora. Podjetje jih podpira z opremo, delavnicami, razvojem,
pravno in povezuje s korporativnim YouTubom. V zameno dobijo delez prihodka od oglasov,
ki se prikazujejo na njihovi videovsebini. Ekonomsko so odvisni od prihodkov oglaSevanja,
tako stremijo k ¢im ve¢jemu Stevilu pregledov, pri ¢emer jim pomaga ekonomija sodelovanja.
Ravno zato je veckanalni medij posrednik, ki ureja sodelovanje med tistimi, ki jih ima
zakupljene. Sodelovanja med znanimi in neznanimi so ciljno nacrtovana. Namensko se izvajajo
nekatere aktivnosti, na ta nacin pritegnejo ve¢ pozornosti. Denar dobivajo tudi preko licenc oz.
pravic, ki jih imajo z njimi (Griinewald in Haupt, 2014).

Najbolj znan primer odkritja pevca preko YouTube platforme je bilo odkritje Justina Bieberja,
vendar mnogi niso nikoli odkriti. Tezava je velika koli¢ina vsakodnevno naloZene nove vsebine.
Uveljavljeni glasbeniki lazje dobijo novo publiko. Videoposnetki, v katerih pojejo doma, se
razlikujejo po opremi, ki jo uporabljajo. YouTube ima svoj algoritem, ki med amaterskimi pevci
prepozna boljSe, na takSen nacin se premaguje ovira med priznanimi in nepriznanimi pevci.
Objektivno merilo je v tem primeru intonacija. Sistem InTune ugotavlja odstopanja dejansko
doseZenih in Zeljenih viSin. Drugi sistem partituro oceni po tezavnosti in glede na vrsto
priznanih instrumentov. Zaplete se zaradi obseznih podatkov, saj izvirni posnetek ali partitura
morda nista znana in obicajno je za oceno intonacije postavljena fiksna referen¢na visina 440
Hz. Povezana tezava je analiza melodije, kjer je razvitih Ze kar nekaj razli¢nih pristopov
ugotavljanja kakovosti. Pri razvrS¢anju in prepoznavanju videovsebine se uporablja tudi
vizualni pristop; petje doma se kategorizira kot petje v prostoru, pred fiksno kamero, pogled v
kamero, nekaj inStrumentov in dominanten glas (Nichols in drugi, 2012).
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Platforme omogocajo mnogo priloznosti. Mlad Student raCunalniStva Lim Jeong-Hyun,
katerega hobi je bilo igranje kitare, je posnel priredbo pesmi Canon Rock in objavil na Mule.
Drug uporabnik te platforme je njegov videoposnetek objavil na YouTube in ¢ez no¢ je dozivel
pomemben uspeh. Po tem videoposnetku so mnogi kontaktirali tistega, ki je nalozil video na
YouTube, ¢e bi lahko nalozil tudi njihovega s priredbo iste pesmi; vsi videi so bili posneti na
enak nacin kot Limov — son¢na svetloba s strani ali za hrbtom, obraza se ne vidi, pogled je
usmerjen v inStrument. Sedem let po prvi priredbi pesmi Canon Rock je Lim posnel drugo
verzijo iste pesmi. Nekaj let po prvi izvedbi pesmi je dosegel nekaj milijonov ogledov in vec
deset tiso¢ naro¢nikov. Svojo glasbo je zacel prodajati preko iTunes. Pri njegovem uspehu je
pomagalo sledenje trendom (Cayari, 2016).

MySpace

Na internetu obstaja mnogo orodij, ki so primerna za amaterje in profesionalce. Ta orodja so
enostavna za uporabo in omogocajo razli¢ne nacine izraZzanja. Vsebina je bila ustvarjena s strani
uporabnikov (Beuscart in Couronne, 2009).

Ljudje na platformi so sledili ljudem, ki jih poznajo, poslusajo. Najbolj obiskani glasbeniki so
bili tisti, ki pripadajo ve¢jim zalozbam. Platforma je ponujala orodja za socialna priporo¢ila,
prednost dajejo neodvisnim zalozbam (Beuscart in Couronne, 2009).

MySpace for Musicians je bil namenjen skupinam, solistom, stranskim glasbenikom, zalozbam,
zaloznikom, glasbenim menedzerjem in podjetjem v industriji zabave (Vincent, 2007). Oz.
MySpace Music je bil pododdelek MySpace. Pododdelek je vseboval profile in funkcije za
glasbenike. Stroski so bili tako reko¢ ni¢elni, zato je bila udelezba zelo priljubljena, ob¢instvo
je bilo 8iroko, udelezba pogosta. Omogocal je povezovanje z ob¢instvom in drugimi glasbeniki.
Platforma je bila zasnovana za trZzenje in distribucijo glasbe. Predstavljala je moznost za razvoj
kariere in denarne nagrade. Trzili so lahko sami sebe, promet lahko upravljajo na nacin
umescanja oglasov in z digitalnimi prenosi. Glede nagrade so se lahko odlocali — ali bo koristila
njim ali drugim, nikoli vsem hkrati. Ceprav nagrade pomagajo samemu glasbeniku, se mnogi
odlo¢ajo, da bodo nagradili druge glasbenike ali oboZevalce, z njimi oblikujejo skupnost;
glasbeni zanr, posebne dogodke, geografske lokacije. Zato so se glasbeniki mnogokrat odlo¢ili,
da nagradijo druge. Omejenost prijateljev jih je prisila, da razmisljajo strateSko (Antin in Earp,
2010).

MySpace je bil ustanovljen v drugi polovici leta 2003 in do leta 2008 je imel ve¢ kot 375
milijonov profilov. Profili na MySpace Music so podobni navadnim profilom na MySpace, le
da imajo ve¢ funkcij; in sicer imajo vdelan predvajalnik in orodja za neposredno predvajanje
zvoka. Za odprtje profila ni potrebna nobena odobritev ali preverjanje, da je nekdo iz glasbene
industrije. V letu 2007 je bilo 80 % glasbenikov, ki so izdajali glasbo, prisotnih na omenjenem
pododdelku platforme. Vsi priznani, slavni glasbeniki so imeli odprt profil, celo pokojni
glasbeniki. Zaradi velike prisotnosti razli¢nih glasbenikov se je pojavila potreba biti prisoten.
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Storitev je brezpla¢na, mnogim ljudem omogoca promocijo po nizkih cenah (Antin in Earp,
2010).

Kot pri dana$njih mnozi¢no razsirjenih platformah je bil tudi MySpace ustvarjen z namenom
prijateljstev. Vsako zahtevo za prijateljstvo je moral uporabnik potrditi. Seznam prijateljev ni
bil dostopen javno, videlo se je stevilo prijateljev. Za dostop do prijateljev je bilo potrebno
slediti povezavi. Najboljsih prijateljev je bilo do 40 profilov, ki so bili izbrani ro¢no in so edini
neposredno navedeni. Prikazana so imena profilov in njihove slike. Za oznac¢bo »najboljsi
prijatelj« ni bilo potrebno soglasje ali vzajemno dodajanje v to skupino (Antin in Earp, 2010).

Omogocala je raziskovanje razli¢nih stilov, odkrivanje nove glasbe in sodelavcev, oblikovanje
skupnosti in organiziranje nastopov. Odkrili so korelacijo med povecano (prihodnjo) prodajo
CD-jev in povecanim Stevilom prijateljev. Platforma je izvajalcem poleg pretakanja glasbe,
melodije zvonjenja in oglaSevanja omogocala prodajo prenosljivih albumov (Antin in Earp,
2010).

V letu 2008 je vecji delez uporabnikov prevzel Facebook, Twitter je hitro rasel. Pred mediji so
umetniki izdelovalcem spletnih strani placevali, da jim naredijo spletno stran, kar je bilo drago.
Navadni ljudje se niso spoznali na izdelavo strani, zakup domene ali ¢esa podobnega. Z
vstopom MySpace na trg se je to spremenilo. Bilo je nekaj, kar jim je bilo dostopno in enostavno
za uporabo. Glasbeniki so zeleli biti opaZeni, obozevalci so hoteli biti videni s strani svojih
idolov (Mjos, 2013).

Platforma je bila najpopularnej$a med letoma 2005 in 2008. Bila je brezpla¢na storitev, podprta
z oglasevanjem. Uporabnikom je omogocala ustvarjanje spletnih strani s profili, ki so vsebovali
slike, zanimanja, se povezovali z drugimi ljudmi, komunicirali med seboj, spoznavali nove
ljudi. Starostna omejitev je bila 13 let, tistim do 18 let niso dovolili povezovanje s starej$imi od
18 let, da bi preprecili spolne zlorabe. Od drugih se je razlikoval, spodbujal je promocije in s
tem postal priljubljena stran za mlade. Leta 2006 so zaceli aktivno brisati profile storilcev
spolnih prestopkov in s podjetjem Sentinel Tech Holdings Corp. razvili prvo nacionalno bazo
popisa ljudi, ki so naredili takSen prekrSek. Z vstopom Facebooka in upadanjem clanov so se
zeleli usmeriti v glasbeno spletno mesto. Po tem se je podjetje nekajkrat prodalo (Britannica,
T. Editors of Encyclopaedia, 2023).

Spotify

Je bil ustanovljen leta 2006 na Svedskem. Leta 2008 je bil uradno predstavljen kot platforma
za glasbo, leta 2011 je prodrl na ameriSki trg (Coffey, 2016). Od takrat ima nov model
interaktivnega pretakanja (angl. streaming), freemium model, kar je predstavljalo novost na
trgu. V danasnjem casu je najpopularnejsi YouTube Music, sledita Spotify in Apple Music. V
letih 2016, 2017 je Spotify veljal kot najpopularnejsa platforma za glasbo. Imel je ve¢ kot 40
milijonov placljivih naro¢nikov. Z vstopom na ameriski trg so se znasli pred mnogimi izzivi:
pravnimi, etiénimi in kulturnimi (Shaikh, 2023).

18



Prvi prevzem je bila platforma Napster, ki je bila ustanovljena leta 1999 in ljudem omogoca
skupno rabo in deljenje brezplacnih glasbenih datotek preko interneta ali elektronske poste.
Zaradi pravne odlocitve o krSenju avtorskih pravic so ga zaprli. Kmalu nato so se razvile mnoge
druge platforme za deljenje glasbe, ki so bolj upostevale pravno zakonodajo, da bi se izognile
istim napak kot Napster, ki je spremenil pretakanje glasbe (Pomales, 2016).

Spotify storitev deluje na zahtevo. Imajo brezplacno razliCico, ki vsebuje oglase, in placljivo,
kjer oglasov ni. Pri brezplac¢ni razlicici se poslusa glasbo v naklju¢nem nacinu, dostop do visje
kakovosti zvoka ni dostopen, preskakovanje glasbe je omejeno, prav tako so poslusalci omejeni
pri poslusanju pesmi na zahtevo, platforma namre¢ izbere naslednjo pesem na podlagi formule.
Placljiv nain je ravno obraten, omogoc€a poslusanje brez oglasov, prenasanje glasbe in
poslusanje brez povezave, poslusanje v poljubnem vrstnem redu, kakovost zvoka je visoka,
poslusanje s prijatelji v zivo in razvr§€anje ¢akalne vrste za poslusanje (Spotify, brez datuma;
Pomales, 2016).

Dostopnih je milijone glasbenih vsebin, ki jih majo v svoji bazi s sklepanjem pogodb z
zalozbami in neodvisnimi izvajalci. DoloCen odstotek od dobicka platforma izplaca njim.
Dohodek je sestavljen iz predvajanja oglasov in placil naro¢nine. Na pretok zasluzijo nekaj
centov, odvisno od $tevila pla¢ljivih uporabnikov in priljubljenostji umetnika (Pomales, 2016).

Zaradi burnih razprav, ali je takSen nacin delovanja slab za umetnike in industrijo, Se je mnogo
glasbenikov odlocilo za umik svojih pesmi s platforme — npr. Taylor Swift leta 2014. Isti
razlogi, kot so polemika skozi celotno obdobje pretakanja glasbe na internetu, so bili glavni za
ustanovitev platforme — boj proti glasbenemu piratstvu. Z brezpla¢nim deljenjem vsebine preko
Napsterja se je piratstvo povecalo, ker so povecevale tudi druge piratske strani za prenos in
deljenje glasbe (Pomales, 2016).

Platforme, ki delujejo na takSen nacin, resujejo prodajo, ki belezi upad zaradi boja s piratstvom
in zmanjSanega zanimanja. Priljubljenost pretocne glasbe je ponovno spodbudila glasbeno
industrijo k prodaji. Gre za industrijo ena na ena in ne ve¢ ena proti mnogim, Kot to velja za
radio. PlaCevanje preto¢nosti je majhno, saj placujejo zalozbam, ki nato dajo denar umetniku,
tekstopiscu in drugim glasbenim strokovnjakom. Za Studente so uvedli niZjo ceno za placljivo
storitev, ponudili so druzinski paket, ki vkljuCuje do Sest druzinskih ¢lanov in je cenejsi;
premium solo in duo, pri cemer je duo v primerjavi s solo cenejsi, saj ga uporabljata dve osebi
(Spotify, brez datuma). Placilni sistem daje prednost priljubljenim umetnikom (Pomales, 2016).

Pri preto¢ni glasbi ne gre za kupovanje posamezne enote, ampak za kupovanje dostopa do
glasbe za doloc¢en Cas. Piratstvo je opaznejse pri Studentih in dijakih, ki imajo nizek prihodek,
stroske pa dokaj visoke. Vzroki za piratstvo so v razli¢nih starostnih skupinah razli¢ni; to so
npr. dostopnost do glasbe, omejenost poslusanja na dolocen cas, vSecnost pesmi (skladba ni
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dovolj vse¢, da bi jo kupili, vendar jo poslusajo), brezpla¢na verzija Spotify jim ne ponuja
najbolj$e uporabniske izkusnje ipd. (Pomales, 2016).

V letu 2017 so bili obtozeni lazne glasbe. Spotify naj bi zacel placevati izbranim umetnikom za
ustvarjanje glasbe, ki so jo nato uvrstili med priljubljene. Uporabljena imena so bila lazna. To
so naredili z namenom zapolnjevanja vrzeli, nadzora kakovosti in zaradi ugodnej$e licen¢nine.
Obtozili so jih, da drugi glasbeniki zaradi tega nimajo ve¢ istih moznosti za zasluzek in
pridobivanje nove publike, kot so jih imeli prej, hkrati izpodrivajo umetnike, ki niso popularni.
Imeli so tezave z odhajanjem umetnikov s platforme in uveljavljanjem avtorskih pravic
(Goldschmitt, 2020).

TikTok

Je ena najhitreje rastocih in najpopularnejSih platform med mladimi, ki so jo trzis¢u prvic
predstavili na Kitajskem v septembru 2016. Platforma je najprej delovala le na domacem trziscu
in bila poznana pod imenom Douyin. Naslednje leto so se odlo¢ili in platformo predstavili
mednarodni javnosti (Ditto Music, 2021).

Prvotni namen je bil izmenjava kratkih videoposnetkov, kjer so ljudje plesali ali se pretvarjali,
da pojejo katero od pesmi, ki jih najdejo na TikToku. Skozi ¢as se je preoblikoval v platformo,
kjer vsak najde videe, ki ga zanimajo. Kot ve€ina platform za mlade Se ponujena vsebina
prilagaja uporabnikovim interesom in jim tako predlaga vsebino, ki bi bila za njih relevantna,
in sicer s pomocjo umetne inteligence, ki podpira delovanje aplikacije (Ditto Music, 2021).

S prevzemom Musical.ly so prodrli na ameriski trg, kjer so kmalu postali zelo popularni. Kljub
lansiranju aplikacije konec leta 2016 oziroma v letu 2017 v tujino je uvr§¢ena na sedmo mesto
najveckrat naloZenih aplikacij v letih 2010-2020. S svojo prepoznavnostjo so postali mo¢an
konkurent tedaj mo¢no uveljavljenim druzbenim medijem — na zahodu zelo priljubljenemu
Facebooku. Kljub vsemu so aplikacijo v nekaterih drzavah prepovedali zaradi zgodovinskih,
politicnih in drugih nazorov Kitajske (Indija, Pakistan — kasneje opustil prepoved). Kljub
podobnostim med aplikacijami in dodajanjem novih opcij TikTok belezi najhitrejSo rast v tem
obdobju (Ditto Music, 2021).

Mnogo ljudi Ze opozarja, kako je TikTok spremenil glasbeno industrijo, omogocil neznanim
glasbenikom, da se izpostavijo. Postal je eden najzanimivejSih nafinov promoviranja glasbe.
Velike glasbene zalozbe sklepajo pogodbe z najbolj viralnimi pesmimi. Pomembno je biti tudi
na drugih platformah za glasbo, kot so Apple Music, YouTube, Soundcloud ipd., ter deljenje
preko druzbenih medijev, kot so Facebook, Instagram, Twitter ipd. Primeren kraj za promocijo
glasbe je tudi Spotify, kjer delajo seznam najbolj priljubljenih pesmi. Delovanje na platformi
lahko prepustijo drugim ali to delajo sami (Peleg, 2022).

TikTok lahko glede na uporabo pri glasbenikih ter glede na namen in nacin, kako so bili posneti,
delimo v ve¢ kategorij. Med najpopularnejSimi so (Tandberg, 2022):
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— dueti: dva videa, ki sta zdruzena in se predvajata istocasno. En del obi¢ajno posname pevec,
drugega posnamejo gledalci.

— stitch: podobno kot duet, omogoca zdruzevanje videovsebin z Ze obstoje¢im videom, ki ga je
objavil nekdo drug. Videa se ne predvajata hkrati, ampak eden za drugim.

— v Zzivo: predvajanje v zivo, kjer lahko nastop posnamejo. Poslusalci imajo moznost
komentiranja.

S pomocjo hashtagov so se ustvarile skupnosti. Najpopularnejsi v letu 2021 so bili #BookTok,
# SportTok in #LearnonTikTok. Platforma ima svojo zvo¢no knjiznico, ki se imenuje TTAL —
TikTok creator marketplace. Uporabniki lahko glasbo iz te knjiznice dodajo v svoje
videoposnetke. Kdo je izvajalec in katera pesem se predvaja, bo izpisano na videoposnetku
(Tandberg, 2022).

Platforma ima svoj sklad za ustvarjalce, s tem jim Zelijo omogociti ustvarjanje prihodkov s
pomocjo njihove vsebine. Za zaprositev v skladu morajo biti polnoletni (18+), imeti 10.000
sledilcev in ve¢ kot 100.000 ogledov videov v zadnjem mesecu, pomagajo si Se z ogledi in
angaziranostjo. Sklad je lokacijsko omejen na veé¢ drzav, kot so ZDA, Neméija, Spanija,
Francija, Italija in Anglija (Tandberg, 2022).

Med predvajanjem v zivo lahko gledalci podarijo virtualna darila, ki jih vidijo vsi gledalci. To
so animacije ali nalepke. Notranji valuti sta kovanci in diamanti. Kovance uporabljajo za nakup
daril, kovance kupijo za pravi denar. Darilo se ob odprtju pretvori v vrednost, izrazeno z
diamanti; ustvarjalec jih lahko pretvori v zunanjo valuto. Obstaja tudi gumb, ki je namenjen za
neposredno napitnino; omejeni so na 100 $ na transakcijo in na 500 $ na dan. Upostevajo
nekatere kriterije: starost, lokacijo, Stevilo sledilcev, v enem mesecu morajo dose¢i 1000
ogledov na video in v roku enega meseca objaviti vsaj tri videe (Tandberg, 2022).

V letu 2022 so lansirali platformo SoundOn, kjer lahko umetniki nalagajo svoje pesmi. Prvo
leto gre ves prihodek umetnikom, naslednje leto se zmanj$a na 90 %. Nalaganje svojih pesmi
na SoundOn omogoca nalaganje pesmi na ostale platforme, kot so Spotify, Apple Music ipd.,
glasbo licencira$ TikToku (Tandberg, 2022).

Platforma ima tri vrste pridobivanja sredstev oziroma prihodka, in sicer oglasevanje, e-
poslovanje in nakupe v aplikaciji. Oglasevalci lahko zakupijo prostor za svoje oglase,
specializirano za razli¢ne segmente. Prihodki, dobljeni preko platforme, so zaznani kot nizki,
uspesnejse so tradicionalne poti. TikTok v vec€ini uporabljajo zato, da ob¢instvo pritegnejo na
druge platforme, kjer je dobicek vecji. Postala je platforma za trzenje. Z YouTube miselnostjo
tudi ostale platforme tezijo h kvantiteti obCinstva in ne k njegovi kvaliteti (Tandberg, 2022).
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Platforma je dobro mesto za objavo kratkega izseka nove pesmi in spremljanje reakcij
obcinstva. Ob¢instvo se z umetnikom bolj poveZze, ko poleg glasbene vsebine objavlja izseke iz
svojega zivljenja (Tandberg, 2022).

S pomocjo TikTok platforme so glasbeniki zaceli improvizirati jazz s kratkimi videi. Okoli te
ideje se je razvila skupnost, ki je poznana pod JazzTok. Oblikovali so se leta 2020 s pomocjo
ponavljajo¢ih interakcij. S funkcijo TikTok Duet glasbeniki z razli¢nih koncev sveta ustvarjajo
nove razli¢ice poznanih pesmi. Ta funkcija uporabniku omogoc¢a ustvarjanje novega videa, in
sicer na nacin, da igra isto¢asno z obstoje¢im videom. Videe se med seboj lahko poveze (Kaye,
2023).

Aplikacija nemudoma, ko jo prizgejo, ponudi videoposnetek, ki je dolg okoli 30 sekund, pod
njim se nahaja opis. Za ogled naslednjega videa s prstom potegnejo navzgor. Poleg teh videov
ima razdelek Zate, kjer je prisotnih ve¢ pomanjSanih videoposnetkov. Videov je mnogo,
izlistujejo se skrbno izbrani preko algoritma. Poudarek je ravno na tej videovsebini in ne na
iskanju videov ali pregledavanje po Spremljanju, kjer so prikazani videoposnetki ljudi, ki jih
spremljajo (Kaye, 2023).

Funkcija Duet ima poleg osnovnih funkcij, ki jih imajo tudi drugi mediji— snemanje, urejanje
in nalaganje videovsebine — moznost, da dolo¢en zvok uporabijo naprej — »uporabi ta zvok«.
To omogoc¢a uvoz zvoka iz obstojecega videa v novega. Med svojimi funkcijami ponujajo izrez
videa, ki se predvaja na zaCetku njihovega videa. Namesto obi¢ajnih pisnih komentarjev imajo
moznost Videoodgovarjanja na komentarje, ustvarijo nov video, s katerim nekomu odgovarjajo
na komentar. Na takSne naine uporabnike spodbujajo h kreativnemu ustvarjanja vsebine.
Nekatere funkcije iz Musica.ly so bile prenesene na TikTok, kot npr. spodbujanje k ustvarjanju
in delitvi videoposnetkov, vkljucitev vsebine starih videoposnetkov v nove. Pri vsaki delitvi se
uporabniki odloc¢ijo, ali bodo funkcijo Duet ostalim omogo€ili ali ne. Ostali lahko dodajo svojo
reakcijo, odgovor ali novo vsebino. Podobno funkcijo sta dodala YouTube z YouTube Shorts
in Instagram z Instagram Reels (Kaye, 2023).

Skupine se najdejo z uporabo hashtagov. Z medsebojnim sledenjem uporabnikov se le-ta
utrjuje. Komunikacije in aktivnosti je ve¢. Z aktivno vlogo so postali vzajemni partnerji, kar
omogoca brskanje vsebin preko Spremljanja. Samo vzajemni partnerji lahko posiljajo in
prejemajo sporocila preko TikTok internega sistema za sporocanje (Kaye, 2023).

Podobne funkcije in namen za glasbenike ima ve¢ platform. Vkljucujejo asinhrone in sinhrone
medijske nastope. Asinhroni vkljucujejo posnetke, ki so posneti na daljavo, nalozeni na internet,
kjer se zdruZijo, uredijo, naloZijo ali izdajo. Primer tega nacina je projekt YouTuba Playing for
Change, ki je zdruzil vec tiso¢ vokalistov s celega sveta za nastope. Medtem ko sinhroni
pomenijo ustvarjanje glasbe na razli¢nih lokacijah hkrati. Projekt, ki je bil narejen s to metodo,
je bil Together Apart. Glavna tezava je zamuda pri prenasanju zvokov. Dober primer pri
premoscanju te tezave sta Zoom in Skype (Kaye, 2023).
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Interakcija je bila asinhrona in bolj spros¢ena; ni bilo toliko na¢rtovanja, vec¢ja svoboda. Vecina
glasbenikov ni usposobljena za urejanje videovsebine in zato jim je preprostost TikToka zelo
vied. Ceprav se platforma tako kot ostale sreduje s tezavo z zakasnitvijo. Ugotovljena je bila
slabsa kakovost zvoka, ki so jo glasbeniki premagali sami z nekaj triki; nekdo je odkril, kako
zvok izboljsati, kar se je nato Sirilo po celi skupnosti (Kaye, 2023).

Cilj duetov je vzdigniti ostale, fokus ni na eni osebi, ampak na ustvarjalnosti. S povzdigovanjem
sebe omejijo sodelovalno ustvarjalnosti. Sodelovanje vodi v socialno ustvarjalnost; isti motivi,
odnosi in norme v okolju brez povezav, izkoris¢a prednosti platform. Zacetek izplacevanja
umetnikov je pomenil, da ob uspe$nosti dueta izvorni ustvarjalec ne dobi skoraj ni¢esar, ¢eprav
je lahko stvar viralna, kar poudarja, da je pomembna ustvarjalnost in medsebojno podpiranje.
Kasneje so imeli skupaj koncert v zivo, razvila so se mnoga sodelovanja in priredbe pesmi
(Kaye, 2023).

Poleg hitre svetovne rasti hitro rast belezijo tudi v Sloveniji. Slovenski portal Slovenska
oglasevalska zbornica je v aprilu 2022 pisal o ekspulzivni rasti platforme tudi pri nas. Je edino
in najhitreje rastoce druzbeno podjetje, ki je v letu 2021 belezilo ve¢ kot 100.000 uporabnikov.
Ta trend so belezili tudi v Srbiji in na Hrvaskem. Ceprav ima Facebook najveé¢ uporabnikov,
TikTok beleZi hitrejSo rast. Na Hrvaskem so v letu 2021 izdali knjigo o TikToku — Vodi¢ kroz
TikTok avtorjev Velimirja Grgi¢a in Andree Kucis. Kmalu je platforma postala pomembna tudi
za podjetja in njihovo interakcijo s publiko (Netokracija, 2021; Nova.rs, 2022).

Slika 2: Rast uporabnosti Tik Tok aplikacije

Vir: Pastukhov (2020).
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Priloga 3: Transkripti intervjujev

V nadaljevanju se nahajajo transkripti intervjujev, ki so bili izvedeni z osmimi osebami.
Izvedenih je bilo sedem delno strukturiranih intervjujev s priblizno tridesetimi vprasanji.
Najprej sta slovenska transkripta, nato hrvaski duo, Spanka, dva solo srbska izvajalca in na
koncu predstavnik hrvaske rock skupine.

Intervju 1
Hvala. Koliko casa se ze ukvarjas z glasbo?
Z glasbo se ukvarjam ze od Sestega leta, torej letos bo 18 let.

O, uau. Koliko ¢asa pa imas svoj ansambel?
Ansambel imam Ze pet let, v bistvu ta, ki ga imam sedaj. Prej pa sem bil v bistvu Ze v eni
skupini, smo bili pa ze dve leti. Tako da ¢e kombiniram vsa skupna leta, osem let vse skupaj.

O super. Kaj je tvoj glavni vir primarnega dohodka oz. kaksno viogo ima pri vsem tem oz. pri
pridobivanju prihodka glasba? Se pri glasbi ukvarjate tudi s promocijo drugih izdelkov in
podobnih stvari? Zakaj ja oz. ne?

Glasba nam v bistvu, sam glavni vir dohodka mi je sicer sluzba, glasba mi je kot dodatni vir
zasluZka in v bistvu, v bistvu pomaga mi v bistvu pri samo nabavi opreme, tako da se v bistvu
pokrijem glasbo z glasbo in sluzbo za privatno Zivljenje. Drugo vprasanje prosim? Ce se
ukvarjate s promocijo izdelkov, kar je zelo popularno, da glasbeniki to delajo za podjetja in te
stvari. Aha, ne. Mi se s tem $e ne ukvarjamo, mi se bolj ukvarjamo s promocijo samih sebe,
tako da, za naSe nastope.

Kaj pa ostali ¢lani, dela kdo samo za glasbo ali imajo tudi vsi sluzbe?

Vsi so v bistvu zaposleni drugje, mehaniki in kot monterji in v bistvu glasba nam je vsem kot
dodatni vir, kot neko veselje.

O, super. Kako pa se izklopite iz spletnega okolja, kako potegnete tisto mejo med spletnim
okoljem in fizicnim?

Ja, ze sami nismo fantje tako vezani na ta socialna omreZja, da bi se stalno nekaj objavljali, tako
da v bistvu, kar je nujno, objavimo, ostalo smo pa v bistvu dosti privatizirani v svojem lastnem
zivljenju, fizi€nem.

Kdo pa vam vodi drugace vas Instagram profil?

V bistvu vsi mi¢keno nadzorujemo, vsi pomalo, tako da glavne objave dela kitarist, ostali pa
potem, jaz kot vodja, pa potem $e kaj svetujem in take stvari.

O, super, na katerih druzbenih medijih pa ste vse prisotni? Na katerih ste zaceli? In zakaj ste
se odlocili za te druzbene medije? In katere cilje poskusate z njimi doseci?

V bistvu uporabljamo tri glavna omreZja, torej Facebook, Instagram in YouTube. Zaceli smo v
bistvu s Facebookom, zato ker je bil tisti ¢as tudi najbolj popularen, Se zdaj trenutno deluje,
sedaj Se bolj, ker ga uporabljajo starejsi in nas v bistvu preko tega Ze vidijo. Instagram je v
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bistvu ze skoraj enakovreden z njim. YouTube pa uporabljamo za objavo nasih avtorskih
skladb, tako da v bistvu filamo [pogovorno: zapolnjujemo] platformo. Tako, da v bistvu ja to
je to.

V bistvu na drugi del vprasanja si Ze odgovoril, da v bistvu pridete do publike.

Ja tako, tako.

Koliko casa se s svojo glasbo promovirate preko druzbenih medijev, si Ze povedal. Glede na to,
da imate tudi osebne medije plus od skupine ali se te objave kaj prikrivajo ali se ne prekrivajo,
tako da v bistvu nekaj objavite in na osebnih in na skupnem ali kako poteka ta del?

Ja, se kar malo potem prekrivajo, tako sami, sploh ko damo ven kakSen avtorski komad, v bistvu
takrat vsi delimo v bistvu naSe objave iz ansambelskega Instagrama oz. spletnega omrezja, tako
da se v bistvu samo ponavljajo nam objave. Torej, kar objavimo kot ansambel, potem tudi sami
delimo naprej, v bistvu tako vidijo sledilci naSe spletne strani plus sledilci nas osebno, fizicno
v bistvu iz privatnih.

Super. Kater od medijev se vam pa zdi trenutno najpomembnejse in zakaj?

V bistvu najbolj pomembno se nam Se vedno zdi Facebook in YouTube. YouTube zaradi tega,
da lahko sploh objavimo, kar v bistvu ustvarjamo, avtorske skladbe, posnetke, da se $e bolj
promoviramo. Facebook, kot sem Ze prej omenil, da je v bistvu Ze postal popularen tudi ze med
starejSo populacijo, tako da v bistvu nas tam tudi ljudje Se hitreje opazijo. Starejsi so v bistvu
Se bolj obcutljivi, tako kot smo bili, ko smo bili otroci, ko smo Facebook $ele zaceli uporabljati
in bistveno ve¢ delijo.

Kje vidite prednosti oglasevanja preko druzbenih medijev in kaj smatrate kot najvecje slabosti?
Ja, slabosti je to, da si komentarje vsak privosci, kar Zeli, tako da smo vc¢asih kar malo primorani
brisati kaksne dolocene stvari, ker gre samo iz fovsije in nesramnosti. V bistvu vandalizem
spletni. Prednost nam je pa to, da sami lahko sebe promoviramo, da ljudje vidijo preko socialnih
omreZij, kaj mi po¢nemo na privatnih zabavah, na javnih prireditvah, tako da v bistvu tudi vejo,
kdo sploh nas§ ansambel je. Tako da, da bi bilo Se kaj slabega, je pa problem v tem, da smo
potem hitro vezani, zakaj ne objavljamo veliko, sem rekel, pa se potem sprasujemo, mi pa tudi
nismo sami karakterji, ki bi bili tako mo¢no izpostavljeni, da bi se sami neki promovirali na
vseh koncih, ker nimamo ¢asa. Raje se posvetimo temu, da v bistvu sam fizi¢ni $pil, v glavnem
$pil, opravimo dobro in da nas ljudje tam napre;j silijo, ampak Facebook in pa YouTube sta pa
7Ze taka, obveza, da ostali vidijo, da smo Se aktivni.

Super. Na kaksen nacin prilagajate svojo vsebino razlicnim medijem in razlicnim obozevalcem?
Vam Se kdo od zunanjih pomaga pri oblikovanju vsebine?

Mhm, veliko nam pomagajo v bistvu dekleta, ker imajo, punce kot punce imajo ve¢ obcutka za
te stvari, za oblikovanje, to priznamo in nam velikokrat objavo samo, sploh kaksne slike
oblikujejo, da ni samo slika, ampak tudi malo pofotosopirajo, da vsaj majcken efekt nastane iz
nje. Drugace pa ne vidimo neke drugacne.
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Drugace prilagajate kej vsebino na Facebooku, da je drugacna kakor na Instagramu, ali je
ista?

Ja, v bistvu ve¢inoma v zivo, Kar je v zivo story-e uporabljamo, bolj kot Instagram, slike kot
trajnostno, tisto uporabljamo potem pa Facebook. Sicer pa Ze ti dve spletni omrezji sta povezani
in se med seboj Ze dopolnjujeta, tako da ja. Vsebino prilagajamo, da je nam vSec¢, pa da drugim
pokazemo, da smo Se vedno skromni, da nismo neki naduti glasbeniki.

Super. Kaksno pa je vase mnenje o tradicionalnih medijih; TV, radio, nastopi v Zivo?

Ja, nastopi v zivo so Se vedno najmocnejsa, v bistvu najmocnej$i vir za nas in najpomembnejsi,
saj tam Sele ljudje vidijo, kdo smo. Ker danes je Ze itak, socialna omrezja so polna teh objav
glasbenikov in se ze vse ponavlja in smo rekli, da bomo delali v zivo najboljse in tukaj se najbolj
pozna in tudi Se vedno dober glas seze v deveto vas, e vedno velja. S TV-programi pa je ratala
majcken problematika s tem, ker imajo vsi Ze nekakSna kuhinja ratuje [pogovorno: postaja] in
v bistvu priloznost pridobijo le posamezniki oz. eni in isti, tako da tukaj je Se tale ¢rna luknja
naSe zvrsti. Radii so pa kar aktivni, tako da. Na radiih se velikokrat vidimo in sliSimo in z
raznimi razliénimi postajami, ki podpirajo tudi naso zvrst glasbe, tako da ja. V bistvu se
posveamo vsem, da bi prisli tudi na televizijo in ostalem, ampak najmocnej$i trenutno so
privatni $pili, pa tudi radio recimo.

Radio in televizija, kateri programi vam dajo najvec Sanse pa to? Ali je pomembno bolj to, da
imate veze?

Zdaj glede na to, da je vse bolj se posodobilo tudi glede ansamblov in novih zasedb, je radio
zacel bolj spusc¢ati medse, zato ker je nova generacija ansamblov in jim primanjkuje posnetkov
in kadra, kar se ti¢e vsebin in v bistvu to so programi, kot so radio Veseljak, eden najmocne;jsih,
radio Sraka tudi Zeleni val, Radio Gorenc, radio Ptuj in §irSe naprej, tako da smo kar se radiev
ti¢e, smo kar tako vabljeni kot radio Koper na primer, z radii je veliko lazje kot s televizijskimi
oddajami, ker ih preprosto ni ve¢. Tudi radio Veseljak je postal radio Vizija, tako da je v bistvu
tudi Ze tukaj malo povezano. Golica TV je sedaj $la pod Veseljak, tako da je to vse eno in isto,
vse se zdruZuje in je samo Se ena platforma, prakti¢no receno, se samo ponavljajo kanali.

Tako da v bistvu, ce pridete na Veseljak, pridete tudi na Golico?

Ja, to je sedaj v bistvu vse isto. Golice ni ve¢ kot posamezni kanal, ampak je ratalo vse kot radio
Golica in Veseljak, no v bistvu kot radio Vizija. Tako da je vse povezano. Tudi programi so,
tudi njihovi voditelji so sedaj tukaj.

Nisem vedela iskreno, ne prizigam televizije. Tudi jaz ne, slu¢ajno vem, haha.

Kaj smatrate kot pomembne dejavnike pri sami objavi neke vsebine? Kaj je tisto, da boste
objavili ali ne boste?

Pri nas je pomembno, prvo kot prvo, kvalitetna izvedba, da je vsaj za posluSanje, da ni kar nekaj
in da pokaZzemo to, kar dejansko smo, da ni neke lazne krinke zadaj za tem, ampak da ljudje
vidijo, tako igrajo, taksni so, vidi se preprosti, niso zafnani, to nam je najbolj pomembno, no.
pa vsak, glede na to, da nas je pet fantov, na vsaki sliki eden mizi, se vedno i$ce tisto ta najlepso
in zmeraj izberemo vsaj tako. Potem pa, ¢e Ze druge ni, zmeraj kombiniramo, tako da vsako
objavo nekdo drug malo grse izpade, ampak to je to, kompromis.
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To je dobro. Kaj pa glede barve, vsebine, pa ne vem fondi imate tudi kaj?

Kot filtri?

Tudi to.

Bolj ne. Cim bolj klasi¢no. Ce bi bilo &rno-belo, bi bilo pa érno-belo. Tako da, ne kompliciramo
¢isto nic.

Ok, super. Katere nove trende zaznavate pri sami uporabi druzbenih medijev?

Ja, sedaj sploh novi trendi so postali, sicer na novem tem, na dokaj novem tem spletnem omrezju
TikTok, ti krajsi izseki, mogoce teh glavnih pesmi, teh uspesnic in veliko skupin tudi prakticira
to, da se posname na nekih ¢udovitih lokacija ali na snemanju videospotov. Tako da, uporabijo
vse na to. In trend je postal tak da, tudi, sledijo ansambli ta glavnemu ansamblu, ki je sedaj
uspeva, oz. glavni skupini in velikokrat rata to po istem kopitu. Tako da opaZzamo, da se je
zacelo spet vse ponavljati, ampak pustimo ¢asu ¢as, da se obrne tudi na naso stran.

Kako se vi odlocate, katerim trendom boste sledili in katerim ne?

V bistvu delamo na tem, kar pase nam, tako kot sem Ze prej rekel, glasba nam predstavlja neko
veselje, zivljenje in nismo vezani na to, da bi morali. Torej, vezani smo na to, kaj nam pase ali
bomo ali ne bomo je to naSa stvar in isto tudi objava, snemanje raznih komadov, najprej
poslusamo, preberemo besedila, posluSamo melodije, probamo potem tudi izvest in ¢e opazimo,
da to ni to, je enako tudi z objavo. Ce to ni to, &e nekdo nekaj v dvomih, najprej upostevamo,
da se vsi vsaj strinjamo, da imamo vsaj, v redu je. Vsaj, da je nekaj na tej fazi, ker no€emo si s
tem, v bistvu spletne objave nam lahko hitro tudi ustavijo naso dobro reklamo, ne. Da je nekaj
pod prisilo, pa da ljudje skus [pogovorno: vedno] opazajo, da ti sledijo, potem tudi unicuje$
privatno Zivljenje in ti tudi velikokrat na cesti kej na tak sistem.

Mhm, razumem. Ste drugace v preteklosti sledili kakim trendom Ze ali greste res kakor se vam
zdi v tistem momentu?

Mi smo bolj tako, go with a flow [anglesko: iti s tokom], imamo ta koncept. Ce nam pase, nam
pase, veckrat ne objavimo, kot pa objavimo, tako da nas, v€asih se bolj kregamo zaradi tega,
zakaj nismo, ne. Ampak na koncu opazimo, nam je samo pomembno, da so ljudje po tisti zabavi,
po tistem nastopu zadovoljni, ostalo bo pa ze prislo.

Ok, super. Kaksno je vase mnenje o prostem dostopu vseh pesmi ali bolj podpirate CD-je, kjer
sta objavljeni dve pesmi, ostalo pa morajo kupiti?

Pa¢ mi prakticiramo, ker v dana$njih ¢asih Ze CD-ji pocasi grejo iz mode, tudi teh kasetnikov
o0z. ze kasete so bile v€asih popularne, Se jaz se jih poslusal, smo imeli Se kasetofon in te stvari,
to je glavna stvar, stolp so rekli temu. Ja. In je bil zakon. Ampak problematika je ratala v samem
prenosu teh skladb, nekatere skladbe so zaradi tega prakti¢no neznane od znanih izvajalcev.
Recimo, primer dajem ansambel Lojzeta Slaka, ima veliko skladb, ki jih mogoce, veliko sploh
ne ve, da obstajajo, ker je to ostalo le na CD-jih in se ni naprej preneslo na omrezja in to imajo
tudi problematiko, sedaj radio Vizija, kot sem prej omenil, ker rabijo videomaterial, ne. In te
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stare pesmi so bile v€asih le avdio posnete in zdaj nekako poskusajo te pesmi ozivit s tem, da
neke slike limajo skupaj, vsaj toliko, da je. Tako da, vezani smo v bistvu na to, kako gre ¢as,
moramo majcken trendom sledit zaradi tega, ker lahko hitro zastaris. Tako.

Kaj pa sedaj, ko so Spotify in te variante, ko ne rabis v bistvu videa?

Spotify je sedaj taka oblika, ki je v nasi zvrsti $e tako, no. Tisti res glavni, glavni izvajalci, Ki
imajo po milijon ogledov gor, ga uporabljajo, mi manjsi ansambli trenutni smo pa, v bistvu nam
je to neka taka slepa toCka, ki se nam ne zdi tako pomembna, da bi mi potrebovali Se Spotify,
ker delamo za Slovence, delamo za naso publiko, tako da Slovenija je dokaj majhna in se hitro
vse razve, tako da ni neke velike potrebe. Ce bi bili mi neki rockerji oz. nek angleski stil, oz.
to, kar bi lahko igral tudi v tujini dale¢ stran ne, da bi me zastopili, je maj¢ken lazje ta Spotify,
pa bolj prakticen, ker je velika in mo¢na platforma. Pri nas pa tega ni, ne rabimo.

Kaksna se vam zdi konkurenca v sami glasbeni industriji, sploh ce se osredoto¢imo na
promoviranje preko druzbenih medijev, se vam zdi, da ta narasca, pada, ostaja ista, ce gledate
skozi leta, 20 let nazaj in sedaj?

Kar se konkurence tice, ja, postalo je tako, da v bistvu ansambli nismo ve¢ konkurenca, sploh
tukaj dolenjski konec, smo bolj povezani med seboj. Je pa res, da v¢asih je bila ta objava in
konkurenca in objav, res ansambli tudi skupaj niso ¢lani stali, ker ti si moja konkurenca in to je
to. Pri nas pa je konkurenéno objavljanje, ja eni so zelo pridni, kar se tega ti¢e in so na momente
mogoce tudi zelo vsiljivi s temi stvarmi, tako da smo rekli tudi mi, da tega ne bomo delali,
ampak vidimo, da s tem se pac pridobiva mlajSo generacijo, za katero menimo, da tudi oni bodo
enkrat se ustavili in bodo v bistvu zaceli poslusati, kaj objava govori, ne samo, kako zgleda.
Ker danes ljudje Ze bolj poslusajo z o¢mi, sSmo rekli, nas pa naj z usesi.

To je res. Torej tvoje mnenje je, da se sploh tukaj na Dolenjskem med sabo bolj povezujete
glasbeniki, si pomagate?

Ja, to je sedaj nas novi moto. Tudi jaz sem en del tega, da bi pa¢ ansambli bolj skupaj stopili.
Dolenjska je bila od nekdaj poznana po tem, da so ansambli med seboj malo zleht, malo Skrti
ne, torej, ¢e jaz ne bom, tudi ti ne bos. In sedaj smo zacel, nove generacije smo zaceli tudi malo
bolj med seboj sodelovati, ker Stajerci to Ze uporabljajo, Gorenjci in druge regije so dosti
mocnejSe glede tega, ravno zaradi tega, ker si tudi Ze priznani ansambli pomagajo mlaj$im in
jih, ne vem, vzamejo kot predskupino na dolo¢enih veselicah oz. nastopih, tako da sedaj delamo
Se na tem, da bi tudi tukaj Dolenjska regija majcken s tem zaZivela. Tako da nam je bolj
pomembno na medsebojnem sodelovanju kot pa na konkurenci.

Kaj pa chatGPT pa to, kej uporabljate?

Da bi oni nam napisal, v bistvu ne. Sem pa enkrat probal nekaj preko tega, ampak ne za muziko.
Koncert smo imeli, rabil sem govor, mudilo se mi je, ker sem bil organizator vsega. Voda mi je
v grlo tekla. Ves tisti govor se ti zdi najmanj pomemben, na koncu sem ga pisal tisti dan, ampak
sem si ga napsial tako, da sem ga lepo povedal, da ni bilo ves tisto, tukaj si ti sproscen, ker si
ena na ena ali pa tudi ¢e so ljudje, ko pa si ti enkrat na odru, ko moras ljudem, ki te poslusajo
Cisto polno. Ves, tudi jaz, ki mi ni problem govorit, se tezko, tezko umirim. Je adrenalin¢ek in
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trema. Pa tudi tisto, ko jecnes, pa ves da si, pa narod sploh pogrunta ne. Ti vse slisi$, kot govorni
nastop v Soli. In sem probal napisat in berem jaz tisto, napiS$i mi govor o tem pa tem pa tem,
skrajSej, Se malo, ker mi je napsial spis, jaz rabim pa krajsi izsek. SkrajSa, jaz to preberem. Sej
je bilo lepo napisano, samo ves kaj potem to rata, to nisem jaz, te besede. In ves, te besede moje
so uporabljene v tem dolenjskem narecju, pika amen konec. Tudi ¢e knjizno govorim, slisi$
malo, da je. Se mi Ze jeca, na tak sistem. Takrat sem probal in rekel nikoli vec. To, da bi pesem
hotel napisat, da mi napiSe notri, al mi vse drugo napise kar ¢eS. Enkrat je en napisal noter, ko
smo se pogovarjali, je rekel, sej je napisal lepo, boljse kot PreSeren in vsi skupaj, ampak potem
ko ti to beres, ni vsebina za nas. Take besede, tako besede, same rime, postavke, zaporedje rim
ni abba ali aabb, vse aaaa ... Tako da res, ves. Zaradi te umetne inteligence izgubljamo pristnost
ljudskega izrocila. Zato pa jaz narodno muziko pocasi ne morem vec poslusati, pa¢ kot izvajalec
jo imam rad, zivim za njo, ampak narodnozabavna muzika je do Rozice, pa recimo §e Nemir
tisto, kar delajo, pa Pogum. To, kar se pa sedaj dela po koroni, to zame narodna muzika ni vec.
Kaj pa to, ko sedaj vsi vkljucujejo bobne v ansamble oz. bolj pop ali rock?

Misli§ kot Atomik Harmonik in turbofolk. Zaradi tega, ker se je to spet malo obrnilo. Ce
gledamo tiste najine generacije, ko sva bila midva Se v vrtcu. Recimo Atomik Harmonik, ta stil
je sedaj. Kaj se dejansko dogaja, prej je bil Slak ta glaven, potem se je generacija obrnila pa so
zaceli Atomik Harmonik, zdaj bo verjetno rock in kaksna balkanijada prisla in potem bo spet
priSel ¢as za narodnozabavno muziko. Torej, menja se. Kot vojne, vse se ponavlja, kot vidi$
zgodovino in isto je pri muziki. Ves, zdaj predstavljamo ta pop varianta v bistvu turbofolk, bi
prej rekel, kar mi gre v¢asih malo na zivce, ampak glej, ¢e ljudem tako paSe, naj tako delajo.
Samo jaz bi rad, da mene moji poslusalci poslusajo, nocem si jih pa sedaj neki lastit. Tudi
publike ne mores si ti zdaj prilastit, zdaj pa tako je, mene boste poslusali. Ja ne gre, ¢e me boste
poslusali, naj me, tudi realnost na teh spletnih omreZzjih, sploh kakSen YouTube je ratala, da se
da oglede kupit, da da§, ne vem, 50 eur pa imas 100.000 ogledov.

Tako poceni je to ratalo?

Ja in ves, koliko je nerealnih ogledov.

Tista kljukica na Instagramu je Ze manj kot 10€ na mesec ali nekej tazga. Taka banalnost.

Ja, glih to. Ampak je pomembna, ker te sam program mece naprej. In tvoj oZji izbor in na
lokacijo se nato ozira. Ves, meni je tako, prides tja, pa vidi§ 200.000 ogledov v enem tednu, ja
kaj da ne bos, pod kak$nim pogojem si ti 200.000 ljudi dobil, da so to poslusali pa nikakvo.
Potem pa pogledas naslednja dva meseca, pa samo 50.000 ogledov gor, ja ti 200.000. Mi tega
tudi ne delamo, da vidimo, kaj nam pase in kaj ljudem pase, kaj ljudem lezi, ko mi to zaigramo.
Tudi vidimo pri komadih, Y. pesem, ki smo ga tudi tukaj snemali, no, ta ima najve¢ ogledov.
In vidimo, da nam valcki lezijo ko sto hudic¢ev. Glih zdaj sem en val¢ek, bomo posneli, sem ga
napisal celega sam. Tako da imam, kar tako zanimive stvari. Ampak sej ves, ¢e bo narod sprejel,
pa ne more$ nikoli re¢. Glej, komad je dober, primerljiv z drugimi, vrhunski, ampak ni. Ves,
narod ga ne sprejme 0z. ga sprejme, ampak ne pride v ospredje, ker je druge kuhinje toliko.

Zelo dobro. Kako Zelite, da vas zazna vasa publika? Kako si vi v bistvu predstavljate vaso
publiko?
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Mi si predstavljamo naSo publiko nasmejano, z uzitkom pod odrom, da plesejo, pojejo z nami
in se obnasajo tudi temu primerno, ne kot da smo na nekem DJ festivalu oz. techno festivalu,
kar danes ratuje. Radi bi, da v bistvu ta narodna muzika pa¢ je narodna muzika in da se temu
ljudje primerno z nami obnaSajo. Mi tudi ne skacemo, mi tudi na odru se ne sla¢imo, na ta
koncept. Radi bi, da se Se vedno ohrani ljudski pristop nasega nastopa, da pridemo tja, da smo
za ljudi in ne finance. Zasluzek je na koncu.

Kako mislite, da vas zaznava vasa publika?

Pac, zaznava nas kot nek ansambel, ki se drzi nekega temelja narodnozabavne glasbe in dela na
kvalitetnem pristopu, da nam v bistvu predstavimo se, presene¢amo. Velikokrat sliSimo tudi,
ko pridemo na nastop, ravno zaradi tega mrtvega, v bistvu objavljanje na spletnih omrezjih,
marsikdo za nas sploh ne ve. In ko pridemo na kaksne dolo¢ene nastope, »aha, kdo pa so«, pa
si misli svoje »mladi fantje« unu, tretje, najverjetneje ne bo vse skupaj ni¢. Na koncu pa znamo,
pa presenetimo s tem, da v bistvu kvalitetno izvedemo, kot program, kot nastop in kot sam
pristop na zabavi smo, delamo profesionalno. Tako da vidim, da se ljudje na nas ozirajo kot
pozitivno in gledajo na nas kot ambiciozen, mlad ansambel.

Kako svoje osebno misljenje oz. svoje vrednote prilagajate svojim objavam na druzbenih
medijih in kako jih predstavite publiki?

Ja, v bistvu se najverjetneje ze kar malo ponavljam. Ne, ok je, zelo je dobro. Delamo v bistvu
na tem, da pokazemo, kdo smo, pa¢ nas ansambel, se delamo na tem, da v bistvu recejo, da nas
ne meSajo z drugimi. NaSe glavne emocije in ostale te stvari pus¢amo zadaj, probamo samo
pokazati ljudem, lej, Se vedno obstajajo ansambli, kateri uzivajo v tem. Ho¢emo samo to, da
ljudje spoznajo preko nasih objav, ko nas Ze samo pogledajo, glej fantje uzivajo, niso tam pod
prisilo, niso zaradi denarja tam kot glavnega razloga, ampak zaradi tega, da ljudem pokaZzejo
tistih osem ali pa dvanajst ur, da pozabijo tiste svoje kredite pa probleme doma, da se tam
majcken sprostijo.

Koliko svojega osebnega zivijenja pa v bistvu delite na svojem profilu z obozevalci in kako
pomembno se vam zdi, da svoje osebno Zivljenje delite z njimi?

Ja, zelo malo v bistvu. Osebno zivljenje predstavlja nam v bistvu zelo velik, velika prioriteta in
ne rabi vsak vedet, kdo smo, kaj smo v privatnem Zivljenju. Radi se predstavljamo kot ansambel
in smo ansambel, tam objavljamo pac tudi te vsebine, kar se tiCe pa privatno Zivljenja, pa se
nam ne zdi glih najbolj pomembno vsako stvar, da je tu, je tam, je tam, ne rabijo vedeti. Tako
da smo zelo dosti, svoje privatno Zivljenje dokaj skrivamo pred ostalimi zaradi tega, ker Ze tako,
sploh jaz, majcken bolj prepoznaven med ljudmi ze tako, ne samo zaradi ansambla, ampak pac
taka pojava sem in je ze tako tezko skriti kaksno zadevo in vc€asih prides, pa bi rad ljudem kaj
povedal, pa ze vse vejo. »Ja sej si objavil.« Ja, potem pa, kaj ¢mo se sploh §e ment [pogovorno:
o ¢em se bomo sploh Se pogovarjali]. Sem kar zadrzal zase in se potem tudi ne obremenjujem,
ker ta spletna omreZja znajo biti zasvojiva in je problem v tem, da ni vec tiste potrebe po tem,
da bi gledal, kaj se okoli mene dogaja, ampak samo kaj bom objavil. Tako da si zelim v bistvu
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sklopiti stvari takrat, ko sem privatno, takrat ko sem z ansamblom, sem z ansamblom, ko sem
privatno, sem privatno in to nobenega ne zanima.

Kako preverjate vaso uspesnost komunikacije s publiko?

Preverjamo jo v bistvu s tem, kako je, najveckrat nam povedo ogledi, kaj takega oz. odzivi,
deljenja nasih objav. V bistvu tle nam najveckrat, ker je le neka evidenca, sprotno vidis, ampak
najveckrat vidimo pa po tem, da ljudje kli¢ejo za ve¢ nastopov in smo v bistvu bolj, potem
vidimo. Vsako leto je vec Spilov, bolj teh vecjih, javnih, tako da nas ljudje pocasi prepoznavajo
in vidimo, da naSa komunikacija glede in fizi¢no in spletno pa¢ na socialnih omrezjih je dosti
kvalitetna, tako da vidimo, da smo pokrili Ze kar dosti rajona, nasega in v bistvu zunanjega.
Tako da smo zadovoljni s tem, kar imamo.

Super. Na kaksen nacin pa se povezujete z njimi?

Ja, najveckrat se, bi lahko rekli, z naso publiko povezujemo, sploh jaz, na primer grem med
ljudi med pavzami, ko igram. Tako da nisem, velikokrat me ne vidijo za mizo, da sedim pa jem,
pojem ze, ampak grem velikokrat med ljudi, da dobim povratno informacijo, kaj jim lezi, kaj
jim ne, mogoce kaksno kritiko, mogoce pohvalo. Poslusam. Tako da, ze tukaj naredim veliko
jaz. Takoj preverim, kaj se z ljudmi dogaja, kako se pocutijo na tistem delu. Véasih dobis
kaks$no povratno kvalitetno informacijo, katera je mogoce blaga kritika, katero lahko hitro
popravis in je v bistvu z naslednjo rundo lahko njemu dokazes, da smo ga upostevali in s tem
tudi majcken pridobis zaupanja od ljudi. Tako da povezujemo se, v bistvu pa s klici. S samimi
objavami pa je tako, v¢asih napiSejo spodaj kaks$ne pozitivne komentarje in potem ze vidi§ k
majcken spremljas, da eni in isti Ze ta prvi, takoj napiSejo, vidimo, aha, njih smo Ze prevzeli.
Tako da vidimo, da je Se pozitiven, drugo je pa pol Ze.

Kako pogosto odgovarjate na komentarje na objave ali pa ko vam na primer pisejo v zasebca,
DM in to?

V bistvu, kar se ti¢e samega odgovarjanja na komentarje, odgovarjamo ni¢ zaradi tega, ker
potem lahko to delamo v nedogled. Zahvalimo se velikokrat tako, da ne vem, naredimo kaksno
objavo posebej, da v bistvu, nasa naloga je v bistvu, na§ namen na spletni Strani je samo objava,
ne pa samo ukvarjanje s to objavo, ker to ni nasa prioriteta. Damo ljudem vedeti, da smo,
obstajamo, delamo, lu§tno se mamo in z nami je lepo, ostalo pa potem, kar se ti¢e pa samih
odgovarjanj, v bistvu odgovarjamo samo na privat 0z. na strani, v bistvu na Messenger 0z. mail.
Tako da v bistvu odgovarjamo za stranke, ki bi nas rade najele za nastop. Ce imajo kaksno
vprasanje, jim z veseljem odgovorimo. Ampak kar se tice pa javne platforme, torej govorimo
nas zid na Facebooku oz. komentarji, tam pa zelo redko kaj odgovorimo, ravno zaradi tega, ker
potem so ljudje hitro uzaljeni, njej si, meni pa nisi, na primer. In imamo potem vec¢ problemov
kot koristi s tem.

Kaj pa to, ko vam pisejo v zasebca, ko kaj pohvalijo, kaksno vprasanje in podobno, to kdaj
odgovarjate ali ne?

Pa odgovorimo v bistvu z zahvalo, sploh ¢e je, ne vem, nek tak res odziv, recmo pohvala, na
tak sistem, se iskreno zahvalimo, da so si vzeli ¢as, da so nam privat napisali. Za vprasanja smo
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pa vedno na voljo, tudi na telefonski Stevilki in na teh spletnih omrezjih, ¢e imajo, velikokrat
kak ansambel napiSe, ko smo imeli en posnetek iz ene veselice in sem igral avtorsko
inStrumentalno polko in je nisem $e nikjer objavil, pa so mi kar pisali ansambli, kaj je to za en
komad. Ves, da bomo fantje odgovorili, lej ta je avtorski, lahko uporabis ¢e zelis.

O super. Potem delite pesmi med sabo brez problema in si tudi tako pomagate?

Ja, ja. Tudi za mnenja spraSujemo en drugega. Tako da smo tako, res da bolj v zivo, da k hitro
se potem kaj skopira, kaksen plagiat, ampak smo fejst previdni, raje v Zivo. Zdaj za enkrat lahko
potrkam, ni Se nobenih problemov.

S plagiati imate drugace probleme?

Mi trenutno Se ne, ampak vidim, da veliko pesmi pa se Ze tako ponavljajo, da so v bistvu avtorji
lastni sami sebi delajo plagiate. Ampak, ¢e jim tako pase, naj delajo.

Kaj menite, da vas najbolj razlikuje od ostalih in da je vasa glavna prednost?

V bistvu nasa glavna prednost je sam pristop. Na $pilu delamo profesionalno. Lo¢uje pa nas od
drugih ta naSa S$tiriglasna zasedba in v bistvu vse igramo v zivo, brez kakr$nih koli matric oz.
tega. In Spile delamo tudi kar se da kvalitetno, brez flegmaticnih izrazov oz. flegmati¢nih
pristopov. Pridemo kot, Ce je kaj narobe, se prec zasekiramo, probamo tisto stvar resiti. Na§
namen je, da 100 % naredimo $pil, tezko je primerjat se z drugimi, to je tudi nasa glavna
prednost, da se ne primerjamo, v bistvu delamo to, da smo ansambel X. ansambel X. Drugi nas
ne zanimajo. Pa¢ pogledamo si drug drugemu, kaj kako kdo izvaja, mogoce dajo kaksno idejo
za drug komad, ne vem, za igranje v repertoarju. Kar se pa tice samega nasega stila, je pa
unikaten, se v bistvu drzimo svojega, drugi se svojega, zato tudi recejo, aha X-i., ne pa Avseniki
ali kaj drugega na primer.

Kaksno je vase mnenje o kvaliteti muzike?

Kvaliteta je zelo padla. Mi nismo N od narodnozabavne glasbe. Tako kot sem prej rekel, vsem
je vse dostopno. V¢asih, da si na radio prisel, si moral biti spiljen, si moral biti v liniji kot tale
flasa (poleg naju je flasa, ki je ravna). Nima izstopanja, ¢e je nekdo zafusal, konec, nisi vec
dober. Tudi studio, niso bili cel dan notri, pa popravljamo vsake pet sekund kaksen stavek.
Kakor si posnel, tako je bilo. Ni bilo tega, da bo$ ti kar snemal. Najprej si ti, ko si Sel v studio
snemat ali za televizijo, torej kaks$ne te stvari, si $el skozi komisijo radijsko, ki je poslusala, ¢e
je komad sploh izpraven. In to so se Stirje ljudje, tako kot je Slovenija ima talent, odlocali, ali
imas ti ali nima§. Ves koliko komadov je bilo tako uni¢enih. Sploh frajton. V Slakovih ¢asih,
ko je zacel s tem. Frajton je takrat bil kmecki inStrument, kot bi sedaj rekla ribezen. Pa pejd z
ribeznom dan danes na radio. Zdaj bi bil Ze §tos, zdaj bi bilo to Ze dobro, umetnost. Prej tega ni
bilo. On se je boril, da je frajton, vcasih ni bil frajton toliko popularen, kot je zdaj. Zdaj je
problem, ker klavirka izumira. Zelo malo klavirke igrajo.

Ves, ko imajo managerje in te stvari, je veliko lazje, oni naprej rinejo in ni vec tistega, kako
¢em ti rec, obcutka, da bi neki dosegel, ves. Ni zuljev, kako so vcasih rekli, da bi kri scal, to
pomeni, da ni samo prsel, pa je bilo vse narejeno, pripravljeno. Tako da jaz, te stvari mi grejo
na zivce, pa ne zaradi fouSije [pogovorno: zavisti], ampak zaradi tistega obcutka, delam ko
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zival, s pobi se trudimo, na koncu pa vidis, da pol leta so na sceni, pa Spilajo vec¢ kot ti, ki si
garal na kvaliteti, pa so oni kvalitetnejSe bistveno slabsi. Pa mi je Ze marsikdo to rekel, pa ves,
sem rekel, da se ne primerjamo, samo blesavo se ti pa zdi, ker se trudi§ za nekaj, na koncu pa,
ves. Potem te pa Se klicejo za $pil, si ti kdaj ze poroke Spilou. Mene je res klical en, dve leti so
fantje skupaj, pa mene tam za eno poroko spremljat klical, si ti to Ze kdaj delal, ti to zna$ vse
igrat. Clovek BoZji, jaz sem naredil Ze toliko porok, k jih ti videl nisi, sploh nisi vedel, da to
obstaja. Pa si mislis svoje, ¢e bi se pa zapenjal, bi se pa takoj razvedelo. Ni tako enostavno kot
se slisi.

Drugace te zakonitosti vseh teh omreZij poznate ali greste na YOLO, kar bo pa bo?

YOLO, YOLO. Noben se ne ukvarja s tem, ker vsakm lahko vse napiSe, je Ze ratalo vandalizma
tega, v bistvu spletnega.

Glih sedaj sem razmisljala, kdo poleg vas, da nastopa takole dve, tri leta, od teh mlajsih, kdo
je res samo v tej zvrsti in ne da mesa Se druge zvrsti.

Tu je katastrofa ratalo. Tudi ljudje Ze pricakujejo to od nas. Ni vec tistega, narodna, super.
»Imate zabavne, imate rock,« to je prvo vpraSanje, ki ga dobim na telefon. Ja, mi §pilamo vse,
samo nismo pa jukebox. Igramo Balkan, igramo to, zato ker je glavni pevec iz Bosne, glavni
basist je pa metalec. Zato igramo vse. Potem, ko potegnes§ ¢rto, imamo potenciale na vec
zvrsteh. Jaz sem bobnar. Bobne $pilam, ves, jaz ih nisem nikoli, sploh, kje bi jaz to pomislil,
preden sem ansambel delal, da bom jaz pa bobne $pilou, ma kaki. Raje kakSen bas. Na koncu
sem bobne vzljubil in jaz te bobne igram.

Ves, potem si primoran. Sedaj tudi mi maturantske plese zacnemo z zabavno rundo. Res je, da
je to Zelja voditelja. Razumem ga, kaj hoce s tem doseci. Mi igramo zabavno rundo zaradi tega,
ampak plesne komade, zato ker Ce je ples Ze bil, da povezes s tem. Potem pojejo malo narod,
itak pri tej prvi rundi nihée nekaj veliko ne poslusa, po drugi potem pa narodnjake Spilamo.
Potem, zabavna pride $ele po polno¢i, festa mix, rock pa za njo potem. Tako da v bistvu, malo
me sicer moti ta prva runda, zabavna ves, mi ni. Ce sem jaz narodnjak, sem narodnjak. Zelja
vseh je taka in potem se pa prilagajas, da je tako. Bomo videli po prvih dveh maturancih, kaj
bo ratalo. Ce ne bo, gremo nazaj, kakor smo prej igrali. Tudi komade, ki smo jih zbirali, so
stari, tudi novej$e izbiramo, ampak da niso sedaj ti Siri pa te neke. Mi imamo radi take, ki zveni
kot val&ek ali polka, tako da zadovolji§ stvari zraven. Ce vidi, da komad je uspesen, 3pilej ga,
s tem bo$ majcken pridobil si ljudi. Drugace pa Slak, Fantje z vseh vetrov, Miheli¢, Avsenik,
Poljanski, Mladi Dolenijci, pa take stvari, Nemirovci, Novi spomini, Gadi tudi nekaj, Cuki
nekaj. Ampak to je res vse skrenilo, vsi jamrajo, tudi ti vecji izvajalci. Sem prosil enega, od teh
bolj poznanih, da bi mi melodijo naredil, pa je rekel sam, da sedaj so neki ¢rni Casi za
narodnozabavno muziko. Da nih¢e ni¢ ve¢ ne dela, zdaj bo potrebno malo ustaviti stvari, da
bodo zaceli ansambli majc¢ken doma Studirat, kaj pa kako narediti.

Ves, hitro se vrne$ nazaj na koncept, zakaj to delam. Potem se pa mau umiri$, hitro pozresen
postanes. Zavede te, hitro notri pades. Vidis lansko leto smo toliko igrali, zakaj pa letos ta mesec
ne. Ja, ampak ne vidi§, da ima$ pa sezono Ze polno, ki je lansko leto nisi imel. Hitro posesiven
rata$ zaradi tega, ker Zeli§ ¢im vec, ker ves, da je to tvoj glavni vir promocije. Potem vidis, tisti
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Spilajo skus, ti ne. Si mislis, kaj delam narobe, za¢ne§ sam sebe krivit. Potem pa vidi$ zaradi
tega sem veC doma, ve¢ imam Casa zase, ceprav ga nimam. Zdajle grem v gasilski dom lucke
postavljat, da luckarja nau¢im. Tezko je, e vse sam. Ja, sej pobje mi pomagajo, ne vem. Dva
sta tako, ki bi samo S$pilala in jih to ne zanima ostalo. Sej jaz itak vzamem vec, pa¢ zaradi
ozvocenja. Ozvocenje je kot en ¢lan zraven in se tega tudi strogo drzim. Glej, ¢e crkne, jaz dam.
Vaje imamo pri meni, Spilamo zaradi mene, ker se jaz ve¢ ali manj dogovarjam. Jaz moram
zdaj, na primer jutri v Bostanj letet, da se dobim z zeninom in nevesto. Moras na Stiri o¢i sedet,
véasih je bilo to, rabimo, to bomo naredili tako, to bomo naredili tako, vsako poroko isto
speljem, malo druge besede, malo drugacen koncept, ampak vse po istem kopitu. Po protokolu
je dobro, malo smesno. Tudi ¢e nekdo pride drugi¢ na poroko, je Se vedno drugace, ampak Se
vedno v istem konceptu. Ampak moras$ vc€asih pridet in poslusat, kako moski tiho sedi, zenska
govori in enkrat sem res vprasal, kaj pa ti misli§ o tem, imas ti kaks$ne Zelje. Ne, ne, ne sva se
7e vse zmenila, je ona rekla. On pa samo kima. Sedaj bolj komplicirajo, kot so véasih? Kakor
kdo. Zdaj jih veliko komplicira s tem, da je &im bolj enostavno. Ce razumes. Ja, nocejo
komplicirat, ampak na koncu se bolj zakomplicirajo. Ja, jaz mu povem, pa se strinja. Samo imas
obcutek, ko da ni Cisto ziher vate. Razumem, plac¢as me. Nisem poceni, kar se porok tice. Letos
je cena 1.600, drugo leto bo vi§ja, 1.800, ker vsi cene gor tako dvigujejo. Ves, kaj sem rekel
mojemu sodelavcu ceno, pa je rekel, ves ti to, da si ti najcenejsi. Da poroke vsi po 2.000, 2.500
in gor.

Intervju 2

Hvala. Koliko casa se ze ukvarjate z glasbo?

V bistvu, jaz se ukvarjam z glasbo, odkar sem bila mala, od kar se spomnim. Glasba je skus
[pogovorno: vedno] nekak bla v mojem zivljenju, pol pa sem v prvem razredu osnovne Sole
zacela hodit v glasbeno Solo, pa sem zacela igrat klavir. Pol pa v bistvu sem se Se sama zacela
ucit kitaro, pa zraven Se vsi ostali projekti.

Koliko casa imate zZe skupino in kako ste prisli do njenega imena?

Torej band mislim da obstaja od leta 2018. To sta ga v bistvu zacela K. pa B. Od takrat se je ta
skupina dosti spreminjala. Jaz sem se bendu pridruzila v letu 2022, ne, oz. 2021, poletje 2021.
Ime pa prej je bla to kratica za neki drugega, zdaj smo ostali samo pri kratici, ker se nam zdi,
da najbolj nekak, ne vem, reprezentira to, kar smo, brez ostalih pomenov.

Ok. Hvala. Vi ste najverjetneje vsi Studentje oz. srednja Sola, tako da Se ne delate, ampak imate
poleg muzike Se kaksno Studentsko delo, da si Se tako pomagate pokrivat stroske vsi clani ali
kako imate tu? Samo, da vidim, ali je glasba vas edini vir ali si e pomagate.

V bistvu vsi smo Studentje, midva z A. sva v bistvu najmlajSa. Jaz sem prvi letnik na faksu, A.
pa letos pavzira in v bistvu dela celo leto in v bistvu tudi ostali poleg faksa $e delamo. S. na
primer, vem, da je delal nekaj ¢asa v gostinstvu, potem K. dela zraven Se na eni glasbeni $oli,
B. je tut zacel zdaj delat, jaz pa tut delam zraven na Soli. Tako da, vsi imamo Se nekaj zraven.
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Pridni zelo. Kako pa se izklopite iz spletnega okolja? Oz. kako potegnete tisto crto med fizicnim
in spletnim okoljem? Pa glede na to, ne vem, s kom sem se pogovarjala na vasem Instagram-u,
je nekdo povedal, da vi urejate v bistvu vse vase medije, je potem vam v bistvu to Se tezje, ker
imate najbrz in svoje profile in od skupine?

Ja, v bistvu ja, jaz sem bila takrat, tak da sva se midve pogovarjale. Ja, to vpraSanje je dosti
zanimivo, ker ne vem, se mi zdi, da smo tok povezani zdaj na vseh teh drustvenih omrezjih, da
je v bistvu Ze tezko mal pozabit na to, tut namenoma. Zdaj kar se tice tega na splosno pri nas
na vajah, se drzimo nekak tega dogovora, da pac, ne vem, nismo na telefonih, kar je v bistvu
logi¢no. Take neke osnovne stvari. Kar pa se tice tega, ja je v€asih dosti naporno razmisljat o
tem. Mislim skus je v bistvu ta ob¢utek, ja moram bit na voljo vsem, a ne. V bistvu morem skos
gledat, kaj se dogaja, moram repostat [pogovorno: deliti] stvari, moram to postat, moram
odgovorit, in ja ta filing [pogovorno: obcutek] zna bit v€asih dosti overwhelming [anglesko: da
te obtezuje] dosti, ne vem.

Imate kdaj tisto obdobje, zdaj imam pa dovolj, se priklopim nazaj ez eno uro, recimo ali pa
naslednji dan?

Pa ja, mislim, zdaj ponavadi [pogovorno: obi¢ajno], mislim, to ne pomen, da smo skos za
telefoni ali pa kakor koli, ne vem. Jaz vsaj, ko delam za faks ali pa kake take stvari, pa¢, vedno
dam telefon stran. Ne bi rekla, da je to zdaj neka prioriteta, 0, zdaj pa moram sred predavanja
objavit neki nujno. Tak da ja, se da na stran. Ampak se mi zdi, da je bolj ta obcutek, mislim,
skus je obcutek, kot da je to neki task [angleSko: naloga], kot da te v bistvu neko delo, ki ga
moram naredit. In pol v bistvu, ¢e je to neko obdobje, kjer je ze naceloma ful [pogovorno: zelo]
stresno, so lahko tut ta druzbena omreZzja Se dodaten stres. Tak bi rekla.

Super. Na katerih vse druzbenih medijih pa ste vse trenutno prisotni, na katerih ste v bistvu
zaceli? Zakaj ste se odlocili za te druzbene medije in katere cilje poskusate z njimi doseci?

Jaz mislim, da sem zacela na Instagramu, no. Mislim, da smo tam tudi najbolj prisotni, tut nekak
najbolj se engageamo [pogovorno: sodelujemo] z vsemi follower;ji [anglesko: sledilci] in tako.
Pol v bistvu $e Facebook, YouTube itak, TikTok. Ne vem. Se mi zdi, da vsa ta osnovna, ta Ki
jih majo ponavadi bendi. Am, kar pa poskusamo s tem dose¢, ja v bistvu vsaka ta platforma ma
neke svojo, ne vem, tut ciljno publiko oz. neke, ne vem, TikTok pa¢ itak smo zdaj v tej
generaciji teh short videov [anglesko: kratkih videov] in vsega, kar je zelo kratko in zelo
koncentrirano, tako da v bistvu tja objavljamo neke vsebine, ki so dosti kratke, ne vem, da gre
za neke recape koncertov [angleSko: povzetki koncertov], kake smeSne momente, take stvari.
Instagram za v bistvu neko splosno obvescanje, pa tut Instagram se men tut zdi nekak najboljsa
platforma, ki jo lahko glasbeniki uporabljajo oz. bandi, ker lahko na nek nacin objavljas vse.
Mi na Instagramu objavljamo, ne vem, obvestila o koncertih, kdaj pa kje, kake behind the
scenes fotke [pogovorno: slike iz zaodrja] s koncertov, kakr$ne koli videe. Se nam zdi, da je res
neka taka platforma, s katero najbolj, ne vem, seZemo do nase ciljne publike. Zato se mi zdi, da
smo tam najbolj prisotni.

Koliko casa se z glasbo ze promovirate preko druzbenih medijin?
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Bolj resno, mislim, od kar se jaz spomnim, od kar sem jaz v bendu, je obstajal Instagram, ampak
takrat bolj za neko, se mi zdi, da neko to prisotnost v tem okolju, ne bi pa takrat mel nekih ful
ciljev, zdaj moramo pa ful poustat [pogovorno: objavljati] ali pa take stvari, ker takrat itak
nismo $e bili na takem nivoju, pol pa itak od E. naprej, mislim Zze takrat se je dosti zacel, ker je
bilo potrebno promovirat in vse te pred izbore in to glasovanje, ki je bilo na zacetku sprejeto, a
ne. Se mi zdi, da take platforme pri teh glasovanjih, ko v bistvu ljudem ne vzamejo veliko Casa,
pa v bistvu rabi§ ljudi, ki bi glasovali za tebe. Mislim, je to men najboljSa stvar, postas
[pogovorno: objavi§] story in re¢e$ »jou, mi smo tle bi plis [pogovorno: prosim] glasoval za
nas«, ne. Se mi zdi, da takrat no, to neko E. obdobje, pa pol E. pa vse to naprej. Zdaj moramo
pa Se kar to uporabljat, mislim plato smo glih [pogovorno: sedaj] izdal, zdaj mamo koncert v
C. Tak da, skos so neke take stvari, no, kjer rabis ljudi, da engageajo s tabo.

Glede na to, da imate najbrz vsi clani svoj osebni profil plus od skupine, se najverjetneje te
objave prekrivajo; kej objavite na osebnih profilih pa potem delite s skupinskim in obratno?
Ja, v bistvu, kar se tice, ne vem, koncertnih slik, ponavadi to vedno prvo damo na band profil,
pol pa v bistvu, kar kol sam Zeli postat, to nikoli ni nobenega problema. V¢asih delamo tudi te,
collaboration poste [pogovorno: objave, kjer sodeluje§ z nekom] na Instagramu, v bistvu se
objavi na obeh profilih hkrati. To tut, ¢e delamo Se s kakimi bendi zraven, s kakimi artisti
[pogovorno: umetniki], da v bistvu z njimi naredimo kak collaboration. Ponavadi pa ja, no, pac¢
ti posti, ki so na bendu, se repostajo [pogovorno: delijo naprej] na nasih osebnih profilih, ampak
to je Cist odvisno od posameznika, kok mu je to pomembno.

Kateri od medijev se vam zdi trenutno najpomembnejse in zakaj?

Po mojem da definitivno Instagram, sej tak, kot sem ze prej govorila. Mislim, ne vem, tut ta
ciljna skupina, ki jo mi i§¢emo, je veinoma na Instagramu. Ker sej je dejstvo, da v bistvu
Facebooku ni take ciljne skupine veé¢, kot smo mi, recimo, ali pa studentje na splosno. Tak da
Instagram no, se nam zdi najbolj accessible [pogovorno: dostopen]. V bistvu najve¢ ljudi se mi
zdi, da nas tam tudi followa [pogovorno: sledi], pa mi smo najbolj navajeni, da ga uporabljamo.

Kje pa trenutno zaznavate najvecje prednosti in slabosti druzbenih medijev?

Ja, prednost je definitivno, mislim super je, da pac, ker lahko prek druzbenih omrezij spoznajo,
te spozna kdo, ki te prej Se ni poznal. Tut zadnji¢ sem na primer poslusala podcast, kjer so v
bistvu intervjuvani dijaki, kje pa¢ oni najdejo novo glasbo in je v bistvu zelo velik del rekel, da
prek druzbenih omreZij. Kar po eni strani me je malo presenetilo, v bistvu to, da najdes novega
artista na druzbenih omrezjih, je kar zanimivo, ampak zgleda, da je to obdobje, v katerem
zivimo. Pa super je tudi, ¢e kdor koli reposta tvoje komade ali pa tvoje kake take stvari, ker v
bistvu Se vsi njihovi followerji pol v bistvu vidijo, kaj jim je vSe¢, s kom bi koga poslusali, take
stvari. Super je, da kot sem prej rekla, za ta engagement, ko ga rabis od ljudi, ne vem, kakega
spletnega glasovanja, glede kakih takih stvari, pa na splosno, ne vem, se mi zdi, da je fajn, e
postamo kake naSe behind the scenes fotke ali pa kake take stvari, ko niso vezane na to
specifi¢no, kaj delamo, torej da niso sam koncertne fotke ne. To nam je vedno bolj pomembno.
Zdaj slabosti pa, ja, v bistvu tak kot sem ze prej govorila. Ta obc¢utek, da mora$ skos bit na nek
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nacin prisoten, da na nek nacin skos na voljo vsem. V bistvu tisti feeling, ne, je zdaj napisal
nekaj, moramo ¢im prej odpisati, ker moramo bit odzivni ne in v bistvu skos to, kok sebi dovoli§
biti na tem in pol da se ne pocuti§, ne vem, mogoce, jaz sem se ze dostikrat pocutila, ne Cist
krivo, ¢e nisem odpisala nekaj Casa, pa ¢e nisem bla na Instagramu, tko »ojoj kaj pa sem
zamudila«. Take stvari, kar v bistvu je ful banalna stvar, ker nobenemu ni tok mar za to. Ampak
ja, v€asih imamo tak obcutek, da je to nek ful big deal [pogovorno: zelo velika stvar], da je to
neka ful velika stvar, ampak dejansko ni.

Na kaksen nacin prilagajate svojo vsebino razlicnim medijem in oboZevalcem? Vam kdo
pomaga pri oblikovanju vsebine?

Am, v bistvu Instagram ne filtriramo neke vsebine, ker tu gre res vse ve¢inoma gor, story-i,
tako kot sem prej tut Ze odgovorila, pa¢ koncertne stvari, ne koncertne stvari, na splosno up-
dati pa to, Facebook v bistvu, v bistvu, ja stvar Instagrama pa Facebooka je, da sta povezana
med sabo, kar pomeni, da so iste vsebine pac pol tut na Facebooku postajo. Tako da tut tistega
ne prilagajamo posebej. YouTube je itak za pac kakrSnekoli videospote, ki jih objavimo ali pa
kake, ¢e smo mel kake bihind the scenes posnetke, ne vem, se spomnim takrat, ko smo bili na
E., smo pac snemal te krajSe behind the scenes videe, tak da to. Zdaj tut ti YouTube Shorts, jaz
se ful ne spoznam na to, baje so zdej Se YouTube Shors, stvar zelo podobna TikToku se mi zdi.
Tako da tja grejo vec¢inoma gor stvari iz TikToka, ampak tega pa jaz res nimam ez, ker ne
uporabljam teh YouTube Shortov. TikTok potem, tak kot smo rekle, te krajsi posnetki. Mislim,
da bi mogli bit ve¢ na TikToku glede na to, kok ljudi ga uporablja, ampak ¢ist iskreno, men je
ideja za TikTok snemat, ne haha. Ja, tako da to. Pa threads od Instagrama je tut nova stvar. Neki
smo si downloadal [pogovorno: prenesli], parkrat smo postal neki, sploh ne vem, koliko je to
sploh uporabljeno. Pa pred kratkim smo si naredil BeReal, bolj kot joke kot pa kar koli drugega,
da bi imel, ampak je bil zelo dober odziv od ljudi haha. Tak da ja, zgleda da imamo tut BeReal.

O ful dobro. Zanimivo, presenetljivo. Kaksno pa je kej vase mnenje o televiziji, radiu in nastopih
v Zivo, to so kot neki tradicionalni mediji?

Mislim, nam je vedno fajn it na televizijo ali pa na radio, ¢eprav je res zelo tradicionalni medij.
Vedno se odzovemo na vsa ta povabila. Ne vem, se mi zdi, da tako at the end of the day it all
comes back [anglesko: na koncu dneva vse vodi nazaj], to televizija pa radio, ker pa¢ ve¢ina bo
sedela v nedeljo zvecer pred televizijo, pa pac gledala, kaj bo na televiziji. Pa tut radio je tut
ena taka stvar, ki jo poslusa vecina, ker je pac v avtu, ko se vozi kamorkoli. Tako da nam so
take stvari vedno ful fajn, pa tam, ne vem, lahko pokazemo, mislim, lahko vedno odigramo kej,
ponavadi kake akusticne izvedbe, Se posebej zdaj, ko smo imeli eno mini radio turnejo
televizijo, pa smo pac odigral par teh nasih komadov z akustikami pa mislim nam je to super
delat, no mislim, eni taki mini koncerti, no.

O super. Kaj pa smatrate kot pomembne dejavnike pri sami objavi neke vsebine oz. kaj je tisto,
da boste rekli, ok to bomo objavili, tega pa pac ne bomo?

Am, v bistvu so ponavadi te stvari dosti logi¢ne no, ¢e smo mel koncert, valda [pogovorno:
seveda, itak] bomo postal neke fotke, mislim pa ponavadi nekdo, ki to posta, torej jaz, naredim
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nek izbor fotk, ponavadi posljem prej, reCem »ej, to bi bla ena objava, tak da glede teh fotk
dostikrat tut jaz fotkam kaks$ne stvari za nas, sploh Se posebej, ¢e gremo kam, pa te behind the
scenes fotke, tak da ponavadi jaz naredim nek izbor pa to. Glede opisa pa smo se zdaj zacel
samo ne sekirat, v€asih smo bili prej »joj, kaj bi pa tu napisal, kaj bi pa tam napisal«, ampak
res pa¢ ni tak big deal [pogovorno: velika stvar], tak da, ne vem, poskusamo neke glavne
informacije pa¢ tam napisat. Je pa tut odvisno od posta ali je to informativen post ali je Cist neka
random [angleSko: naklju¢na] stvar. Tak da ni nekih pravil, to pa zdaj ne sme it gor, to pa lahko.
Potem se v bistvu na koncu dneva Se vedno vsi posvetujete in nekak tako?

Mislim, ja smo se zaCel malo manj posvetovat glede tega, ker smo videl, da je to zelo Casovno,
da ti to zelo veliko Casa vzame, Ce gres do vsakega, pa mu reces: »A ti je to kul? A ti je to kul?«,
ker pol v bistvu vsak, ne vem, bi $e spremenil eno stvar, v bistvu res ni taka stvar, da bi vsak
lahko reku: »Ja, tu pa eno besedo spremen, tam pa tisto napisi.« pa¢, ker pa¢ res ni pomembno.

Ok. Katere nove trende zaznavate pri sami uporabi?

V bistvu dosti je zanimivo, ko gledamo na naSih postih engagement, pa v bistvu koliko
predvsem komentarjev dobimo, pa koliko lajkov [pogovorno: v§e¢kov] dobimo, na teh koliko
razlicni so si posti, a ne. In smo opazili zelo zanimiv ta vzorec tega, da slike, ki jih postamo na
primer po nekem koncertu dobijo presenetljivo manj lajkov kot pa neke slike behind the scenes,
¢ist ne vem, neke najbolj rendom slike ever, ko so bile slikane na telefon, pa k so res zelo slabse
kvalitete. Kvaliteta v bistvu v sami sliki je mal ful zanimivo, ampak zgleda, da pa kvaliteta
tistega, ko pac je behind the scenes pa¢ vecja, kot pa, ne vem, neke slike s koncerta ne, ker to
so pri¢akovane stvari. Tak da, se mi zdi, da je ljudem ful zanimivo, kaj mi delamo poleg glasbe
pa poleg samih koncertov. Am, zdele smo tut sami zaceli delat ve¢ takih stvari, tak da ne vem,
¢e gremo kamor koli, vedno tut na kak koncert, no, sej tut na koncertu kak behind the scenes so
zelo zanimivi, tak da to. Pol pa v bistvu ja, tut ti sami videi no, ki jih pa pol posnamemo, ki so
tudi krajsi. Je pa dobil zadnji¢ tudi en video veliko engagementa, ko smo ga objavil in v bistvu
pa tut dosti ljudi je, no, v bistvu pohvalilo tisti video, zato ker smo naredil. Mislim, $¢ ena stvar,
ki me je ful presenetila pri tem videu, pa da je bil tako dober sprejet, da ful ni bil kratek, da je
bil to video, ki je bil tri minute in je bil na Instagramu, kar tut vemo, da je Ze ful predolgo, glede
na to, kaj se posta na Instagramu, in v tistem videu smo mi pa¢ naredil neko powerpoint
prezentacijo v bistvu vseh glavnih podatkov, no za zdaj za koncert v C. Ampak se je ljudem
zdela ful zanimiva ta ideja, da smo se o tem odlocil naredit powerpoint, a ne, pa dejmo tja
napisat te neke informacije, tak da. Se mi zdi, da tut ta nek faktor izvirnosti, no, ko ga ljudje ful
cenijo pa ga Vv bistvu. Ne vem, men je pri tem ful vSe¢, da ne izpade ful tko »0joj, zdaj so se pa
tri tedne pripravljali na to, da bodo dali nekaj,« ampak je bilo v bistvu dosti spontano, no. Tako
da take stvari.

Kako se vi odlocite, katerim trendom boste sledili in katerim ne? Ste v preteklosti ze sledili
kaksnim trendom?

Kaki trendi specifi¢no, ne no. Mogoce glede TikToka, ¢e se spremlja kej, kaj je malo bolj
viralno, pa kaj se poslusa. Ampak to je tudi odvisno od vsebine, ko bi jo takrat postal. Glede
Instagrama pa, ne vem, no, vsaj jaz spremljam dosti slovenske benda, ker se mi zdi dobro poznat
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to sceno, pa kaj oni delajo, pa kaj oni postajo. Pa ne vem, vedno se mi zdi fajn videti predvsem
content creatorji [pogovorno: ustvarjalci vsebine] v tej glasbeni smeri, v bistvu bolj to, da
pogleda kaksSen je njihov profil, kaj mislim, da je kul na njihovem profilu, kaj bi mi lahko
naredil, da bi pa¢ zgledal tut v redu. Tak da to, no, followamo artiste, followamo bende,
predvsem slovenska scena, ampak pol tut kak tuj band, da vidimo, kak se pa mogoc¢ kje drugje
dela.

Ful dobro. Kaksno je vase mnenje o prostem dostopu vseh pesmi, ali ste bolj tisti, ki podpirate
oz. se vam bolje zdi, da objavite dve pesmi, potem pa naj obozZevalci kupijo CD in dobijo Se
ostale pesmi?

Aha. A to predvsem glede Spotify pa teh omrezij? Mhm. Aha, oke. Ja, mislim, glede tega,
mislim, glih smo objavili album, tak da, na aloumu so vsi komadi, valda [pogovorno: itak].
Mislim, se mi zdi, da je pa zdaj to, ja v glavnem zdele sem se glih spomnila enega tega primera,
kjer album ni bil na teh vseh preto¢nih omreZjih, kakor koli. Pa, torej Hamo & Tribute 2 love,
¢e poznas, recimo, oni so dve leti nazaj izdal plato, ki je prisla zdaj ven, kar je zanimiva poteza,
ker vem, da so imeli takrat na tistem koncertu v ospredju prodajo plat, na tistem koncertu v
Krizankah. Ampak kolikor sem jaz slisala, se to ni najbolje prijelo, samo zato, ker se mi zdi, da
je prva stvar, kar zdaj ljudje naredijo, ko slisijo za neki nov komad, grejo na Spotify ali pa na
YouTube, pa grejo poslusat, ne. In se mi zdi, da pred nekim takim koncertom ve¢jim, ko ga
delas, ljudje morajo poznat tvojo glasbo. Ljudje morajo poslusati. Ja, sej Stekam [pogovorno:
razumem], da ima§ potem tukaj potem neko primarno prodajo plat, CD-jev, kakor koli, ampak
ne vem, Ce se ti to splaca, v tem ne, v bistvu, imas tiste, ki bi kupili plato in v bistvu koliko bi
od tega dobil, imas toliko ljudi, ki bi poslusal na Spotify, nek tvoj komad in nam se trenutno
tudi zdi pac bolj pomembno, da pa¢ ljudje lahko napiSejo in pac¢ posluSajo, ampak bo tudi plata
in vse naknadno pac v fizi¢ni oblik za tiste, ki bodo hoteli kupit, ne bi pa tega zamenjali, da bi
prodali plate recimo.

Kaksna se vam zdi konkurenca v glasbeni industriji, sploh ce se osredotoc¢imo na promoviranje
preko druzbenih medijev? Se vam zdi, da ta narasca, pada, ostaja ista skozi leta, sploh zadnje
obdobje?

Ja, jaz lahko ve¢inoma govorim za Slovenijo pa tut bendom, katere pac¢ jaz poznam. Ampak se
mi zdi, da narasc¢a, Cist tako, sej vsa vsebina na druzbenih omreZzjih, nara$ca, tako da tudi
glasbena industrija tukaj nekje zadaj. Se mi pa zdi, da je tukaj vecji switch [anglesko: preklop
oz. sprememba], da se je zdaj v nekih zadnjih, dejmo re¢ v recimo 3-5 letih pojavilo ful veliko
stevilo tih nekih manjsih bendov, kar pomeni, da tudi mi, ki smo pac bolj, ne bom rekla zrasli
na teh druzbenih omrezjih, ampak da so nam blizje, se mi zdi, da je to dana razlika, da je ful
teh nekih mladih bendov, ki so pa¢ prej bili prisotni na druzbenih omrezjih in tudi ciljna
skupina, ki jo imajo ti mladi bandi je na druZzbenih omrezjih, kar pomeni, da so vsi na druzbenih
omrezjih a ne, ampak se mi zdi, da tut do teh starejSih bendov smo ugotovili, da lahko dosti
dobijo od tega, ¢e so na druzbenih omreZzjih. In se mi zdi, da se tudi pri njih pojavlja neko to,
ne vem, zanimanje oz. ve&ja prisotnost na druzbenih omrezjih. Ceprav ni nujno, da to delajo
oni sami, torej so poiskali nekoga, ki bi imel druzbena omrezja pa¢ za njih, no.
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Trenutno se ful uporablja ChatGPT in druga umetna inteligenca, kaksno je vase mnenje, da se
to uporablja v glasbeni industriji? Kaj pa na primer kupovanje lajkov je popularna zadeva,
kupovanje ogledov in tega?

Ja, ChatGPT v glasbeni industriji je po mojem kar kompleksno vprasanje, mislim, Ze na splo$no
glede ChatGPT-ja, ker, ja, sej ima neke dolocene pluse, lahko ti pomaga predvsem pri nekih
teh banalnih task-ih, ki vzamejo ful ¢asa. Ampak na splosno, da se to uporabljala v kontekstu
umetnosti 0z. glasbi, vsaj meni ne zdi najbolj prav, ampak mislim, da je dosti odvisno od
konkretnega primera. Kupovanje lajkov, ja, tudi to se dogaja, tudi to smo opazili, smo doziveli.
To se meni zdi, ne vem, zelo narobe stvar, ampak mi je malo smesno, $e zraven, ker pac, zakaj
bi kupil lajke, v bistvu ne fizi¢ni stvari, na neki taki stvari, ki v bistvu ne obstaja, samo zato da
bo nekdo videl tvoj video in rekel, ti imas pa ne vem koliko lajkov ali pa toliko ogledov. Tako
da ne vem, te stvari so mi bile vedno tako, zakaj, zakaj kaj, kaj ima$ od tega, saj vse kar ima$
od tega, se vidi, da ima$ mogoc¢e malo ve¢ lajkov oz. ogledov, ne pa dejanskega tega, fan baze,
ki bi ga dejansko imel od tega kar poslusa. Tako da, jaz v bistvu ne vidim smisla v tem, saj vsi
ti lajki 0z. ne vem, tudi to kupovanje glasov za glasovanje, tut to smo Zze pa¢ opazili. Na vseh
teh, ne vem, ko se glasuje za kako pesem ali pa to. Ok, ¢e je to nacin, na katerega ho¢e§ zmagat
0z. promovirat svojo glasbo, v redu, ampak nam je pa to, iskreno mal smesno.

Zdaj pa ce se osredotocimo malo ve¢ na vaso publiko. Kako vi Zelite, da vas zaznava vasa
publika, in kako si jo v bistvu vi predstavljate?

Ja, v bistvu mi ho¢emo, da naSa publika, sej predvidevam, da naSa publika, da Studentje, dijaki,
neko vecje Stevilo, potem pa je Se malo plus, minusa na vsaki strani. Tako da, kar bi mi radi no,
da na vseh druZzbenih omreZjih, da v bistvu lahko malo sebe najdejo v nas, saj smo tudi mi
Studentje, mi smo dijaki, mi smo bili dijaki, tako da vemo, pac, ¢ez kaj grejo. Tako, da se mi
dosti zdi, da si lahko dosti pomagamo, ne vem, tudi glede nasega koncerta, sedaj, ko delamo to
C., predstavitev albuma, smo v bistvu naredili sodelovanje s Studentskimi klubi. Kar pomeni,
da smo za $tudente omogocili cenejSe karte in se nam zdi to en nacin, s katerim se lahko
priblizamo $tudentom, da jim pa¢ damo neko sporocilo, tudi mi vemo, kako je, zato smo vam
omogocili, da na na$ koncert pridete cenejSe, ne. Tako, da take stvari, no, se nam zdijo super.
pa tudi s temi behind the scenes pa ostalim, ne vem, engagementi pa komentarji, pa s takimi
stvarmi. Se mi zdi, da se v nasih druzbenih omrezjih zelo kaze ta nasa iskrenost, pa tudi na nek
nacin tudi spontanost. Pa¢ ni neki ful stvari res no, ki jih bomo naredili, pa res no, jaz bi to
iskrenost izpostavila.

Kako pa mislite, da vas zaznavajo, ta razlika med kaj Zelite in realnostjo?

Ja, kar mislim tko, kar gledamo komentarje oz. kar nam povejo tudi drugi, ki nam sledijo, je to
nekaj, kar se zazna na druzbenih omrezjih. Tako da. Mislim, meni je ve¢ dosti ljudi reklo, ja
pac ful fajn ste to naredili, ker ste v bistvu ful vi. In to mi je v bistvu ful vSe¢, ker se vidi, da to
delamo mi, da to delamo zaradi nas in ne pa v bistvu zaradi nekoga drugega. Mislim, da s tem,
ko re¢emo, da smo to mi, se pa¢ ta iskrenost pa vse to pac kaze. Ce potem spet izpostavim tisti
video, ko smo zadnji¢ naredili, 0 tem powerpointu, ne vem, se mi zdi to ful taka stvar, ki bi jo
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mi dejansko naredili. Tak da ni bilo zdaj to »oo, dejmo naredit, neki kar bi dobili veliko ogledov
oz. kar bi ljudem bilo vSe¢,« no. To, v bistvu ni takega mindseta [pogovorno: razmisljanja], se
mi zdi samo narobe pri tem, pri teh druzbenih omrezjih.

Kako svoje misljenje oz. vrednote prilagajate druzbenim medijem in kako jih predstavite, v
bistvu tudi publiki?

Ja, tole glede vrednot, se mi zdi ful kompleksno vprasanje, ker je po mojem odvisno od ful
stvari. Am, ampak ne vem, zdaj se spomnim enega konkretnega primera, takrat lansko leto, ko
so bile ful te poplave, v bistvu, itak, mislim, vseeno je to ena taka stvar, da pa lahko tudi mi
glasbeniki stopimo malo naprej, pa re¢emo, to se je zgodilo, upamo, da ste vsi na varnem, pa
tule imate par navodil, kaj lahko naredite, tule je na primer ena Stevilka, na katero lahko
donirate, tako da take stvari, no. Se nam zdi, da take stvari nikoli ne more bit nikoli ne prav
postat kot v bistvu glasbeniki, ker tut mi v bistvu mi mamo to neko mesto na druzbenih
omrezjih, v bistvu ta fan baze, neke followerje, ki pa¢ nas spremljajo in tut v bistvu ta nek
influence, a ne, ki ga lahko mi vzpostavimo prek druzbenih omreZij. Je pa spet dosti odvisno,
za katero konkretno stvar gre. Ampak ne vem, ni nam nikoli bilo zelo, pa¢ nikoli nismo imeli
problema, da smo sodelovali na dobrodelnih prireditvah ali kako tako stvar podpiramo, ker tudi
to se nam pac je vedno zdelo prav in tudi ¢e lahko kaj naredimo za to, zakaj pa ne bi.

Koliko svojega osebnega Zivijenja pa delite na svojem glasbenem profilu z obozevalci in kako
pomembno se vam zdi, da tudi svoje osebno Zivijenje delite z njimi?

Ja, osebna zivljenja, mislim pac tukaj, ne vem, v€asih probamo narediti kak Q&A, recimo, ki
se nam zdi, da je dosti zanimivo za vse followerje pa to, takrat nas res lahko spoznajo kot ne
samo artiste. Ostalo pa predvsem glede teh fotk, no kaj, ne vem, zadnji¢, ko smo imeli release
party [anglesko: zabavo ob izdaji (albuma)], pa sam jaz par fotk fotkala, pa smo potem take
stvari postal. Ne vem. V bistvu, da ljudje vidijo, da tudi mi nismo sam artisti, da tudi mi delamo
ostale stvari, da tudi mi imamo lahko en miniparty, pa¢ pa da lahko to postamo z ostalimi, da
se mamo fajn, da smo praznovali neko vecjo stvar, tako da to, no, v bistvu.

Kje pa najdete tisto mejo, kaj je sSe primerno in kaj mogoce ni vec primerno?

Ja, mislim, ne vem, potem mislim, da je tu neka meja odvisno od posameznika, no. Ker nekomu
je tudi, je recimo kul tudi na osebni profil postat neke stvari, ne vem, zdaj govorim ¢isto
banalno, kako sliko s starsi ali pa sliko, ne vem, s fantom/punco, prijatelji, kar koli, nekomu pa
to pac¢ ni kul, a ne. Tako da, bend profil so pa tam itak neke vsebine, ki so ve¢inoma vezane na
nas pet. Tako, da ni tu nekega ful SirSega kroga, ki bi ga tam recimo, mislim, hotel predstaviti
0z. postati, tako da se mi zdi to bolj stvar osebnih profilov, pa koliko je kakemu posamezniku
kul. To je pa potem je spet odvisno, tak da ne vem profil, se mi zdi, da je tu neka ta zdrava
pamet, ki jo uporabimo pri profilu, pri bendu kaj se posta in kaj ne.

Kako preverite vaso uspesnost komunikacije s publiko?

Mm, na socialnih omrezjih to? Mhm. Hmm, ja v bistvu Instagram zelo dobro tisto, ko ti kaze
na vsakem postu nek engagement. Tako, da to se v€asih primerja, ampak iskreno se tut ful ne
ukvarjamo s tem, tako da ne gledamo za vsak post, 0 tu je pa toliko engagementa, o tu je pa
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toliko komentarjev. Am, ampak mogoce, ¢e opazimo ta nek pattern, tak kot sem prej govorila
o tem, da smo, tak kot smo prej opazil zelo vecji engagement pri teh behind the scenes fotkah,
v primerjavi pa¢ z bend stvarmi. Tak da to. V bistvu ¢e kake take stvari ugotovimo, se meni
zdijo te stvari na Instagramu, pa tudi Facebook ima isto, pa tudi za te addse [anglesko: oglase]
recimo, isto vse piSe, koliko ljudi je to videlo, katera skupina. Tako da to mogoce. Pa pri
Instagramu je tudi fajn, ti kaZze to¢no, kaj je tvoja follower skupina, torej starost, spol, regija, te
stvari no. To vc€asih pogledamo.

Na kaksne vse nacine pa se povezujete s svojo publiko?

Am, primarna stvar bi rekla, da so posti, no v bistvu tam, lahko vsi komentirajo, kar ho¢ejo. Pol
druga stvar so storyji, tudi tam, ne vem, lahko repostajo, komentirajo, kakor koli, potem ti Q&A,
ne vem, pa ostale stvari so dobra stvar in ima zelo dober engagement, da lahko v bistvu lahko
kot follower, da se nek ta stik vzpostavi s tem, ki ga followas. V bistvu pa tudi ta privatna
sporo¢ila, ne vem, zakaj bi jih ignoriral, pa¢ vedno, ¢e ne drugo, lajkamo ali pa odpisemo, tako
da tudi tam smo nac¢eloma vedno. Ne vem, zakaj bi vzpostavili neko to distanco, se mi zdi, da
tudi nismo na takem nivoju, pa tudi, ne vem, ¢e ima to z nivojem kar koli, ne vem no, meni se
zdi prav, da nekdo, ki ti napise: »Ej, ful ste dobro naredili to, ful mi je vSe¢ ta komad,« da mu
reces nazaj: »Ej, ful ti hvala, da poslusa$ naso glasbo,« pa take stvari, no. Zdi se mi, da so ful
male stvari, ampak tebi kot followerju nekoga to lahko ful pomeni, nam pa res ne vzame veliko.
Pol v bistvu v DM zmeraj vsaj lajkate ali pa odgovorite celo?

Naceloma vedno, no, morali bi, razen ¢e se spregleda kar koli.

Kaj pa na komentarje tudi kaj odgovarjate?

Komentarje naceloma lajkamo, ¢e se kaj spregleda sluajno ne, odgovorimo tudi, v€asih.
Odvisno od komentarja.

Kako pa se znajdete s temi negativnimi komentarji pa to, ker najverjetneje se tudi s tem
srecujete?

Ja, ja itak. Sej to je povsod, na vseh teh omrezjih. Tudi na YouTube se najdejo ali pa, ne vem,
na Facebooku ali pa take stvari. Taki komentarji, ne vem, malo je odvisno ali pride (ZOOM
seja se je zakljucila). V glavnem negativni komentarji, ja. Po mojem je dosti odvisno ali pridejo
direktno v DM-se ali pa se pa¢ komentirajo pod nekim postom. Ce so pod nekim postom, ga
lahko ti kot accountant oz. tista oseba, kateri je bil ta komentar namenjen, pac ga lahko izbriSes
ali pa hideas$ [pogovorno: skrijes] ali pa kar koli, ampak je po mojem ful odvisno tudi, kakSen
je ta komentar, Ce je to samo, ne vem, ful, ful je odvisno, no. Kar pa pride direktno v DM-se,
pa ponavadi ignoriramo, ker se nam ne zdi smiselno sploh ukvarjati s tem. Ce si si vzel ¢as za
to, da pa¢ komentira$ na nas story, kar koli, v redu, res.

Kaj menite, da vas najbolj razlikuje od ostalih in je tudi vasa najvecja prednost?

Ja, po mojem to, kar sem Ze prej govorila, ta iskrenost, da nas to lahko povezuje z nasimi
followerji, pa tudi to, da se pozna, da nismo zdaj druga¢ni od drugih Studentov, sej hodimo na
faks, delamo normalno vse stvari, a ne. Edino kar je, pa¢, da ¢ez vikende vadimo in delamo
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koncerte. Tako da po moje, tudi ta neka, da smo zelo blizu tem nasim followerjem, tej skupini.
Tako da to.

Kaj mislite, da bo prihodnost glasbene industrije in pa tudi druzbenih medijev?

Ja, po mojem bo tega samo Se vec, glede na to, koliko smo na druzbenih omrezjih. Ne vem,
kaj iskreno bo to za glasbo pomenilo, ampak po moje bolj v smislu, ¢e te ni na druzbenih
omrezjih, ne obstajas, neka ta mentaliteta, ker tudi, ne vem, organizatorji prireditev pa tega, se
mi zdi, da vedno bolj, vedno bolj dajo na ta druzbena omrezja, ker tudi oni se pa¢ morajo prodati
kot nek brand, a ne. Ali pa ne vem, nek festival, tudi oni so recimo brand in tudi oni morajo
postat na druzbena omreZja in tudi oni, ne vem, si pogledajo, kaj si ti dal o njihovem festivalu
gor, kaj si postal. Tako da neka ta sorazmerna, ta sorazmerni odnos na teh druzbenih omrezjih.
Pol pa ta, ne vem, ¢e me e kej skrbi, je ta TikTok stvar glasbe, torej ti ful, ful kratki clipi
[anglesko: izseki], no, v bistvu ozadju glasbe, ker tudi to je ful velik problem, se mi zdi, da se
ti 30-sekundni odseki uporabljajo, a ne. Kaj to pomeni. Mislim, glasba je vedno krajsa, sej to je
dejstvo, tudi komadi na radiu so pac, po tri minute ali $e¢ manj, am ja. So plusi, so minusi. Mi
ne gledamo nikoli na to: »O, ta komad je pa tri minute, ta je pa stiri minute in pol, ta pa ne bo
prisel na radio, dejmo ga skrajsat.« Ne, ker pa¢, ¢e smo naredili komad za $tiri minute pa pol,
bo pac §tiri minute pa pol, ¢e bo na radiu, bo super, tako da se mi zdi se bo bolj to neko
prilagajanje glasbe za socialna omrezja, kar bo po mojem kar narobe, ker to ni ve¢ razlog, da
delas glasbo, so ta druzbena omrezja razlog, zakaj jo delas, kar pa po mojem ni ve¢ point glasbe.

Kaj pa sama kakovost glasbe?

Ja, kakovost glasbe, osebno mnenje pride zraven. Ja, mislim, da je ta TikTok dosti spremenil
celo to, da dosti dominira to celo glasbeno industrijo v zadnjih, pa po mojem ¢isto leto ali dve,
no. Tako da ti odseki, to sploh niso komadi, ti odseki, ki so viralni na TikToku, pol v bistvu
dobijo plus povsod, a ne, vrtijo na radiu, ker pac jih folk poslusa, na komercialnih radiih seveda
in tudi dobijo veliko ve¢ teh nekih vSeCkov. Ampak tudi kar folk pozna, je ta 30-sekundni clip,
a ne. Meni se zdi, da to, kar je na TikTok-u, vse dosti poslabsalo v enem letu, ampak je tudi
dosti odvisno, kje si na TikToku, katera ta stran TikToka. Ne vem, TikTok je zelo kompleksna
stvar, kar iskreno ne znam govoriti o tem, niti ne upam, niti ne vem, ¢e lahko kdor koli sodi o
tem. Ampak jaz, jaz sem zaenkrat na v redu strani TikTok-a, tako da nimam takih clipov, takih
komadov, ki mi ne bi bili v§e¢ ponavadi. Je pa bolj tu neki soundi [angleSko: (glasbeni) zvoki],
ne nujno ti neki clipi komadov, ampak bolj ti neki soundi, ki se potem posnamejo in so potem
viralni, ali pa opazila sem tudi to, da ne vem, se vzame nek ful star komad in se ga pol spet vrne
s temi, s TikTokom oz. z vsemi temi stvarmi. Mogoce to ni neka slaba stvar, saj tako mladi
spoznajo starejSo glasbo, da v bistvu vidijo, da ni samo to, am, ampak od vsakega odvisno
valda.

Intervju 3
Koliko dugo se bavite s glazbom?

43



T: U sa glazbom, a to zavisi pojedinacno, sad ako nas pitas privatno koliko se bavimo glazbom
jednako nam je pocelo u osnovnoj glazbenoj skoli. Tako da je to od jedno 9. godine Zivota pa
sve do danas. A $to se ti¢e naseg benda ta pri¢a je pocela negdje oko 2017 ali ozbiljnije 2020.

Mogu samo pitat odakle vam ime za grupu?

T: Prije sam ja poceo neki svoj solo projekt, pod T. H. i nisam razmisljao previse o bendu. Ali
kako sam razvijao svoj glazbeni stil sam shvatio da Zelim bend. I onda sam pisao neki tekst, u
to vrijeme samo na engleskom i doSao mi je jedan stih kao da se osje¢am kao da se osjeCam
kao da sam (ime benda), jer se osje¢am kao da ne pripadam toj okolini u kojoj se nalazim. I
nekako mi je to bilo ono, idealno ime benda. Da smo (ime benda) ono §to mi prezentiramo i $to
bi htjeli stvorit kao nesto. Eto, to je neka ideja.

Hvala. Koji je vas primarni izvor prihoda i kakvu ulogu u tome ima glazba? Osim glazbe
promovirate i ostale proizvode ili nesto slicno, jer je to sada popularna stvar?

R: A mi zapravo nismo takav tip benda. Od pocetka benda mi se trudimo i borimo da bi mogli
Zivjeti 1 zaradivati samo od toga jer je ipak to ono $to volimo. Naravno da bi htjeli radit ono §to
volimo ali posto smo i kod nas glazbena scena malo drugacije funkcionira i tako, pa neke stvari
su se malo kasnije kod naSeg benda pocele deSavati, naravno da nismo mogli samo od toga
zaradivati i tako. Tako da su nam prihodi bili razni sa strane. Evo ja radim u Klubu Kulture kao
tehnicar i kao tonac. Preko tjedna radim u drugoj firmi, DPD. Tako da eto. T. ima svoj studio.
T: I obrnuto. Ali joS uvijek se snalazimo financijski da sve pokrenemo. Da sve neke novce koje
zaradimo opet ulaZzemo u projekte, to nam je glavno. A $to se ti¢e promocije proizvoda, nismo
mozda jo§ dovoljno poznati da bi nam se uopée neko javio. »Zelite promovirati na§ proizvod
?«, vidjet ¢emo kad dode do toga, ako dode do toga, da li smo zainteresirani za takvo nesto. Ali
evo, u ovoj fazi bi htjeli samo stvorit to kao bend, a manje razmisljati o influencerskim
stvarima.

Hvala. Kako se odvojite od online okruzenja, odnosno kako povucete granicu izmedu online i
offline? Jer imate svoj bend vjerojatno sami stvarate svoj sadrzaj za Instagram i ostale medije.
I imate jos privatne medije, i vjerojatno je zbog toga jos teze granicu nekako povuci?

(izgubili smo stik)

T: Meni je sve viSe, meni su druStvene mreZe sve vise teret. Imam osje¢aj da mi puno vremena
oduzimaju i nekako imam osjec¢aj da govorim za obojicu da nismo likovi koji previse se volimo
stavljat na druStvene mreze, a danas je to jako bitno, osobito za glazbenika da si apsolutno
svugdje. Tako da malo se borimo s tim jer ne volimo previse se bavit s tim, vise se volimo baviti
sa kreiranjem glazbe. Ali smo primorani. Doslovno se tjeramo na to. Na taj neki content
[anglesko: vsebina] oko svega, da Sto viSe izbacujemo. Ali eto, nije da nam je to najdrazi dio
svega generalno.

Na kojim drustvenim mreZama ste sve prisutni i na kojima ste poceli? Zasto ste se odlucili za
ove drustvene mreze i koje ciljeve pokusavate postic¢i na njima?
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R: Pa mi smo na svim druStvenim mrezama koje su nama glavne. To su; Facebook, Instagram
1 YouTube, naravno. O ovim glazbenim platformama ne moramo ni pricati jer to automatski,
kad izlazi pjesma izlazi i na te platforme, ali uglavnom se baziramo na Instagramu, Facebook-
u i YouTube-u jer su one zapravo tri glavne drus$tvene mreze na kojima ljudi zapravo najvise
provode vremena 1 vide najvise informacija pa zapravo tu najviSe contenta objavljujemo.

T: I na TikTok-u smo takoder.

R: E to sam skroz zaboravio.

T: Da, nekako to zapostavljamo vise nego Sto bi trebali.

R: Jer je to malo 1 novija drustvena mreza i nismo jos kao ono...

T, R: Da.

T: Ali pokuSavamo i to malo progurat jer ima jako dobar algoritam pa je mozda malo lakse do¢i
do Sto veceg broja ljudi. A naravno cijela ta pri¢a o promociji danasnjih glazbenika se vrti oko
followera [anglesko: sledilcev] tako da ti je stalno negdje ono, iza u glavi, povecat followere i
da ti je cilj povecat followere makar je to onako malo glupost ali tak to je danas. Tako da na
Instagramu se najviSe baziramo i tu pokuSamo skupit najvise ajmo onda rec¢i followera.

Koliko dugo ve¢ promovirate svoju glazbu preko drustvenih mreza? S obzirom da imate osobne
i za grupu drustvene medije, je li se objave nekad preklapaju, jesu li su iste?

R: A to kao misli§ da li su iste kao na naSem accountu [angleSko: racunu] od benda i1 od nas?
Da.

R: A zapravo najvise objavljujemo preko accounta od benda znaci, tamo najviSe objavljujemo,
a svoje racune koristimo da bi viSe, isto kao na primjer, Serali zapravo same te, ne znam te
dogadaje, snimanje spotova i takve neke stvari. pa onda zapravo samo, na profil benda
objavimo, pa onda Seramo ili na story ili objavo, ovisi kako.

Koliko dugo imate ve¢ od benda drustvene mreze?

R: Od 2017.

T: Da. Kad smo i krenuli.

T: Da, kad je sve krenulo. Onda smo napravili na Fejsu [pogovorno: Facebook], na Instagramu
te prve profile. Na TikTok-u smo od 2022 ili 2021, da tu negdje. Tako da dobro. Uglavnom da,
od 2017. Eto, je pravi odgovor.

Koje od mreza smatrate trenutno najvaznijima i zasto?

R: pa ja mislim da bi se moglo jako vaznim zapravo shvatit TikTok jer ima jako velik utjecaj
trenutno, mislim, pos§to smo u tom svijetu malo 1 pratimo Sto se sve deSava. I jako puno ljudi iz
odredenih zemalja, nije bitno je li je to Amerika ili to nesto, jako puno ljudi zbog algoritma i
nekih stvari koje se puno vise vide na TikTok-u postaju jako brzo popularni u jako velikom
broju. Po meni je, zapravo najveci utjecaj ima TikTok. Trenutno, §to se ti¢e druStvenih mreZza.
T: Kao TikTok je dosta, za trenutno neku slavu i brzu i nagli rast, a Instagram je mozda onako
za dugorocnije gledajuéi da imas neku bazu fanova. Tako da Instagram i TikTok su trenutno
najbitnije, Fejs ide polako u zaborav bas §to se tice takvog sadrzaja, a YouTube je klasika. Ali
definitivno da, trebamo se fokusirati na TikTok.
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Gdje vidite najvece prednosti drustvenih mreZa i najvece nedostatke?

R: A prednosti su to Sto smo maloprije spomenuli, to da netko ili neSto moze postati brzo
popularno. Te stvari se doslovno deSavaju nekim izvodacima preko no¢i. Dolaze do nekih
ogromnih pratitelja ovo ono, to su dobre strane. A loSe strane su da jako puno Kkorisnika vidi
neke stvari preko druStvenih mreza i ne odluci otic¢i poslusat taj bend uzivo ili nesto. Pa se po
meni mozda malo viSe gubi taj, kao ¢ar, da dodes na koncert poslusat svog izvodaca jer ga nisi
dugo vidio i ¢uo i velika ti je zelja to vidjet. Tak da ja mislim, da se to pomalo, ovoga, gubi sa
time.

T: Da, live scena kao da se umrtvila i malo je mozda minus to da je prezasi¢eno apsolutno sve
na drusStvenim mrezama to je toliki broj pjesama konstantno da je tesko zadrzat neku vecu
pozornost. Nego je, jedan dan si tu drugi dan te uopce vise nema, zaborave te. To da. A naravno
prednosti su da te moze vidjet neko doslovno iz Nepala ili Kostarike, drugi dan kad objavi§
tekst. Eto ne znamo je li dobro ili loSe, ali borimo se.

R: Sve ima svoje prednosti i mane naravno.

Kako prilagodavate svoj sadrzaj razlicitim mrezama i publikama? Je li vam jos netko pomaze
u stvaranju sadrzaja?

T: pa uglavnom sami sve odradujemo. Imamo neke ljude koji tu i tamo ulete sa nekim video
uradcima odnosno fotograf ili video snimatelj koji nam pomogne nes snimit ali uglavnom sve
to sami, ovoga, osmislimo, nemamo sad neku sad zaduZzenu osobu koja nam je ono kao kreator
ili neke takve stvari. Sve, sve samostalno.

R: Za sad.

T: Za sad, haha.

A kako prilagodavate razlicit sadrzaj razlicitim medijima ili publikama?

T: A dobro mi se generalno fokusiramo na mladu publiku iako smo skuZili da smo i dosta i
malo stariju publiku ulovili. Ali uglavnom ovisi dosta na Instagram, kao da je ozbiljnije malo.
To viSe nama paSe pa volimo nekako ozbiljnije postove imat. A na TikTok-u je viSe nekako
humoristi¢na strana izraZena, pokuSavamo na neke smijeSne nacine promovirat nas sadrzaj. Eto
tako to bi se moglo vidjet, to je vjerojatno zato, jer je na TikTok-u i mlada publika pa prolazi
humor viSe nego ozbiljne stvari.

A kakvo je vase misljenje o tradicionalnim medijima (TV, radio, nastupi uzivo)?

R: Nastupi uzivo su nama zapravo najbolja stvar koja moze bit.

T: Mi za to zivimo.

R: Da mi za to Zivimo i zapravo bi tak htjeli najviSe svoju publiku pridobit i pokazati §to radimo.
Najvise bi se htjeli povezat tamo. A radio i televizija nazalost odumiru zbog druStvenih mreza,
zbog streaming servisa poput Spotify, da ne pricam dalje i naravno zbog YouTube-a. Tako da
da, sve se manje i manje slusa. Mislim radio se ne moze izbje¢i posto je u autu ali...

T: Jedina dobra stvar oko TV i radio za izvodace je jer su tu kao dobri novci generalno, dosta
dobre isplate nakon tovréenja. Digitalno je to dosta jo$ neregulirano pa puno manje se i dobije.
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TV 1 radio mislim da jo§ zbog toga se odrzava ali... Ne znam, sve nam je jednako bitno, htjeli
bi svugdje biti prisutni, tako da eto, ne umanjujemo ni jedno ni drugo.

Sto smatrate vaznim cimbenicima prilikom objave sadrZaja, Sto je ono Sto Cete reci ovo ide na
Instagram, recimo, ili negdje drugdje, a ovo ne ide?

T: Pa neki unutarnji osjecaj koji je povezan sa vizijom benda. Ako nam se to podudara s tom
nekom vizijom i kako se mi Zelimo prezentirat, onda to objavimo, ako smatramo da ne, da
nismo mi to, onda doslovno ne.

R: Dosta ovisi zapravo o naSem osobnom ukusu.

T: Tako se vodimo kroz cijeli ovaj projekt. To nam je jedina neka smjernica.

Koje nove trendove uocavate u koristenju samih drustvenih mreza?

T: Jedno vrijeme je na drustvenim mreZama bilo jako bitno se prezentirati u §to boljem svijetlu.
Kao sve je bilo jako namjeSteno, savrSeno, doslovno kao nerealno. Imam osjecaj da se sad
pocelo sve vracat, da su se svi zasitili toga i da svi se kao zele prikazat u stanju u kojem jesu,
da se malo smanji to neko fejk situaciju. Zato postoji neka nova druStvena mreza, gdje se
doslovno slikas u poziciji u kojoj jesi u tom trenutku i tak se objavi. Ne znam kako se zove.

R: BeReal.

T: E to to. I onda mislim da ide opet se vraéamo na to nesto $to je mozda vise organski. Sto mi
se s jedne strane svida, to moram priznati.

R: Da.

T: Tako da nadam se da idemo u tom smjeru.

Kako vi odlucujete koje trendove slijediti, koje ne? Jeste li u proslosti ve¢ pratili neke
trendove?

R: Pa ono, borimo se iz dana u dan, zato jer neki trendovi bi nama ¢ak i pomogli da se
probijemo, to jest da nas §to viSe ljudi Cuje, jer naravno, i 90% korisnika drustvenih mreza,
zapravo zbog tog algoritma, njima izlaze te stvari koje su u trendu tak da... Nekad nije loSe
pratit trend ali opet sa svake strane mi gledamo dali taj trend bude pasao nasem bendu ili ne.
Tako da po tome odluc¢ujemo.

T: Da, generalno se viSe opet vodimo time $to ima viSe smisla s nama nego $to je trenutno trend
bas neki. Tako da ne pratimo ih pretjerano i radimo neki sadrZaj koji mi smatramo da je kao
vezan uz nas. | to je doslovno to.

Kakvo je vase misljenje o besplatnom pristupu svim pjesama? Jeste li vise za CD, gdje su dvije
pjesme dostupne a ostalo trebaju kupit?

T: Joj, to je tak sad teSko pitanje. Ako gledamo sa nase financijske strane, onda puno je truda
ulozeno i financija s naSe strane u sve te pjesme 1 bilo bi lijepo bit nagraden. S druge strane,
neko ko to konzumira da to doslovno i plati. Al opet s druge strane zeli§ da Sto vise ljudi Cuje
tu pjesmu a to znaci da treba bit Sto viSe moguce dostupno za Sto manje para kako si rekla. Tako
da hja.
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R: Ima prednosti i mane. Prije su se kupovali CD. Ja znam kako su mi mama i tata pricali, oni
su znali Stedjeti po tjedan, dva, da bi mogli kupiti CD, da bi mogli preslusavati tog umjetnika,
ne znam pola godine, godinu dana bez prestanka i malo meni fali taj ¢ari ta zudnja za nekim
izvodacem jer je sad sve vrlo lako dostupno, mislim Spotify je u pocetku, dok su oni krenuli,
oni su veliki rat vodili sa izvoda¢ima jer su uzeli sve pjesme i sve pjesme su se mogle besplatno
slusat i tu su izvodaci se poceli bunit jer naravno zato ljudi vise nisu kupovali CD, ploce. Nista
nisu kupovali, izvodaci nisu mogli zaradivati, osim koncerta. Neke stvari su se tu poslozile ali
i dalje je to vrlo diskutabilno.

T: Mogli bi o tome sad jo$ sat vremena.

R: Definitivno. Ali mislim da je fer, jednostavno kao i u svakoj industriji tako 1 u muzic¢koj da
jednostavno neki proizvod koji zeli§ poslusat, imat, da je uredu platit. Naravno da se ne treba
nabijat neka velika cijena ili ne$to ali naravno da se treba platit isto kao kad se ide kupiti neka
slika ili nesto, sve se plati. Tako da mislim da je u redu da se plati i pjesma od izvodaca. Ja sam
prvi koji bi platio CD ili album od izvodaca koji mi se svida da mogu slusat. Mislim da bi tak
trebali svi razmisSljat.

Hvala. Kakvo je vaSe razmisljanje o ChatGPT i umetnoj inteligenciji i da si umjetnici pomazu
time? | kupovanje lajkova i pregleda i to?

T: Ajmo prvo sa kupovanjem pregleda i lajkova. Mi smo u tom naSem procesu i kad smo
potpisali ugovor sa izdavackom ku¢om, s Aquariusom, onda je bila opcija, da se ti pregledi
boost-aju [angleSko: povecajo] pa je to doslovno plati se, pa oni skoc¢e na vise. Mi smo uvijek
bili protiv toga ali jednom prilikom smo popustili i rekli da probamo i po nama nema apsolutno
niSta pozitivno u svemu tome. Mislim da ti kao izvodac nista ne dobijes od toga jer je to sve
umjetno jako 1 ti ne stvori§ pravu publiku nego sve jako isforsano, §to ti dugoro¢no ne donosi
niSta. Nego sve izgleda umjetno i kad stvarno dode do nekih stvari se ti mora$ pokazat i to se
vidi da nisi ti joS taj 1 da nisi na toj razini. Tak da po nama bi trebalo pratiti samo organski rast.
Ja razumijem da neko ko zeli bukirat nekog izvodaca da on gleda preglede i na temelju toga ga
dovede na neki festival. Tak da je to malo teSko vise procijenit ko ima kupljene preglede a ko
nema. Al eto za nas je organski rast jo$ najbolji i nekako je to najkvalitetnije sa najboljim
temeljima. A onaj drugi dio...

R: ChatGPT.

T: Ha joj. Nisam ja nuzZno protiv toga, ono sve §to ti moze pomo¢ da izvuce neku kreativu iz
tebe, zasto da ne. Ono gdje mi je malo problem ako to doslovno prevlada, da ti napiSes, daj mi
ti tu pjesmu, bez da bi dao iSta sebe samog. E to mi onda vise nije glazba, to mi je onda doslovno
samo iskoriStavanje toga za financijske stvari. Tako da eto ako ti mrvicu pomogne i usmjeri te
zaSto da ne, ali ako ti nisi niSta napravio na tom onda mi nije.

R: Da, isto ne bi bilo fer prema drugim izvodacima koji su ne znam potrosili dva, tri, Cetiri, pet
mjeseci da bi napravili jednu pjesmu, ulozili sate i sate, Zivaca i Zivaca, truda i truda, a dok bi
neko uzeo chatGPT upisao napravi mi takvu i takvu pjesmu o tome i tome. Pjesma bi bila gotova
za manje od tjedan dana. Tako da...

T: Iako ja mislim da to ne bude ba$ zazivilo na tak velikoj razini jer ljudi vole osjetit tu neku
ljudskost u svemu.
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R: Da.
T: Tak da ja sumnjam da se ljudi budu mogli povezat sa tako jako sterilnim sadrzajem. Mozda
sam u krivu.

Hvala vam. Sto mislite o konkurenciji u samoj glazbenoj industriji posebno ako se fokusiramo
na promociju putem drustvenih mreza? Mislite li da se ona povecava, smanjuje, ostaje ista?
T: Pa definitivno se povecava konkurencija jer dostupnije je stvarat glazbu danas, sve vise ljudi
zeli postat izvodac Sto dovodi do toga da ima jako puno osrednjeg sadrzaja jer ne mogu biti svi
jako talentirani ne. Tak da ne znam. Da, mislim da je konkurencija sve veca ali pitanje koliko
je ta konkurencija kvalitetna. Ali nekako se mi previse i ne fokusiramo na konkurenciju, ne
gledamo tak, slijedimo svoj put, a sad ko je s druge strane i Sto oni rade, ne znam stvarno, nismo
ni razmiSljali bas o tome.

Sada ¢emo ici polako na vasu publiku. Kako Zelite da vas vasa publika percipira i kako vi nju
uopce zamisljate?

T i R: Hahaha.

T: Kako ju zami§ljamo? Nekoga ko hh.

R: A'isto ko i mi.

T: Kako to misli§?

R: Pa isto ko 1 mi, zna¢i u smislu, hm, ja se ne smatram, sigurno se ne smatram, T., neki
regularni tip koji moze cijeli Zivot radit neki rutinski posao od 8 do 4 i nikakve stvari u Zivotu.
T: Pa dobro ali publiku kao, ne vezano uz to, kakva je naSa publika, kako nju zamisljamo ?

R: Pa da. Ali zna¢i zami$ljamo publiku da bi se §to viSe pronasli zapravo u naSim tekstovima,
da se poveZu s nama na toj razini na kojoj smo mi trenutno i na kojoj budemo i zapravo da se
pronadu u tekstovima u kojima se trazi to.

T: Da, mislim kao, ja uvijek dok pratim i te strane izvodace jako puno uglavnom imaju veliku
bazu fanova i to su ono fanovi koji stvarno Zive taj projekt i ukljuceni su u taj projekt tog benda;
imaju postere po zidu, dobro danas malo manje, danas nije vise aktualno to. Ali onda taj neki
merch [angleSko: proizvodi] se ¢esto kupuje i stvarno su dio toga i stvorila se neka zajednica.
Tako da eto na taj nacin, da stvarno neko zivi taj na$ bend projekt i taj na§ neki svijet. I da
konstantno trazi nov sadrzaj. To bi mi htjeli da je naSa publika.

Sto vi mislite je razlika izmedu toga sto vi Zelite §to je vasa publika i $to je stvarnost za sada?
T: Imam osjecaj da smo sve bliZze tome. Mozda trenutno jo$ nismo stekli veliki following, ne
prati nas puno ljudi. Nekad kad kreneS prvo u glazbu imam osjecaj da te prije pocne slusat
starija populacija zbog nekog razloga, barem je nama to tako bilo. Starije, to onako sad zvuci,
ali ono, preko 30 do 40 su nas nekako vise dozivjeli. A sad vidim kako idemo sve dalje i dalje
da su poceli i mladi nas sve vise slusat. [ sad sam zaboravio koje je bilo pitanje.

R: Koje je bilo pitanje?

Koja je razlika izmedu vase publike u tome Sto Zelite i Sto je realnost?

T: Pa samo je, samo ja mislim da je trenutno jo§ samo u godinama razlika. Da smo trenutno
viSe na staroj populaciji, mi bi se Zeljeli fokusirat na mladu. Samo je u tome po meni.

49



Kako izrazavate svoje osobno misljenje i kako ga prilagodavate svojim objavama na
drustvenim mrezama i kako ga prezentirate svojoj publici?

T: To je zapravo jako dobro pitanje. Ti ko privatna osoba ima$ vjerojatno puno jasnije i
agresivnije stavove prema mnogo stvari. Javno je teSko to izrazit na taj nacin jer ostvarit si
moze$ puno neprijatelja s tim. Treba bit malo i mudar u svemu. Mi pokusavamo ne gubit sebe
1 dat neki stav o svemu. Ne Zelimo bit samo necija lutka i ono radit neke trendove pa to tak je,
pa i mi prihvacamo. Ali smo jako pazljivi u svemu da ne povrijedimo neku stranu jer danas je
postalo jako sve osjetljivo. pa eto, ja sam prvi koji kaze da treba iste¢i svoje miSljenje bez obzira
nasve ali...

R: Ali opet treba pazit.

T: Ali pazimo, da. MoZda smo malo mudri s te strane, da ne izletavamo sa nekim izjavama. A

privatno necete nikad saznat haha.
R i T: Hahha.

Koliko svog osobnog Zivota dijelite na svom profilu benda i sa svojom publikom? Koliko vam
Jje to u stvari vazno da dijelite Sto ste u stvari vi sa njima?

T: Pa privatni zivot ba$ previSe ne mijeSamo puno sa poslovnim, uvijek se to veze uz nas$ neki
sadrzaj. Tu 1 tamo objavimo nekaj ono. Ali mi nekako volimo to nekako pokazat ko mi zapravo
jesmo. Imam osjecaj da danas je to za izvodace jako bitno da pokaze$ sebe kao obi¢nu osobu
da vide ljudi da nisi ti sad neki, ono velika zvijezda, da te vide samo u tom smislu, nego da
prezentiras$ 1 svoj privatan Zivot pa nekako se lakSe poistovijetit sa tom osobom. Mislim da je to
danas jako bitno, da ljudi viSe ne vole te neke tipicne zvijezde koje su nedodirljive, nego ono.
A 1 mi takvi jesmo, ne Zelimo se dizat u neka nebesa, nego ono, doslovno radimo glazbu ali
smo ni$ta drugaciji nego svi ostali.

Kako provjeravate uspjesnost komunikacije sa publikom?

R: Koncertima.

T: Dobar odgovor. Da, koncertima. Lajkovima haha na objavu. Da, i pregledima na story-u.
R: Komentari na YouTube-u.

T: Da, sve te neke stvari. Danas dosta toga gleda$ prema drustvenim mreZama, ne znam dali je
to dobro ili je to loSe. Al vidi$ taj engagement na drustvenim mreZama, konstantno ti raste, ako
ti pada, po komentarima, po lajkovima, po pregledima i tak ti to isto. Stvarno to su ti danas
glavni pokazatelji. A konac¢no koliko ti ljudi dode na koncert.

A kako se povezujete sa njima?

R: Bluetooth-om.

Svi: Haha.

R: Sala mala. Sala mala.

T: Pa upravo tim nekim stvarima koje mi sa svog privatnog zivota, ono. Neki dan smo bili na
tenisu, ili je to bilo ve¢ davno prije. Ali znamo tako objavit, idemo na tenis pa onda objavimo
da idemo na tenis i onda ko pobijedi.
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R: Zapravo sam bas prije par dana poceo komentirat T. da bi mozda viSe, mi smo isto nesto. Ja
nisam osobito tip koji je na druStvenim mrezama i objavi svakih par dana nesto Sta se deSava u
zivotu ali sam razmisljao bas i njemu govorio da bi trebali malo vise to, kao iniciram, da ne
znam, se ljudi s nama vise povezu. Dosta izvodaca na taj nacin i funkcionira i zapravo ljudi
vole, zapnu za tebe, ako te vole ko izvodaca, rado ¢e i vidjet nesto $to objavis svaki dan.

T: Da.

Koliko cesto odgovarate na komentare ili u DM?

T: Dobri smo po pitanju DM, to nam je super. To pokuSavamo odgovorit na apsolutno sve jer
to su neke one privatne stvari gdje se ljudi bas, kazu cijelo misljenje §to nam je lijepo jako za
Gitat. Sto se tice komentara tu nekako pokusavamo naéi neku vagu, ne smatramo da je bag dobro
odgovorit na ba$ svaki komentar jer to u jednom trenutku prede moguénost da mi odgovorimo
na apsolutno sve. Ne znam, na YouTube zna bit na jednoj pjesmi jako puno komentara i sad
odgovarat na apsolutno sve je mozda malo previse, tako da je...

R: previsSe troSak vremena, a 1 mozda bi se napravilo to da i navikne$ publiku na to a i onda
ak ti se desi da ne odgovoris§ nekome, moze do¢i do loseg misljenja. A mi zapravo mozda nismo
bili u mogucnosti ili nesto. A zapravo s te strane nekad napravimo video, gdje imamo neke
reakcije na komentare.

T: Treba biti i malo nedostizan. Ne potpuno.

R i T: Ne bas sve ali malo. Trudimo se. Tu smo za vas.

A kako sa negativnim komentarima? Jer Internet zna bit dosta zlocest.

T: Joj, zna bit dosta da doslovno tjedan dana razmisljas o tom jednom komentaru, makar je bilo
200 pozitivnih, al taj jedan te muci, jer je bio negativan. A mi se nekako drZimo toga da na neku
foru to okrenemo, da se sprdamo iz tog komentara i da nam je to ono smjes$no. I s druge strane
ne zelimo biti oni koji ako je negativni komentar da ga smatramo, ma taj komentar nema pojma,
nego pokusavamo ono stvarno i¢i u dubinu vidjeti da li je to stvarno istina. Bio je neki komentar
,,Tekst vam je katastrofa“. E sad mi onda malo pogledamo je li nam je tekst stvarno katastrofa,
se da to Sta poboljsat ili ne. Tako da, e, taj neki pristup i sa Salom i. Evo ali sa ove strane imamo
1 sre¢u tu da nemamo puno negativnih komentara. Tako da to nam je isto valjda neki znak da
idemo u dobrom smijeru.

A Sto mislite da vas najvise razlikuje od ostalih i Sto je vasa najvecéa prednost?

R: Najvise nas razlikuje $to nas je dvoje u bendu, inace ih je vise.

Svi: Hahha

T: I sad iskreno mislim, to ¢e sad zvucat jako klise, al smo ono $to jesmo. Kao ne pokusavamo
bit, gledamo puno izvodaca i jako se trude bit jako kul ili jako ne znam.

R: Mislim kad pogledamo na cijelu balkansku scenu koja je trenutno u trendu i izvodaci
nemamo niSta protiv njih, niti muzike koju stvaraju ali ako se stave ti svi izvodaci na jednu
hrpu, jako puno sli¢nih stvari se moze vidjeti. Znaci skupi auti moraju biti obavezno u spotu i
takve djevojke koje su oskudno obucene i tako dalje, droga, alkohol (T: a dobro da haha) i tako
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nesto. Uglavnom to se sad pretezito drzi, a mi se drzimo na tome da smo svoji i da smo odvojeni
od drugih. I zato bi htjeli da se publika pronade kod nas.

T: Ma mislim ako ti jesi taj tip koji je okruzen skupim autima, alkoholom i to budi ti taj tip. Ali
ono §to je kod nas super da mi nismo to 1 ne pokusavamo to bit. Da to pokusavamo bit onda
mislim da smo preslika svega ostaloga. Tako da nasa neka snaga je da ono Sto Cujete u nasoj
glazbi stvarno jesmo mi 1 mislim da to ljudi mogu stvarno osjetit. Eto po tome smo drugaciji.

Sto mislite da ée biti sa glazbom u kombinaciji sa drustvenim mrezama u buducnosti?

T: Amm, da haha. Pa ti odgovori. Pa ne znam. Tesko. Jel to bude stvarno otislo toliko daleko,
mislim malo me zabrinjava, ko da nema vise novih velikih izvodaca, nego svi tu i tamo dobe
svojih 5 minuta i to je to. Dobije$ 5 minuta i viSe te nema i onda tu i tamo dobijes 5 minuta. Ko
da mi fali, mi smo odrasli na toj nekoj sceni di imas$ par velikih izvodaca i njih pratis.

R: Da, izvodaca koji su na sceni 10, 20, 30 godina. A jako puno ovih novih izvodaca, znaci
doslovno eksplodira preko no¢i, pojave se sa tom nekom pjesmom koju ljudi obozavaju, i
narednih godinu dvije njega viSe nema, ne postoji.

T: Da mislim da to 1 tako bude dalje, da to sve bude ZeS¢e 1 ZeS¢e. Svi budu stvarali glazbu 1 svi
budu velike zvijezde.

R: A mi se nadamo da ¢e do¢i do zasi¢enja i da ¢emo se vratit u te neke stare godine koje su
bile.

T: Natrag na CD, kazete.

R: Tako je.

A kvaliteta, je li vas to ista brine ili ne? Kao glazbe.

T: A kvaliteta glazbe. A da mogli bi o tome, isto tu moramo biti paZzljivi kod izjava. Po nama
kvaliteta pada, ne kod svih, naravno ima izvodaca koji 1 dalje... Ali u main stream-u ono $to je
poznato, kvaliteta je definitivno pala. Sada nekome to nije loSe, nekome je to lose. Mislim ako
ides na kvantitetu 1 da $to viSe toga izbaci§ naravno da kvaliteta bude opadala, tako je u
apsolutno svemu. Ali se ¢ini nekad da je publika sve manje zahtjevna, ne traze puno, izvodaci
to iskoriStavaju da dobiju svojih 5 minuta. Svijesti smo da kvaliteta pada a mi ¢emo pokusat
odrzat kvalitetu ali nekako se progurat u svemu.

Ja bi vam zahvalila to bi bilo to od pitanja. Imate jos nesto za nadodat?

T: Ma nista, niSta.

R: Imamo za nadodat.

T: Da imamo.

R: Imamo. Pozdrav svim sugradanima drZave Slovenije i nadam se da ¢emo do¢i uskoro u vasu
drzavu, nismo jo$ nastupali. Ali se vrlo veselimo jer smo bili na nekom projektu...

Intervju 4

Koliko dugo se ve¢ bavite s glazbom?

A, pa na druStvenim mrezama uskoro 8 godina.
A opcenito?
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Pa i tu negdje. Mislim, ja se ozbiljno ne bavim ovdje, posto ja idem na fakultet, na filozofski
fakultet. Nekako na Balkanu se bavim pjevanjem ali da to mozda, nemam datum kad sam
pocela, to se pocne vrlo polako znas.

Kako ste iz Spanjolske i ne pjevate na svom jeziku, jer kao pjevate na balkanskim jezicima, pa
samo obrazloZite tu situaciju sveukupno, kako to?

Pa ja nemam balkanske korijene, prije svega nemam nikog sa Balkana. | kad sam imala 9 godina
slucajno sam cula ono na nas jezik i zaljubila sam se u prvom trenu znala sam da sam htjela
viSe da ¢ujem o tom jeziku 1 pocela da sluSam onu narodnu muziku kao Silvana Armenulié,
Toma Zdravkovié i Saban Saulié¢ i tako dalje. I kad sam imala 14 godina imala sam veliku Zelju
da po¢nem da naucim jezik posto, pocela sam da gledam dokumentarce, da Citam knjige, o
cijeloj situaciji, histori¢noj situaciji na Balkanu u proslom vijeku i mislila sam da je previse
malo informacija kad koristim samo Engleski i Spanjolski, a htjela sam da razumijem sve
moguce 1 istovremeno pocela da se snimam na druStvene mreze kako bi ispunila moj san da se
bavim pjevanjem na Balkanu.

Jer ste rekli da jos studirate pa vjerojatno vam glazba nije glavni izvor prihoda, dali se bavite
jos s necim sa strane ili se samo fokusirate na glazbu?

Da, ja radim u jednoj store [pogovorno: trgovina], mali store koji ima anime stvari. Samo oko
3-4 sata uvecer i ne svaki dan. Ali imam sre¢u da moja majka financira moje studiranje. Ovdje
u Spaniji nije vrlo skupo ali oko 1 hiljada eura mora3 trogiti svaku godinu i moja mati tako da.
Zaista nije da se ne bavim glazbom jer se ne Zelim ali ovo stvarno ide vrlo polako i zbog toga
Sto je vrlo skupo da ja idem na Balkan da radim kao pjevacica nisam imala mnoge prilike koje
zaista, kako da ti kazem, koje su, koje nemaju druge, ne znam kako bi ti rekla, gdje ja se osje¢am
sigurna i postovana.

Kako se odvojis od online okruzenja? Kako povuces granicu izmedu online i offline?

Misli$ sebe kao osoba?

Da da, jer si prisutna dosta recimo na Instagramu i to i danas je vrlo teSko povuci tu nekakvu
granicu, sada ¢u biti bez telefona i tako to.

Mhh, pa vidi ja imam kao ovu rule [pogovorno: pravilo] da ne mogu apsolutno nikada 4 sata
viSe biti na telefonu osim kada snimam jer ja snimam sa telefonom, editujem [pogovorno:
kreiram] sa telefonom. Ako taj dan ne snimam, ne mogu vise od 4 sata, imam aplikaciju za to.
I mislim da Sto se vrijeme na telefonu tice nije tako tesko jer cak i ja bolje se osje¢am kad sam
cijelo jutro ili cijeli dan i ne gledam telefon, zaista. Ali Sto se komentari tice i tako dalje ja
mislim da je samo iskustvo, ja na Zalost, ne naZalost ali pocela sam vrlo mlada na drustvene
mreZe 1 ve¢ sam ovisna o tome da te komentari nisu o meni i kao ovoliko sam to doZivjela da
to viSe nema moci na mene.

Kako lovite taj balans u kojem jeziku objavijivat svoj sadrzaj jer govorite vise jezika?
Da govorim vise jezika, govorim i francuski, a 1 portugalski, poSto Galicijski 1 Portugalski su
isti jezik tako da, i pocela sam da u¢im Njemacki.
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O uau.

Hvala. I ne znam kako bi ti rekla, meni nije problem jer iskreno mislim da viSe sam pocela na
drustvene mreze kao da imam moje mjesto da koristim ovaj jezik posto gdje ja zivim, u Galiciji,
skoro niko nema s Balkana. U Barceloni ima dosta diaspora ali ovdje nema, tako da ¢ak i
mislim da bi bilo mnogo pozitivno, ja sam pocela tako mlada na drustvene mreze $to se tice da
ja vjezbam ovaj jezik. I ako misli$ o tome kao switch languages [anglesko: menjanje jezikov]
meni apsolutno nije problem jer moj otac je Kastilijac, moja majka je Galicijanka i ja sam
obi¢na na tome da s mojim ocem govorim jedan jezik, §to je Spanski, samo sa majkom govorim
Galijski-Portugalski. Tako da moj zivot ve¢ uvijek je bilo switch languages.

A kako odlucis u kojem jeziku ¢es napravit neki post?

Pa samo koristim nas$, mislim posto zelim publiku, ponekad vise kao fora koristim neke rijeci
na engleskom posto ba$ i mladi ljudi na Balkanu koriste to kao fora, smijesno zvuci. Ali samo
na naSem, da.

Na kojim drustvenim mrezama ste sve prisutni i na kojima ste u stvari poceli? I zasto ste se
odlucili za ove drustvene mreze i koje ciljeve Zelite postici s njima?

NajviSe vremena sam na YouTube, pocela sam na YouTube, onda Instagram kad je pocela
karantena, sad ¢e prije 4 godine i TikTok ako ne pogrijeSim bas taj ljeto, tako karantena. A ja,
u stvari koristim samo ove druStvene mreze §to se pjevanja ti¢e mislim da su jedine koje mogu
ba§ da imam neku publiku i zaista na TikTok sve viSe objavim, jer TikTok ima kao ovaj, znas
samo gledas, gledas, gledas, tako da bitno je da imas viSe, a manji kvalitet. | ako zvu¢i pogresno
na TikTok-u jeste tako. Na Instagramu ja mislim da imam najbolji balans jer sam svjesna da
mnogi ljudi svakodnevno gledaju moj Feed, pa pazim $§to imam na Feedu. I na YouTube
objavim samo neke kao ozbiljne nastupe koje imam ponekad. Ne znam da li sam dobro
odgovorila na tvoje pitanje.

Je, je, super je. Koje ciljeve Zelite sa njima postici sa tim medijima?

Pa ima ti dovoljna publika da ako dode dan, kada ja ¢u imati svoje autorske pjesme i nastupati
1 na Balkanu 1 u dijaspori i po Europi, tako dalje, da imam dovoljnu publiku, da je to nesto
uspjesno. Ja zaista ne volim druStvene mreze, ako zvuci nerealno, ja nisam imala svoj privatni
Instagram, prije dvije godine imala svoj privatni Instagram. Znac¢i samo sam koristila Instagram
1 tako dalje kao nesto sa posla. Jedva ¢ekam iskreno da imam dovoljne nastupe i da imam neku
karijeru. Jer zna$ to pocne vrlo polako ali kad po¢ne ide. Tako da ovo je meni kao tranzicija jer
stvarno mislim da nema drugi nacin da ja onako brzo imam publika na Balkanu ali nadamo se
da nece trajati vjecno.

Koliko dugo se promovirate samo preko drustvenih mreza?

Samo na nasem 6 godina, ne, da 6 godina samo pjevam balkanske pjesme.

A Instagram ste rekli da imate 2 godine za balkansku muziku. A TikTok kao 4?
2 godine privatni kao imam samo 100 pratioca, a TikTok oko 4 godine isto.
Onda imate Instagram gdje pjevate i onaj koji je samo vas, imate 2 profila?
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Da, mislim ja, ako ja dijelim mnogo moje misljenje i moje pjesme koje slusam, stvari o kulturi,
da kazem ovako, stvari koje se mi svidaju. Ljudi ne znaju koliko siblings [angles¢ina: sester in
bratov] imam na primjer, ne znaju kako izgleda moj otac, ne koristim za osobne stvari
apsolutno. Ponekad ljudi oko mene, ne oko mene nego moja publika voli, ti previse govoris, a
nisu svjesni da ja previSe govorim samo o sebi, a ne oko sebe. Oko sebe ja volim da imam moj
privatni, na primjer danas izlazim u diskoteci, naravno da ne¢u objaviti slike od mene u
diskoteci na taj Instagram, gdje ima, za mene je to moja prezentacija znas. Zbog toga imam svoj
Instagram. I ovo ti kazem samo tako da znaS da meni se bas$ ni ne svide ove druStvene mreze
jer pocela sam prije sa poslom i onda za privatne stvari.

Koju od mreza smatrate za najvaznijom sada i zasto?

TikTok 1 ako mi se apsolutno ne svida kako, ne bi rekla da je TikTok evil [anglesko: zloben]
ali zaista je programiran onako da ti bude§ najuspjesniji nacin, trend drustvene mreze, da ti
budes Sto vise vrijeme u toj aplikaciji ali zaista Tiktok je tamo gdje ja imam viSe pratioca imam
mislim da 200 hiljada ako ne pogrijeSim. I zbog TikToka me znaju mnogi ljudi i na TikTok-u
objavim 4 videa svako tjedno, zna¢i 3 dana ne objavim, 4 dana objavim. Mnogi su neke
gluposti, ali ja znam da ¢e to biti viralno i meni treba da ljudi rekogniziraju [pogovorno:
prepoznajo] moje lice 1 da rekogniziraju da pjevam i onda tako mogu poceti da imam, da
sagradim neku ozbiljnu karijeru. Tako da i ako se meni ne svida, smatram da je to najbolji nacin
trenutno da imam to.

Koje prednosti oglasavanja preko drustvenih mreza vidite i §to su najveci nedostaci?

Sta fali misli§?

Sto su pros and cons [anglesko: prednosti in slabosti] drustvenih mreza.

Ahaa. Dobro. Mislim da ono najbolje je, ja smatram da sam dobar primjer da drustvene mreze
mozes iskoristiti za ono dobro, jer ja sa 18 godina pjevala sam u Zetri sa Halidom Besli¢em 1
mislim da je to veliki uspjeh u smislu da ja nemam kontakt, niti moja majka nije bogata. O tome
govorim, ja sam to uspjela samo zbog drustvenih mreza. Mislim da bas svako ko ima neki san
moze da se promovira, ko hoce da se nesto bavi, ne treba da samo pjevanje, moze bilo §ta. Za
drustvene mreZe ako si dovoljno kreativan 1 tro$i§ vreme na tome. Ali ono loSe definitivno je
da, smatram da mi ljudi nismo stvoreni za drustvene mreze, kako funkcioniraju. Smatram da
ono $to mi je dalo da imam kao mnoge stalkers [pogovorno: zalezovalci]. I ovu godinu pocela
sam da imam ozbiljne stalkers, imala sam ba$ i ne sad ali imala sam ba$ probleme o tome.
Pocela sam da imam osjecaj da su tu sa mnom jer ja moram da sam na druStvene mreZe jer
danas sam imala 2 intervjua, ne mogu da ne gledam. Zato je sve ovako (pokaZe po sobi) jer
danas je bio lud, i bila sam i na fakultet ali to ne mogu da ne budem, da dva dana ne gledam
drustvene mreze. Ja nemam manager, ja sam svoj manager. | mislim da je bas loSe u tome da
predatori drustvene mreze to je kao njihovo mjesto. Ja bih rekla da je to ono najgore.

Hvala. Kako svoj sadrzaj prilagodavate razlicitim mreza a i publikama? Tko vam pomaze u
tom stvaranju sadrzaja?
Izvini, misli§ da mi neko pomaZze na moje objave?
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Da. Da li ti neko pomaze oko tvojih objava? Recimo fotoshooting [pogovorno: slikanje] i te
stvari?

Ne. Imala sam prije u srpnju ili u julu, jedan moj prijatelj producirao je jednu pjesmu Zdravka
Coli¢a za mene, da imam kao kvalitet karaoke. Ali to je to, niko nikad mi ne pomaZe, ja radim
Sve Sama.

A kako ono Sto ti objavis prilagodis recimo drustvenoj mreZi, jer ne mozes objaviti jednu stvar
istu i na TikTok i na Instagram i na YouTube. Kako to prilagodis? Gledas da YouTube gledaju
mozda drugi ljudi kao Instagram ili Instagram drugi ljudi kao TikTok, da li to ista prilagodis;
ovaj video ide samo tu, ovaj dio ide samo tu, drugi video ili drugi dio videa ide samo tamo?
Pa, prica je ovako, mislimo da su druStvene mreze kutije. Najveca kutija je TikTok, znaci sve
Sto objavim sve prije ide na TikTok-u i onda te videe gdje ja pjevam i smatram da su malo
ozbiljniji traju oko minuta, minuta i 20 sekundi ili nesto tako idu na Instagram, na Instagramu
se trudim da svaki vikend ima neki cover [anglesko: priredbe] gdje ja sviram neki instrument
jer 1 na TikTok mnogo pjevam samo matrice, ono kao sa glazbom i ne sviram niSta. A na
Instagramu da ljudi koji mi kontaktiraju da vide moj skills [anglesko: spretnosti]. I na YouTube,
pocela sam prije par tjedana da objavim YouTube Shorts samo da vidim kako je to iako mi se
bas i ne svida, vidjela sam da nije na istom mjestu, dugi videi su na jednom mjestu a Shorts na
drugom, tako da svaki vikend objavim neki cover koji imam samo da vidim kako ide. | na
YouTube objavim kad god ima prilika, na primjer zadnji video koji imam je neka pjesma Dina
Merlina koju sam nastupala ovdje u Korinji jer bila sam gost u jednom nastupu. Tako da ja
koristim kao kutije, najveca kutija je TikTok, onda Instagram i onda YouTube. I na TikTok ne
bi objavila video duzi od 2 minute naprimjer. Jer mislim da moj content [angleSko: vsebina] 1
moja publika nisu ba$ za te duze videe.

Kakvo je vase misljenje o tradicionalnim medijima; Tv, radio, nastupi uzivo?

Pa mislim ja sam uvijek Sto se nastupa tice, da bude uZivo. Smatram kao $to sam ti rekla da
coveri su samo tranzicija, samo medije ali ne moze, znaci nema, potpuno je drugacije kad je
uzivo 1 kad nije. Svakako $to se televizije ti¢e smatram da internet je ba$ dobar u tome jer §to
se najvise novinarstvo tice. Ja sada §to se na primjer deSava u Palestini, u Gazi ja smatram da
ako bi samo gledala §to ima u Spanjolskoj televiziji ne bi znala nista, znala bi samo 1%, nego
Sto mogu vidjeti na druStvene mreZe i Sto se tice to mnogo viSe. Naravno da to daje nove fake
news [anglesko: laZne novice] i tako dalje, ali smatram da je internet bolji od televiziji po tome
imamo vise slobodu kao ljudski narod Sto se deSava na svijetu, ako smo dovoljno pametni da
ne vjerujem sve sto vidimo i tako dalje.

Sto smatrate kao vaznim ¢imbenicima prilikom objave sadrzaja? Sto je ono Sto cete reci ovo ¢u
objaviti a ovo necu?

Pa, na Instagram storys, na primjer, sam najvise ja, da kaZem ovako, jer zna$ kao, na Instagramu
ima$ svoj community [angleSko: skupnost], community gledam da je malo blize tako da,
naravno imam svoje granice, ali trudim se da imam malo taj thick content. I mislim, ja samo se
trudim da moj content ne bude samo nesto na primjer provokativno, mogu naravno, zensko sam
1 mogu sve naravno na ovaj nacin ali na neki drugi nacin uvijek da ima ne$to da ne bude samo
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moje tijelo jer ne zelim takva publika. I mozda, naravno, Sto se tehnika pjevanja tice ali to je
ve¢ moj problem. Mi koji se bavimo pjevanjem ja mislim da nismo dobro u glavi u smislu da
Cujemo probleme gdje ih nema. Isti cover snimam mozda 5 puta. Jednom sa jednom drugaricom
snimila sam u jednom parku, bilo je prelijepo svijetla i sve zeleno i snimala sam 5 puta. | moja
drugarica pitala, e sad kako odlucis video jer svi zvuce isto, ja naravno da ne zvuce isto, jer na
ovaj sekund ima ovoj zvuk. Ali to je moja stvar kao pjevacica, da kazem ovako.

A koje nove trendove uocavate u koristenju samih drustvenih mreza?

Na primjer?

Recimo tokom korone su na Instagram-u bili vrlo popularni live, na TikTok su vrlo popularni
Duos, i slicno.

I ako mi se viSe svida kako je bilo, kakve su bile drustvene mreZze, sve i1 Instagram i TikTok,
prije 4 godine jer mislim da su svi tada gledali duze videe. A kad je poceo Instagram Reels ja
sam morala da moj content bude kao napravljeno za taj sistem i tako dalje. Tako da mislim da
to nije nesto Sto ti mozes odluditi, ili se renoviras ili umires. Tako da. Ne volim jer imam osjecaj
da je sve uvijek brze i1 brZe i brze i nema mjesta za kreativnost i na primjer, ja na svaki moj
cover vjerojatno, vidjela si da govorim, samo da mi gledaju znas, da mi imaju paznju. Ja ne bih
voljela da govorim na coverima jer zelim pjevati, ali da, moras da se renoviras.

| to su ustvari oni trendovi koje si do sada pratila ima mozda jos koji si rekla ovo ¢u probati
pa ¢u vidjeti da li ée upalit?

Mhm, pa ima ovaj tip videa, meni se svida jer ja ih gledam 1 svidaju mi se, gdje djevojke plesu
1 onda ima neku re€enicu. I to ponekad, jer radis kao lipsing [pogovorno: petje brez glasu, samo
premikanje ustnic] i ponekad snimim to, kad se lijepo obuc¢em i imam par minuta snimam to
nesto. Ti neki videi su mi dali 2 milijuna pregleda tako da, znam da su glupi ali ba§ me briga
jer ¢e mi dati jo$, hahaha, jer se ne vidi niSta pogreSno, niSta loSe, samo mislim da te videi
nemaju nista duboko. Na primer u jednoj sam napisala ima 8 tisu¢a milijuna ljudi na svijetu, a
ti ¢e$ da ti ukrade osmijeh samo jedan, to je glupost i znam, i neke djevojke su mi pisale na
Instagramu o hvala §to si mi uljepSala dan i ponekad s vreme, na vrijeme trudim snimat te neke
videe. Samo jer su lako da se snimaju i mislim da su onako smijesni ali eto.

A kakvo je tvoje misljenje o besplatnom pristupu svih pjesama ili si vise za CD, gdje moZes
slusati kao 2 pjesme besplatno, a ostale moras kupiti ili taj noviji nacin gdje je sve slobodno?

Mmm, ba§ dobro pitanje. Ja osobno ve¢ godinama platim Spotify, jer mislim da je dobar nacin,
platim i SoundCloud jer mnogo koristim i SoundCloud. | jedno i drugo. Spotify idem na
univerzitetu pa samo kosta 5 €, a SoundCloud samo 3 €, tako da je dobar nac¢in. Svakako ja kao
osoba, moja muzicka karijera sad bez te besplatne pjesme ne bi ni postojala. Jer ja sam besplatno
gledala na YouTube i tako dalje. Jeste da, ne znam da li znate, ja sam izgubila YouTube kanal
zbog autorske prave strikes. Imala sam kanal od 10 hiljada pratioca, 100 covera, izgubila sam
na jedan dan. Moj YouTube kanal koji koristim danas isto morala sam sve privatno da imam,
pjesme Toma Zdravkoviéa i Bane Sevica nisu htjeli da mi vrate videe i ako sam im pokazala
da ja nisam zaradila niSta. Tako da i ako to mi daje problem. Ja da ti kazem da imam problem
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s te autorska prava price mislim da je bolje da razumijemo da treba ponekad platiti i na internetu.
Nadam se da sistem YouTube nikad nece nestati jer vjerujem da sve dobre, mislim mnogi ljudi
su kupili kartu nakon $to su vidjeli neSto besplatno na YouTube. To sam htjela reci.

Kakvo je tvoje misljenje o umjetnoj inteligenciji, ChatGPT i kupovanje lajkova i objava?

Pa zao mi je za ljude koji plate sve te stvari jer to ti ne daje nista. To moze ako ti hoces biti na
drustvene mreze, samo da si, da ima$ kao reklame jer brandovi gledaju brojeve naravno, na
primjer meni je to glupo sve. Jer ja do sada nisam reklamirala nista. Cak sam imala Xiaomi da
reklamiram, a rekla sam ne. Jer ja idem na fakultetu i trudim se trenutno da imam, da mogu
slobodno na druStvene mreze, da kazem da ne zivim od druStvene mreze 1 ako bi ja mogla. To
ljudi koji samo Zive da reklamiraju stvari i promoviraju konzumizam. U redu, ali smatram da,
kako da ti kazem, drustvene mreze su lijepo mjesto jer ljudi dijele svoje uspomene i svoju
kreativnost. Ako hoces koristiti to samo da zaradi§ dobro tebi, ali Zao mi je zbog tebe ako nemas
nista bolje da objavi$ na druStvene mreZe. Onako iskreno da ti kazem.

Jesi li ikada razmisljala da bi si pomogla oko necega, oko nekog teksta s ChatGPT ili nesto
takvo? Da vam da samo koju ideju.

Ja sam mnogo, ba$ losa $to se tehnologije ti¢e. Ja znam da bi imala mnogo bolje videe ako bi
koristila kameru 1 da editujem [pogovorno: urejam| na kompjuteru, necu, ne Zelim, nije za
mene. Ali mislim da nije nista loSe dok ne koristi$ to za, na primjer radovi na fakultetu. Da ti
se ne trudi$ oko svoje studiranje 1 koristi§ to ChatGPT i da izgubis ti neko znanje ali mislim da
je bas dobro i sigurna sam da neki stari ljudi pitaju taj Chat, gdje da nadem to i Chat im daje to.
Mislim ako se dobro koristi je bas, bas dobro.

Sto je tvoje misljenje o samoj konkurenciji u glazbenoj industriji posebno ako se fokusiramo na
drustvene medije? Mislis da se ona povecava, smanjuje, ostaje ista?

Ja osobno znam sve ljude sa Balkana koji se bave pjevanjem na drustvene mreZe. I mogu da ti
kazem makar djevojke su sve divne 1 ne gledam ih kao svoju konkurenciju, mi se reklamiramo,
zna$. Kada neka ozbiljni cover mi dajemo na pri¢e Instagrama i tako dalje. Jer ja stvarno
smatram da 1 isto s druStvenim mrezama i na druStvene mreZe prije to, talent, nikad nema
dovoljno talenta na ovom svijetu. Vjerujem da svako bi¢e koje ima kreativnost i trudi se oko
svog talenta ili radu daje nesto novo. Ja imam Spotify, kao Sto sam ti rekla i cijeli Zivot, svaki
dan sam ti rekla, nema viSe od 4 sata ali 3 sata su samo Spotify. I onda dodem ku¢i i pustim
Spotify u televiziji 1 ponekad imam neke Zivotne situacije 1 gdje ¢ak imam osjec¢aj da nema
pjesmu za tu situaciju i onda vidim neki novi umjetnik ili neki za kojeg ja nisam znala. Tako da
smatram da nema konkurenciju u smislu ako ti, ne bih rekla dovoljno kreativan, ali ako se ti
trudis ono $to zivi u tvojoj dusi, kao umjetnik nikad nece biti konkurencije jer niko ne moze biti
kao ti.

Hvala. Sad ¢emo ic¢i malo vise na tvoju publiku. Jer si iz druge drzave kako se osjecas na tom
balkanskom podrucju i kako te je publika primila?

Pa, moram da kazem da ja svakako §to pjevam neke starije pjesme, ex-yu rock hitovi i tako
dalje, imam nekakva starija publika nego $to imaju neke moje kolegice. I ponekad malo se
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nerviram jer imam osjecaj da me samo komentiraju muskarci koji mi mogu da budu otac ili
djed. Nije niSta ugodno ali to je kao moj slucaj zbog pjesama koje pjevam. Balkanska publika
smatram da je zdravija nego $to ljudi na Balkanu misle, jer na primjer ja ne bi mogla, ja znam
TikToker i tako dalje ovdje, ne bih voljela da se bavim drustvene mreZe tu u Spaniji. Smatram
da je previSe toksi¢no nego Sto je na Balkanu. Na Balkanu je toksicno ali uvijek nades
komentare gdje neko kaze nesto logicno. I ljudi su bas pozitivni i kad nadu nesto, ne bih rekla
tradicionalno, ali ljudi na Balkanu puno cijene kao priroda i vjeru, sve vjere i Katolici i
pravoslavni i muslimani, imaju ono nesto. U Spaniji stvarno samo gluposti, nema veze da li si
stariji, ima$ 50 godina, da li ima§ 10 godina. Smatram da je Spanjolska publika puno vise gluplja
nego Balkanska publika. To ne znaci da nema toksi¢nih ljudi na Balkanu.

Kako zelis da te tvoja publika percipira? Kako ju ti uopée zamisljas?

Pa ja vjerujem da ima viSe ljudi nego $to ima u mojim brojevima koji me vide, recimo vide me
na ulicu i pamte moje lice ali ne znaju odkud. Jer je vjerojatno ja smatram da sam u tom procesu
gdje ne bi rekla vecina ljudi na Balkanu, nego mnogi ljudi na Balkanu 1 u dijaspori su ve¢ gledali
moj Reels ali jo§ uvijek nemaju sliku mene jer smatram da nisam bila jo§ dovoljno u medijima
da imaju sliku mene. | te koji me prate, ne bi rekla fanovi, nego koji me prate svakodnevno i
dugo vrijeme i znaju viSe o mojoj price, ne znam kako bi ti rekla, ja smatram da sad jer moja
karijera jo$ nije pocela onako, jo§ sam u toj tranziciji. Vjerujem da me gledao kao neko andeo,
kao uau Spanjolka nau¢ila nas jezik kako divno i kako pjeva iii. I vjerujem da ¢e me vidjeti kao
Miley Cirus jer prvo je bila Hanna Montana i onda svi vidjeli da je normalna osoba, imala
kratka kosa govorila, pisala svoje pjesme o ljubavi i svi kao §ta djevojka radi, nije andeo kao
Sto smo mi mislili. Ja vjerujem da ¢e to meni se desiti ali jo§ nije doSao zna$, 1 jo§ nisam ja
dovoljno u medijima.

Da li mislis da ¢e biti ta razlika kako ti percipiras svoju publiku i kako ée biti u stvari realnost?
Mhm, da da. Pa vjerujem da i dan danas ja imam loSu percepciju oko toga. Moji prijatelji i moja
majka uvijek mi govore, normalni ljudi obi¢no ne komentiraju tvoje objave. Ti koji komentiraju
ili previse omalovaZavaju ili nemaju nista volje da rade sa svojim Zivotom. Tako da i smatram
da moja percepcija previSe je nerealna jer ja nisam svjesna koliko ljudi gledaju moje objave i
uZivaju moje objave a zaista nikad nisam ¢ula o njima jer ne komentiraju jer su normalni ljudi.
Ja ima, na primer ima jednu Youtuberku koja se zove RosyMcMichael i ja nju gledam od kad
imam kao 8 godina i svako tjedno pogledam njene videe i za mene je kao moja tetka i nisam
nikada komentirala u nijednom njenom videu. | za mene ona da danas ide mom bratu mogu li
spavati sa tobom, ja spavam s njom i spremim joj dorucak koliko je obozavam jer je gledam od
kako imam 8 godina. Zbog toga mislim da je moja percepcija pogresna.

Kako izrazavas svoje osobno misljenje ili vrijednosti i kako ih prilagodavas svojoj publici i
objavama na drustvenim mrezama?

Izvinjavam se, oko §to?

Recimo svoje misljenje, Sto dosta zna biti osobno, kao sto je vase misljenje o sistemu u drzavi
do recimo nekih stvari koje se sad desavaju i to, svjetskim dogadajima.
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Kao s§to sam ti rekla ja idem na fakultet jer mi se i svida ali da imam, ne Zivim od druStvene
mreze 1 ako Zelim da kaZzem nesto ili da imam potrebu da kazem to, da ne, da moja stabilnost
ne zavisi o tome. Na primjer, bili su primjeri prije par tjedan kao biramo predsjednik Galicije i
ja sam otvoreno rekla da sam bila u Soku 1 da nisam vjerovala da su svi glasali sa Alfonso
Rueda, taj koji je pobijedio. Sto se, kao §to sam ti rekla, deSava u Gazi desilo i se de$ava naravno
dan danas, pokusavam da objavim o tome. Ne govorim bas, ne govorim, ne kazem moje
misljenje onako otvoreno jer nisam novinarka ili nisam pisac da govorim o tome. Ali voljela
bih jer me prate mnoga djeca samom da kroz moje objave otvore svoj um, u smislu L. je ovo
objavila ajde da vidim $to je ovo. Ali pokusavam da ima neki balans. I ako kao zna$ na Balkanu
to nije vrlo lako, samo Sto se ti¢e da ime objasnim imam problem svaki put. Ali uredu je,
razumijem situaciju naravno nije nista osobno, sve ovo se desilo jucer, znas. Tako da ja to ne
smatram kao nes$to osobno i ako smatram, pokusavam da budem neutralna, to nije uvijek vrlo
lako. Ali ono da samo da djeca koji me prate otvore um, oko Sto se deSava u svijetu.

Koliko bitno ti se ¢ini da svoje misljenje objavis na nekim drustvenim medija, rekli ste ve¢ koliko
toga objavite, a sad koliko vam je to vazno?

Zavisi mnogo o temi, naravno, o kojem govorimo. Na primjer, kad se je samoubila Kika,
Yooutuberka, ona je bila Srpkinja, imala je mi se ¢ini 26 godina. I sad njena majka govori o
tome da ona se nije samo ubila nego da je njen partner nju ubio. Imala sam potrebu da govorim
o tome, u smislu da joj dajem svoje poStovanje, jer sam imala osjecaj da je niko ne postuje, kad
se to deSavalo. Tako da, kad je neka osoba, koja ja smatram da ba$ i nema postovanja prema toj
osobi, smatram da je to bitno. | to ne samo na drustvene mreze, u zivotu, izgleda da na drustvene
mreZe ne postoji te granice. Ali ne znam moZzda kad imam potrebu i §to se ti¢e moja zemlja jer
mislim da, nitko osim mene ¢e govoriti o naprimjer Galicijskom jeziku, o tome da ¢e nestati u
sljede¢ih 50 godina. Da Europska Unija ne radi niSta. Da nasa vlada ne radi nista. Jer to je kao
moja tema, tako da, mislim da je to jedina tema u kojoj imam neka potreba jer to je moj
narod. Ali da ne znam, to je ba§ dobro pitanje, ne znam §ta bi odgovorila.

Kako provjeris koliko je uspjesna tvoja komunikacija sa publikom?

Aa dobro. Mm, bas dobro pitanje. Ja na primjer §to se covera tice imam ove e-ankete se zove,
kad bira$, da biraju pjesmu koju ¢u objaviti. Mislim da to je neki na¢in. Na primjer, svake tri
mjesece se trudim da ima neki Q&A. I $to se djevojka ti¢e uskoro sve djevojke odgovorim na
porukama u DM. Ali sam bas$ i nisam dobro razmisljala o tome, jer ja vjerujem da je kako da ti
kazem, svaka osoba zna $ta gleda. Mislim da moja publika ne predstavlja, predstavlja ko sam
ja 1 moje objave, ali uvijek ¢e imati drugih ljudi. I najviSe gledam ono §to prate osim mene.
Mislim da je to ¢ak bitnije da znam S$ta moja publika prati i obi¢no, kako da ti kazem, Nina
Karadzi¢ i Sejla Zonié i Laura Su¢ec. Imamo svi iste pratioce, mi smo mi 4 djevojke koje
pjevamo, jedna iz Hrvatske i Srbije, tako da sve danasnje drzave Balkana. I meni je mnogo
bitno da znam i da gledamo unaprijed koliko svaki na$ pratioca prati i sve ostale tri. Jer mislim
da mogao dobro opisuje koje je nas publika.

Je li sudjelujete i sve 4 cure kada ukupno? Kao medusobno.
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Ne. Na primjer Nina i ja na primjer prije par dana pravile smo taj eksperiment. Ali nas 4 na
primjer, ¢ini mi se da Laura Sutec nema komunikaciju sa Sejlom, ne znam koliko imaju
komunikaciju, ali to §to znam je, da kad su svi nas 4 prate. Na primjer, ne znam da li znas ko je
Svetozar Igi¢. Sa Svetozarem, na primjer, ¢ini mi se da ne dijelimo ovoliko publiku. To moze
da se gleda na TikTok-u i na YouTube. Znaci ti zna$ ko gleda neke videe i da je na tvom videu
ili nakon tvog videa ide na drugi video. | na YouTube najvise ako neko gleda Sejlu, onda gleda
mene, onda gleda Ninu i onda gleda Lauru. I uvijek to ide. Ali bas to, i ne briga me, jer imam
osjecaj, ve¢ mi kazu na komentari, zna§ mnogi govore ti i Nina ili ti i Sejla vi ste moje najdraze
izvodace 1 moje najdraze TikTokerice. I onda ja gledam taj komentar i € dovoljno. Ne treba mi
vise.

A koliko cesto odgovarate na komentare ili u DM?

U DM zbog toga Sto na bio Instagrama mi piSe business DM, moram. Svaki put. A samo se
trudim da na primjer kad idem na veceru, ru¢am s nekom, imam razgovor s nekom uzivo koji
je moj prijatelji tako dalje, da ne gledam telefon. | ako 4 sata ne gledam telefon, ko treba da mi
kaze ozbiljno ima moj broj. A komentari ba$ i ne odgovaram. Prije ja bih odgovorila svaki
komentar 1 tada moj decko 1 svi ljudi bi mi rekli da, ti trosi§ dva sata svakodnevno samo da
odgovori$ komentare, to ne moze da bude. Ja sam L. polako razumjela da zaista ne mogu
odgovoriti na sve komentara, samo pozitivnih zna§, mislim negativnih ne kao kritike kolke sise.
Ti zna$, svaki dan imam kao tri svakih pet minuta, naravno na to ne odgovorim. Sve manje
odgovorim jer znam ako po¢ne necu prestati, jer ne Zelim da dvije divne djevojke imaju moj
odgovor 1 mozda neku tre¢u nema. Jer je bolje da ne odgovorim i to je to.

Sto mislite da vas najvise razlikuje od drugih i $to je tvoja najveca prednost? Spram ostalih?
Pa to $to uvijek imam gitara u ruci, mislim da to pomogne i ¢ak 1 moja profilna slika. Naravno
kao namjerno smo ja i moja gitara da ljudi imaju tu sliku od mene. Zasto sam strankinja,
definitivno je to ono $to me opisuje pa skoro svi znaju da sam strankinja. | vjerojatno i ako ja
nisam svjesna moj naglasak. I to Sto ja znam, imam neki miks. I iz na primjer mjeseci uvijek
kaZzem na Hrvatskom, jer tako sam naucila i ja svima kaZzem kolovoz. Kolovoz i onda kazem ne
znam druge rije¢ koje ja ne znam no samo se Koristi na jugu Srbije i to nije namjerno, ali zaista
nemam mnoge medije da uim ovaj jezik preko interneta i zbog toga ja ne namjerno imam neki
miks i vjerojatno ljudi me reknognizirajo [pogovorno: prepoznajo] zbog toga i ako ja sama
nisam svjesna.

I jos zadnje pitanje. Sto mislite da e biti sa glazbom u kombinaciji sa drustvenim mreZama u
buducnosti i kakva ¢e biti kvaliteta same glazbe?

Hm hm, dobro pitanje. A ja vjerujem da kvalitetna glazba nikad nece prestati da postoji, jer
postoji i publika. Ne volim bas ovu filozofiju, ovu recenicu, ali vjerujem da kao glazbena, strah
da jednostavno je neka refleksija o tome kakva je publika. Ali to nije tako 100 % i samo to, to
ne znaci nesto loSe. Vjerujem da kvalitetne pjesme ¢e uvijek postojati. I da ¢e uvijek ljudi kao
cijeniti dobri tehniku, vokalno dobru tehniku itd. | da sam iskrena da mnoge pjesme na TikToku,
uz §to su necu da kaZzem glupe jer ne Zelim. Mislim svako radi svoja stvar, ali i dalje imaju neko
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duboku poruku i nemaju muzika neka duboka stvar. To se zna sa vremenom. Znas$. Tako ¢e
pamtit ljudi tvoju pjesmu znat ¢e cijelu pjesmu, znat ¢e samo refren, pamtit ¢e tu pjesmu kao
neki meme, kad nije tvoja ideja da bude meme. Na primjer, znaS Desingerica, ¢ini mi se da se
zove taj covjek. On sad je najpraceniji na TikTok i1 svaki njegov nastup je pun. I on je sad
frajer, on je sad Sef ali za 3 godine ko ¢e pamtiti koje Desingerica. Kao neki meme ¢e pamtiti
ljudi, kao neki glupi covjek koji je imao neku pjesmu, da pusi moli Secer budi moja ¢okolado,
svaka Cast. Imas 30 godina. Ima viSe popularnost, dobro kvalitetna glazba, kvalitetne pjesme
nikad nece nestati.

Sto mislis da ¢e biti sa glazbom u kombinaciji sa drustvenim mrezama?

Mislim da ¢e ostati isto, jer to ti kazem, jer na primjer ja sebe snimam kako pjevam u ogledalu
kako pjevam accapellu i ti videi koji imaju najviSe pregleda su na tradicionalnu muziku. I svaki
put na primjer, je mnogo volim makedonske pjesme, i svaki put kad otpjevam neku makedonsku
pjesmu samo to acapella par sekunda uvijek ima najmanje milijon pregleda i ¢ak i probala sam
neku kao danaSnju pjesmu da pjevam 1 ne uspijevas. Ljudi vole taj folk i samo zbog toga §to, ja
vidim da ljudi viSe vole taj folk Sto se TikTok tice, samo zbog toga vjeruje da nece vrlo mijenjati
se. Zato Sto sam ti rekla. Mozda ti trendovi. Da imaju viSe preglede, ali trendovi su. I s
vremenom ¢emo znati koje pjesme su zaista dobro napravljene. Na primjer, Porde Marjanovi¢,
ne znam da li znas ko je Porde Marjanovi¢. U redu je, on je prestari pjevac¢ koji je umro prije
mnogo godina, ima par pjesama koje su poznate i on je pjevac kao pedesetih, mnogo je star. Ali
kad je pocCeo imao je mnoge kritike jer pametni ljudi su rekli, a gdje su klubovi za njegos, gdje
su klubovi sa Ivo Andri¢. Naravno, proslo je vrijeme i sad ko slusa Porde Marjanovi¢, moze da
cijeni tu kvalitetnu glazbu koju je on napravio i mozda nakon 50 godina mi ¢emo pamtiti Zeru.
Zasto ne. Jer je bila prva koja je pocela da dijeli njemacki. Ali dobro, vrijeme ¢e da pokaZze.

Bi za kraj jos nesto dodali opéenito.

Zelim ti mnogo sreée i mnogo ti se zahvalim na ovaj intervju jer dosadno mi je svaki dan
intervju. Kako si pocela na drustvene mreze, kad ¢e§ izdat svoju prvu pjesmu. Pitajte me neSto
pametno, molim vas. Mnogo sam voljela ovaj intervju i nisam mislila na neke stvari koje si mi
rekla, to je ono najbolje, kada imas intervju i imas neke nove odgovore.

Intervju 5

Koliko dugo se bavis s glazbom?

Bavim se u profesionalnom smislu posljednjih mozda 5 godina. Ali ceo Zivot se bavim
muzikom, i sve je to nekako povezano svirao sam gitaru, a ¢uje§ me dobro, da?

Mhm, super.

Ovo jest svirao sam gitaru, po¢eo sam sa svojim pevanjem, ovo, u tom nekom profesionalnom
smislu, mozda posljednjih 4, 5 godina.

Koji je vas glavni primarni izvor prihoda i kakvu ulogu u svemu tome ima glazba? Osim glazbe
promovisete joS neke proizvode ili nesto slicno?
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Jedini izvor prihoda, odnosno glavni izvor prihoda je ovaj, ba§ muzika, pevanje 1 bavljenje
produkcijom. Radim pesme za sebe i za druge. Tako da je to taj neki od prihoda, da kazem
glavni prihod je muzika.

Kako se odvojis od online okruzenja, kako povuces onu granicu online i offline?

Nikako. Haha. Bas teSko. To je onako malo, da kazem, mora$ da budes, da ne dode do
brainstorminga, ovaj prosto moras da shvatis§ da ta licnost koja se gradi u javnosti da to, ja se
nekako trudim da nema nikakve povezanosti s mojim privatnim Zivotom. Ovaj, tako da malo
teze se to odvaja, a posto sam ucesnik emisije nesto i onda ti to mora$ da blistas jer nekad ti
nije dan i1 onda je sve to nekako malo opterec¢ujuce, ali dobro se nositi s tim. Ovaj, pitas me
konkretno, kako se ponasam na drustvenim mrezama i kako privatno? Ili da 1i je to ista li¢nost?
Nisam te bas razumeo.

1 to i kako znas recimo, si kazes sada ¢u odvojiti vreme od interneta?

To je apsolutno nemoguce, da se bavis§ sa muzikom i budes$ bez interneta, biti offline. Zato §to
muzika nije samo taj momenat nastupanja i to, kakav taj dan kada nastupas negde, imam koncert
ili nesto sli¢no. Ovaj, tada palim telefon, ali u osnovi ne, muzika je bas suprotno, muzika je sve
osim tih sat 1 pol il dva na bini. Muzika ima mnogo loSih strana i onda prosto ne moze$ da
nema$ komfor sebi. Da, ne moze$ da dozvolis taj komfort sebi, (da) iskljucis internet, zato Sto
svaki ¢e se, evo bas pre nego Sto smo se Culi, ja sam imao jutros brzinski sastanak u studiju.
Zato sam malo kasnio. Ovo je bilo ba§ neplanirano, morao sam da idem tamo, tako da vidis, da
je bio iskljucen internet, ko zna §to bi bilo.

Na kojim drustvenim mreZama si sve prisutan, a na kojima si u stvari poceo i zasto? Zasto si se
odlucio za tacno ove drustvene mreze? Koje ciljeve pokusavas posti¢i na njima?

Koristim sve drusStvene mreze, bukvalno; TikToka, Facebooka, Instagrama, Trica, sve. Ali,
mislim, da je trenutno glavni fokus ako me pita$ u domenu promovisanje muzike i promovisanja
svog posla mislim da je glavni TikTok i Instagram. Mislim da je to ovoj kako da kazem, ciljana
publika kojoj ja plasiram muziku se nalazi najviSe na TikToku i na Instagramu. Naravno, tu je
i Facebook i sve, ma da Facebook, ne znam kako je kod vas ali kod nas je malo zastario pa
onako, mislim da su ga zamenili Instagram i TikTok.

Koliko dugo vec imas ove drustvena mreze?
Cim sam saznao da postoje.

A gde vidis prednosti oglasavanja putem drustvenih mreza, a koje su kao najveci nedostaci?

Prednost oglasavanja drustvenih mreza je to da u 2 klika mozZe$ do ogromnog broja ljudi. Mane
drustvenih mreZa §to nece§ dobiti paznju, ovaj od velikog broja ljudi. Ljudi misle da snime
pesmu i da to sponzorusu i to je to, kao mi smo napravili 1 korak, sve suprotno nekako od toga.
Muzic¢ka industrija je malo komplikovana po tom pitanju, ali s druge strane i veoma prosta, jer
ako imas hit to ¢e nekako bez drustvenih mreza do¢i tamo gde treba i ta pesma e se... ovaj,
pronaci put do sluSalaca. Ako imas$ neku pesmu koja nije prosto hit kako mi volimo da kazemo,
Sto kaze... nece, nece proci. Ovaj, ali to je vrlo lako saznati da li ¢e neka pesma pro¢i ili ne.
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Pri¢ao sam o tome, ovaj onda ti dZaba i1 drustvene mreze 1 dzaba Sto ¢e$ sponzorisati, jer ne
mozes ljude prosto naterati da slusaju nesto sSto, da kazes, ne pije vodu, to im se ne dopada, ne
mozes, ne mozes ljudima nametnuti nesto Sto ti misliS da je dobro. Jednostavno. Bas retko se
desava da takvo nesto, ali mislim da je to splet sluc¢ajnosti, niza sluc¢ajnosti da neka pesma tako
prode. Bog sam zna kako. Ali kao Sto vidi§ to se bas retko deSava. Pogledaj trending
[pogovorno: v trendu].

Kako svoj sadrzaj prilagodavas razlicitim mrezama i publikama, da ti netko pomaze u stvaranju
samog sadrzaja?

Ne prilagodavam se. Mislim da je najkljucnije ovaj ne prilagodavati se, mislim naravno, ne
mozemo izbacivati nesto $to je, neprimereno, tako dalje, Ali mislim da publika uvek oseti kad
se neko prilagodava i1 kada netko pristupa sa tim, da kazem fake [angleSko: laznim] stavom i
mislim da je to klju¢no $to ljudi ne razumeju da to $to sam pomenuo muzika nije samo muzika.
Muzika je danas ceo paket, tvoja licnost, tvoj izgled, tvoje ponasanje, tvoja harizma, pa onda
tvoji tekstovi, pa tvoje melodije pa sve, nekako tvoji stavovi prema neCemu nekako, to danas
sve obuhvatan paket muzike. Nekada to tako nije bilo. Danas je ovaj, tako. S jedne strane je
dobro s druge nije. Tako da se ne prilagodavam. Tezim tome da budem svoj i ne Zelim da se
prilagodavam ni¢emu, nikada i nikome. Mislim da je to jedini klju¢ za uspeh danas.

Da li ti neko pomaze oko stvaranja sadrzaja? Recimo snimanje, objave i to.

Na druStvenim mrezama?

Mhm.

Pa, ne, ne, ovo je imao sam ranije nesto takvo, savetnika, kada su mi izlazila neke pesme. Ovaj,
ali sam onda shvatio da u sustini, posao od tih ljudi je da tebe promovisu, onako kako oni misle
da treba da ti izgleda$ na druStvenim mrezama. Mislim da je to potpuno pogresno i potpuno
besmisleno. Mislim da bas treba da se prikljuci§ onakav kakav jesi, jer kao S§to sam malo prije
pomenuo ljudi najvise vole tu iskrenost i spontanost i mislim da je to jedan od klju¢nih faktora
danas u probijanju u muzickoj industriji. Da prosto, ne znam, ne znam da nabrojim ljudi danas
na estradi koji su, koji imaju taj neki... traZe lazni pristup, koji se pretvaraju da su nesto, retki
su. Obicno su svi svoji 1 zato prolaze. Zato je to jedan kompletan paket, zato to tako radi, prostor.
Mislim da je savetnik za druStvene mreZe besmislen posao. Mislim u danasnje vreme. Nesto
Sto, Sta netko moze da zna, $to ti ne moze$ da zna§. Na klik si od svega i jednostavno prati druge
Sta rade, jednostavno daj neki svoj zacin tome i ako je dobro, i ako je originalno pro¢i Ce.

Ako imas recimo jednu objavu i za Instagram i za Facebook, da li ju ista promenis ili pustis
istu?

Dobro pitanje. Tu malo promenim, zato $to, ovaj, publika na Facebooku je mnogo starija.
Odnosno stariji ljudi su aktivni na Facebooku. I onda prosto ko sad, primer, bas sam sad uradio
jednu pesmu X., to je jedna naSa mlada zvezda, ovaj sad pesma se sad zove Z. Ja sam napisao
pesmu koja se zove Z.. Uh hh svaka ¢ast. Ne moze$ prosto tu pesmu, mi smo tu pesmu krenuli
promovisati kroz Salu. Ja sam se malo uplas$io da li ¢e ljudi na Facebooku shvatiti tu Salu i onda
sam ipak morao malo da prilagodim, bilo je onako vise formalno nego §to je bilo Sale da kazem,

64



i bilo je: ,,Dragi moji, poslusajte pesmu koju sam uradio mojoj prijateljici, velikoj zvezdi X. bla
bla bla.”“ A na Instagramu je sve skupa izgledalo pogrdnije.

Kakvo je vase misljenje o tradicionalnim medijima, radio, televizija, nastupi uzivo?

Mislim da su i dalje broj jedan, Sto se tice, to se nikada nece promeniti. Mislim da su i dalje
broj jedan da kazemo u nekom krugu ozbiljne muzike, najbolji primer sada je Evrovizija bila.
Ovaj, Evrovizija je pokazala, odnosno Beovizija, mi imamo Beoviziju to je takmic¢enje pred
Evroviziju gde biramo predstavnika koji ¢e biti na Evroviziji. Ovaj mislim da je Evrovizija,
odnosno Beovizija pokazala sada bitnost televizije, bitnost live nastupa, bitnost performansa i
ovo to je najbolji pokazatelj, a to je jednom godis$nje. Nazalost imate priliku samo jednom da
se uverite koliko je zapravo bitna televizija. Eto na primer, krenite od muzi¢kog trendinga na
YouTube i videti ¢ete da je 10 izvodaca sa Beovizije u trendingu i1 da su ba$ slusani i da se
ogromna medijska drama trenutno dize. Zasto Andela Ignjatovi¢ zvana Breskvica nije pobedila
? To samo govori koliko svi mediji se oslanjaju u sustini na taj, na tu televiziju, live nastup.
Ovo je trenutno kod nas u zemlji. Sve te druStvene mreze su prepune te Evrovizije, odnosno
Beovizije. A ta Beovizija se je emitovala na TV-u, nigde drugde. Odnosno bio je i YouTube
live stream ali TV je odneo svu gledanost. Tako da, eto, odgovor na to pitanje. TV je i dalje
kako god ljudi mislili da se zapostavljaju sve nekako na kraju, kaZzemo tata svih drustvenih
mreza, jer se na kraju svi oslanjaju na to i share-ju [anglesko: delijo] sadrzaj sa TV-a. Instagram,
Facebook, TikTok prepuni sadrzaja sa TV-a. To je odgovor na pitanje. | dalje se sve svodi na
TV i live nastup jer ako imate lo$ live nastup na TV-u... Postoji masa, ovaj, mi ih zovemo
kliptove, odnosno deca Sto klipuju. Klipovati znaci se¢i odredeni deo videa 1 postavljati na
drustvene mreze. Ovaj, postoji masa te dece koja to gleda i ako imate 10§ live nastup na TV-u
vi ste sutra predmet $ale na druStvenim mrezama tako da je to odgovor koliko (je) zapravo TV
bitan. Na Instagramu, na TikTok-u sve to zvuéi super, svi zvuce tu super, sve je top. Al u live-
u, kada ste live TV tu nemate pravo na gresku. Ja sam igrom slucaja Cesto, skoro svake nedelje
live na Pink-u koji ima nacionalnu frekvencu i jednostavno sam uvek svestan kada gostujem u
Premijera vikend specjial, AMiG show, nebitno, ovaj, nemate pravo na gresku, zato §to moZete
postati predmet $ale. To donosi stres, to donosi neku avanturu. Tako da to je super.

Sto smatrate vaznim cimbenicima prilikom objave sadrZaja, $to je ono Sto Cete reci, ovo ¢u
objaviti ali ovo necu ?

Znate kako, ako ustanem na levu nogu nista necu objaviti. Ovoj mnogo ljudi misle da se, da se
nekako previSe paznje daje tome i ovi najpraceniji nasi, po¢eo od YouTubera do pevaca, ja ih
znam mnogo. Ovaj, bukvalno postupaju istim principom, ovo Sto im se svidi to objave. Ako im
se svidi u tom trenutku to objavljuje, oni to objave. Ne pravi se prevelika paznja oko toga. Prave
paznju oni ljudi koji nemaju taj luksuz da ih prati veliki broj ljudi, zato Sto misle da je to
jednostavno klju¢, kada objaviti neku objavu, zaSto u tom trenutku napisati, zasto to. Vracam
se na pocetku, Sto sam rekao, ljudi prepoznaju kad je neSto isprogramirano, kad je nesto fake i
veliki broj ljudi nekako to odbija. To je neki nepisani zakon ali to smo dosta puta videli, neki
nepisani zakon. Ovaj, pokazalo se prosto na hiljadu primeraka. Najbolje je jednostavno biti svoj
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1 objaviti ono S$to misli§ da se treba objavi. To je to. Naravno bez uvredljivih sadrzaja, bez
vulgarnosti, ali nekome je to oruzje da bi doSao do cilja, tako da. Ima par primera, eto.

Koje nove trendove uocavate u korisc¢enju samih drustvenih mreza?

Trendove? Pa to su sve talasi. To su sve talasi koji odnekle dodu. Da li je to Amerika, da li je
to Njemacka. Na primer, seCam se talasa kad je bio ono harlem shake, ili da.? Ovaj, sada je na
primer, evo pratim u posljednje vreme nas peva¢ Topalko iz nekih razloga postao predmet Sale
1 sad svi nesto, snimaju Topalka, ne znaju Sto radi. Pa isto, kako se zove, Boban Rajovi¢. To
sve nabrajam trendove pa ¢u objasniti zaSto ih nabrajam. Ovaj, Boban Rajovi¢ izbacio
fotografiju iz voza, kako sedi naslonjen ovako nesto polu depresivan i ljudi su krenuli da kace,
da kazem, Segace se s njim uz neke pesme, ne znam ni ja. Znaci to je najbolji primer trenda,
ovaj, kad kazem trend na druStvenim mreZama. U pravom Zivotu trend traje mnogo duZe i trend
obuhvata jedan talas na koji se svi kace, prate, da li je to odeéa, da li je to stil pri¢anja, ¢ak jedno
vreme u naSoj zemlji bio. Ovaj, ali trend na Instagramu traje veoma kratko i na Zalost to se zove
trend ali to nije trend to je prosto jedan talas. Na Instagramu ne postoji trend, nego oni to zovu
trend, znaci neSto ¢emu su ljudi zaokupljeni i u tom trenutku, u tom danu veliki broj ljudi
posvecuje paznju tome i to se naziva trend. Znaci nabrojao sam vam primer(e), Boban Rajovié¢
izbacuje fotografiju, svi su izbacivali tu fotografiju Bobana Rajovica i stavljali su druge pesme.
To se moZe nazvati trendom. Ovaj, §to je takoder, da kaZzem neki trend koji se dugo odrzao na
Instagramu i TikTok-u. To je trend za sponzorisanje pesama pos§to mi to bas pratimo. To znaci
da se vi fokusirate kada pravite pesmu da imate, mi to zovemo udica. Ovaj, gde Cete uzeti taj
deo klipa, izbaciti na drustvene mreZe i promovisati i pretpostavljate da ¢e veliki broj ljudi da
se upeca na to i da ¢e krenuti da se snima uz va$ video i da ¢e od toga napraviti trend. Razumete.
Ovaj, tako da, ali to su sve da kazem, brzo prolazni trendovi. Smatram da na drustvene mreze
ne postoji neki trend koji svi pratimo ve¢ godinama. Mislim da se trend na druS$tvenim mrezama
menja kao 1 trending, veoma je slicno, na mesec dana. To su sve talasi koji... 1 onda ulazi nesto
novo pa novo. Kao i u muzici, do skoro je bio popularan Tril, pa je onda bila popularna dvije
hiljadite generacija Zed, najbolji primer. Pa evo sad su na primer popularni na polu pevaci,
vraca se neko pevacko vreme, tako da eto.

A kako odlucujete vi koje trendove slediti a koje ne? Koje ste do sad nekako pratili, sledili,
upotrebljavali?

Trendove. Ovaj, pa jedini trend koji smatram da treba da se prati je onaj trend, koji ja pratim je
to, kvalitet muzicke produkcije. Znaci to je eto trenutno je trend da muzicki aranzmani, odnosno
pesme sadrZe §to manje instrumenata i da produkcija bude high quality level [anglesko: visoka
raven kakovosti]. To smo videli od Amerikanaca. Mislim da je to trend koji moze malo duze
da se zadrzi ali to je pitanje muzicke produkcije. A §to se ti¢e objava to bas sam rekao, mislim
da ne postoji trend 1 mislim da se i oni najve¢i na tim druStvenim mreZama i najpraceniji ne
bave time, jednostavno izbacuju ono §to oni misle da je to.

Kakvo je vase misljenje o besplatnom pristupu svim pesmama? Jeste li vise za CD, gde su dve
pesme dostupne, a ostalo trebaju kupiti?
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Moj odnos prema tome? Ne, nisam za CD. Ovaj, pricamo o hiperprodukciji, to je dovoljna
hiperprodukcija sama sa sobom. Jedina dobra stvar hiperprodukcije je to po mom misljenju, da
je hiperprodukcija dala moguénost svima da se bave muzikom. To je dobra i loSa stvar. Dobra
stvar u tome S$to je pet ljudi kojih je drzalo balkansku scenu; producenti, tekstopisci... Prosto
ranije vi niste mogli da, mogli ste ali to ne bi proslo jednostavno, hiljadu primera je dokazano.
Ranije vi niste mogli prosto da izbacite pesmu i da vam ispod pesme ne bude potpisana na
primer Marina Tucakovi¢, Damir Handanovi¢, Dusan Alagi¢, Braja... ko jo§? Mare MiloSevic.
To je nekako bio recept za hit. Danas ta hiperprodukcija, ti klinci koji se bave muzikom su
razbili taj monopol i prosto svi su dobili moguénost da se bave muzikom. I nekako je proslo
vreme toga, da uslov da imate hit pesmu bude da vam je neko potpisan ispod pesme. Vise nije
bitno ko je pisao, bitno samo da je pesma dobra. Ovaj, vraCam se na pitanje, morao sam da
otvorim tu temu, zato §to je to upravo donelo pristupac¢nost svim pesmama. Mislim da treba da
budu pristupacne sve pesme, mislim da treba da ljudi biraju sadrzaj, mislim da ne treba da se
naplacuje muziku jer osnovna da kazem namera muzike je da usreci, rasplace, rastuzi ljude i to
je jedina namera muzike koja treba da bude prisutna. I zasto biste nekome sada branili da slusa
bilo kakav sadrzaj ili bilo Sta, zato $to je muzika, nema tu zadnju nameru ima dve namere, da
vas usreci ili da vas rasplace ili da vas opusti, eto tri namere. Ovaj, tako da ne vidim razlog
zaSto bi neko bio za to da se dve pesme na CD-u sluSaju, a ostale da se plate. Tu mislim da je
potpuno besmisleno.

Oke, a recimo Spotify jer imas besplatnu verziju i onu za platiti?

A to je kao YouTube. Spotify nudi, ovaj samo vise opcija. Kao YouTube premium. Ako ne
zelite da sluSate reklame platite. Mislim ali to viSe nema veze sa, vi moZete svaku pesmu da
sluSate na YouTube bez da platite YouTube premium jer imate pristup apsolutno svemu
sadrZaju na planeti. Ali ako Zelite da brze dodete do tog sadrzaja, da ne slusate reklame platite
YouTube premium. Ovaj, podrZzavam, pogotovo zasto je Spotify i jedan od tri glavna prihoda
moja i svih kolega. | Spotify je danas aplikacija koja je u velikom rastu i donosi velike mese¢ne
prilive ako ste slusani i to da ne platite na primer Spotify premium ako vam nudi jo§ nesto. Vi
svakako na YouTube imate pristup, vama niko ne moze zabraniti da slusate pesmu, na YouTube
imate je tako, ovaj ali Spotify ima neke svoje prednosti i eto na tu sre¢u nama autorima donosi
1 novac, tako da sluSajte nas na Spotify.

Cula sam da su se neko vreme bunili da Spotify kao ima premale donose i bilo je puno problema
i sa autorskim pravima i to. Kakvo je vase misljenje?

Nije to bas toliko komplikovano, ali mislim da nemam ali mislim da Spotify ne donosi malo,
donosi u odnosu na druge zemlje, Njemacka i to. Ali veoma je prosto, napravite hit koji ¢e se
mnogo slusati i Spotify ¢e vam doneti mnogo novca. Mislim da se zale oni koji nisu mnogo
sluSani. Sorry not sorry. Tako da Spotify malo prosto funkcioniSe kod nas. Na primer, pregledi,
ja kao autor sad izbacujem pesmu na Spotify pregledi iz moje zemlje vam donosi jedan pregled
puta 0,003 eura, odnosno dolara, ovaj, strani pregledi na primer tvoj pregled bi mi doneo 0,006,
puta 0,006. Pregled iz Austrije ¢e mi doneti joS§ viSe i onda sve to kad se sabere to uopste nije
mala cifra. Moji najblizi suradnici od Spotify mesec¢no uzimaju i po 15., 20. hiljada eura
mesecno. Tako da mislim, da to uopste nije zanemarljiva cifra. Meni je jedna pesma donela isto
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mnogo novca, tako da sve je u tome koliko ste sluSani. Ne moze jedan bend koji slusa 150 ljudi
da se zali na Spotify ili ti neki izvodac koji ima publiku od 5 stotina ljudi. Mislim da je Spotify,
ipak da kazem, oruzje za te vece ribe. Tako da, budite slusani na Spotify i ne brinite se za
zaradu. Sto se ti¢e zastite autorskih prava na Spotify veoma je prosto. Ljudi se tu spletkare i
imaju, mnogo su, mozda su i neupuceni, ne znam. Znaci, pre svega, gde god da izbacujete
pesmu, pre izbacivanja pesme na bilo kakvoj platformi ili drustveni mreze, vi se Stitite kao
autor. U Beogradu postoji institucija za to, Stitite svoja autorska prava, postoje institucija za to,
zove se Sokoj. Stitite tekst ako ste ga vi napisali, §titite muziku. Najbolja kombinacija je kada
Vi napravite sami sebi muziku, tekst i vaSa pesma i da pri tom postane hit. Verujte mi da, da su
to pozamasne cifre, da su to velike cifre koje vam donosi i Sokoj i Spotify i Deezer 1 Apple
Music i svih, koliko ima 18, 19 platformi. Nije Spotify jedini izvor prihoda, imate i Deezer koji
je isto neverovatno zastupljen u nasoj zemlji, koji donosi jo§ viSe novca nego Spotify. Samo je
poenta da budete slusani. Ja mislim da se zale oni koji nisu slusani. To je isto kao kad vam se
zali fudbaler iz Osjeka da ne zaraduje isto kao Messi. Mislim, mnogo je prosto neko je bolji,
neko ima viSe, neko je 1o§iji, neko ima manje 1 uvek se zali oni koji imaju manje, umesto da
rade na tome da budu bolji, da imaju vise. Tako da, eto to je tako.

Kakvo je vase misljenje o upotrebljavanju umetne inteligencije u svrhe glazbene industrije,
recimo chatGPT? | kupovanje lajkova i pregleda?

Dosao sam do informacije da chatGPT koristi svaki trec¢i tekstopisac u nasoj dragoj republici
Srbiji jos, to je porazavajuce. Ovaj, evo bas drzim jedan muzicki studio i sa mojim kolegama
ovaj, smo jedan dan bas ukucali taj chatGPT i objasnili smo mu kako tekst treba da napise, to
su tekstovi, koji veze s vezom nemaju. Ali vidim u tome Sta ljudi traZe, vidim u tome neki malo
drugaciji pristup. Jer vi kada sednete da piSete tekst ili muziku chatGPT ¢e do¢i, odnosno Al ¢e
do¢i u muzicku industriju Sto se ti¢e produkcije, sigurno ¢e moc¢i da vam pravi aranZmane,
muziku, melodiju, sto posto. To se ve¢ i1 deSava negde sad. Ovaj, mozda nisam protivnik ali
smatram da vam ne doprinosi. MoZda vas samo baca u neke zablude ili ne znam §ta. Jer vi kada
sednete da piSete tekst, igrom slucaja ja sam tekstopisac, radim i za sebe i1 za druge 1 kad sednem
da piSem tekst ja sam u tom nekom svom svetu i uvek se usmerim prema nekoj temi, jelte da
bismo napisali neSto mi moramo negde da se usmerimo, ne mozemo krenuti zbrda zdola 1
hvatati re¢i, nego moramo odabrati temu, moramo unapred znati o ¢emu taj tekst treba da
piSemo, moramo unapred znati koja je poruka tog teksta. Ovaj, 1 onda nekad mozda malo
previSe udete u te dubioze i ne vidite neku Siru sliku i ne pronalazite neko bolje reSenje. I
pretpostavljam da ljudi mozda zato koriste taj chatGPT, prosto da procitaju gomilu gluposti i
dobiju neku inspiraciju te neke jedne recenice ali ne verujem, da ljudi koriste za tekstove
chatGPT jer pokusSajte da napiSete nesto, uzas.

A kupovanje lajkova i pregleda?

Da li me pitate kupovina laznih pregleda ili kupovina pregleda kao, poSto imate nekoliko
kupovina pregleda. Imate na YouTube kupovinu pregleda na primer, koji su apsolutno lazni,
samo stoji cifra ili me pita$, pitate, izvini, da li je kupovina pregleda ono $to zaista privuce prave
preglede i navucete ih na pesmu? MoZete komentirati oboje, i mozes na ti jer smo na Instagramu
na ti pa mozes i tu. Nije problem. A oke, izvini. Mislim da je potpuno besmisleno kupovati
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lazne preglede jer ne vidim apsolutno nijednu prednost toga. Kupite lazne preglede i Sta. Onda
cete doc¢i drugaru i re¢i vidite ja imam 10 milijuna pregleda, pa ono ko si ti, viSe ne postojis.
Ovaj mislim da je potpuno besmisleno, niti vam moze podici cenu nastupa jer nijedan, da kazem
menadzer bilo kog lokala, nije dovoljno lud da kaze ovaj ima 10 milijuna pregleda, aj da ga
zovemo. Mozda postoje ludaci, ne znam, ali ovaj mislim da je svako dovoljno pametan da kaze
aha ti ima$ 10 milijuna pregleda i da pita dvoje, troje ljudi Sto misle o njemu i kad shvati da ga
niko ne zna, jednostavno ga nece unajmiti da nastupa u tom lokalu.

Mislim da je poznato bildovanje tih brojki da bi se, s kim se trkate i s Cim se trkate, ne trkate se
sa trending muzicarima, ne trkate se ni sa ¢im, samo zadovoljavate neku svoju potrebu da imate
mnogo pregleda. A Sto se tice kupovine pravih pregleda, to je u sustini sponzorisanje vaseg
video sadrzaja ili slike na drustvenim mrezama. Dakle vi, opet se vracamo na onu temu od malo
pre, vi namecete ljudima nesSto sa namerom da se vi njima svidite i da oni se zadrze na vasem
sadrzaju. Ima smisla ali opet stojim iza toga da vi ljudima ne mozete neSto nametnut i to ako je
dovoljno dobro $to ste napravili nemate potrebe ni za kupovinu pregleda ni za kupovinu lajkova
ni za kupovinom, ovog kako se zove, da to je to. Samo ¢e do¢i do tih ljudi ako je kontent (§to?),
siguran sam, pokazalo se hiljadu puta, siguran sam. U moru konkurencije, u moru svega, uvek
¢e ako je to kvalitetno, naci put da li preko TikToka, da li preko Instagrama, da li preko
YouTube, da li preko televizije, da li preko live nastupa. Uvek ¢e to doci do tih pravih ljudi
kojima ste namenili pesmu, to je ciljnoj grupi i ne morate se brinuti, brinu se oni koji ne naprave
kvalitetan sadrzaj, oni se bave time.

Oke. Hvala. Sto mislite o konkurenciji u samoj glazbenoj industriji, posebno ako se fokusiramo
na drustvene mreze? Mislite da se ona povecava, smanjuje ili ostaje ista?

Pa dolazimo do te trend konkurencije, ovaj, to bih samo razdvojio kada je u pitanju
konkurencija. Postoji trend konkurencija i postoji konkurencija. Trend konkurencija, navesti ¢u
vam banalan primer. Vi recimo hocete sutra, izvinite srecan 8. mart. O hvala. Ovaj, evo bas
danas treba moja prijateljica da izbaci pesmu. Mi smo radili tu pesmu i ona je odabrala 8. mart
da izade pesma i dolazimo do momenta da se ona plasi poSto danas jo§ neka 2, 3 da kaZzem vrela
izvodaca, $to znaci vreo izvodac, neko ko je slusan, neko ko je kliktan, neko ko je u trendu
uvek. I onda dolazimo do njenog straha de se brine kako ¢e pro¢i pesma jer bas oni danas
izbacuju pesmu. I sad to su sve sad razli¢iti izvodaci. Mislim da nema potrebe niko da se brine.
Da je konkurencija jedna prirodna, normalna stvar i ovaj, da je dobra stvar jer da nema
konkurencije mislim da bi se slu§alo mnogo mnogo losija muzika nego $to se slusa. Ne mislim
da je muzika koja se danas slusa nekvalitetna, mislim da je samo brzo prolazna. Daleko od toga
da je nesto nekvalitetno. Da je nekvalitetna ne bi mogao da ima toliku paznju ljudi i da bude
toliko sluSana i da ima tolike cifre. Ovaj mislim da je samo brzo prolazna, ti trendovi, talasi.
Vratimo se na nju, ona danas izbacuje pesmu i plasi se konkurencije da kazem. Sada, da li se
treba plasiti konkurencije? Danas, evo ja znam, 4 izvodaca na danasnji dan objavljuju pesme.
Sad oni se plaSe samo da neko ispred njih ne bude u trendingu. Dolazimo onda do tog li¢nog
stava moram da budem prvi u trendingu, moram da budem barem drugi, ne sme ovaj da bude
ispred mene. Onda skre¢emo s teme muzike, to nema veze sa muzikom, to ve¢ ima veze s nekim
licnim zadovoljstvom da vi budete bolji od nekoga u algoritmu koji YouTube, mislim
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besmisleno, nema veze sa muzikom. Mislim da konkurencija je zdrava, zato Sto ne mozete
jednostavno da pobegnete bas od tog nekog standarda produkcije ali kada je u pitanju pravljenje
muzike mislim, kre¢em od sebe. Za mene konkurencija ne postoji, pravim muziku kako ja
mislim da treba ali pratim od konkurencije i od ljudi koji su slusani i ljudi koji to dobro rade,
ocigledno jer su slusani. Pratim taj standard produkcije, to je jedino na Sta treba da se oslonim.
A konkurencija, znaci neko ko je u trendu, oni namicu trendove, vi ako se nakacite na taj trend,
vi ste tu, mozete da dobijete veliku paznju ljudi ali ste opet brzo prolazni. Zato mislim da ne
treba da se plasite konkurencije 1 ne treba da se ugledate na konkurenciju kada je stil njithov u
pitanju. To vam je najbolji primer kada su se pojavili Buba i Jala, hiljadu klinaca iz Srbije, a
verujem da 1 iz Hrvatske, Bosne, svuda su krenuli da ih kopiraju, to je pogresno. Ne mogu da
imaju Buba, Jala i jo$ jedan Buba i Jala, mogu da ima samo jedan Buba i Jala. | to ljudi u
muzickoj industriji ne razumeju, ¢im krenu da kopiraju nekoga da to sigurno nece proci,
odnosno da ¢e ljudi loSe reagovati, odnosno da ¢e vam bit YouTube prepun loSih komentara
“ovo je isto kao Buba 1 Jala, ovo je isto kao ovo, ovo je isto kao ono”. PogreSan pristup. Od
konkurencije samo treba uzeti kvalitet produkcije, nikako talas, nikako njihov stil, samo kvalitet
produkcije. Treba se iskljucivo baviti s onim $to vi smatrate da vas ispunjava i da je originalno.
To je to.

Kako vi smatrate svoju konkurenciju?

Ma to su sve moja deca haha. Ovaj, zna$ kako, konkurencije ima, ba$ si nasla pravi primer za
konkurenciju, poSto su meni bas podmetali noge ono neverovatni ljudi, nikad ne bi rekao. I time
se bavi konkurencija, odnosno podmetne noge. Mnogo je ono §to sam reko na pocetku, muzika
je sve osim muzike. Znaci muzika je jedan biznis, jedna industrija gde ima mnogo, mnogo,
mnogo, mnogo, mnogo, mnogo, mnogo losih ljudi, mnogo o¢ajnih, mnogo losih poteza, mnogo
losih misljenja, mnogo loSe energije, mnogo sujete. Muzika je, znaci to pevanje je 1 % muzike,
ostalih 99 % vi se bavite svim ostalim, pocet od produkcije pa do te konkurencije do tih
podmetanja noga i to. Sad je pitanje da li hocete da igrate tu igru i da imate jo§ jednu obavezu
da se moZda takmicite s nekom konkurencijom, mislim ko normalan to radi zaSto bi iko to radio.
Jednostavno se bavi muzikom 1 to je to. Radi ono Sto najbolje radi§. A da li konkurencija
podmece noge i to, kako se ja odnosim li¢no s konkurencijom, u po€etku me to malo pogadalo,
Sto sam bio ba$ u nekoliko situacija gde ovaj, radim jedan klub, ovaj i taj klub radi super na
mom nastupu. Radio sam ba§ sredom, moj bend 1 ja i dolazim do (prekid ZOOM).

Prosto vas izbor je da li ¢ete da se bavite muzikom, isklju¢ivo muzikom ili Cete sebi da nabijete
Jo§ 5 poslova, tereta da se bavite konkurencijom, razmisljate Sto konkurencija prica, da gledate
da li vam je podmetnuo nogu da li je ovo neko namerno uradio, §ta je rekao za vas, to vas sve
opterecuje 1 nekako suzava taj prostor za bavljenje muzikom jer tada gubite energiju, gubite
inspiraciju, gubite Zelju za time. Postoji hiljadu primera gde ljudi prosto se deprimiraju posle
toga; neko im je podmetnuo nogu, neko je na drustvenim mrezama konkurencija rekao ovo, ga
prozivaju i izgubite volju za sustinski nebitnu stvar. Znaci a sustina da se bavite muzikom, ako
pricamo o muzici. Tako i u svakoj sferi, tako 1 u sportu i svuda. Normalno da cete imati
konkurenciju, naravno da ¢e vam ovaj, naravno da vam svaka konkurencija nije dobro namerna
prema vama, naravno da konkurencija nekad ne Zeli dobro vama, da bi oni dobro prosli. Ali
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opet kazem ima mesta za sve, ima mesta za svaki talas, za svu muziku 1 mora da ima to nesto
originalno da bi privuklo ljude. Sad ne moZete na silu to nekako raditi. Sto se ti¢e mog odnosa
sa konkurencijom, ja samo nabacim osmeh, pozdravim ih uvek kad ih vidim, znam ta¢no ko su
ti ljudi, koji su mi radili ovaj da kazem probleme u poslu i to upravo zbog nekog njihovog
nezadovoljstva, ne znam ni ja sa ¢im ali dobro. Ne bavim se njima prosto i mislim da je to jedan
zdrav odnos. Ako vi krenete da se bavite njima, Sta ste dozvolili, $ta radite, koja je poenta.
Znate, nekako je besmisleno. Reko sam od konkurencije treba samo da se ugledate od trend
konkurencije samo na nivo produkcije koji koriste da budete u trendu sa konkurencijom rame
uz rame, sa kvalitetom produkcije, ne kvalitetom muzike nego kvalitetom produkcije, to su
drugacije stvari. Kvalitet produkcije znaci da, da li je pesma dobro masterovana, izmiksovana,
da li ta pesma dobro u slusalicama, u kolima, to treba da se gleda u konkurenciji. Sve ostalo
pozdraviti, pozvati ih nekad na kafu, pitati ih $ta rade i to.

Prije ste poceli pricati o tome kako vam je neko napravio problem, kad ste sredom nastupali u
nekom klubu ?

Da, eto ba$ imao sam nastupe u taj klub, savrSeno je radio sa mnom i nastavili smo suradnju
nakon toga. Imali smo situaciju da je u nedelju, ja sam u tom klubu radio sredu, da je u nedelju
neko, mislim iz nekoliko puta pozvano od subote do utorka, maltene ali u nedelju se to najvise
desavalo da je neko pozvao u klub i rezervisao veliki broj, veliki deo kluba. Rekli su da je
rodendan u pitanju. Rezervisali su bas ¢ini mi se oko 400 i neSto mesta, ono od subote do utorka,
samo u nedelju je rezervisano za rodendan od 50 ljudi. I mi smo ve¢ u ponedeljak, utorak bili
prepuni. Taj klub prima 700 ljudi, ja sam tu radio svake srede. Nije bilo svake srede 700 ljudi,
bilo ih je oko 400, 500, 600, kao neki mini koncert je bukvalno bio u sredu. Ljudi koji su
obozavatelji moje muzike. Ovaj i dolazimo mi u situaciju gde mi dolazimo sredom, moj bend i
ja radimo tonsku probu, pogledamo listu za rezervacije, zna¢i nema gde tapkalica da stane.
Rezervacije treba da dolaze od devet, u 15 do 10 je troje ljudi u klubu. I dolazimo do toga da je
neko, da sabotira moj nastup. Posto je danas sve lako proverljivo, s kog broja je zvano, vamo
tamo. Ukljucila se ¢ak policija, ja sam insistirao. Dosli smo do zaklju¢ka da je jedan moj kolega.
Ja kad sam krenuo da radim taj klub, jelte prirodan proces, neko je morao da iz tog kluba
ispadne. Nisam ja birao ko sad da ispadne, nisam se ja bavio time, to prosto radi menadzer
lokala. Oni su odlucili da pozovu mene jer su u tom trenutku shvatili on privla¢i mnogo ljudi,
oke ko nam najlosije radi, taj lik najlosije radi izbacite ga i ubacite njega. To je jedan prirodan
proces 1 to nema veze sa mnom. Ja dobivam poziv odnosno moj menadZer. I dolazimo do
situacije da smo saznali da je lik koji je dobio otkaz u tom klubu od subote do utorka rezervisao
ceo klub na lazna imena da bi meni upropastio nastup. Znaci vidite to je neki li¢ni okrSaj, znaci
on ulazi u problem sa mnom, ulazi u problem s petoro ljudi koje drze taj klub. Jelte, zbog Cega.
Zato §to ne kreCe od sebe; nisam dobro radio svoj posao, nisam privlacio veliki broj ljudi. I
umjesto da se bavite time da unapredite svoj posao da radite na licnom poboljSanju vas i vase
muzike, vas 1 vaSeg okruZenja, vi se bavite time da nekome podmetnete nogu da bi se
eventualno vi vratili na tu poziciju. Vidite, to je taj problem konkurencije kada krecete od
drugih, a ne od sebe. Znaci uvek treba krenuti od sebe, treba raditi na poboljSavanju sebe 1
nemate ¢ega da se plasite. Nikad.

71



Sada ¢emo ic¢i malo na selfbranding i vasu publiku. Kako Zelite da vas vasa publika percipira i
kako ju zamisljate?

Ovaj. Dobro pitanje, zato Sto, svako ko se bavi muzikom, u onom trenutku kad pisete pesmu,
vi morate da znate za koju ciljnu grupu je ta pesma namenjena. Ovaj ja zelim da, mislim trudim
se da me moja publika posmatra ba$ takav kakav jesam. Naravno ja sam neko zaista kao i na
drustvenim mreZama, u javnosti, na TV-u, ne iznosim privatne stvari jer smatram da te dve
stvari ne treba da se meSaju, jer kad se pomesaju mozes do¢i do mnogo problema u privatnom
zivotu. Ovaj, ali s druge strane sam potpuno iskren sa svim ostalim samo ne zelim da ulazim u
teme koje se ticu mog privatnog zivota. Znaci dali ja, gde zivim, §ta radim, gde doruckujem,
gde izlazim sa prijateljima. To su jednostavno stvari koje ono, da se sad ne mogu da vidim §to
bi mogle da doprinose. | mislim da to moja publika i prepoznaje. Mislim da potpuno sam iskren
sa tim, samo ne zelim da neko, se ukljuc¢i u moj privatan Zivot, to ipak ostaje za mene, a ovo je
parce torte za vas. Ovaj, tako da, Zelim da me posmatraju misleno, da me posmatraju tako. Ja
nisam neko ko izlazi na TV Sou ili na live ili bilo gde ovaj sa nekim zadnjim namerama ili sa
nekim fake stavom, nisam isfoliran, bas tako zelim da me posmatraju kako me posmatraju.
Mislim da me moja publika posmatra bas onako kako ja Zelim da me posmatra.

Kako ju vi uopée zamisljate, ko je vasa publika?

Pa to je mnogo prosto danas proverljivo. MoZete krenuti od live nastupa. Ovaj, mozete uci u
algoritam Instagrama ili TikToka i viditi ko vas je najvise lajkovao, ko vas najvise prati. Po
nekom, kad bi posmatrali live nastup, meni je nekih 70 % do 80 %, Zene mi dolaze na nastup,
Sto meni bas odgovara. Da i ¢esto imam problem sa klubovima, zato §to su mi rekli, bukvalno
svaki klub gde god sam radio su mi rekli, ima$ sve super, prepunis klub, sve bude prepuno, ali
kad nama dolaze samo Zene... I sad oni kao u fazonu aludiraju na to Zene ne troSe toliko kao
muskarci ali nama je klub prepun, imamo viSe ljudi ¢etvrtkom nego subotom ali subotom
imamo duplo veéi pazar nego Cetvrtkom. Tako da nisam bas najbolji za klubove, zato to Sto
igrom sudbine ovaj slog veliki broj Zena vole. Bavim se najviSe akustikom 1 onda idu te srce
parajuce pesme koje valjda Zene slusaju, nemam pojma, gde piju vino i eto tako. A §to se tice
publike na drustvenim mrezama isto je tako neki odnos, mislim da tamo oko 78 %, ba§ sam sad
skoro proveravao i pratim, ne 86 % secam se, 86% me prate Zene, 14 % me prate muskarci.
Ovaj nekako nisam ja to birao, to se tako jednostavno namestilo. Ovaj, i moje pesme te koje
uskoro izbacujem 1 koje sam izbacivao ranije su mislim viSe za Zensku publiku ali nisam to
ciljano radio, to jednostavno, to sam ja. Takve pesme piSem, takve pesme izbacujem 1
jednostavno takva publika sama dolazi. To je ono $to sam rekao uvek pesma pronade sama
publiku, ne treba publika da trazi pesmu uopce.

Sta mislis, rekao si veé¢ da je tvoja publika bas takva kakvu ju zamisljas, da li postoje neke
razlike izmedu toga Sta ti Zelis i toga Sta je realnost?

Nista ja tu ne bi menjao, meni su to sve, mislim da svakom pevacu odgovara da ima mnogo
viSe zenske publike od muske. Ja se ne Zalim, ovaj niSta ja tu ne bi niSta menjao. Samo bi
povecavao broj ljudi kako izlazi pesma. Ovaj jednog dana kada dode ta Beogradska arena

72



nadam se, tada bi voleo isti procenat Zena da vidim, muskaraca, nista tu ne bi menjao. Samo
povecavanje broja ljudi. Bit ¢es bit pozvana u Beogradsku arenu, bit ¢e za par godina.

Kako izrazavate svoje osobno misljenje ili vrednosti i kako ih prilagodavate svojim objavama
na drustvenim mrezama i kako ih prezentirate svojoj publici?

Uf, ovaj. Trudim se da ne izbacujem misljenje uopste, zato Sto uvek, to sam par puta uradio i
onda dodem u sukob s nekim ljudima i onda zaista nemam energije s tim i onda sam bas eto
sad sam imao svasta napiSem okolo Evrovizije i mnogo ljudi me je pitalo Sta sa tim, Sta se ti ne
oglasis tu, ti si tu bitan pevac neki. Bas sljede¢e godine planiram da budem deo te Beovizije.
Ovaj, 1 jednostavno ako bi napisao to $to mislim, mislim da bi me razapeli na trgu Republike u
Beogradu. | ovaj, onda se trudim da to nekako ostavim za sebe i to, poSto mislim da nikog ne
zanima tvoje miSljenje 1 ono postoje ljudi koji, zaSto nekoga zanima necije misSljenje na
druStvenim mrezama. Pokazalo se s hiljadu primera, zbog potencijalnog sukoba a publika voli
sukob, voli dramu, voli taj kada neko je protiv nekog. Najbolji primer Ceca i Jelena Karleusa,
na primer. Ljudi to vole da kupuju, gledaju, da se hrane tim. Jednostavno necu da budem deo
toga 1 onda je bolje jednostavno da Cutite, nego da kazete misljenje. To misljenje da je najveca
istina na svetu, tek tad ¢e doneti probleme, osudu, podrsku, Sta ¢e ti to u zivotu donet, bavite se
s muzikom.

Rekli ste da svoj osobni Zivot ne mesate s glazbenim Zivotom, kao poslovnim i zato vam je
verovatno vrlo vazno da svoj osobni zivot imate osobno. Da li ste ikad objavljivali neke stvari
iz osobnog Zivota sa svojim fanovima?

Jesam ali sam sve to povuko. Zato, Sto nekako sam to osetio, posto je meni naglo poskocio broj
pratioca. Mislim naglo, poskocio broj pratioca ali ovaj, neke stvari koje su prvo postale viralne
na TikTok-u i na Instgramu. Ovaj, imao sam neke objave sa nekim prijateljima, ne znam $to je
bilo u pitanju. Mi smo imali taj neki na$ fazon da on meni nekako glupo komentarise fotografije,
a ja njemu nesSto odgovaram levo, nesto nepovezano 1 onda sam izbacio pesmu sa seam se sa
C.. To je ono, kucalo je trending, ono bilo je najslusanije u tom trenutku, ludilo. Milijuni nekih
pregleda i, i onda sam, zove me prijatelj neki dan kao, jebote molim te prekini ove tvoje, male
kidare mi piSu na Instagram ono, po$to su one nasle ove komentare gde on mene nesto vreda,
navodno u komentaru i onda su klinci kao ono da mu pisu kao koga ti vredas. I onda sam tu
nekako shvatio, aha, ako je ova pesma toliko prokinula, sutra zamisli taj solo album koji
spremam ili takvo neSto da prode, ovaj, onda svi ti ljudi koji su na mojim objavama iz mog
privatnog Zivota, ¢e sigurno do¢i u kontakt sa rendom ljudima iz Leskovca, zaSto bi to neko
radio 1 onda sam skontao da je moZda najbolje sve to povuci te objave i svoje prijatelje drzati
iza sebe nevidljive 1 deliti s njima §to se deli pre toga, a posao odnosno taj javni Zivot, ovaj,
ostaviti samo za sebe.

Imate mozda i glazbeni Instagram, i svoj Instagram, kao privatni bas?

Imam. Ovaj, zato $to mi nedostaje glupiranja na tim drustveni mreZama, sad nemam tu
komociju, glupiram se ja i dalje ali moji prijatelji i ja imamo neke malo ¢udne fore za glupiranje,
mislim da ne bi svakom prile. |1 onda jednostavno imam taj neki svoj Instagram gde pratim
petoro ljudi i ovaj onda se tu mi tako zezamo i to. Ali i na ovom javnom Instagramu s vremena
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na vreme umem da napisem bas$ neku ovako glupost, onako i da vidim da me kace po TikTok-
u zbog toga.

Kako proveravate svoje uspesnost komunikacije sa publikom?

Ja sam bas$ po tom pitanju, mozda si pogresnu osobu nasla. Ovaj, ja tako evo, trenutno sam na
primer bas neaktivan, jer se bavim tim albumom i pesmama i to. I ovaj, trenutno nisam, evo sad
planiram da se vratim, poSto ono vidim da mi dosta ljudi piSe, samo izbacujem kada gde
nastupam, svake nedelje tu nastup, tu nastup, tu nastup. Ali evo sad planiram malo da se vratim
komunikaciji s mojom publikom, tako da trenutno nisam bas aktivan i smatram da je to loSe u
tom poslu, ali zbog toga $to spremam mislim da je i bolje biti malo neaktivan pa iznenaditi
ljude, da izade taj veliki broj pesama, nadam se hitovi. Ovaj, pa da kazu, e pa vidi ovaj kao Sta
bilo. Mislim da je bolji uc¢inak, nego kada nekoga svaki dan smarate Sta jedete, gde ste, Sta ste,
onda postanete dosadni ljudima. Bolje da ostanete intrigantni ljudima, nego da im pokazete gde
vam se nalazi we kuci.

Kako se povezujete inace s njima?

S publikom? Mhm. Ponekad radim te Q&A na Instagramu, ono pitajte ja vam odgovorim i
vidim da to ljudi nekako mnogo cene i tu zapravo najvise pitanja imate iz vaseg privatnog
zivota; da li ima$ devojku, da li ovo, da li gotivi§ ovoga, zasto nisi odgovorio ovome kada te
prozvao; vidite ljudi opet traze taj momenat da ovaj, a s druge strane se povezujem na
nastupima. Tako da, tu sam pristupacan i upitljiv. Tako da viSe volim taj nastup momenat, nego
taj ja ti odgovorim na pitanje, nego da ti odgovorim na pitanje gde sam juce jeo, iskreno, necu
odgovoriti.

Koliko Cesto odgovarate na komentare ili u DM?
A ne znam. Moj Instagram je nekako bas cudan jer napravi se nesto 1 sad te komentare, neko
mi odgovori u DM, ja tako refreSujem i nema nista, nema nista. Prode 3 dana ja to refreSam 1
pojavi mi se 150 poruka i ja se Sokiram, ovako, mislim vidim i uplasim se bukvalno i onda
mislim stvarno je onako, ¢esto ne vidim poruke, zato Sto svaki ¢as na primer sad kad je bila X.
pesma ovaj ja sam autor tekst 1 muzike i ta pesma se trenutno nalazi kao jedna najslusanijih
pesama na Balkanu ako se ne varam po trendingu. | sada to ljudi koji prate X., X. prati preko
200 hiljada ljudi, normalno to brda dece koji su to videli i brda dece mi je pisalo, mislim da sam
imao negde oko 600 poruka u DM-u. | sad me zove prijatelj, ko je ljut na mene, mislim govori
mi, druZe nisi mi odgovorio tri dana, $to mu nisam odgovorio i onda kad sam usSao i to dokle
sve zatrpano to je sve. I onda zbog tih nekih stvari ne stignem mozda da odgovorim 1 to, ali
poprilicno sam aktivan, trudim se da odgovorim, da odgovorim na komentare, koje ja smatram
da su relevantni, odgovorim, ima tu i uvredljivih komentara, hvala bogu. Sto je reko Goran
Bregovi¢ piSite Sto hocete samo mi stavite lepu sliku. Tako da negativni komentari su mi

Kako reagirate na negativne komentare i to, jer internet zna biti vrlo uvredljiv i zlocest?
To je sve do vaseg pristupa, mislim ako vi zaista ovaj zivite 20 godina i to sa 20 godina zivota
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dozvolite da vas jedan negativan komentar ili hiljadu negativnih komentara osobe koje ne
poznajete izbaci iz takta, baci u depresiju, u¢ini od vas da razmisljate o nekim najgorim stvarima
vi zaista imate neki problem, mislim, kako neko moze, ko vas ne poznaje bilo Sta da vam napise
zaSto vi mozete da se uhvatite i uvredite, taj neko ko vas ne poznaje krene uvek u to. Ja
obozavam negativne komentare, ima ih dosta i to me bas raduje jer to je znak da radite nesto
Sto je bas primeceno ¢im imate negativne komentare. Sve dok imate one komentare “ljubi ga
teCo”, “srce tetkino”, znajte da niste dogurali negde daleko. Znaci, morate da imate negativne
komentare da biste u onom trenutku kada dobijete negativne komentare, budite ubedeni da
radite to kako treba, znaCi doSlo je do velikog broja ljudi i dobili ste hejtere. Ja hejtere
obozavam. Kako to da ih oboZavate, éete obrazloziti jos malo vise? Kazem ti, ¢ini me radosnim
ta ¢injenica da sam dosao i do njih, razumete. Odnosno da su oni pronasli mene i odnosno da
je moja pesma dosla do njih. To me ¢ini radosnim, zato $to ne postoji osoba na planeti zemlje
koja je popularna, a da nema lose komentare ispod. Sto je preduslov da, reko sam ti sve dok
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imas$ komentare ispod “brat moj najjaci”, “ovo je najbolja pesma”, “srce tetkino”, “tecin ponos,
tatin, mamin”, “e ovo kida, ovo ono”, to znajte da mozete skidati pesmu, obisla je vaSu familiju,
vaSe prijatelje, znaci nije doSlo do velikog broja ljudi. Ko je trenutno aktualan, Aleksandra
Prijovi¢, pogledajte komentare ispod Aleksandre Prijovi¢, imate raznih. Od onih najgorih do
onih najboljih. Eto ga. Matematika. Veliki broj ljudi jednako veliki broj dobrih komentara,
veliki broj negativnih komentara. Evo prosto, uvek imate ljudi koji piSu negativne komentare,
da ste najbolji Covek na svetu, da ste sveStenik koji se bavi muzikom, koji nikad loSe delo u
zivotu nije uradio, uvek ¢e se na¢i neko, da napise neki lo§ komentar i to je dobro. Dobro u
smislu da daje ¢injenicu da ste dosli do velikog broja ljudi. Zato ja moje hejtere obozavam i

samo neka pisu, samo tako neka nastavi, nek piSu jos viSe.

Sta mislite da vas najvise razlikuje od ostalih i §to je vasa najveca prednost?

Am, glas. Mislim da je glas nesto $to, mislim to ¢ujem od drugih ljudi, da eto, kad cuju moj
glas da ta¢no znaju da sam ja, eto to, pevam mnogo visoko, tako kazu. Ovaj mozda kosa, ne
znam imidZ, ne stoji mi loSe i taj mozda, ta neka spontanost. Ali najviSe glas. PokuSavam
jednostavno da budem spontan i to. Ne trudim se da izgledam, ovo je moja prirodna kosa, nisu.
Ne trudim se da namerno izgledam drugi, jednostavno ve¢ izgledam i nadam se da ¢e sutra da
kazu mom stilu, muzici, jo§ malo treba da izade album, mislim pesma po pesma, da ¢e re¢i ovu
pesmu kad ¢ujem to sam ja sto posto. Eto. Za sada je to glas i drago mi je da ljudi to prepoznaju,
zato §to kad god ¢uju negde moj glas znaju da sam ja. To je ve¢ zavrsili ste 50 % posla u muzici,
kada neko ¢uje 1 znaju da ste vi. To je mnogo bitno. Nisam radio na tome, roden sam sa tim
glasom. Nisam operisao glasne Zice.

Super. Sto mislite da ¢e biti sa glazbom u kombinaciji s drustvenim mrezama u buducnosti?

Pa mislim da isto ko sad samo jos intenzivnije, mislim da ¢e da, posto danas drustvene mreze
svi imaju pravo na sve, koliko je dobro toliko je i loSe, rekao sam zaSto je dobro. Zato $to su se
pojavili ljudi koji nisu imali ranije priliku, sad imaju priliku. Smatram da svako sad ima priliku
ali isto tako smatram da Cete sad biti zatrpani gomilom Sunda, ki¢a, neukusne muzike i to. Ali
da ¢e se uvek probiti tu jedan koji radi nesto bolje od drugih. Tako da to je prednost. Mislim da
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¢e to samo biti intenzivnije 1 trenutno je druStvene mreZe su najvece oruzje za promovisanje
glazbe.

Ok. A Kvaliteta same glazbe?

Znate kako, pitate me da li ¢e kvalitetnija ili nekvalitetnija. Ako se drzimo nekih istorija, ako
pratimo nesto $to se ranije pravilo, nesto Sto se sad i ako uzmemo taj neki opseg vremena 10
godina izmedu 80 i 90-tih ili 90 i 2000, gledali bismo taj razvojni put kad se najbolja muzika
pravila nekada, a sad se to ne pravi uopste. Da su se ljudi mnogo vise posvecivali toj stvarno
muzici, tim harmonijama, tipa akordima, da su mnogo obrazovani ljudi radili na tome, da ljudi
koji znaju $to rade su radili na tome. A danas jednostavno dovoljno da uradite du du du du du i
od toga napravite pesmu. Ovaj da. Mislim da ¢e se sve nekvalitetnija muzika praviti ali isto
tako smatram to je dobro za kvalitetnu muziku, zato Sto kvalitetha muzika onda nema
konkurenciju. Jer onda ako se vi bavite kvalitethom muzikom i ako se ostali bave nekvalitetnom
muzikom, odnosno lo§ izraz, nema nekvalitetne muzike, ovaj postoji samo nesto $to vam se
svida i ne svida, ali ako se bavite nekako temeljnije na tome, ja sam trenutno neko ko to trenutno
radi, veoma prosto. Najbolji primer slikovit, trenutno radim neku pesmu, koja je trubacka, imate
danas mogucnost da preko programa usnimite trube preko klavijature i onda je vrlo vrlo
uverljivo zvuci. I to svi rade. To 90% producenata radi. Mi smo doveli 5 roma u studio, trubaca,
1 snimali smo ih. Jer mislim da ¢e to neko prepoznati, mislim da ¢e to neko Cuti, mislim da ¢e
¢uti da su te moje trube mozda malo drugacije od drugih. I smatram sve dok se vodite takvom
logikom, da ¢e vaSa muzika jednostavno pronaci put pored gomilom Sundave i svega i te, da
kazem muzike koja se meni mozda ne dopada ili dopada, stvar licnog misljenja. Mozda mi se 1
dopada. Vec¢ina mi se dopada ali kazem brzo prolazno. Tako da mislim da sve dok muzika
nazaduje u tom harmonskom smislu a napreduje u produkcijskom, da izvodaci koji se bave
harmonijama viSe i prate produkciju, mislim da za njih uvek ima mesta. Zato je Cola
neponovljiv. Zdravko Coli¢, Dino Merlin, Vlado Gorgiev, ko god je se vodio tom logikom, ono,
otiSao je u zvezde.

Ja bi se zahvalila jos jednom na intervjuu, to bi bilo s moje strane sve, hvala jos jednom. Bi vi
moZzZda Zeleli jos nesto dodati?

A ve¢? Taman sam se raspricao.

Mislim da ti je kljucna tema to Sto niko ne navodi samo da, trebas se drzati toga da na silu niSta
ne moze§ probiti preko drusStvenih mreZa pogotovo. Sve mora da bude organski, chill,
jednostavno. Ako je to Sto radiS dobro, do¢i ¢e do velikog broja ljudi, ne trebas da se bavis
metodama, kupovinom pregleda, lajkova. To sve moze samo da te kvari. Pesma sama uvek
pronade put. Zdravko Coli¢ nema TikTok. To je to, moZe dosta da doprinese, uglavnom ti je
smernica, ¢ega treba da se drzi§ najviSe jer stvarno iz real life, ti to govorim. Neko sam ko
konstantno to radi i sa drugim izvodac¢ima i sa sobom. Tako da. Nema to neke previse filozofije.
Ako je dobro to prode, ako nije dobro to ne prode i to je veoma prosto. Mislim da toga najvise
treba da se drze, zasto ljudi nekako mnogo paznje daju tome. Mislim da je to klju¢no, kao sad
¢u da napravim pesmu, pa ¢u krenuti da promovisem, pa ¢u da zovem ovoga da mi se snimi na
TikTok-u uz to, pa dzaba ti druze, da se snimi pokojni Majkl Dzekson uz to nece proci ako je
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loSe. Ne mozes ti to ljudima da nametnes, ljudi na kraju sami biraju svoj sadrzaj i sami biraju
Sta ¢e da sheraju 1 sami biraju uz $ta ¢e da se snime. Tako da ti mozda mozes da pokrenes neki
mali broj ljudi da se snimi uz to, zasto Sto je to neka njihova, zato $to se recimo Baka Prase, na
primer, snimi uz to pa ti ¢e$ sigurno dobiti neki broj ljudi koji ¢e se snimiti uz to ali neces biti
slusan. I onda dolazimo do one malo pre stvari §to smo pricali da ne¢e§ imati mnogo novca na
Spotify, neces imati mnogo novca jer neces biti sluSan. A poenta u muzici je samo, da budes
slusan i to je to.

Kad napravis neku pesmu kako brzo saznas da li ¢e to biti, da ée se publici svidati ili nece? Da
li to ve¢ u procesu znas, mislim uvek se nadas?

Znas kako, mislim da je klju¢no. To ti je odli¢no pitanje, to ti je klju¢ muzike bukvalno, ¢udi
me da to nisi ranije postavila. Klju¢no u muzici je da ima$ ljude od poverenja oko sebe. Znaci
da tim, da napravis tim ljudi, koji, ja imam tu sre¢u, da radim da kazem, eto, posle ko zna koliko
godina promenjenih studija, producenata, imam tu sre¢u da sam pred godinu dana otvorio svoj
studio, da sam okupio ljude, kojima zaista imam poverenje u to Sto rade, koji zaista imaju
ogromne rezultate iza sebe. Ovaj, kljucna stvar bavi se time kada budes pisala, veruj mi, to niko
ne prica, klju¢na stvar u stvaranju muzike je da imas ljude koji ¢e da ti dodu da kazu, e to je
loSe, e to, ne svida mi se. Ako imas$ ljude, koji ti ta¢no pravo ne kazu, bravo to ti je najjace do
sad, veruj mi ide§ pogreSnim putem. Prvo mora$ da nades iskrene ljude oko sebe, koji prvo
prate trendove, prate sve, upuceni su u produkciju u sve, sve, sve i da budu iskreni prema tebi.
Ja imam na primer trenutno u studiju, bas smo prije neki dan izbrojali 78 pesama, 78 pesama
sam snimio za godinu dana u studiju. Od tih 78 pesama, izlazi 11. Dakle sve ostale idu za
prodaju ili u kantu. E, upravo to je ovaj, taj momenat gde vi moZete mozda da drZite neke konce
po pitanju sudbine, da kazete evo ima veliki potencijal da prode s tim marketingom ovako,
ovako ako se izbaci u tom trenutku. Tu ve¢ znate. A vi ako dodete ono ja sam sada pevac,
dodem do producenta, daj mi neku pesmu da otpevam, ja to otpevam, izbacim, prode. To je
jedan u milijardu, to je slu¢ajnost i to je bas. Reko sam vam, danas izvodac mora da bude paket,
mora da ima harizmu, mora da zna da nasmeje, sve jednostavno mora$ da budes, ono, moras da
izgleda$ dobro, ali ono ili da izgleda$ dobro ili da izgleda$ uzas, to je danas, znaci sredina ne
postoji. Ili da bude$ nakaza i da ponosis$ se time, nakaza ne mislim ni$ta loSe nego da namerno
se pravis$ ne znam ni ja, namerno glumis$ neko nekulturno ponasanje. Tako da klju¢no da kazem
u toj pretpostavki, tom projektovanju neke pesme kako ¢e proéi ili ne i klju¢no da pre svega
budes okruzen ljudima koji potpuno realno posmatraju, ne nepristrano jer, ne zato si im ti
prijatelj, ne zbog toga, ve¢ nego potpuno realno posmatraju. Najbolji primer za to je pre Cetiri
dana X. izbacila pesmu, napomenuo sam da sam ju ja radio. Mi smo znali da ¢emo biti u
trendingu, zato $to, ja sam potpuno pogodio X. stil s tekstom, s muzikom i znali smo da ¢e ta
pesma biti milijunski pregledi. Eto trenutno ja mislim da je preslo pola milijuna. Nekako smo
znali to. Lo$ je tajming izbacivanja pesme jer je Beovizija bila u toku kod nas ali smo znali da
¢e 1 pored Beovizije pesma da pronade put zato $to prosto (5to?). I§li smo, neke stvari smo isli
na primer isplanirano. Pesma se zove Z., znali smo da je to siguran klik. Vi kad vidite pesmu
X.—Z., §ta je ovo, zaSto se pesma zove Z., klik. To je marketing. A druga stvar uzeli smo u
obzir, ja kada sam pisao X. pesmu, uzeo sam sve njene najvece hitove i video Sta ih povezuje.
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I doSao sam do prostog zakljucka, svi njeni najveci hitovi, koji broje po 40, 50 milijuna po
pesmi, sam skontao da se radi o tome da ona proziva muskarca i da ljudi kod nje to najviSe vole.
pa imate onu pesmu “...”, znaci proziva$ muskarca. Primer “....”, to su dva najveca hita. Ja
sam skonto, aha, njoj treba pesma, to ljudi najvise vole kod nje de proziva muskarce. Ja sam
nazvao pesmu Z. i napisao da je peva tako nekom z. koji je vara. | jednostavno mi
pretpostavljamo za tu pesmu da ¢e kroz par godina do¢i do velikog broja sluSanja, zato §to se,
uzeli smo neku statistiku i videli ovo najbolje prolazi, uzeli smo neke fore iz marketinga, ajd da
nazovemo pesmu Z., siguran klik ¢e biti 1 ajde probajmo. I sad je ve¢ 6., 7. u trendingu
sveukupno. To je nenormalna slusanost pored Beovizije, to je ba§ ogroman uspeh i joS§ raste
pesma, jos raste pregledi, tako da ¢e sigurno izbiti nesto, bolju poziciju. Tako da sve to ipak
vidite da moze da se pretpostavi, nekad ne mora nista da znace, sve isplanirate i jednostavno
mozda ste vi i ceo vas tim pogreSili. I onda ne mozZete da krivite ljude, kriviti trenutak, mozda
ste jednostavno pogresili. Treba da prihvatite to. Ali kazem opet, ako okupite takav tim ljudi,
koji prate, koji su iskreni, uvek ¢e vam reci $ta misle, mislim da mnogo smanjujete procenat
potencijalne greske jer muziku kroz neki pogled mozete gledati kao matematiku. Jelte, zasto
kazem kao matematiku. Jer kad je zima niko nece da slusa brze letnje pesme, kad je leto svi ¢e
da slusaju neke letne hitove. I to je matematika Cista u suStini. Kad je jesen ide neka Nina
Badri¢, lagano, neki Zeljko Vasié, neki Vlado Gorgiev. Kad je leto neki Sasa Kovagevi¢, neke
brze pesme, Severina, ko zna §ta. U toj popularnoj muzici mislim. I zato onda mozete malo
posmatrati kao matematiku i mozete da pretpostavite koliko ¢e neka pesma ostvariti uspeha, da
li ¢e se svideti ljudima, dali nece. Tako da sve to da kazem moguce planirati ali nije u 100 posto
procenata taéno. Nekad se desi da pogresite jer niste najpametnije, va$ tim nije najpametniji, i
to je to. Ja sam na primer pogresio neke pesme. Za pesme za koje sam mislio da nikada nece
proci, prosle su, tako da ovaj eto. To je baS pesma sa C.. Mislio sam, ko ¢e ovo da slusa ljudi,
mislim ajde da snimimo tu smo C., L. 1ja, S., B.. Ko ¢e ovo da slusa, ste vi normalni? pa ajd da
probamo, izbacili smo, nismo ni spot izbacili bili smo drugi najslusaniji u 7 zemalja. Tako da
nikad ne znas Sta ¢e da se desi. Nekad je ono, nekad to jednostavno, prode samo od sebe, nekad
se radi 0 tome, dugo se razmislja, kao $to sam reko da smo mi razmisljali o X., kakav naziv
pesme damo, o ¢emu treba da peva, kako ona treba da izgleda u tom spotu, kako treba da se
ponasa i eto prolazi za sada dobro.

Ja vise nemam pitanja. Ali mi je dobro pricati s tobom. | meni. Ako ti se prica, da li bi mogao
malo vise rec o svom marketingu, kako ti to sve vodis, imas recimo svog menadzera koji ti
verovatno jedan deo odnese, da ti ne trebas ali svejedno trebate puno uskladivati i to?

Menadzer odnese deo gde ti pregovaras sa sponzorima, eto to je neki deo $to menadZer odnese,
da kazem. On je taj koji bira sponzore. Evo na primer, ja sam bas sad pre 7 dana, imao sam
ponudu za jednu bas popularnu kladionicu koja je htela da me sponzoruse i Sad veoma je prosto.
Izbacite story, slikate sebe i1 napiSite “ukucajte kod PREZIME 1 dobijete dvoje hiljade free
spinova na toj i toj kladioni” i sad suma novca koju su mi nudili nije tajna, suma novca koju su
mi nudili je 3500€ mesec¢no da objavim 10 storija. Od kako su ¢uli da idu uskoro pesme da ¢e
biti promovisani, da tu i postoje neki dueti sa poznatim pevacima, da to ima veliku moguénost
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da bude vrelo, u trendingu i su hteli u tom momentu da me uhvate i da mi daju ugovor na 5
godina ili na 2.

Sta se desava sada da je doslo do toga, on mi nije dozvolio da uzmem to sponzorstvo ,zato §to
je smatrao da ¢e pesme da naprave puno veci uspeh i1 da ¢es ti sutra mo¢i mnogo vise novca
uzmes$ od sponzora i to sponzori rade. Nenormalno dobro prate to trziste i vide kad neko ono
neko par meseci pre nego Sto postane vreo, da kazem, oni hvataju na ugovore te jer u tom
trenutku, aha pa Sta ne bi uzeo te pare, i onda dobijeS mnogo bolje ponude i onda ne mozes da
ih prihvati§ jer ima$ tog sponzora, a s druge strane to menadzer mi nije dao da prihvatim
kladionicu iz dva razloga. Prvo je zato $to smatra da je novac koji su mi ponudili mali u odnosu
na to Sta ¢emo napraviti, a s druge strane je smatrao da moja publika, to je nesto na primer zasto
je bitan menadzer, to ja nisam uzeo u obzir, da moja publika ne bi volela od mene da vidi, da
promovisem kladionicu, to je mnogo bitno, da ne prihvatate sve ponude. Novac ¢e do¢i ako ste
vreli, do¢i ¢e sa 10 strana. I onda sam skonto, pa da upravu si, mene prate, reko sam malo pre,
veéinom Zene, zbog ¢ega bi ja promovisao kladionicu. Znaci bolje mozda da promoviSem sutra,
ne znam, kremu za licu, to ¢e biti njima simpaticnije da vide nego kladionicu i onda prosto
odlucili smo da ili neko mozda brend energetsko pice, nebitno. Ali nesto $to je prilagodeno
mojoj publici to je nesto $to on najvise utice i to je ono nesto $to ja imam potpuno poverenje u
njega jer smatram ono, moj menadzer ima ogromne rezultate iza sebe i neko ko je napravio
najveca imena na estradi, nemam sumnje u to. Nije prijatno kad odbijete ponudu od 3500€
mesecno, moram priznati ali verujete u dobit u buducnosti.

A tvoj marketing recimo? Verovatno imas jos koga sa kim sudelujes ili?

Moj marketing Sto se ti¢e kad kazem idem u emisije ili na drustvenim mreZama, na $ta tacno
ciljas? Sve, onako opcenito, Sta sve obuhvaca. pa zna§ kako ako nesto nije previse bitno, recimo
ja, sad sam skoro dobio PR-a, koji prosto ono krenuo malo da preureduje te emisije. Ne mozes
da ide$ na ovu televiziju pa s te televizije da ide§ na Pink. Nije logi¢no. Kao ide$ na televiziju
koja se pusta u dva grada u Makedoniji, mozda ne i tu i onda ide§ na Pink. Moras$ da biras, ovo
ono i onda su malo krenuli malo da preureduju i onda sam krenuo iskreno da slusam te savete.
Ranije sam ja tako iSao, pozovu me ovde ja idem, pricam, glupiram se u emisiji tamo. I onda
mi je ono rekla nemoj to tako da pricas, polako znas. Tako da ovaj, da imam trenutno PR i u
sustini ona M., se zove. Ona u sustini to bira i ugovara gostovanja i u sustini govori mi o ¢emu
treba da ne pri€am i pricam. Po $to ja tako Cesto u emisiji, kao na primer tu sa tobom ja pola
stvari pri¢am ono o kojima mozda ne treba da pricam ali dobro. Tako da eto mozda je to i dobro.
A $to se tice upravljanja druStvenih mrezama i to izbegavam da izbacujem svoje misljenje jer
to kad god da izbacim to neki haos nastane i sto poruka mi stoji tamo, neke pretnje, neke
gluposti, ono stvarno.

Odakle ona ideja za video spot za tvoju pesmu R.?

Aha, R.. To je neki dobrovoljni projekat s moje strane, udruzenje Y., ovaj to je udruzenje koje
se bavi borbom protiv raka. Osim udruzenja E., Zena koja je imala rak, ja sam video njenu,
igrom slucaja smo bas zajedno gostili u toj jednoj emisiji, ja nisam imao pojma ko je ona. Ovaj,
ja sam u toj emisiji pevao i ona je bas jos se svidelo kako pevam i ja sam onda saznao njezinu
pricu, da je ona zena koja je uspesno izle€ila rak i to sve. Da je prosla tu borbu i da pomaZze
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mnogim Zenama i jednostavno sam predlozio, ajde zaSto ja mozda ne bi dao neki doprinos,
posto ne znam kako bi na drugi na¢in da napravimo himnu, odnosno pesmu koja, da kazem da
je podrska svih zena. I onda se one tu odusSevile, ja sam napisao tekst, muziku. Tako da. | to je
eto pesma koja ide, gde god, baS je sad u MTS u martu i ta pesma ide svuda po svim
televizijama, gde god ona gostuje, po radio stanicama i drago mi je da sam ucestvovao u tim
nekim ono dobrotvornim projekat uz znak podrske svih Zena obolelih od raka. | mislim da to
treba ceSc¢e da se radi, kad god imate priliku u muzici, ako mozete muzikom nesSto da
doprinesete da nekom mozda pomognete, da nekoga potaknete da razmislja o nekim stvarima
o kojima se ne prica, ne razmislja previse, previse ne znacena, onda to uradite, jednostavno ako
imate tu moc i to je to. Pesma je posveCena svim zenama obolelih od raka. I kako ide tekst
Top je pesma inace. Meni se svida.

Hvala. ...

Da kaZem ja tek sad kre¢em ozbiljno da se bavim muzikom. Ja sam povukao dosta pesama s
YouTube, imao sam pesmu sa N., imao sam neke pesme, ja sam sve to povuku, hteo sam da se
rebrendiram i ostale su tako neke 3, 4 pesme nesto vise. Sad tek, ovo sad nekako smatram kao
ozbiljni pocetak 1 mnogo smo ulozili truda 1 vremena i zivaca u to. I mislim da ¢e dobro pro¢i.
Ja mislim da za mesec, mesec 1 po dana treba da izade prva pesma i to nekako osecam se opet
ko na pocetku. I ako sam neko ko drzi koncerte po Srbiji i 0zbiljne nastupe. Svake godine imam
koncert koji je odrZan u zapadnoj Srbiji jer sam iz tog dela krenuo 1 ljudi to cene 1 svake godine
ih eto obradujem jednim koncertom. U Beogradu nemam koncerte ali eto po zapadnoj Srbiji
imam. Po nekoliko gradovima sam imao koncerte za nekoliko hiljade ljudi.

Kako to da je doslo do rebrandinga?

Zato §to je doslo do promene mene 1 onda svaka vasa promena treba da prati ono ¢ime se bavite.
Ja sam neko ko je sluSao jednu vrstu muzike, isklju¢ivo jednu vrstu muzike, bavio se s tom
vrstom muzike, onda je doslo do neke vrste zadovoljavanja, pocelo je da mi se svida neka druga
muzika i onda jednostavno morate da povucete liniju i kazes, aha okej, ajde da napravimo
rebranding, promenimo stil oblacenja, ajde da promenimo sve, ajde da radimo ono $to nam se
radi i jednostavno to promeniti u muzici i onda je necija odluka dali ¢e da skine s YouTube sve
Sto je prethodno radio ili ne¢e. Ja sam odlucio da skinem da ne bi doSlo do zabune ljudi, posto
mnogo ozbiljni projekti se spremaju pa da jednostavno ne vide mene sa dugom kosom kako
drzim metal gitaru i urlam na mikrofon.

Oke razumem da.

Da.

Kljuc¢na stvar, rekao sam ti u muzici je da zapamtis, da muzika je sve sve sve osim pevanje,
Pevanje je 1 %. Znaci postoji mnogo losih, 99 % se mi muzicari ne bavimo muzikom nego
nekim levim stvarima, nepotrebnim. Reko sam ti malo pre od konkurencije, do nastupa,
organizovanja, snimanja pesama, podmetanja nogu. Muzika je sve osim same muzike i ba$
treba imati zeludac za to. Ne mozete vi ako ste uvredljivi, ako se uvredite na jedan komentar,
moja topla preporuka da odmah napustite muzicku industriju, muzicka industrija je puna losih
komentara, puno lose energije ali eto jedna lepa stvar u muzici je kad napravite lepu pesmu koja
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sutra nekoga rasplace ili obraduje ili, onda znate da radite pravu stvar. Opet ostajem pri tome
Sta sam rekao da je muzika sve osim pevanja. To je od dogovora do prepletanja, do nekih veza
tamo, da li imate to da li imate to da li vam treba to i onda na Zalost eto tako da. Muzika je
najmanje bavljenje s muzikom.

Ti smeta Sto se ti u stvari bavis sa citavom glazbom samo taj 1 %?

Da, da. Tih 99 % imate saplitanja, imate i to je sve koliko obracate paznju na te stvari dali se
bavite tim stvarima aktivno, mislim svaka Cast onome koji radi samo muziku i ispunjen je to.
Godinama sam u tom poslu i ne poznajem takvu osobu, ne poznajem osobu kome je muzika,
muzika. Svako koga znam iz javnog zivota, licnosti koje su najpoznatiji muzicari u Srbiji, rade,
eto, trenutno u mom studiju isto kazu, jednostavno. Onda muzika je sve osim, najmanji procenat
1 najsladi je taj mali deo pravljenja muzike, izvodenja i to. Sve ostalo nema veze s muzikom u
sustini. Bas treba imati zeludac za te stvari.

Muzika nekad i sada, tvoj komentar.

Rekao sam ti ve¢, mnogo vise se razmisljalo ranije kad se pravila muzika, mnogo se vise paznje
davalo nekim stvarima koje treba da budu bitne a danas nisu toliko; to su tekstovi, to su
harmonije. Mnogo su vise ljudi bili posveéeni jednoj pesmi i mnogo se duze radila jedna pesma.
Mi smo dogli do nekog saznanja da je Arsen Dedi¢ radio Zdravku Coli¢u jednu jedinu pesmu
ne znam koliko meseci. A jelte vi za nekoliko meseci izbacite danas pet albuma. Ovaj ¢ovek se
bavio jednom pesmom. Imate saznanje da je Marina Tucakovi¢ radila Aci Lukasu pesmu Li¢nu
kartu Cetiri meseca tekst, tri do Cetiri meseca. Za Cetiri meseca mozete da izbacite tri albuma
danas. Ona je radila tu jednu pesmu. I onda saberete dva i dva i1 pogledate da se ta Li¢na karta
od Ace Lukasa i dan danas slusa svuda, znaéi posle 30 godina. A da pesme koje su izasle prije
6 meseci viSe ne postoje. Tako da, eto, odgovora o tome $ta mislim o muzici. Mislim da se
mnogo vise ljudi bavili time i mnogo su vise razmisljali o tome da bude vec¢no, a ne da nekoga
uzdigne po marketinskom hologramu, brz nalet, brz pad. Svi ti kojima su ti ljudi radili pesme
ranije su imali polako uzletanje i mnogo mnogo mnogo blag pad. Posle 30 godina taj pad je i
dalje mali. Izbaci hit, eto, ponovo rast. Tako da ovaj, to mislim o muzici da se ljudi mnogo
manje bave tekstovima, mislim da je danas tekst klju€an i mislim da nema dobrih tekstova,
mislim da nema dobrih tekstopisaca, ima ali i ti dobri tekstopisci su usli u neki trend da piSu
neke gluposti. Eto, pratim albume od prosle godine, §ta je, pazi, album od prosle godine, koji
je bio najsluaniji i razmiSljam $ta je danas aktuelno od tog albuma. Jedna pesma. Znaci
izbaceno je 40 pesama i jedna pesma je opstala posle 12 meseci. A pesme koje su pravljene 80-
tih 1 dalje su sluSane. Znaci dolazimo do toga, znac¢i harmonija, tekst. Ne bave se ljudi vise
toliko aktivno harmonijom i tekstom. Mi i dalje sluSamo u klubu, u kafani pesme koje su nastale
prije 30., 40., 50. godina. Mi nemamo hit koji je nastao u posljednjih 5 godina koji ¢emo da
kazemo u kafani da kazemo pusti mi i naru¢i mi rakiju. Mi te hitove nemamo. Svi su pred 40.,
30., 20. godina, nebitno. Sto vam to govori, da se ljudi viie ne bave kvalitetnom muzikom nego
brzim rastom, popularnosti, brzim rastom novca, brzom zaradom, brzim kesom i to je to.
Nazalost. Al ja ¢u to da vratim. Tako treba.

... Kad sam slusao prije par dana novu Oliver-evu pesmu sam shvatio koliko taj ¢ovek fali u
muzickoj industriji. On je bio taj neki sa druge strane vage, koji je ostao ziv i on je sad umro 1
ta vaga je sad napravila opa. Ti ljudi budu umirali, bit ¢emo u ozbiljnom problemu, zato §to

81



vise se novi izvodaci ne bave, kao Sto sam rekao, ozbiljnim tekstovima ne bave se 1 nazalost
nama ostaju samo ovi koji su ostali u amanet, da kazem njihove snimljene pesme. Sad sam bas
evo, ToSe Proeski, pokojni, njemu su objavili pesmu prije 2 meseca, pesmu koju nikad nije
izasla, demo iz studija. To je milina za usi tek onda tek sad shvate koliko je to milina za usi,
koliko ta muzika fali, 1 ljudi koji treba da rade takvu muziku vise ne postoje i ljudi koji treba da
rade takvu muziku su se presaltali na modernu muziku. | onda se pravi jedan disbalans ogroman
1 zato je sada najbolji primer zasto je na primer, mi to bas§ pratimo, imali ste Klinca, Voyage,
Nucci ne znam ko sve, koji su bas u hajpu, hajpu i niko nije mogao njih i onda je dosla jedna
Aleksandra Prijovi¢ koja se bavi pevanjem, §to god ja mislio o njezinoj muzici, ali ona se bavi
pevanjem i resetovala je tu scenu. Znaci ponovo je dala bitnost pevanju, ponovo je dala bitnost
tekstu, ponovo je dala bitnost live bendu, live pevanju. Razumete. Klinci koji kod nas nastupaju,
oni idu sa jednim DJ-em i ne pevaju, playback ide, samo se deru. I drago mi je $to je doslo taj
reset pa makar bila 1 Aleksandra Prijovi¢ reset. Ja bih vise voleo da je taj reset Gibonni, koji je
skoro bio u Beogradu, sluSao sam ga fantasti¢an koncert, ali na Zalost nije ne. Ali bilo kakav
reset je odlicna, tako da mi je drago Sto je Aleksandra postigla toliko uspeh i ja sam inace i
dobar s njom 1 sve i moguce da joj neku pesmu uradim i mnogo mi je drago da je to ono jedna
odli¢na devojka koja tako lagana. To je ono §to sam rekao, budi spontan, budi to §to jesi, ona
jeste to Sto jeste, njoj su pesme savrSene za tu publiku i morala je da napravi veliki uspeh. To
ga je, to je bila vizija tog albuma, bio sam upucen u to. To je jeste vizija tog albuma da bas
napravi reset. [ to je uradila. Zasto jedino u tom trenutku nije htela da se prihvati novog
modernog talasa kojeg klinci rade, nego je postala to Sto jeste, izbacila kvalitetne pesme i uradila
to Sto jeste. Tako da pravi momenat, prave pesme, prava osoba. Kao $to kazem, nije samo
dovoljna pesma, harizma sve. To je to. I napravila je uspeh, ako se ne varam ona drZi rekord u
Zagrebu sa arenama, niko nikad nije. Ali ona i dalje, evo bas pratim, Cujemo se i to. Ona i dalje
puni arene, dali u Vricu, dali ovde, ona je svaki tre¢i dan, ona je doslovce napunila 40 arena.
Postala je milionerka 1 veoma prosto. Radite to Sto radite, pogledajte kako to neko radi,
ugledajte se malo, uzmite od svakog po malo i uzmite najbolje stvari. LoSe bacite i radite Sto
radite. Ako je kvalitetno proci Ce, biti ¢ete uspesni. Nema tu nekog prevelikog razmisljanja.

Intervju 6

Koliko dugo se bavite s glazbom?

Pa ne znam, ono, od kako znam za sebe. 7. godina ili koliko sam imao pa sam krenuo tad da
pevam. | ranije.

Koliko dugo nastupate i ste aktivniji u glazbi?
Recimo 7. godina sam aktivan.

Koji je vas primarni izvor prihoda i kakvu ulogu u svemu tome ima glazba? Osim glazbe
promovisete i proizvode ili nesto slicno?
Ja od toga zivim, od svega toga $to ste naveli, od toga Zivim.

Koje proizvode promovisete?
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U glavnom odecu i onaj kao beauty deo, kreme za telo i tako dalje.

Kako se odvojite od online okruzenja, odnosno kako povucete onu granicu online i offline?
Kad ugasim telefon, ugaSen telefon, ugaSen online. Kad ga upalim online. I to je to.

Da li vam je to ponekad tesko?
Nije, zato $to ta¢no znam. Kad upalim tu sam, kad ne upalim nisam. I to je to. Naviko sam.

Na kojim drustvenim mreZama ste sve prisutni i na kojima ste poceli? Zasto ste odlucili za ove
drustvene mreze i koje ciljeve pokusSavate postici s njima?

YouTube, TikTok i Instagram. Tamo sam oti$ao jer je tamo moja ciljna grupa. A ciljeve koje
Zelim da ispunim, jeste, su snimim svoje pesme i da te pesme postanu popularne.

Koliko dugo ste ve¢ prisutni na tim medijima?
A recimo 7. godina.

Koju od mreza smatrate za najvazniju i zasto?

Pa svaka je podjednako vazna, svaka donesi nesto drugo, zato su razlicite, zato je svaka nekako
popularna i Instagram i TikTok i YouTube. Samo je za razli¢iti nacin pristupa aplikaciji
odnosno mrezi i razlicito kako ta mreZa reaguje na stvari.

Gde vidite najvece prednosti i nedostatke drustvenih mreza?

Prednosti su to $to jako lako covek moze da ¢uje za nekoga, odnosno lako moze da se dode do
publike. A mane su ocigledne, na preterano otvoren Zivot prema mreZama, preterani komentari
1 ljudi koji lako osuduju.

Kako svoj sadrziaj prilagodavate razlicitim mreZama ili publikama? Tko vam pomaze u
stvaranju sadrzaja?

Pa u sustini sam kreiram sve, pricam sa ljudima, odnosno tu mi nekad daje neku ideju ili tako
dalje. Al sve u svemu dalje to sam radim. A §to se tice mreza svaka ima neku svoju publiku,
drugacija publika, drugacija o¢ekivanja na tim mrezama. Recimo na TikTok-u publika $to vidi,
to brzo 1 zaboravi osim ako nije neka velika drama ili tako neSto. A na Instagramu je ve¢ to
drugacije, malo se duze to pamti. Na YouTube tek duze pamti, zato je najteZe tamo uspeti.

Kakvo je vase misljenje o tradicionalnim medijima; TV, radio i nastupi uzivo?

Pa to ono $to nikad neée da umre, posebno je zazivelo posle korone, koja je bila. Radio isto
tako nikada nece umreti jer ljudi slusaju hteli, ne hteli, prosto voze se svaki dan kolima i slusaju
radio. A televizija ¢e isto uvek imati primat, ne toliko kao ranije ali uvek ¢e biti tu.

Sto smatrate vaznim cimbenicima prilikom objave sadrZaja? Sto je ono Sto Cete reci ovo Cete
objaviti, ovo necete?
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Uglavnom se vodim time da budem iskren prema pesmi koju pevam ili prema nekom tom
sadrzaju kojeg plasiram 1 verujem da ¢e to do¢i do ljudi. U sustini postoji ta neka hook, udica
koja moze znaditi, ne moze znaci, nema pravila. Vise stvarno nema pravila. Samo jedno pravilo
konstantnost na mreZama.

Koje nove trendove uocavate u korisc¢enju samih drustvenih mreza?
pa pratim pesme koje ljudi prate, pratim ono Sto je popularno, pratim ono $to je aktuelno i
samim tim se i vodim time.

Da li imate neke specificne koje ste do sada pratili?

pa sve pratim i strane i naSe. Ne postoji specifi¢no. U sustini pratim ono $to se deSava i sve §to
se deSava 1 sve $to publika prati to je sa nekim debelim razlogom. U nekima se pronalazim u
nekima ne. U sustini tako gledam. Kad se pronadem u nekom, gledam ako mogu to da uklopim
kod sebe, ako ne, ne i to je to.

Mozete dati neki primer Sto ste do sada sledili?
Recimo jako je popularan Dragomir Despi¢. Ja pratim njegov rad ali ne implementiram to
nikada kod sebe jer nije ono §to ja plasiram, ne stoji meni. Eto, recimo, na primer.

Kakvo je vase misljenje o besplatnom pristupu svih pesama ili ste vise za CD, gde izadu dve
pesme za sve a ostalo se treba kupiti?

Pa $to se mene tice. Mnogo para se ulozi u sve te pesme i sve te projekte. Tako da te pare koje
se plac¢aju za album i za pesme su zaista minimalne i nije to neki veliki izdatak da bi ljudi uzivali
u muzici. Tako da mislim da je to sasvim uredu.

A vase misljenje o Spotify jer ima i free i za platiti.

Odli¢na mreZa. pa kaZem vam, mnogo se tu para ulaZe u sve to i zaista je minimalna cena da
vi platite 1€ za tu pesmu, a ta pesma da bi se napravila kosta 20 hiljada recimo. Tako da to je
jako mala cena koju bi Covek platio da bi slusao neku pesmu. Isto kao §to platite karte za bioskup
da gledate, isto tako platite za pesmu.

Kakvo je vase misljenje o umetnoj inteligenciji koje ljudi upotrebljavaju za svrhe glazbe, recimo
ChatGPT? | na drugoj strani kupovanje lajkova i pregleda?

Sto se ti¢e ChatGPT to je jako dobro to moZe jako pomo¢. To vam je kao tre¢a osoba ili druga
osoba u stvarackom procesu. Moze pomoci, moze odmo¢i, sve zavisi kako zna ko koristiti to.
A $to se ti¢e kupovanje lajkova i pregleda to nije strano, to se radi, to je praksa neka. Jer eto,
navikli su ljudi na to i sada se radi kako je tako je. Nisam ¢uo da se to sad neSto preterano placa
ali sam Cuo da je to ranije bilo. Sad u zadnje vreme koliko ja znam ne.

A recimo da neki umetnici upotrebljavaju umetnu inteligenciju vam to smeta ili?
Sto bi mi smetalo kad i ja mogu isto da koristim to. Ne, ne smeta mi.

84



Hvala. A sto mislite o samoj konkurenciji u glazbenoj industriji, osobito ako se fokusiramo na
promociju preko drustvenih mreza?

Vrlo je odli¢na, odli¢na je konkurencija. Mislim, ne znam, ako postoji nesto losije ili nesto lose,
ne znam zasto bi postojalo, ima mesta za sve 1 zaista nema potrebe za ovaj, da se kaze
konkurencija, nije to konkurencija to su sve kolege.

Se povezujete medusobno?
Kako ne.

Kako to da ste odlucili glazbu povezati sa sudelovanjem u dobrovoljne svrhe?

Pa znate kako, muzika okuplja, muzika je neka veza izmedu ljudi i kada moze da se napravi
neki razlog, koji je visi cilj, u smislu, eto, humanitarni karakter zaSto ne okupiti ljude i donirati
za neke kojima je to potrebno.

Odakle vama ideja za onaj billboard oglas?
Sanjao sam. Sanjao sam to i onda sam, stvarno sam sanjao to i onda sam razmisljao, majke mi,
1 sutra sam razmisljao ajde $to da ne.
Bila mi je zanimljiva ideja i sam stvarno trebala pitati.
A ne i treba se. Meni takve ideje stvarno padaju na pamet, ludo i eto, tako i ja.

Neko vreme ste sudelovali i isli prezentirati u razlicite skole drustvene mreze?

To je bilo gostovanje na jednom panelu na fakultetu. Pozovu me ljudi, pa ja volim da odem.
Pricam malo ljudima, moZda ja pametno i nekad ne$to kazem pa ljudi to zapamte, znaci. Tad
sam pricao o druStvenim medijima i marketingu.

Sad ¢emo ici jos malo na vasu publiku. Kako Zelite da vas vasa publika percipira? Kako ju
zamisljate?

Kao $to ja sebe. Mislim ja bacim pogled s vremena na vreme, postam videe i tu vidim,
pretpostavljam kako publika percipira. A to je kao neki covek koji ovako voli te tuZnije pesme
malo, te sporije pesme i uziva u tome, prosto emotivan, onako jedan ovako emotivac da kazem,
umetnik emotivac. Koji je napravio neki svoj svet i Zivi u tom svetu, prosto malo je mozda ¢ak
1 odsecen od realnosti.

Sto mislite koja je za sad razlika izmedu onog Sto vi Zelite kako vas publika percipira, i §to je
realnost?

Pa ja kako sam Zeleo ja bi voleo da me vide drugacije i nije moje kako ja Zelim nego kako vide.
Ovaj, ali bi voleo da me vide, ja bi voleo da imam jednih 10 kg miSi¢a vise, ali nemam. MoZzda
budem imao. I ja bi voleo mozda bi da mi je grublji glas. Ali takav je kakav je. Prosto, nemam
ja neku svoju percepciju kako ja sebe vidim. To sam ve¢ ono otklonio.

A kod publike sto vi Zelite kako vas oni percipiraju, kako vi nju Zelite percipirati i Sto je
realnost? Sto je ono Sto bi vi jos Zeleli promeniti kod publike?
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Pa nista, niSta. Mislim da to stvarno do publike dopre kakav jesam i to je to. Stvarno ne bi nista
menjao. [ nema tu da se menja, po meni. Nema potrebe da se menja Sta. Publika vidi sve, znate,
kad lazete publiku ona to vidi, kad ste iskreni ona to vidi.

Hvala. Kako izrazavate svoje osobno misljenje ili vrednosti? Kako ih prilagodavate svojim
objavama na drustvenim mrezama i kako ih prezentirate svojoj publici?

Pa samo radim ono §to ja mislim da treba. I Sto sam ja, gledam da se ne pravim neka druga
osoba, u smislu, da ne radim nesto zarad pregleda i to publika vidi. I tako jedino mogu da ih
zadrzim.

Koliko svog osobnog Zivota delite na svom profilu sa publikom i koliko vam je vazno deliti svoj
osobni Zivot sa njima?

20 % moglo bi se re¢i. Mislim tako, ono §to je bitno da znaju ja uvek podelim, ono §to je bitno
meni da sacuvam, ja sacuvam. Jer ljudi vrlo znaju da iskoriste na lo§ nacin te informacije.

Kako proveravate vasu uspesnost komunikacije s njima, sa publikom?
Pa u smislu tome, osetim nacin na koji pri¢aju sa mnom, osetim nacin na koji su iskreni sa
mnom i tako dalje. Eto to je prva stvar.

A kako se povezujete s njima?
Putem poruka, privatnih poruka.

A kako cesto odgovarate na komentare ili u DM?

Pregledam, komentare pregledam ako je neki zanimljiv odgovorim, a $to se tice DM isto tako,
pogledam, kad su stvarno komplimenti gledam da odgovorim. Kada vidim da su neke budale
ja to ne odgovaram. | to je to.

Sto mislite da vas najvise razlikuje od ostalih i §to je vasa najveca prednost?

Sto sam uporan. A ne, svi su uporni. A ne znam, sad trebam bit malo sebi¢an. To $to, pa eto
recimo, mene automatski odvaja moja boja glasa i ta neka emocija koju ja nosim. | to je
svojstveno za mene kao za svakog drugog pevaca i time, ta karakter, time se kupuje publika,
kupuje, odnosno osvaja publika i to je to.

Kako reagirate na negativne komentare jer internet zna bit dosta zlocest?
Smejem se. Zna biti bezobrazan i ruzan ali meni to smesno jer znam zasto to ljudi rade. Cesto
1 komentariSem iz zezanja sa prijateljima i kolegama i tako da je to sve laganica.

Sto mislite da ce biti sa glazbom u kombinaciji s drustvenim mrezama u buducnosti?

Pa ono §to se sad deSava Ce biti 1 u buducnosti.

A kvaliteta same glazbe?

Mozda je malo opao ali i nije. Uvek je bilo ono, uvek je bio dobar kvalitet. Zaista kod nas na
Balkanu je stvarno sve super.
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To bi bilo iz moje strane sve. Ja bi vam zahvalila, bi vi jos nesto doda li?
Pa ne. Ispricali smo se.

Ja bih sebe pitao da li lazes publiku.

Pa verovatno koliko trebas. MozZete jos uvek odgovoriti.

Hahahha. pa ne uvek se malo mozda, malo uau, fokusira se na neke BUM stvari koji ljudima
odvuku paznju, recimo i to je to. Kao $to se ima u novinama. To se kaze click bait. Odnosno taj
mamac na koje mora publika da se nakaci.

Sta vam je najdraze u svetu glazbe i drustvenih medija?
Pa ne znam. Ja volim, volim dobru muziku i volim pametne ljude koji imaju $to da kaze.

Ako pogledate glazbu od prije, 80te recimo i sada. Kakvo je vase misljenje?

Nista se promenilo nije, samo je sad lakSe do¢i do opreme pocetne da se naprave pesme i to je
vrlo dobro. Ranije su postojali ljudi, kod kojih ste morali da prodete neke audicije da biste dosli
do toga da snimate pesme, danas je to mnogo lakse i to olakSava ljudima da dodu, pre svega do
publike. Ranije je to bilo drugacije. Ali ranije isto tako su se mnogo viSe pesme, manje ih je
bilo ali su se mnogo vise pojedinacno slusale. Danas ljudi nemaju po 10 pesama ili 20 ili ne
znam ni koliko ali ljudi da ne znaju, znaju i tako u krug. Al opet najbolje ostaju i zato se nije
niSta ni promenilo. Zato kaZzem jer najbolje ¢e uvek ostajati, odnosno ostati ¢e tu gde jeste i to
je to.

Da li vam smeta Sto sad nema toliki filter toga, da sve moze proci nekako, barem da jedan deo
ljudi cuje?

Pa da ima filter verovatno ne biste ni znali za mene, tako da ne smeta mi. Pa ne mislim, to je
uvek subjektivno misljenje, ja uvek kaZzem, muzika je muzika i stvar naroda, da li narod voli ili
ne. Ne moZe, po meni, nikad nije bilo to da pojedinac ili neko mogu da odlucuju o nekim
stvarima. Zato je muzika stvar naroda, jer narod je slusa i to ostaje u narodu. I po tome smatram
da je danas jako dobro vreme, ¢ak $to viSe, najbolje do sada.

Kakve promene vidite? Tokom korone je na primer bio trend live nastupa preko drustvenih
mreza a to sad opada?

Pa naravno da opada, nemaju vremena ljudi kad. To mogu ja $to imam nastupe pa mogu da
sedim i pevam, a ljudi koji rade nemaju kad, jer mnogo se radi.

Bi mozda jos nesto o marketingu dodali jer vas pratim dugo i imate zanimljiv marketing?

Pa niSta samo stvar marketinga jeste da, damo ljudima S§to hoc¢e, odnosno da ih navedemo.
Marketing kao $to i svi znamo ima nekoliko stavki, to je sell, pozicioniranje, plasman i tako
dalje, to vam je isti primer kao da imate pijacu, i sad necete vi staviti tezu negde u Sumi nego
na pijacu, da ljudi vide vas, pa ako stavite neki (§to?). Pa to je sve stvar marketing, nema razlike
da li u muzici ili u bilo ¢emu, samo treba bit ovek kreativan i na¢i nove nacine kako sti¢i do
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publike. Opet po meni najbolji marketing je onaj koji se nije ni provalio da je marketing. Al
opet nije loSe nikad isprobavati neke nove stvari. Ljudi to vole. Njima treba konstantnost, isto
u marketingu, uvek treba konstantnost. Jer isto kako danas je takvo vreme, brzo ste videli, brzo
se zaboravi.

Imate svog menadzera, da li vam on puno stvari uradi umjesto vas, koje stvari ostanu jos vama
Sto se tice marketinga?

Meni sluzi da uzivam i da smisljam. Odnosno mi to sve smisljamo zajedno, radimo zajedno i
to je to. Meni ostaje da pevam. Mnogo doprinosi.

Ja bi vam jos jednom zahvalila, ako bi vi joS nesto mozda dodali?
Nista. Mislim da smo sve ispricali.

Intervju 7

Hvala. Koliko dugo se bavite glazbom?

Uf. Dobro pitanje. Imam 29 sad, poceo sam kad sam imao moZzda 12 godina, znaci to je dosta,
bit ¢e mi za 3 godine, ¢e mi biti za 3 godine, ¢e mi biti 20 godina. Znaci 17 godina.

Oke. Koliko dugo vec imate grupu? Kako ste dosli do samog imena grupe?

Ovo je nas$ prvi autorski band na hrvatskome. Prije smo mi, basist iz benda-a, A., i ja imali band
zvan P., tipa kada smo imali 14 godina, tad smo svirali obrade stranih pjesama, tipa Jimi
Hendrix, The Cream, Eric Clapton i tako to. A sad nakon toga smo se nasli na ideji da napravimo
autorski band 1 to je bilo, mislim da je sluZzbeni pocetak 2017. godine. Samo ime nismo nesto
pretjerano smisljali, da ima neku duplu simboliku, nego nam je to tako lijepo zvucalo 1 lijepo
je izgledalo kad se napise.

Ok, hvala. Koji je vas glavni, primarni izvor prihoda i kakvu ulogu u svemu tome ima glazba?
Osim glazbe u svrhe promocije banda promovirate neke druge proizvode? | samo bi vas
zamolila da kazZete jos za ostale ¢lanove da li oni isto imaju neki mozda posao ili se bave
iskljucivo glazbom?

Dakle nitko u naSem bandu se ne bavi iskljuci s glazbom, od glazbe mi zaradujemo novac ali
nasi zivoti nisu napravljeni tako da nam glazba sluzi kao primarni financijski, ajmo reci
primarna financijska podloga. Osobno, dakle mogu pocet od sebe, ja sam u slobodno vrijeme
psiholog 1 profesor na fakultetu, tako da zapravo zivim od tog posla, kao predavac i kao
istraziva¢ radim. Trenutno sam na doktoratu u Nizozemskoj, Maastrichtu. Moj kolega A. I. on
je, zaposlen je u jednoj gradevinskoj firmi kao arhitektonski tehniGar, bubnjar Z. K. S. je
zagrebalki poduzetnik, ima kafi¢ na S., dakle Zivi od ugostiteljstva primarno, klavijaturist A.
Z. on je student, za njega ne mogu bas reci da li Zivi od glazbe ili ne Zivi jer je jo§ student, tako
da ga vjerojatno financiraju roditelji u veéini. Tako da, ali zaraduje od glazbe §to mu svakako
dobro dode kao studentu. Tako da, eto to je vise-manje nekakva financijska pozadina nas
cetvorice.

Promovirate nekakve proizvode kao bend?
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Ne, ne. Grozimo se toga. To nam je apsolutno, prije bi se ubili nego to radili, ne u smislu da
smo sad nekakvi revolucionari ili nesto, nego jednostavno ideja da se bavis§ glazbom i da kao
speechas kao nekakve kreme za lice i za kosu, bolje da se ne bavim glazbom, nego ne znam, da
se bavi§ marketingom i tako da nismo bas$ vi¢ni influencingu, ako se to tako zove.

Kako se odvojite od online okruzenja odnosno kako povucete tu granicu izmedu online i offline?
I vjerojatno sami stvarate sadrzaj na drustvenim mrezama pa je zato teze jer imate osobne
profile i ovog za band pa je jos teze povuci tu neku granicu.

Pa, online i offline, mislim u kojem smislu sad? Ne znam, da li sam bas dobro shvatio pitanje.
Kao ili se pitanje odnosi na nas kao privatne osobe i kako mi balansiramo online i offline svijet
ili kako taj neki balance sastava balansiramo. Pa moZete na oboje odgovoriti jer je pitanje malo
sire. Da, pitanje je malo Sire ali mislim da zapravo ¢u se fokusirati malo viSe na bend sam. Pa,
mislim danas naravno da ne mozes imat bend ako nemas digitalnu prisutnost, jer je to nekako
tocka komunikacije s fanovima, sa onima koji ti nisu fanovi ali mozda su zainteresirani za do¢i
na koncert. Dakle klasika neke drustvene mreZe na kojima oglasavamo neke nove informacije
o bendu, je li nesto novo snimamo u studiju ili ne$to novo piSemo, imamo neki novi koncert.
Dakle to je sve nesto $to radimo putem drustvenih mreza, pored samog fizickog oglasavanja
kad je neki koncert u pitanju pa kad se tiskaju plakati. Dakle to je neSto §to mi pokusavamo
kroz druStvene mreze radit, a $to se tice samog nekakvog ajmo reéi strategije i pristupa
vizualnog to je nesto S$to radimo sami uz podrsku nasih suradnika. Mahomitu je zaduzena za te
stvari, H. S., to je osoba koja je inaCe graficka dizajnerica koja nam radi vizuale, ona je
dizajnirala nas logotip, brand book i te neke stvari. Imamo osobu koja je profesionalac, koja je
struénjak 1 koja nam pomaZze u toj nekoj naSoj digitalnoj prisutnosti. I naravno te neke druge
stvari nam pomaZe nasa izdavacka kuéa K. Z. A., kad treba nesto ili plasirat ili §to veé.

Na kojim drustvenim mreZama ste sve prisutni i na kojima ste poceli? Zasto ste se odlucili za te
drustvene mreze i koje ciljeve pokuSavate postici s njima?

A, pa zapoceli smo naravno poSto smo mi relativno stariji band. Zapoceli smo tamo 2017.,
2016. kad ve¢. Poceli smo sa Facebook-om, tad se Instagram koristio ali mi nismo neSto bili
viéni Instagramu. Inace bitno je mozda za napomenut, §to niko od nas troje koji smo originalni
¢lanovi benda, dakle naknadno je A. doSao, niko od nas nije neSto straSno osobno vican
drustvenim mrezama, da provodimo vreme sad na Instagramu, na Facebook-u. Tako da nikom
od nas to nije bilo neSto u ¢emu prirodno plivamo, mi se tako tome priu¢avamo jer nam zbog
puke potrebe je li, tako to. Tako da je to mozda bitno za naglasit. Ali uglavnom zapoceli smo
sa Facebook-om, imali smo par godina. Nakon toga smo napravili Instagram, spojili, ono kako
se moze spojiti account na Facebook-u i na Instagram-u. | kako je vreme prolazilo tamo nekad
vjerojatno oko 2019. ili 2020., tad je ve¢ se vidjelo da je zapravo Instagram postao nasa glavna
mreza i onda smo mahom poceli radit sav svoj sadrzaj na Instagramu. Naravno to vjerojatno
nije imali nikakve strategije ili kompanije kao Sto ima Meta, koja je kasnije linkala, povezala te
dvije platforme. Tako da mi zapravo objavljujuci na Instagram-u objavljujemo i na Facebook-
u, jer postoji opcija linkanog objavljivanja, bilo da se radi o postu, story, ¢emu god. Dakle
Instagram je neka nasa glavna baza, i to se vidi po publici, imamo najviSe followera na
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Instagramu. Ocito ljudi koji nas slusaju su mahom tamo situirani. Naravno oni koji Su na
Facebook-u se preklapaju ali ima jedan dio njih koji su na Facebook-u, a valjda nisu na
Instagramu i dio su nase publike. Tako da je to interesantna stvar. Sto sam htio reéi. A $to se
tice ostalih drustvenih mreza, imamo od sad kako je doSao nas$ novi Clan A. Z., koji je dosta
mladi od nas, on je jo$ student. On nas je povukao i motivirao da napravimo i TikTok, $to je
nama bilo ono §to se dogada, ne razumijemo uopc¢e koncept toga, neki videi koji lete 100 na sat
1 dobivas epilepticne napade dok to gledas ali evo A. je ovoga malo stisao i napravio taj TikTok,
tako da imamo sad i tu digitalnu prisutnost i na TikTok-u i obavljamo neki content gdje
promoviramo pjesme, objavljujemo koncerte, tako da to bi bile neke tri mreze koje koristimo
ukratko.

Da li je content za Instagram i Facebook ista promijenite ili samo plasirate na jedno i na drugo
isti sadrzaj?

Pa mislim, to je dobro pitanje, mislim da nije isti sadrzaj, content. Cak je Instagram i Facebook
drugaciji, dakle, naravno da sve $to stavimo na Instagram automatski dijelimo na Facebook ali
povrh toga jo§ stavljamo neke stvari na Facebook koje se ne mogu stavit na Instagram, barem
ne u tom obliku, to je na primjer neki ¢lanak u novinama pa sa linkom pa ono taj neki stari nacin
objavljivanja, dakle to je ono S$to se razlikuje izmedu Facebook-a i Instagrama, a ono S§to se
razlikuje izmedu TikTok-a usporedno sa ove prve dvije mreze je rekao bi priroda sadrzaja,
trendovima ili nekim nasim shvacanjem te mreze. Ba§ sam ja primijetio da je mahom taj
materijal koji tamo objavimo malo viSe otkac¢en, malo viSe Cak bi rekao i blesav, budalast kao
neke gluposti, jer oCito moras radit neke gluposti da te ljudi vide. Tako da, eto mi smo dio te

neke price, Sta je meni sve skupa bizarno ali eto da, drugaciji je sadrzaj.

Kao ¢lanovi banda imate i zasebne profile i od banda? Ili imate samo od banda?
Imamao svi zasebne profile na Instagramu i Facebook-u. Na TikTok-u ja ne znam ili de¢ki imaju,
mozda imaju moZda nemaju. Ali na Instagramu imamo svi profile, da.

S obzirom da imate i osobne mreze i od grupe da li se ikad taj sadrzaj ponavlja? Dijelite taj
sadrzaj od banda i na svojim profilima ili Zelite to odvojit?

Pa obic¢no tu bude fora da ako je neka bitna objava onaj koji radi objavu na Instagramu taga svu
cetvoricu i onda sva etvorica to podjeli na nekom tamo story-u ili na ¢emu ve¢. A ovo privatno,
da objavim nesto privatno, a da nismo objavili na mreZzi, na stranici od banda to je rijetko.
Mozda drugi ¢lanovi banda znaju tu i tamo stavit neki video ono s probe ili nesto, ali ja osobno,
doduse ja mozda nisam dobar primjer §to uopce ne koristim taj Instagram, ne otvaram ga, ne
ulazim u njega, imam profil ali mislim da ono, mahom ve¢inom toga objavljujemo na samoj
stranici banda.

Koje od mreza trenutno smatrate najvaznijom i zasto?

Instagram nam je trenutno daleko najvazniji jer imamo jednostavno tamo najviSe followera,
tamo ocito taj nas sadrZaj najbolje prolazi i sve se vrti oko Instagrama, tako da tome priklanjamo
1 najvecu pozornost, da i nekako stilski najvise pase nasem bandu. Estetika, ne znam, nam je
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bitna 1 elegantno ju mozemo komunicirati kroz tu platformu u vidu fotografija, u vidu nekih
storija, u vidu nekih onih naglasaka, dakle mozemo raditi neke dobre kolaze koji onda sluze
kao portfolio naseg banda a time i branda.

Gdje vidite prednosti oglasavanja putem drustvenih mreza, i Sto smatrate najvecim
nedostacima?

Prednosti oglaSavanja putem drustvenih mreza, pa mislim naravno neke ocite tipa convenience,
zgodno je, prikladno je, ne moras$ i¢i zalijepit 350 plakata nego jednim klikom ili jednom
uplatom napravi$ oglas i namjesti$ target audience i on ide van, to je zgodna stvar za plasiranje
pjesama, za promociju koncerata, to su nekakve prednosti. A sad ono §to je mana, to je sad malo
Sta prica 1 Sire pitanje. Al mislim, da nije bas najzgodnije to da je ve¢ina toga postala digitalna.
Mislim da neki dio tog oglasavanja 1 marketinga i ¢itavog tog koktela kako se kaze bi trebao
biti 1 fizicki iznesen ali danas to nije slucaj zbog toga Sto je, uvijek je lakSe koristiti samo
digitalne mreZe i bok je li. Mislim da bi svi skupa, svima skupa bi koristilo da vise pokusavamo
promovirat stvari i u offline svijetu. Dakle kroz nekakva gostovanja, nekakve male svirkice, §to
god je li, tako da nije isklju¢ivo samo digitalno. Al dobro to je sad druga prica.

Hvala. Kako svoj sadrzaj prilagodavate svojim objavama i publikama? Prije ste jos rekli da
vam neki pomazu oko stvaranja sadrZaja i bi mogli to jos malo vise obrazlozit molim?

A da. Dakle trudimo se da i kad objavimo nekakve fotografije ili videe da to bude profesionalni
snimak, da zadovoljava nekakve estetske kriterije, tehnicke kriterije 1 zatim taj sadrzaj koji
dobijemo od fotografa ili videografa ili koga ve¢ Saljemo na obradu i nekakvu postprodukciju
1 dizajn. To obi¢no radi dakle nasa suradnica H. S., koja onda dodatno obraduje te fotografije
ne znam na koji ve¢ nacin, tehnicki ih obraduje, podeSava neke omjere, Sto ve¢, ako treba stavit
logo ili nekakvu tipografiju, stavi tipografiju. Kad stavlja tipografiju pazi na to da sve te nase
objave kad gleda$ unatrag zadnjih pola godine, godinu da imaju nekakav smisao, nekakav tijek,
da se razumije kako funkcionira na$ brand i $to mi predstavljamo i koje se price pric¢aju kroz te
neke vizuale koje radimo, mogu dat primjer tipa recimo, ne znam, kada imamo novi singl, novu
pjesmu, onda se trudimo izbaciti niz vizuala koji ¢e biti, koji ¢e imati nekakav zajednicki
nazivnik, koji ¢e komunicirati jednu stvar i onda kad tipa dode neka iduca stvar, tipa neki veliki
koncert ili nekakva turneja, onda polako putem tih vizuala po¢nemo graditi neku drugaciju pricu
1to se onda, nastojimo da se to onda ogleda i reflektira u dizajnu i opéenito u izgledu fotografija,
u takvim stvarima.

Da li svoj sadrzaj prilagodavate razlicitim publikama?

Pa ne bih rekao da prilagodavamo jer, mislim, nije ba§ da smo ne znam, nije bas ako ¢emo
gledat ekonomskim rjecnikom, nije da smo en masse proizvod, kao pa sad da Coca-Cola mora
prilagodit reklamu za ljude koji su 65+ i za ljude koji su, ne znam, 18-. Ono mislim mi imamo
svoj brand, svoj proizvod nije da ga sad nesSto umjetno modificiramo da bi se dopali nekom
specificnom stratumu populacije, tako da eto.

Hvala. Kakvo je vase misljenje o tradicionalnim medijima; Tv, radio, nastupi uzivo?
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Dobro nastupi uzivo, to ¢ak ne bi stavio u kategoriju tradicionalnog medija, to je ono sam nastup
kao takav, to je tvoj core proizvod, ako ¢emo ekonomskim rje¢nikom ponovo. A Sto se tice TV
1 radija, mislim koje je moje misljenje, mislim to jesu stariji mediji ali mislim da jo$ nisu u
potpunosti pregazeni, da jo§ imaju nesto za ponudit. Ako se iskljuc¢ivo promoviras preko TV i
radija naravno ne pise ti se dobro i neces bas, bas, bas uspjet, posti¢i nekakav bitan uspjeh ali
to je sigurno format koji moze pruziti nesto Sto digitalne mreze ne mogu u potpunosti pruZiti.
Primjerice, ne znam, jedan format radijskog intervjua u kojem postoji zivi ljudski kontakt gdje
se vidi kvaliteta novinara, profesionalnost novinara, koji ako je dobar zna postavljat prava
pitanja, zna ispitat nekakve bitne stavke vezano za temu, dakle to je jedan format koji sam za
sebe je jako dobar i kvalitetan i1 nije baS da se moze u potpunosti zamijeniti sa nekakvim
digitalnim oglasavanjem kroz drustvene mreze. A $to se ti¢e televizije, mislim TV i u vidu
kvalitete, to jest formata prikaza koji tako se radi u nekakvom, ne znam, glazbenom gostovanju
prikazivanja videospota dakle mislim da taj medij kao takav ima dosta velike prednosti i ajmo
re¢i da se tako izrazim dodatnu vrijednost koju moze pruziti povrh svega ovog $to se radi putem
digitalnih platformi druStvenih mreZa, eto opet primjerice videospot. Na primer videospot nije
ista stvar kad se gleda na TV-u nekakvom prime time-u i kad taj isti videospot gleda$ na
mobitelu, kojeg je dimenzija jako mala.

Sto smatrate vaznim cimbenicima prilikom objave sadrzaja? Sto je ono §to kazete ovo ¢emo
objavit ovo necemo?

Pa mislim da je neka bitna informacija, da nije nekakav spam, da nije nesto, ja osobno mislim,
ne znam kakvi su danas trendovi, $to je danas ono S$to se radi ali ja osobno zazirem u te ideje da
objavljujes sadrzaj samo da bi objavio nesto, jer je to po meni dosadno jer kao, ne mogu vidjet
logiku iza takvog nekog nametanja publici 1 kad odlu¢imo da ¢emo nesto objavit to je obicno
nesto $to komunicira bitnu informaciju, bilo da se radi o nekom recentnom koncertu ili o nekoj
novoj pjesmi, o nekom novom gostovanju. Dakle to je nekakav kriterij kad se odlu¢imo nesto
objavit. Ili kad najavljujemo nesto vazno, nesto bitno, kad pokuSavamo podi¢i svijest o necemu.
Tako da to, ajmo re¢i je to neka osnovna tocka odluke.

Koje nove trendove uocavate u koristenju samih drustvenih mreza?

Kao u kontekstu glazbene industrije?

Mhm.

A dobro, to su nekakvi trendovi koji se valjda odraZzavaju na sve druge industrije. Primjerice
format, taj video format koji je s TikToka preuzet i putem Instagram Reels, zapravo ista stvar,
postao dosta dominantan i ono neizostavan dio price kad govorimo o nekakvom digitalnom
oglaSavanju. A ono drugo $to mogu naglasit i §to mogu iste¢i kao neku najbitniju stvar je
promjena u vaznosti 1 u poretku platformi vezano za plasman glazbenog proizvoda, primjerice
evo taman smo jedan dan imali te rasprave i pri¢e kako planiramo idu¢i videospot. Primijetili
smo kako YouTube kao platforma nije viSe ono $to je prije bio, u smislu da nije viSe glavni i
iskljucivi, ajmo reci izvor pjesme. Ljudi visSe ne ide na YouTube kao glavnu platformu da upale
neku pjesmu, kao Sto su isli, ne znam, 2009. vidjeti novi spot Lady Gage, jer primjerice nekog
velikog izvodaca, nego je to danas postalo dosta sekundarno, ljudi vise konzumiraju muziku
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putem streamera, putem ili Spotify, Deezera ¢ega god, a informaciju o tome da je dosla nekakva
pjesma dobivaju isklju¢ivo putem drustvenih mreza tipa Instagram ili TikTok-a, gdje vide
nekakav Reel, gdje vide neki link, klikne na link, link ih odvede na stream, vide neki zgodan
video, ¢ak i u Spotify postoji nekakav video koji se vrti. Dakle taj nac¢in konzumiranja pjesme
se dosta, dosta promijenio S§to, Sto nije zanemarivo, $to je veoma bitno, ajmo reci za strateSko
pozicioniranje bendova i izvodaca u danasnjem svijetu kad pokusavaju izbaciti pjesmu van. To
je nekakva ajmo reci glavna i1 najbitnija stvar koju smo primijetili kao promjenu.

Kako vi odlucujete koje trendove cete slijediti i koje ne? Koje ste mozda vec¢ slijedili prije, u
proslosti?

Evo primjerice jedan, to iz rezije dobivam pomo¢, da uglavnom evo primjerice zadnji spot koji
smo radili, smo u plasmanu tog spota, to jest u najavi spota izbacivali teasere ali ti teaseri su
bili onako sli¢ni onom §to smo mi vidjeli da je tad bilo u trendu, a to je da se izbacuju snipe tih
videa, preko koga ide sam refren, kao najjaci dio pjesme, dakle izbacili smo tri ili Cetiri takva
videa koja su imala refren, koja su trajala tipa 15 do 30 sekundi i cilj im je bio da zaokupiraju
paznju slusatelja i da ga ponukaju da kad pjesma izade, kad bude premijera pogledaju videospot
1 da poslusaju pjesmu, u tom smislu.

Kakvo je vase misljenje o besplatnom pristupu svim pjesmama ili ste vise za CD, gdje su dvije
pjesme dostupne, a ostale je potrebno kupit?

Pa mislim to je dosta sloZeno pitanje, jer ja sam isto dio mlade generacije, ja sam navikao na to
stanje stvari gdje je glazba besplatna, mislim sad to kako sam ja slusao glazbu kad sam bio mali
moZzda nije ba§ da se javno iznosi i1 prizna ali moZete pretpostavljati o ¢emu se radi. Ali evo
danas sre¢com ne moramo pribjegavati tim nekakvim piratskim poduhvatima, kad postoje
streameri, kad se moZe za jako male novce ili legalno slusat glazba. Tako da, mislim treba tu
definirati rijec besplatno, ako pla¢as neku pretplatu na Spotify, ono ne slusas besplatno nego je
placas. Sad odvojena problematika je koliko glazbenici dobivaju novca od toga, ali mislim da
se iz temelja promijenilo, promijenila su se pravila igre u glazbenoj industriji, jer je kako se
kaze, da sad ne budem previse tehnicki nastrojen, u ekonomiji postoji nesto Sto se zove entry
cost, mislim da je taj troSak ulaza danas puno, puno, puno manji za glazbenike pa to onda
rezultira time da u nekakvom eko sustavu postoji 15.000 konkurenata, dakle kako se kaze ono
15.000 nekih SoundCloud trapera koji imaju mikrofon doma i koji snimaju svoje pjesme. Onda
se ti natjeces sa njih puno sa razlikom od prije nekih, ne znam, 30 godina kad si imao, ne znam,
15, 20 izvodaca koji su etablirani, koji su potvrdeni, koji iza sebe imaju podrSku bogatih
izdavackih kuca, pa je onda sama monetizacija proizvoda bila malo drugacija, jer jedno je platit
CD Gibonnija 2003 kad zna$ da je top quality proizvod, za razliku od danas kad izade. Dobio
sam neku informaciju, ne znam da li je to to¢no, da godisnje u Hrvatskoj izade 3.000 novih
pjesama. E, sad to je na primjer jedna vazna informacija. Ja sam siguran, dao bi ruku u vatru,
dao bi sve §to imam u svom Zivotu i sve svoje vlasnistvo u okladu da prije 25 godina nije bilo
3.000 novih pjesama godisnje, tako da, to je na primjer bitna stvar, dosta vazna kada pricamo o
toj temi.
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Kakvo je vase misljenje o umjetnoj inteligenciji u samoj glazbenoj industriji, recimo chatGPT
i kupovanje lajkova i pregleda?

Da, sta ja znam. GPT, ne znam sad da li se to bas moze koristiti na neki nacin da sad dobijes
neki instant hit. Mislim ako to neko koristi na nacin, kreativno koristi to, da dobiva nekakve
promptove, pa da povrh toga nesto doraduje kreativno, to mi zvuci ok. Ali ovako mislim da ¢e$
ti sad napisati pjesmu, ne znam ba$ koliko je to moguce. Mislim mozda, ako tehnologija,
uznapreduje mozda ¢e biti moguce ali za sad to mi se tako ne dojmova. A Sto se ti¢e kupovanje
lajkova i pregleda, mislim to je, koji odgovor da dam na to, naravno da mi se to ne svida i
naravno da to nije bas fer ali mislim da te stvari realno 1 nije sad bas nesto sad da ti obogatis$
ako to radis jer to je dosta ocCito. Kao ne znam, to su one pjesme koje imaju tipa, ne znam, 3
milijuna pregleda i 4 komentara i ti komentari su tipa na indijskom jeziku. Veoma je jasno da
se radi o neCem $to je bez veze 1 onda bolje da nisi to radio jer ono ¢ak nisi ni na nuli nego jo$
si si ono pucao si si u nogu, pogorsao si situaciju, tako da to bas nije neka najzgodnija stvar na
svijetu po mom misljenju.

Sto mislite o samoj konkurenciji u glazbenoj industriji, osobito ako se fokusiramo na promociju
preko drustvenih mreza? Mislite da se ta smanjuje, povecava, ostaje ista?

Promocija preko drustvenih mreza se povecava naravno jer je to nekako glavni nacin
komuniciranja sa publikom danas. Mislim §to mislim o konkurenciji ne znam kako uopc¢e kako
da odgovorim na to, postoji naravno konkurencija koja radi super, postoji nekakva konkurencija
koja ne radi bas super. Ne znam to¢no na $to to¢no ciljate s tim pitanjem.

Kako vi percipirate konkurenciju? U kojem smislu? Opcéenito, kao glazbenici mislite da je ta
narasla, mozete usporediti sa prije 20 godina i danas? Ne shva¢am §to trebam usporediti, da li
je veca, manja, bolja, losija, da li je to pitanje? Da, da kako se vama cini konkurencija, kako je
vi shvacate kao svoju konkurenciju.

Pa mislim da, sad tesko je tu uzimat viSe nekakvih izvodaca i glazbenika kao svoju konkurenciju
jer malo je ljudi koji su nama izravna konkurencija, tipa na primjer, glupi primjer ne znam
Severina je isto na primjer izvodacica koja isto ajmo reci eksistira na glazbenoj sceni ali ona
nam nije konkurencija. Jer njezina publika veze nema s naSom publikom. Tako da kad bi iSao
gledat broj ljudi koji su stvarno u toj nekoj nasoj nisi 1 koji su u toj nekoj ponudi koji su nama
konkurencija, mislim nema tu bas§ puno bendova. Sve skupa na razini Hrvatske, Srbije, Bosne
1 Slovenije moZda ima 20 ili 25 nekakvih izvodaca ili bendova od kojih su naravno neki jaci,
neki su slabiji ali mislim da je to viSe-manje to $to bi rekao na, kao odgovor na to pitanje. I
mislim ako vas interesira usporedba sad i prije, mislim da u nasoj nisi glazbe ima sve manje
konkurencije kako godine prolaze jer bendovsko sviranje i to sviranje u nekoj granici u nekoj
nisi rock and rolla, naravno nije bas u nekom glavnom trendu i s viemenom se smanjuje. Danas
je puno veca frekvencija izvodaca u nekim drugim Zanrovima tipa ne znam trap ili pop moderni,
Sto vec.

Ok, sad ¢emo ic¢i malo na vasu publiku. Kako Zelite da vas vasa publika percipira i kako ju vi
zamiSljate?
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Kako Zelimo da nas percipira, kao pristojne momke koji su jako dragi i dobri i koji jako vole
svirati svoje pjesme. A njih zamisljamo kao super fanove koji, ne znam, ¢e do¢i platit ulaznicu
1 koji ¢e poslusati pjesme i koji ¢e cijeniti nas rad i trud, mislim to je najopcenitiji odgovor, ne
znam §to drugo da kazem.

Sto mislite kako vas publika u stvari doZivljava, koja je ona razlika za sad §to vi Zelite i §to je
realnost? Je libi nesto mijenjali mozda?

A §to ja znam. Nije neSto da bi mijenjali kao uopcée ideja da bi mi sad htjeli, ne znam, nametnut
ljudima S$to da oni sad misle o nama da bi mi ostvarili neke ciljeve, to je meni onako malo
smijes$no. Jedino $to bi mi htjeli je da nas jo$ viSe ljudi Cuje, to je je li, neki zdravi cilj, koji
valjda svaka osoba koja se bavi glazbom ima, ono nosi u sebi. Je li tako? Tako da to je jedina
stvar da onako malo proS$irimo tu nasu fan bazu, ili nase pjesme dodu do Sireg opsega publike.

Kako izrazavate svoje osobno misljenje ili vrijednosti i kako ih prilagodavate svojim objavama
na drustvenim mrezama i publici?

Pa mislim ne izrazavamo nekakva osobna misljenja. Sve §to mislimo kazemo kroz pjesme i na
druStvenim mrezama samo ukazemo ljudima, ono skrenemo im pozornost na neki taj sadrzaj
koji smo izbacili, ili da se radi o pjesmi ili o koncertu i to je to. Ne koristimo druStvene mreze
u nekakvom sad vezanom politickom agitiranju ili nekom influensanju ili nekom dijeljenju
osobnih stavova, jer ja osobno smatram da tome nije mjesto u glazbi, u umjetnosti. Mislim
postoje ljudi koji to rade i to je sve legitimno. Ja osobno ne bi pratio neke ljude koji mi kroz
svoje pjesme 1 kroz svoj rad pokuSavaju, ne znam prodat neki ne znam tablet ili neku kremu za
lice kao to mi nije neka fora.

Kako provjeravate uspjesnost svoje komunikacije sa publikom?

To je dobro pitanje. Zapravo nije bas to tako lako provjerit. Naravno gledam brojke, gledamo
brojke pregleda na YouTube, na Instagramu, na reelovima, broj lajkova, to je neSto ono §to se
gleda. Ali je sve to divno i krasno ali ponekad treba gledati ovu metriku iz fizickog svijeta, iz
offline svijeta to je primjerice broj prodanih ulaznica, broj ljudi koji su posjetili nekakav festival
ako se radi o nekakvom festivalu koji je besplatan ili neku manifestaciju. Dakle pokuSavamo
nekako balansirat tu metriku izmedu online i offline indikatora.

Kako se povezujete sa svojom publikom, na koje nacine?
Putem svojih pjesama i to je viSe-manje to. Kakva objava je zapravo u funkciji pjesme, niSta
vise od tog.

Koliko cesto odgovarate na komentare ili u DM?

Pa nije bas da smo mi sad tipa tamo neki Maneskin pa nemamo 100 milijuna poruka. Kad
imamo nekakav koncert veliki ili neku objavu pjesme, onda dobijemo onako dosta poruka, ali
ovako na neke gluhe dane, nije neSto previse, korespondiramo s ljudima. Ali §to se tice
odgovaranja potrudimo se odgovorit svima najkasnije u okviru jednog do dva dana.
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Sto mislite da vas najvise razlikuje od ostalih i §to je vasa najveca prednost?

Sto nas razlikuje nemam pojma. Mislim volimo se baviti samo muzikom, mozda zvuéi dosadno,
mozda zvuci bezvezan ali kao rekao bi da smo dosta posveceni muzici i samim pjesmama i
pisanju pjesama, pisanju tekstova, aranzmana, glazbe i to je nekakav, neki primarni fokus nas
za razliku od, valjda je nekakva prednost ako postoje ljudi koji to cijene za razliku od nekih
drugih kolega kojima je jednako primarno i ne znam svaki drugi dan objaviti nekakav story
gdje se izravno obracaju ljudima gdje postavljaju nekakve ankete, poll-ove. Gdje bas
pokusavaju radit dvostranu interakciju ¢esto.

Sto mislite da ¢e biti sa glazbom u kombinaciji sa drustvenim mrezama u buducnosti?

Nemam pojma, ne znam.

A sama kvaliteta glazbe?

A mislim moze biti veca, moze biti manja. Tezko je odgovoriti na to pitanje. LakSe re¢i da
kvaliteta glazbe opada pojavom drusStvenih mreZza, a i naravno opet iz druge strane neistina da
se i dize, samo mislim da ima puno viSe Skarta, puno viSe losih pjesama ali jednako tako
proporcionalno raste i broj nekih stvari koje su dobre. Tako mislim da nije stvar da proliferacija
druStvenih mreza ne utjece toliko na kvalitetu glazbenih uradaka koliko na kulturu prijema
glazbenih uradaka na kulturu slusanja, na kulturu konzumiranja glazbe. To su neke stvari koje
bi ja tu identificirao kao trend.

Imate jos vi mozda nesto za dodati?

Mislim da smo detaljno sve prosli, zapravo dosta dobar intervju. Tako da ja ne bi niSta vise
dodao. Mislim da smo pokrili sve bitne teme. Nadam se da su odgovori bili u redu, da su bili
dovoljno opSirni. Da ce biti dovoljno za potrebe rada.
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