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UvoD

Organizacija Sportnega dogodka zahteva svoj Cas, finan¢na sredstva in seveda ogromno
znanja ter izkusenj. Prav tako pri Sportu ne gre vec€ brez procesa Sportnega managementa, ki
zagotavlja samo urejenost, sistematizacijo, vodenje in organiziranost. Organizacija
Sportnega dogodka si sledi v doloc¢enih korakih, pri ¢emer se pojavljajo tako ekonomski kot
tudi neekonomski ucinki. Ker je predvsem na financ¢ni strani organizacija dogodka zelo velik
zalogaj, si posku$ajo organizatorji ¢im bolj pomagati z razlicnimi sponzorji in donatorji.

Podro¢je magistrskega dela je analiza stroSkov in dobljenih finan¢nih sredstev pri
organizaciji in udelezbi rally tekmovanj. Dandanes se mnogi organizatorji prireditev soo¢ajo
s problemom visokih stro§kov organizacije dogodkov ter nizkih virov financiranja. S tem
problemom se srecujejo tudi organizatorji rally tekmovanj, tako v Sloveniji kot tudi na
Hrvaskem, kjer se stalno borijo, da ob koncu dosezejo vsaj pozitivno niclo. Organizacija
takega dogodka zahteva ogromno stroskov, ki se jim skoraj ni mogoce izogniti. Dobljenih
virov financiranja, kot so sponzorstva in donacije, pa je vse manj. Vsekakor je kljuéni
problem oslabljena medijska pokritost rally dogodkov, kar negativho vpliva tako na
organizatorje kot tudi na tekmovalce.

Magistrska naloga je namenjena predvsem organizatorjem rally dogodkov, saj se bodo na
podlagi prebranega lazje odlocali na kakSen nacin bi bilo tekmovanje mogoce Se bolj
uspe$no organizirati in izpeljati. Pridobili bodo teoreticno znanje o samem procesu in
elementih organizacije Sportnih dogodkov, ekonomskih in neekonomskih uéinkih $portnih
dogodkov ter podatke o klju¢nih virih financiranja. Organizatorji bodo na podlagi analize
podatkov organizacije dveh podobnih rally tekmovanj seznanjeni z visino stroskov ter
nac¢inom, kako bi se lahko katerim od stro§kov izognili oziroma kako bi bilo mogoce stroske
zmanj$ati ter na ta nacin posledi¢no ustvariti ve¢ji rezultat. Organizatorji se bodo prav tako
lahko seznanili z zakonodajo glede organizacije Sportnih dogodkov in na¢inom pridobivanja
Se vec sponzorjev. Magistrsko delo je namenjeno tudi samim udeleZzencem rally dogodkov
oziroma tekmovalcem. Na podlagi intervjuja z dvema tekmovalcema se bodo seznanili z
moznostjo in nac¢inom pridobivanja ve¢jih in manjsih sponzorjev. Ker se tekmovalci pred,
med in po udelezbi tekmovanj spopadajo z visokimi stroski, bodo lahko iz intervjuja
pridobili informacije, katerim stroskom bi se bilo mogoce izogniti in na kaksen nacin bi bilo
to sploh izvedljivo. Prav tako bo predstavljeno, kako je potrebno ohranjati medsebojno
sodelovanje sponzorja in tekmovalca.

Postavila sem si raziskovalna vpraSanja, na katera bom poskuSala skozi magistrsko nalogo
odgovoriti:

— Ali organizatorji pri organizaciji rally dogodkov pridobijo dovolj virov financiranja, da
lahko pokrijejo visoke stroske, ki pri tem nastanejo?
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—  Ali bi vecje oglasevanje rally dogodkov pripomoglo k vecji naklonjenosti sponzorjev,
tako do organizatorjev kot tudi tekmovalcev?

— Kje so klju¢ne razlike v stroskih pri organizaciji rally tekmovanj v Sloveniji in na
Hrvaskem?

— Kaj tekmovalcem predstavlja najvecjo oviro pri udelezbi rally tekmovanj?

— Na kaksen nacin in v kolik$ni meri sponzorji pomagajo tekmovalcem?

Klju¢ni cilj magistrskega dela je analizirati stroske in dobljene vire financiranja pri
organizaciji rally tekmovanj v Sloveniji in na Hrvaskem ter ugotoviti moznosti za izbolj$anje
razmer, z empiri¢no raziskavo pa ugotoviti vpliv stroskov na udelezbo rally tekmovanj v
Sloveniji in na Hrvaskem, analizirati rezultate raziskave in pojasniti, kako visina stroskov
vpliva na udelezbo in organizacijo rally tekmovanj in kako bi se trenutna situacija v rallyju
lahko izboljsala.

V prvem delu, ki bo podlaga za empiri¢ni del, bom povzela mnenja in staliS¢a drugih
avtorjev. Uporabila bom deduktivni pristop, saj bom na podlagi literature iz prvega dela
opredelila raziskovalna vprasanja, v drugem delu pa opravila raziskavo, na podlagi katere
bom odgovorila na zastavljena vprasanja. Prvi del torej zajema zbiranje sekundarnih
podatkov iz obstojece literature, katero bom Crpala iz razli¢nih internetnih virov, knjiznih
del ter ¢lankov domacih in tujih avtorjev. V drugem delu magistrske naloge pa bodo glavni
vir informacij podatki, dobljeni s strani dveh organizatorjev rally tekmovanj in intervjujev.
Za kvalitativno zbiranje podatkov si bom izbrala individualni globinski delno strukturiran
intervju z dvema razli¢nima tekmovalcema, s katerim bom poskusala pridobiti ¢im bolj
kakovostne informacije.

Magistrsko delo je sestavljeno iz petih glavnih poglavij, tematika pa je dodatno razdeljena
na podpoglavja. V prvem poglavju bom predstavila temeljne znacilnosti in proces
organizacije Sportnega dogodka, zakonodajo s podrocja organizacije Sportnih dogodkov,
ucinke $portnih dogodkov ter nadine financiranja. V drugem poglavju bom opredelila pojem
»rally«, opisala zgodovino in razvoj rallyja, predstavila Zvezo za avto Sport v Sloveniji in
na Hrvaskem ter Mednarodno zvezo za avto Sport (v nadaljevanju FIA). V tretjem poglavju
bom na podlagi dobljenih podatkov predstavila stroSke in vire financiranja pri organizaciji
rally tekmovanj v Sloveniji in na Hrvaskem ter navedla moznosti za izboljSanje trenutne
situacije. V cetrtem poglavju se bom osredotoCila na udeleZence rally tekmovanj in
opredelila stroske, s katerimi se spopadajo. VV zadnjem, petem poglavju, pa bom analizirala
rezultate intervjujev glede dobljenih virov financiranja in stroskov, s katerimi se tekmovalci
spopadajo pri udelezbi rally dogodkov. Magistrsko delo bom zakljucila s priporo€ili in
predlogi za izboljsavo ter sklepnimi ugotovitvami.



1 ORGANIZACIJA SPORTNEGA DOGODKA

1.1 Opredelitev $portnega managementa in managementa Sportnih prireditev

Management v clovekovo dejavnost posega ze na vseh podrocjih njegovega bivanja in prav
s pomoc¢jo managementa si ¢lovek v doloCeni meri pomaga organizirati in koordinirati svoj
Cas in aktivnosti. Ko je proces managementa povezan s Sportno dejavnostjo, govorimo o
pojmu »$portni management«, kjer gre za koordinacijo $portnih virov. Sport je prerasel v
moéno »industrijo«, ki brez procesa §portnega managementa ne bi ve¢ obstajala (Sugman in
drugi, 2006, str. 19).

Ze zgodovina §porta razkriva, da se je $port §iril in razvijal, zaradi esar se je pojavila potreba
PO njegovi urejenosti, sistematizaciji, informatizaciji, vodenju in organiziranosti, torej po
managementu $portne dejavnosti (Sugman in drugi, 2008, str. 19). Pri §portni dejavnosti gre
lahko torej zgolj za rekreativni Sport, ki predstavlja razvedrilo ali pa za vrhunski Sport, ki
pripelje do dosezkov in celo zasluzka. Na tem podrocju so najbolj dejavne Sportne
organizacije, ki so temeljni izvajalci Sportne dejavnosti in so usmerjene v zadovoljevanje
primarnih pa tudi sekundarnih ¢lovekovih potreb s pomocjo Sportnega managementa
(Sugman in drugi, 2006, str. 20). Bednarik (1999) meni, da gre pri §portnem managementu
za koordinacijo oziroma management Sportnega dogodka, management Sportnih objektov,
upravljanje cloveskih virov, finance v Sportu, komuniciranje z javnostjo in §¢ mnogo
drugega. Eden glavnih u¢inkov $portne dejavnosti je Sportni dosezek oziroma rezultat, ki v
procesu Sportnega managementa predstavlja produkt. Produkti so zanimivi za §ir§o javnost
in sponzorje, ki se odzivajo pozitivno ali negativno, kar $portni management uporabi za
sporo&anje (Sugman in drugi, 2006, str. 20-21).

Management prireditev lahko ozna¢imo za proces, znotraj katerega se odvijajo dolocene
dejavnosti oziroma funkcije za dosego zastavljenega cilja. Teorija sploSnega managementa
za dejavnosti navaja nacrtovanje, organiziranje, vodenje in kontroliranje (Sikosek, 2010, str.
10). Goldblatt (1997) izpostavi pet dejavnosti, ki opredeljujejo management prireditev in
sicer, raziskovanje, oblikovanje, naértovanje, usklajevanje in vrednotenje. Getz (1997) te
dejavnosti razéleni na nacrtovanje, vodenje, organiziranje, usklajevanje, kadrovanje,
financiranje, trzenje, oblikovanje programa in kontroliranje.

Vsaka sprememba v zunanjem okolju vpliva na notranje okolje prireditve, prav tako pa lahko
prireditev vpliva na zunanje okolje prireditve. Notranje okolje predstavlja upravljanje
prireditve, ozje zunanje okolje predstavljajo meje lokalne skupnosti, kjer se prireditev
odvija, velikost SirSega zunanjega okolja pa je odvisna od prepoznavnosti prireditve.
(Sikosek, 2010, str. 11).



1.2 Opredelitev Sportnega dogodka

Pod pojem Sportni dogodki lahko vklju¢imo vse od »mega« dogodkov, kot so olimpijske
igre ali svetovna prvenstva, do tekmovanj za veliko nagrado ali svetovnih pokalov, ki imajo,
ne glede na svojo velikost, mocan vpliv na okolje, v katerem potekajo (Kolar & Zaletel,
2013, str. 16). Kolar in Verovnik (2010, str. 285) Sportne dogodke oziroma Sportna
tekmovanja opredelita kot osrednji dogodek organizacijske kulture Sporta. Pri tem imajo
velik pomen za razvoj in negovanje Sportne kulture, prav tako pa pospesujejo tudi motivacijo
za $port in Sportno dejavnost in zagotavljajo promocijski ucinek, tako za $port kot tudi samo
gospodarstvo in turizem (Kolar & Zaletel, 2013, str. 16).

Raziskave so pokazale, da Sportni dogodki povecujejo prepoznavnost in promocijo mesta, v
katerem se dogodek odvija, prav tako pripomorejo k poveéanju turizma (Jiménez-Naranjo,
Coca-Pérez, Gutiérrez-Fernandez & Sanchez-Escobedo, 2016). Sportni dogodek prav tako
pomeni javno zdruzevanje ljudi zaradi Sportnih vsebin, tekmovalnega ali netekmovalnega
znacaja (Kolar & Zaletel, 2013, str. 17). Gre za druzbeni dogodek, ki v dolo¢enih okolis¢inah
in v skladu z doloCenimi pravili tekmovanja, k sodelovanju pritegne razli¢ne udelezence z
razliénimi vlogami (Jost, Pustovrh, Leskosek & Cuk, 1999, str. 10).

Sportna prireditev je lahko po eni strani ¢asovno enovit, naértovano organiziran in izpeljan
dogodek, kjer tekmujejo posamezni Sportniki ali ekipe, z namenom doseganja ¢im boljsih
rezultatov. Po drugi strani pa gre za dogodek, ki ima gospodarske rezultate in izraza javni
interes (Bergant Rakocevi¢ in drugi 2008, str. 232-233).

Organizacija Sportnih tekmovanj ima velik pomen za S$portne organizacije, ki dogodek
organizirajo, pa tudi za drzave gostiteljice, v katerih Sportni dogodek poteka. Prav tako se
lahko organizacija Sportnih dogodkov uporablja tudi za ustvarjanje in krepitev odnosov S
ciljnimi trgi in druzbo (Kolar & Zaletel, 2013, str. 16).

1.3 Manager, prireditelj, organizator, sponzor, donator
V $portu se vse pogosteje sreCujemo s pojmi managerja, prireditelja, organizatorja, sponzorja
in donatorja, ki so dandanes del vsake Sportne prireditve.

1.3.1 Manager

Managerja lahko s slovenskimi besedami imenujemo tudi vodjo prireditve. Goldblatt (1997)
opisuje vodjo prireditve kot osebo, odgovorno za raziskovanje, oblikovanje, nacrtovanje,
koordinacijo in izvedbo prireditve.



Pomembno je, da ima vodja prireditve veliko znanj in izkuSenj, tako s podrocja zakonodaje,
trZzenja in ekonomike kot tudi s podrocja etike, morale in medc¢loveskih odnosov (Sikosek,
2010, str. 11).

1.3.2  Prireditelj

Prireditelj oziroma lastnik neke prireditve je tista Sportna organizacija, ki ima pooblastila,
da neka prireditev bo. Le-to prireditelj uvrsti v svoj koledar prireditev, pripravi razpis in
dodeli organizatorju v izvajanje, ki prireditev izvede v skladu s predpisi in navodili
prireditelja (Sugman in drugi, 2006, str. 285). S civilnopravnega vidika je prireditel]j
odgovoren za Skodo na prireditvi, ki je bila povzrocena obiskovalcu zaradi slabe varnosti.
Prav tako je prireditel;j tisti, ki obiskovalcu proda vstopnico (Bergant Rakocevié¢ in drugi,
2008, str. 236).

V nekaterih primerih lahko prireditelji zagotovijo dolofena finan¢na sredstva
organizatorjem za izvedbo Sportne prireditve, v vecini primerov pa morajo organizatorji od
prireditelja odkupiti marketin§ke pravice za prodajanje trzne znamke, kot sta ime
pokrovitelja in naziv tekmovanja (Kolar & Zaletel, 2013, str. 17).

1.3.3 Organizator

Organizator prireditve je tista organizacija, ki ji je prireditelj zaupal izvedbo dolocene
prireditve, v kolikor prireditve ne izvede sam. Organizatorji so najveckrat drutva (Sugman
in drugi, 2006, str. 286).

1.3.4 Sponzor

Sponzor je tisti subjekt, ki delno ali v celoti prevzame financiranje doloCene prireditve.
Sponzor in sponzoriranec na podlagi sponzorske pogodbe dolocita medsebojne odnose, in
sicer tako, da imata pri tem oba korist — predvsem ekonomsko. Sponzor zagotovi drustvu
oziroma organizatorju denarna ali materialna sredstva, sponzoriranec pa sponzorju zagotovi
promocijo njegovih izdelkov, storitev ali celotnega podjetja (Sugman in drugi, 2006, str.
288). Gre torej za povsem komercialno razmerje.

Sponzorji so razli¢na podjetja, ki imajo poslovni interes s storitvami, finan¢nimi ali
materialnimi sredstvi podpreti prireditev, v zameno za objavo imena podjetja ali njegove
blagovne znamke. V tem primeru imata tako sponzor kot tudi sponzoriranec koristi in
obveznosti. Sponzor je pogosto najpomembne;jsi partner prireditve, in prav zato so nekatere
prireditve poimenovane po glavnem sponzorju (Sikosek, 2010). Sponzorstvo je eden izmed
najpogostejsih virov sredstev za delovanje Sportnih organizacij in njihovih programov
(Sugman in drugi, 20086, str. 223).



1.3.5 Donator

Donator nameni drustvu oziroma organizatorju dolo¢ena darila, vendar pa v zameno niti ne
zahteva niti ne pricakuje propagiranja svojih izdelkov. V tem primeru je ze v samem zacetku
izkljuen komercialni namen. Prav tako lahko donatorstvo javno objavimo le s pisnim
dovoljenjem donatorja samega (Sugman in drugi, 2006, str. 289).

1.4 Elementi organizacije Sportnega dogodka

Proces organizacije Sportnega dogodka je sestavljen iz mnogo elementov, ki omogocajo
nemoteno izvedbo tega dogodka. V svojem primeru sem elemente razdelila na namen, cilj
in nacela pri organizaciji Sportnih dogodkov.

1.4.1 Namen organizacije Sportnega dogodka

Kolar, Bednarik, Kovag, Levak in Cas (2004) med glavne namene organizacije $portnih
dogodkov v Sloveniji uvr$¢ajo promocijo in vefanje ugleda posamezne S$portne panoge v
lokalnem in mednarodnem okolju, moznost uveljavitve domacih $portnikov, predvsem pa
ustvarjanje dobicka, ki omogoca izboljsanje finan¢nih in materialnih moZnosti za napredek
posamezne $portne panoge.

Organizacija Sportnih dogodkov ima pozitiven vpliv na Sport in Sportno aktivnost. Prav tako
ima promocijski ucinek za Sport, gospodarstvo in turizem, vzpodbuja interes pasivnih
udeleZencev, omogoca povefanje zanimanja za posamezne Sportne panoge ter pospesuje
potro$njo razli¢nih proizvodov in storitev, povezanih s §portom. Sportni dogodki imajo tako
socialni kot tudi ekonomski vpliv na razvoj regij, kjer potekajo (Kolar & Zaletel, 2013, str.
18).

1.4.2 Cilji organizacije sportnega dogodka

stroski, zahtevano kakovostjo in ¢asovno natan¢nostjo (Kolar & Zaletel, 2013, str. 20).

1.4.3 Nacela organizacije Sportnega dogodka

Sugman (1995) trdi, da pri organizaciji dogodkov, $e posebej $portnih, veljajo dolodena
nacela, ki jih mora upostevati vsak organizator in od katerih je odvisna uspesna organizacija
dogodka.

Sugman (1995) med nacela pristeva:

— nacelo pomembnosti in namembnosti ciljev (opredelitev namena in cilja dogodka),
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— nacelo smotrnosti (notranja organiziranost, ki omogoca dosego ciljev in namena),

—  prostorsko nacelo (obstojeci in potrebni novi objekti),

— nacelo varcnosti (ustrezno razmerje med obsegom, kakovostjo in stroski),

— nacelo zavarovanja prireditve (ravnanje s tveganji),

— nacelo javnosti (obvescanje o prireditvi),

— kadrovsko nacelo (kadrovanje, ravnanje z ljudmi),

— nacelo profesionalnega odnosa (poznavanje postopkov nacrtovanja, uveljavljanja in
kontrole),

— nacelo Casa (ustrezen terminski nacrt),

— marketinsko nacelo (ustrezno trzenje dogodka),

— nacelo uvoza (uvoz proizvodov in storitev, ki so potrebni pri organizaciji dogodka),

— nacelo celostne likovne podobe,

— nacelo jasnosti in doslednosti (sledenje nacrtu),

— nacelo odgovornosti (spostovanje in upostevanje predpisov).

1.5 Zakonodaja s podroc¢ja Sporta in organizacije Sportnih dogodkov

Zakon o $portu (ZSpo-1), Ur. 1. RS, §t. 29/17, dolo¢a izhodis¢a Nacionalnega programa
Sporta in njegove izvajalce, uvaja strokovni svet vlade in dolofa njegove pristojnosti,
opredeljuje Sportne objekte, javne zavode, strokovne delavce v Sportu, doloca Sportnike in
vrhunske Sportnike, dolo¢a zdravstveno zavarovanje $portnikov in zavarovanje Sportnega
dogodka. Prav tako dolo¢a javni interes na podro¢ju Sporta, mehanizme za njegovo
uresnicevanje, organe, ki so zanj pristojni, pravice Sportnikov, javne Sportne objekte in
povrsine za Sport v naravi, Sportne prireditve ter nadzor na podro¢ju Sporta.

Zakon o drustvih (ZDru-1), Ur. 1. RS, st. 61/06, ureja namen delovanja in na¢in ustanavljanja
drustev. Drustva so neprofitne organizacije, njihov nac¢in upravljanja, organe, naloge in
financiranje pa dolocajo ¢lani drustva v svojih pravilih. Po tem zakonu se drustva, $e posebej
$portna, zdruzujejo v zveze (Sugman in drugi, 2006, str. 102-106).

1.¢len Zakona o javnih zbiranjih — uradno precisé¢eno besedilo (ZJZ-UPB2), Ur. I. RS, st.
113/05, ureja nacin uresni¢evanja ustavne pravice do mirnega zbiranja in javnih zborovanj
na javnih shodih in javnih prireditvah. Ta pravica sodi med ¢lovekove temeljne pravice in
svobos¢ine. Na podlagi tega zakona imajo drZavljani in organizacije pravico prirejati
zborovanja, mitinge, demonstracije in druge javne shode ter se jih udelezevati (Sugman in
drugi, 2006, str. 102-106). Javni shod se organizira z namenom izrazanja mnenj in staliS¢ o
vprasanjih javnega pomena ali skupnega pomena. Javno prireditev se organizira z namenom
izvajanja kulturne, Sportne, zabavne, izobrazevalne, verske ali druge aktivnosti (Sikosek,
2010, str. 26).



ZJZ-UPB2 za nemoteno delovanje zahteva, da se prireditev najprej prijavi. Za prireditve, na
katerih se uporabljajo predmeti, ki lahko ogrozajo zdravje, Zivljenje ali premozenje ljudi, je
potrebno ob priglasitvi zaprositi Se za pisno dovoljenje. Vodja prireditve je dolzan poskrbeti
za varnost udelezencev prireditve, kar pomeni, da mora poskrbeti za ustrezno urejenost
prireditvenega prostora, da ne bo ogrozeno zdravje in zivljenje udeleZzencev. Treba je
poskrbeti za ustrezno varnostno sluzbo, ki bo vzdrzevala mir na prireditvi. V izogib
neprijetnim dogodkom, je prireditev potrebno zavarovati pri zavarovalnici (Sikosek, 2010,
str. 26-27).

Ce je za shod oziroma prireditev po ZJZ-UPB2 potrebno dovoljenje, mora organizator podati
prosnjo pri upravni enoti, na obmocju katere se organizira shod oziroma prireditev najmanj
7 dni pred dnevom shoda oziroma 10 dni pred dnevom prireditve, ¢e poseben zakon ne
doloc¢a drugace. Za izdajo dovoljenja za tekmovalne Sportne prireditve v kolesarstvu ter avto-
moto Sportu na cesti in prireditve na cesti, ki potekajo na obmoc¢ju dveh ali ve¢ upravnih
enot mora organizator pro$njo podati najmanj 30 dni pred dnevom prireditve pri pristojni
upravni enoti. Ce prireditev poteka na cesti na obmo&ju dveh ali ve¢ upravnih enot, mora
organizator vlogo podati pri upravni enoti, na obmocju katere se bo prireditev pricela.

Dovoljenje za prireditev na javni cesti, ki poteka na obmocju dveh ali ve¢ upravnih enot,
izda upravna enota, na obmocju katere se bo prireditev pri¢ela. Tekmovalne S$portne
prireditve na javni cesti predstavljajo izredno uporabo javne ceste. Vlogi za izdajo dovoljenja
za tekmovalne Sportne prireditve v kolesarstvu ter avto-moto Sportu na javni cesti je
treba priloziti tudi dovoljenje za zaporo ceste pristojnega upravnega organa za promet in
elaborat zapore ceste ali tipsko shemo zaCasne prometne ureditve, ki je podlaga za izdajo
dovoljenja za zaporo ceste. Organizator prireditve na javni cesti mora takoj po koncani
prireditvi na javni cesti vzpostaviti prejSnje stanje tako, da odstrani s ceste naprave in
predmete, ki so bili postavljeni za izvedbo prireditve ali v zvezi s prireditvijo, prav tako mora
ocistiti cesto (21. ¢len Zakona o javnih zbiranjih — uradno prec¢isé¢eno besedilo (ZJZ-UPB5),
Ur. I. RS st. 64/11).

Pri organizaciji Sportnih prireditev je potrebno biti pozoren na Zakon 0 javnih zbiranjih,
Zakon o omejevanju porabe alkohola in Uredbo o splosnih ukrepih v Sportnih objektih na
Sportnih prireditvah (Ministrstvo za izobraZevanje, znanost in Sport, brez datuma).
Organizacijo Sportnih prireditev opredeljujejo Zakon o javnih zbiranjih, Zakon o zasebnem
varovanju, Zakon o Sportu, Pravilnik za izvajanje zakona o javnih zbiranjih, Uredba o
splo$nih ukrepih v Sportnih objektih na Sportnih prireditvah, Zakon o varstvu pred pozarom,
Zakon o gasilstvu in druga veljavna zakonodaja. Organizator mora prireditev organizirati
tako, da bo poskrbljeno za red, da ne bosta ogroZena Zivljenje in zdravje udeleZzencev ali
drugih oseb oziroma premozenje, da ne bo ogrozen javni promet in da ne bo nedopustno
obremenjeno okolje (Germ, brez datuma, str. 52-53).



1.6 Proces organizacije Sportnega dogodka

Za vse organizacijske procese je znacilno, da jih moramo nacrtovati, ¢asovno programirati,
uskladiti z dejavnostjo drugih in upostevati stalne rokovne in stroSkovne omejitve ter hkrati
dosegati kar se da visoko kakovost. Take organizacijske procese imenujemo projekti.
Zivljenjski ciklus projekta lahko delimo na fazo zalenjanja, fazo nadrtovanja, fazo
uveljavljanja, kontrolo in fazo zakljuc¢evanja projekta (Kolar & Zaletel, 2013, str. 76-77).

1.6.1 Zacetek

V zacetni fazi mora lastnik projekta najprej izbrati nekoga, ki bo projekt vodil, ta pa potem
oblikuje ozji projektni tim, ki bo sodeloval pri pripravi kandidature za pristojni drzavni organ
in pripravi kandidature za mednarodno S$portno organizacijo. Poleg soglasja ustreznega
drzavnega organa, je potrebno pred kandidaturo pridobiti tudi druga soglasja, in sicer
soglasje nacionalne televizije, soglasje Nacionalnega olimpijskega komiteja, soglasje
lokalne skupnosti in soglasje glavnih sponzorjev. Za pridobitev soglasja drzavnega organa,
mora kandidat le-temu predloziti elaborat, ki vkljucuje ustrezne podatke o tekmovanju in
nacrt financiranja. Prav tako mora v elaboratu opredeliti tudi finan¢no in materialno
sodelovanje drzavnih in lokalnih institucij (Kolar & Zaletel, 2013, str. 77-79).

V fazi kandidature je za kandidata najpomembnejSa priprava pisne kandidature in njena
predstavitev pred glavnim in odlo¢ajo¢im organom mednarodne Sportne organizacije.
Poudariti je treba, da lahko stroski kandidature, ne glede na uspeh, prinaSajo pozitivne
ucinke. Poleg medijskih koristi lahko sem vklju¢imo Se prijavljen razvojni nacrt, ki ga
zahteva ze sama kandidatura in se lahko uveljavi tudi v primeru, da kandidatura ni bila
uspesna (Kolar & Zaletel, 2013, str. 82-83).

1.6.2 Nacrtovanje

S pripravo nacrta stremimo k uveljavljanju zastavljenih ciljev in uresni¢evanju koristi
projekta Sportnega dogodka. Osnovni vidiki projekta oziroma projektne omejitve so v tem
primeru obseg, Cas in stroski. Pri uveljavljanju Sportnega dogodka se usmerimo V
optimizacijo teh treh (Kolar & Zaletel, 2013, 86-98).

Rozman in Stare (2008, str. 71) sta mnenja, da je prav neustrezno nacrtovanje najveckrat
razlog za neuspeh projekta. Rozman in Stare (2008, str. 72) tudi trdita, da je glavni namen
nacrtovanja projekta uskladitev aktivnosti na tak nacin, da bi bil ¢as trajanja projekta ¢im
krajsi, Stevilo zaposlenih in potreben obseg sredstev ter stroskov pa ¢im manjsi. Prav tako
nacrtovanje projekta zmanjSuje morebitna tveganja in omogoca boljSe razumevanje ciljev
ter vecjo ucinkovitost izvajanja (Rozman & Stare, 2008, str. 72).



1.6.3 Uveljavljanje

Procesu nacrtovanja sledi proces uveljavljanja oziroma izvedbe, v katerem se s kadrovanjem
ustvarja organizacija, z vodenjem pa poslovanje (Kolar & Zaletel, 2013, str. 98). Vodja
projekta svoje sodelavce kadruje, z njimi komunicira, jih motivira in vodi (Luznar, 2007, str.
19).

V fazi uveljavljanja izvedemo vse tisto, kar smo si v procesu nacrtovanja zamislili.
Nacrtovane naloge in aktivnosti je potrebno dodeliti ljudem, zato jih je treba stalno razvijati
in usposabljati. Najbolj ustrezen nacin za sprozitev delovanja sodelavcev v projektu je
vodenje, kar pomeni vplivanje na sodelavce s komuniciranjem, motiviranjem in svojo
osebnostjo (Rozman & Stare, 2008, str. 183).

Po mnenju Rozmana in Stareta (2008, str. 189-191) ja najbolj smotrn naéin vodenja
projektnih timov participativni oziroma demokrati¢ni nacin, medtem ko avtokrati¢en
oziroma hierarhi¢en nadin vodenja Stejeta za eno izmed najvecjih napak pri vodenju
projektov. Prav tako sta Rozman in Stare (2008, str. 197-199) mnenja, da naj bi bilo
komuniciranje v projektnem timu vodoravno, dvosmerno, neformalno in ve¢inoma ustno. V
procesu motiviranja je vodja projekta zadolzen za razdeljevanje nagrad tistim, ki dolo¢eno
nalogo korektno pravijo. Nagrada predstavlja cilj, ki bo zadovoljiv potrebo in motivira
delovanje izvajalcev (Kolar & Zaletel, 2013, str. 101).

1.6.4 Kontrola

Vzporedno s procesom nacrtovanja in uveljavljanja organizacije Sportnega dogodka poteka
tudi proces kontrole nadrta, organizacije in uresnicevanja predvidenih tveganj. Na podlagi
kontrole ugotavljamo odstopanja med na¢rtovanim in dejansko izvedenim. Znotraj procesa
kontrole nadzorujemo doseganje zastavljenih ciljev, Cas, stroSke, obseg in nacrtovano
kakovost izvajanja aktivnosti in delovnih nalog (Kolar & Zaletel, 2013, str. 101). Proces
kontrole se zacne z ugotovitvijo izvedbe, nadaljuje s primerjavo izvedbe glede na plan in
zakljuci s prikazom odstopanj. Na podlagi odstopanj se poiScejo vzroki, ki so odstopanja
povzroéili in predlagajo ukrepi za izboljsanje izvedbe (Svab, 2010, str. 8).

Najpogostejsi vzroki za odstopanje stroskov so (Rozman & Stare, 2008, str. 223):

— neustrezna ocena stroSkov ze v zacetni fazi nacrtovanja,

— napake, problemi in zamude,

— neucinkovita kontrola,

— podrazitev surovin,

— izstavljanje racunov pogodbenih stranka za Se ne izvedeno delo,

— vnaprej izvedena narocila, ki so bila predvidena za kasnej$i termin,

— napacen zapis porabljenih ur.

10



Kljuéni namen kontroliranja je ugotoviti napredek projekta z vidika Casa in stroSkov ter
tehni¢ne ustreznosti. Kontrola poslovanja vkljucuje aktivnosti, katerih cilj je ugotavljanje
pravilnosti poslovanja, skladno z zakonskimi predpisi, navodili nadrejenih in notranjimi
navodili (Subelj, 2017).

1.6.5 Zakljucek

Zakljucek projekta organizacije Sportnega dogodka lahko opredelimo s prenosom rezultatov
projekta na pouporabnike. S prenosom uc¢inkov projekta se zacnejo uveljavljati srednjerocni
in dolgoro¢ni strateSki cilji organizacije Sportnega dogodka. Z namenom izboljSanja
nadaljnjih projektov se na koncu procesa zaklju¢evanja oblikuje kon¢no porocilo (Kolar &
Zaletel, 2013, str. 102-103).

Po Rozmanu in Staretu (2008, str. 252-253) kon¢no porocilo vkljucuje:

— strateSke napake,

— analizo izvedbe z vidika ¢asa,

— analizo porabe sredstev,

— analizo kakovosti izvedbe in rezultatov,
— obvladovanje tveganj,

—  porocilo o mnenju in zadovoljstvu naro¢nikov ter drugih udelezencev.

1.7 Ud&inki Sportnih dogodkov

Ucinki $portnih dogodkov so neposreden ali posreden rezultat organizacije Sportnega
dogodka. Poznamo negativne ucinke, kot so povecanje davkov za potrebe financiranja
Sportnega dogodka in povecanje kriminala ter pozitivne uéinke, kamor lahko vklju¢imo
povecanje bruto domacega proizvoda (v nadaljevanju BDP) in povefanje ugleda same
drzave oziroma mesta (Kolar & Zaletel, 2013, str. 25).

Gospodarske prednosti organizacije $portnih dogodkov (Pettinger, 2017):

— spodbuja nalozbe v promet in infrastrukturo,
— vpliv tujih obiskovalcev,
— ustvarjanje delovnih mest in visja gospodarska rast.

Gospodarske slabosti organizacije velikih sportnih dogodkov (Pettinger, 2017):

— Visoki stroski,

— dvomljiva uporaba infrastrukture v prihodnosti,
— Slaba podpora s strani davkoplacevalcev,

— lokalna podjetja izrinjena s strani multinacionalk.
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Koristi organizacije Sportnih dogodkov lahko delimo na ekonomske in neekonomske ucinke
oziroma koristi (Kolar & Zaletel, 2013, str. 25).

1.7.1 Ekonomski u¢inki $portnih dogodkov

Ekonomski ucinki so lahko koristi v obliki dodatnih finan¢nih tokov, povezanih z
investicijskimi projekti in financiranjem projekta, kot so javna sredstva lokalnih skupnosti
in drzav, sredstva iz skladov Evropske Unije, sredstva iz gospodarstva, kot so sponzorji in
donatorji, sredstva aktivnih in pasivnih udelezencev, zasebna vlaganja in druga sredstva, ki
nastajajo zaradi organizacije Sportnega dogodka. Ekonomski ucinki so praviloma merljivi in
jih lahko izrazimo z neko vrednostjo (Kolar & Zaletel, 2013, str. 25). Ekonomski u¢inki
predstavljajo vpliv dodatne potro$nje v gospodarstvu zaradi organizacije Sportnih dogodkov.
Ekonomske koristi se izraCunavajo na povecanje proizvodnje, zaposlenosti, dodane
vrednosti oziroma BDP-ja, sredstev za zaposlene in davkov (Mihali¢, Knezevi¢ Cvelbar,
Pahor & Kuscer, 20009, str. 12).

Mules in Faulkner (1996) poudarjata, da gostovanje ve¢jih Sportnih dogodkov ne prinasa
vedno gospodarskih koristi za mesta, ki jih gostijo. Trdita, da mesta, ki gostijo velike Sportne
dogodke najveckrat delajo denarne izgube, Ceprav organizacija Sportnega dogodka mestu
koristi v smislu dodatne porabe v teh mestih. Kljub temu, da je najveckrat povzro¢ena
izguba, organizacija Sportnega dogodka po drugi strani tudi koristi lokalnemu gospodarstvu.
Sportni dogodki zahtevajo nalozbe v nove $portne objekte, najveckrat pa le-te delno placa
vlada ali celo mednarodne Sportne organizacije. Ti Sportni objekti se tudi po konCanem
dogodku uporabljajo za prihodnje dejavnosti in na ta na¢in ustvarjajo dodatne koristi (Mules
& Faulkner, 1996).

Eden izmed ciljev Sportnih dogodkov je tudi dvig ugleda in profila mesa, zato uspeha ni
mogoce oceniti zgolj na podlagi dobicka ali izgube. Vse pogosteje je privlaénost dogodkov
povezana s strategijo urbane prenove in razvoja turizma. Ce so dogodki uspe$ni, omogocajo
grajenje nove podobe in identitete za mesto, ki dogodek gosti. Mesta, ki gostijo pomembne
in velike $portne dogodke imajo edinstveno priloznost, da se na ta nacin uspesno trzijo tudi
v mednarodnem okolju (Gratton, Shibli & Coleman, 2006).

1.7.2 Neekonomski ucinki $portnih dogodkov

Neekonomskih u¢inkov naj bi bilo vec, kakor ekonomskih, vendar pa jih je tezje izmeriti.
Mihali¢, Knezevi¢ Cvelbar, Pahor in Kuscer (2009, str. 35-45) menijo, da se lahko ucinki,
kot so povecanje ugleda drzave in izboljSanje kakovosti Zivljenja lokalnih prebivalcev,
zaradi pridobitve na podroc¢ju splosne, prometne ali Sportne infrastrukture, vrednotijo le
posredno.
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Med neekonomske ucinke oziroma koristi organizacije Sportnih tekmovanj pristevamo
druzbeno-socialne, promocijske, Sportne, kulturne in infrastrukturne koristi (Kolar &
Zaletel, 2013, str. 26). Mihali¢, Knezevi¢ Cvelbar, Pahor in Kuséer (2009, str. 35-38) k
neekonomskih ué¢inkom dodajajo tudi okoljske koristi, ki omogocajo povecanje okoljske
zavesti ter boljse okoljske politike in prakse.

Poleg gospodarskih ucinkov, ki jih prinaSa organizacija Sportnega dogodka, lahko dodatne
koristi nastanejo tudi v obliki medijske vrednosti tako doma kot tudi na mednarodni ravni,
prav tako to omogoca trzno korist za mesta, ki dogodek gostijo, kar posledi¢no vodi v
povecanje Stevila obiskovalcev oziroma turistov. Organizacija Sportnega dogodka vodi v
razvoj in promocijo samega Sporta in Sportne dejavnosti ter posledi¢no k $portu spodbuja Se
ve¢ ljudi (Gratton, Shibli & Coleman, 2006).

Sportni dogodki so v 20. stoletju za novinarje postali zanimivi z oddajanjem na radiu.
Globalizacijo Sportnega dogodka pa sta sprozila dva kljucna trenda, in sicer oddajanje
sportnih dogodkov na TV kanalih ter pojav novih informacijskih in komunikacijskih
tehnologij, preko katerih je ogled $portnih dohodkov mozen kadarkoli in kjerkoli (Andreff,
2008).

1.8 Financiranje Sportnih dogodkov

Vse pogosteje je ravno denar tisti, od katerega je odvisno ali nek dogodek sploh lahko
izvedemo ali ne. Ker je namen organizatorjev ustvarjati dobicek, je potrebno vedno ze
predhodno pripraviti izracune, ugotoviti koliko denarja je Ze na razpolago, koliko ga Se
potrebujemo, ali bo potrebno pridobiti sponzorja in se na ta nacin izogniti financni izgubi.

Finan¢na funkcija je pri Sportu ena izmed klju¢nih poslovnih funkcij. Le-ta zagotavlja
delovanje tako kadrovske, nabavne, tehni¢ne, proizvajalne kot tudi prodajne funkcije. Na
podlagi finan¢ne funkcije je torej zagotovljeno zaposlovanje in usposabljanje Sportnih
delavcev in samih Sportnikov, nabava $portne opreme in storitev, vzdrZzevanje Sportnih
objektov in opreme ter oglasevalske in trzenjske aktivnosti (Sugman in drugi, 2006, str. 86).

1.8.1 Opredelitev trga

Pomembno je opraviti raziskavo trga in s pomocjo tega opredeliti ciljne skupine potencialnih
obiskovalcev dogodka ter ugotoviti njihove potrebe, Zelje, pricakovanja in polozaj, ki ga
zelimo doseci na trgu. Na podlagi tega oblikujemo splet marketinskih aktivnosti (Sikosek,
2010, str. 32).

Getz (1997) navaja osem elementov, ki naj bi sestavljali marketinski splet:

—  Produkt; produkt dogodka je storitev, na primer zabava obiskovalcev.
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— Prostor; opredeljujejo ga geografski polozaj, prostor in vzdusje na dogodku.

—  Program; vkljucuje stilsko postavitev in kakovost dogodka.

— Ljudje; sem spadajo vsi udelezenci dogodka in zaposleni.

— Partnerstva; v procesu organizacije sodelujemo z razli¢nimi partnerji, ki so del
prireditve.

— Promocija; gre za oglasevanje, odnose z javnostjo, pospesevanje prodaje in sponzorstvo.

— Paketiranje in distribucija; gre za spoj prireditvenih storitev z drugimi storitvami v
celovit proizvod.

—  Cena; dolocanje cene glede na ciljno skupino udelezencev.

Eden izmed nacinov privabljanja na Sportne dogodke je trzno komuniciranje oziroma
oglasevanje. Glavni cilj je, da se ponudba ¢im bolj pribliza zeljam, potrebam in
pricakovanjem uporabnika. Prav tako je pomembno pravocasno prepoznavanje zelja in
potreb ter prilagajanje (Rosi¢ Kljuc¢anin, 2013, str. 13).

1.8.2 Znacilnosti financiranja Sportnih dogodkov

Sportne organizacije lahko svojo dejavnost oziroma $portne dogodke, kot so tekmovanja,
financirajo na razli¢ne naéine. Vire financiranja delimo na zasebne in javne. Sugman in drugi
(2006) med javne vire financiranja $tejejo proracune lokalnih skupnosti, drzavni proracun,
sredstva iz iger na sreco (Fundacija za Sport) in evropski proracun. Pri zasebnih virih pa
Sugman in drugi (2006) poudarjajo financiranje s prodajo razli¢nih storitev oziroma blaga,
kot so vstopnice, vadnine, $portna oprema, financiranje iz ¢lanarin in donatorstva, dolznisko
financiranje in lastnisko financiranje.

K financiranju Sportnih dogodkov in pridobivanju dodatnega vira dohodkov seveda
pripomore tudi prodaja izdelkov, ki se navezujejo na dogodek, kot so majice, kape, navijaski
pripomocki in drugo. Vecina dogodkov za udelezbo zaracunava vstopnino. Prav vstopnina
je ena izmed najpogostejsih oblik prihodka, ki naj bi zagotavljala, da bi bili pokriti vsaj
osnovni stroSki. Allen, McDonnell, Harris in O’Toole (2008) so mnenja, da se veCina
dogodkov financira iz prodanih vstopnic, sponzorjev in donatorjev ter prodanih izdelkov, ki
SO v povezavi z organiziranim dogodkom.

Pri pridobivanju sponzorjev imajo organizatorji vse ve¢ tezav. Le-ti morajo biti izjemno
profesionalni pri svojem pristopu k sponzorstvu in biti sposobni sponzorjem nuditi uspesno
in u¢inkovito promocijo njihovih storitev, blaga oziroma celotnega podjetja.

Za pridobitev finan¢ne podpore drzave pri organizaciji Sportnega dogodka, mora organizator

dokazati, da je dogodek strateSkega regionalnega pomena, na primer, da bo dogodek
pripomogel k porasti turistov v regijo (Leoisaac, brez datuma).
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V kak$nem obsegu bo nek $portni dogodek financiran je odvisno predvsem od vrste dogodka
oziroma tekmovanja, priljubljenosti panoge, interesa javnosti in medijev ter kakovost
domacih tekmovalcev. Neposredna proracunska sredstva imajo pri financiranju Sportnih
dogodkov manj$i pomen, razen ¢e gre za bolj javno odmeven, velik in pomemben dogodek
(Svab, 2010, str. 14). Mulej (2003) je mnenja, da sta oblika in viSina financiranja nekega
dogodka odvisni predvsem od moznosti TV prenosa, gledanosti samega Sportnega dogodka
oziroma tekmovanja in $tevila obiskovalcev Sportnega dogodka.

Pomemben del organizacije Sportnega dogodka je tudi proraun prireditve oziroma
tekmovanja. Na podlagi proracuna dolo¢imo in sestejmo vse fiksne in variabilne stroske, ki
bodo nastali pri izvedbi dogodka. Prav tako je od proracuna odvisno, ali je namen prireditve
ustvarjati dobic¢ek (Kljakovi¢, 2013, str. 18). Allen, McDonnell, Harris in O’Toole (2008)
trdijo, da je finanéni proracun nacrt pri¢akovanih stroskov in prihodkov dogodka ter
razporeditve finan¢nih virov. Namen oblikovanja prorac¢una je torej v obvladanju stroskov
in prihodkov, s ciljem zagotavljanja ekonomske uspesnosti dogodka. Proracun dogodka je
vedno treba oblikovati tako, da dogodka ni potrebno odpovedati, v primeru, ¢e sponzorstvo
ali drzavno financiranje ni predvideno oziroma omogoceno (Sikosek, 2010, str. 41).

Na ekonomsko uspesnost dogodka vpliva razmerje med stroski in prihodki, posledi¢no pa
tudi razmerje med fiksnimi in variabilnimi stroski. Stalne stroske lazje predvidimo in zato
nanje tudi lazje vplivamo, medtem ko variabilne stroske tezje predvidimo in posledi¢no
nanje tezje vplivamo (Sikosek, 2010, str. 41).

Pod moZne finan¢ne vire za investicije in organizacijo ter izvedbo dogodkov Stejemo javne
vire (drzavni proracun, lokalni proracun, skladi EU, Fundacija za financiranje Sportnih
organizacij v RS in javni zavodi), zasebne vire (drustva, zveze drustev, Olimpijski komite
Slovenije, mednarodne S$portne zveze, Mednarodni Olimpijski Komite, investitorji in
partnerji) in lastne vire (sponzorstvo, donatorstvo, prodaja blaga in storitev, prodaja
vstopnic, televizijske pravice) (Kolar & Zaletel, 2013, str. 94).

1.8.3 Sponzorstvo in donacije

Vecina velikih Sportnih organizacij in uspeSnih Sportnikov je danes odvisnih od podpore
sponzorjev. Podjetja, ki sponzorirajo, so vedno raje povezana z uspesnimi Sportnimi klubi in
Sportniki. Povezava s Sportom jim pomaga graditi ugled, ustvarja dobro ime in se lahko Steje
za stroskovno ucinkovito alternativo tradicionalnemu oglasevanju (Kolar & Zaletel, 2013,
str., 111).

Sponzorstvo in prav tako tudi donatorstvo je torej postalo bistven del financiranja za Siroko
paleto Sportnih, umetniskih in druzabnih dogodkov. Vse vec¢ $portnih prireditev je odvisnih
od sponzorstva (Speed & Thompson, 2000, str. 226).
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Sponzorstvo lahko oznacimo kot partnerski odnos, kjer se podjetje in sponzoriranec
pogodbeno dogovorita za obojestransko koristno sodelovanje. Sponzor prejemniku zagotovi
denarna ali nedenarna sredstva, prejemnik pa se zaveze k promociji izdelkov, storitev
oziroma celotnega podjetja sponzorja. Pomembno je, da se prejemnik in sponzor natan¢no
dogovorita kakSna bo promocija in se na ta nafin izogneta morebitnemu kasnejSemu
nezadovoljstvu sponzorja (Artservis, 2012). Sponzorstvo mora vedno temeljiti na sponzorski
pogodbi. Le-ta je veljavna tudi v primeru, ¢e je sklenjena v ustni obliki (Vrencur, Repas &
Zajc, 2005).

Pokroviteljstvo oziroma sponzorstvo je opredeljeno kot zagotavljanje pomodi, bodisi
finan¢ne, bodisi v naravi do dejavnosti organizacije z namenom doseganja komercialnih
ciljev (Speed & Thompson, 2000, str. 226). Pomemben je nacin, kako so sponzorji na
posameznem S$portnem prizori$¢u predstavljeni. Organizator prav tako pridobi sredstva od
sponzorjev, ki placajo za oglase (panoje, table) na prizoriscu, saj racunajo, da bodo ta
oglasna sporocila vidna med prenosom prireditve po TV kanalih (Bergant Rakoc¢evi¢ in
drugi, 2008, str. 190-192).

Pri sponzorstvu gre za visje sredstvo reklamnega promoviranja. Prav tako je oglasevanje
preko sponzorstva u¢inkovitejse, saj je povezano s Sportnimi in kulturnimi dogodki, ki jih
spremlja veliko ljudi, ne reklamira se zgolj posamezen izdelek, pac¢ pa celotno podjetje
(Bergant Rakocevic in drugi, 2008, str. 194-196).

Sponzorska sporocila so lahko vezana na naslednje nosilce (Vrencur, Repas & Zajc, 2005,
str. 255):

— osebe (vrhunski Sportniki, glasbeniki),

— organizacije,

— prireditve (festivali, koncerti, Sportni dogodki),
— izdelke,

—  storitve.

Sportno sponzorstvo vkljuuje dodeljevanje omejenih virov z namenom doseganja
dolocenih organizacijskih ciljev in prav zato je v trzni literaturi pogosto opisano kot strateSka
dejavnost. Sportno sponzorstvo se je izkazalo kot u¢inkovito orodje za izboljsanje ugleda in
podobe podjetja. Prav zaradi tega lahko verjamemo, da bi bilo treba Sportno sponzorstvo
obravnavati kot pomemben vir, ki bi lahko pomagal podjetju zagotoviti konkurenéne
prednosti (Amis, Slack & Berrett, 1999).

Poleg sponzoriranja Sportnih dogodkov poznamo tudi sponzoriranje Sportnih ekip in
posameznih portnikov. Sportno trzenje lahko opredelimo kot $portno strategijo, v kateri
podjetja, ki so povezana s Sportnimi izdelki ali storitvami, promovirajo svojo blagovno
znamko skozi dizajn, proizvodnjo ali druge vire. V tem primeru oblacilna podjetja, kot sta
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na primer Nike in Adidas, ki sta v celoti povezana s Sportom, oblikujeta oblacila doloc¢enih
Sportnih ekip in posledi¢no svoji blagovni znamki promovirata vsakic, ko je igra. Drug
primer trzenja s Sportom je strategija, ki jo Gillete uporablja za promocijo svojih izdelkov
za osebno higieno, kjer poskusa z nastopom svetovno znanih Sportnikov v oglasih povecati
prodajo svojih izdelkov. Podjetje v tem primeru sploh ni povezano s Sportom, pac pa zgolj s
pomembnimi osebnostnimi vsakega Sporta in ima prav tako moznost, da doseze ciljno
publiko.

Cilj vsakega organizatorja dogodka je pridobiti vecjega in stalnega sponzorja, kar pomeni
organizacijo kakovostnega in medijsko odmevnega dogodka, hkrati pa tudi negovanje
posebnih odnosov s sponzorji (Kolar, Bednarik, Kovag, Levak & Cas, 2004, str. 14-20).

Donatorstvo oziroma dobrodelnost je nekomercialna dejavnost, za katero podjetje ne
pric¢akuje povracila. Prav tako je lahko donatorstvo anonimno. Pomembno je poudariti, da
donator prejemniku sredstev ne da za izvedbo neke dolocene storitve, ki bi bila donatorju v
korist ali pa bi neposredno koristila le prejemniku. Namen donacije je narediti nekaj splosno
dobrega oziroma doseci splosno koristen cilj (Artservis, 2012).

Donacije so izplacila za humanitarne, znanstvene, vzgojno izobrazevalne, Sportne in
ekoloske namene. Stranki donatorske pogodbe sta donator in prejemnik donacije, ki sta
lahko fizi¢na ali pravna oseba. Pri donatorski pogodbi se aktivnosti prejemnika ne
predvideva kot njegova obveznost (Zavod PIP, 2015).

1.8.4 Stroski $portnega dogodka

Temeljni cilj projekta je ob zahtevani kakovosti dosegati ¢im nizje stroske. Pri managementu
Sportnih tekmovanj lahko opredelimo 4 skupine stros§kov (Kolar & Zaletel, 2013, str. 92):

— Stroski kandidature, ki so potopljeni stroski.

— Stroski organizacije in izvedbe dogodka, kamor spadajo stroSki placila organizacijskih
pravic ter stroSki managementa, prevoza, objektov, namestitve, prehrane in promocije.

—  Stroski investicijskega dela, kot so stroski za izgradnjo infrastrukture in nakup opreme.

— Stroski eksploatacije rezultatov projekta (management, vzdrZzevanje, obratovanje).

2 PREDSTAVITEV RALLYJA

2.1 Opredelitev rallyja

Rally je Sportno, vecetapno tekmovanje avtomobilov, ki so posebej pripravljena in
opremljena za dirkanje. Posadka sestoji iz dveh tekmovalcev, in sicer voznik ter sovoznik.
Rally je cestna Sportna prireditev s predpisano povprecno hitrostjo, ki deloma oziroma v
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celoti poteka po navadnih cestah, odprtih za normalen promet. Rally se deli na dni, odseke
in etape. Posamezne etape obicajno sestojijo iz hitrostnih preizkusenj (v nadaljevanju HP),
ki potekajo po cestah, zaprtih za normalen promet in veznih delov, ki potekajo po cestah,
skupaj z normalnim prometom. Rally se za¢ne z administrativnim in tehni¢nim pregledom,
kon¢a pa z objavo uradnih konénih rezultatov (Suster, Zrinski & Tavéar, 2016, str. 112).

Rally je torej avto Sport, kjer voznik in sovoznik s predelanimi avtomobili tekmujeta po
zaprtih odsekih ceste in poskusSata doseci kar se da dober rezultat. Na cesti je naenkrat en
dirkalni avtomobil, avtomobili pa Startajo v povprecju na eno minuto razlike. Sovoznik je
zadolzen, da voznika z vnaprej napisanimi zapiski uspesno usmerja po ovinkih in s tem
omogoca dosego Se boljSega Casa. Prav tako je omejen tudi ¢as prehoda iz ene dirkalne etape
na drugo oziroma ¢as prihoda z dirkalne etape v servisno cono, kar se belezi in preverja na
Casovnem kartonu, za katerega je zadolZzen sovoznik. Prehod med etapami poteka po
normalni cesti skupaj z ostalim prometom, kar pomeni, da morajo tekmovalci upostevati
omejitve, saj so v nasprotnem primeru lahko kaznovani ali pa celo diskvalificirani. Glede na
mo¢ avtomobilov se oblikujejo skupine, znotraj katerih tekmovalci tekmujejo in konkurirajo
med seboj.

Kot sem Ze zgoraj omenila, gre pri rallyju za predelane avtomobile. Vsi avtomobili morajo
imeti varnostno kletko, ustrezne sedeze in pasove ter gasilni aparat. Potrebna je tudi
homologacija avtomobila in celotne varnostne opreme. Prav tako morajo biti vozniki in
sovozniki obleceni v negorljivo podobleko, podkapo, ¢evlje, kombinezon, rokavice in nositi
¢elado. Vsem avtomobilom je dovoljena sprememba podvozja, uporaba dirkalnih pnevmatik
in dirkalnega goriva.

Rally je Sportna dejavnost, kjer rezultat ni odvisen samo od uspesnosti avtomobila, pa¢ pa
tudi od sposobnosti voznika, da le-ta oceni stalno se spreminjajoce okolje dirke in sprejema
odlo¢itve na podlagi na podlagi velikega Stevila informacij, ki jih prejme s strani sovoznika.
Vozniki in prav tako tudi sovozniki, morajo biti zaradi velike izpostavljenosti stresu, dobro
fizi€no in mentalno pripravljeni (Del Rosso, Abreu, Webb, Zouhal & Boullosa, 2016).

2.2 Zgodovina rally tekmovanj

Glavni motiv za organizacijo avtomobilisti¢nih dirk po svetu je bil premagovanje strahu pred
avtomobili in krepitev zaupanja v novosti. Industrijski proizvajalci, uporabniki in Sportniki
so se zaceli zdruzevati v klube in leta 1885 v Parizu ustanovili francoski avtomobilisti¢ni
klub, kasneje, leta 1904, pa so z namenom mednarodnega sodelovanja ustanovili
mednarodno zdruZenje avtomobilisticnih klubov. To zdruZenje se je po drugi svetovni vojni
preimenovalo v danes poznano Mednarodno avtomobilisti¢no zvezo, FIA (Pavsi¢, 2012, str.
23-24).
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Avtomobilsko dirkanje je mogoce zaslediti ze leta 1894 na tekmovanju Paris—Rouen, ki ga
je organiziral Casopis Le Petit Journal in je potekal od Pariza do Rouena. Ta dogodek je
neposredno pripeljal do obdobja cestnih dirk med mesti v Franciji in po drugih evropskih
drzavah. Le-te so uvedle doloc¢ene znacilnosti tekmovanj, katere veljajo Se dandanes, kot so
posamicen zacetek vsakega tekmovalca (na minuto), ¢asovne kontrole vstopa in izstopa,
potne knjige in zapiske tekmovalcev z opombami ter voznja po nevarnih odsekih ceste. Cil]
tega dogodka je bil spodbuditi zanimanje za avtomobilsko industrijo in razviti francosko
proizvodnjo motorjev.

Leta 1911 se je prvi¢ odvijal $e danes zelo odmeven Monte Carlo rally. Rally Monte Carlo
se je, zaradi prve svetovne vojne, nadaljeval Sele od leta 1924 in bil od takrat redni letni
dogodek in vse do danes ostaja del svetovnega prvenstva v rallyju. Zaradi svojega sijaja je
dobival vse vecjo medijsko pokritost in tudi najvec¢je vlozke. Po drugi svetovni vojni so se
v Evropi rallyju Monte Carlo, ter dirkam French and Austrian Alpines in Liege pridruzili
Stevilni novi dogodki, ki so se hitro uveljavili kot klasika: Lisbon rally (Portugalska, 1947),
Tulip rally (Nizozemska, 1949), Rally do Midnight Sun (Svedska, 1951, sedaj Svedski rally),
Rally of the 1000 Lakes (Finska, 1951, sedaj Rally Finska) in Acropolis Rally (Gr¢ija, 1956).
FIA je leta 1953 ustanovila evropsko prvenstvo v rallyju, imenovano Touring
Championship, ki ga je sestavljajo enajst tekmovanj. To je bilo najvecje mednarodno
prvenstvo do leta 1973, ko je FIA oblikovala in organizirala svetovno prvenstvo v rallyju (v
nadaljevanju WRC).

Rally se je do leta 1960 zaéel tudi v Spaniji in na Portugalskem. Poleg evropskih drzav, so
rally gostile tudi Juzna Amerika, Mehika, Afrika, Kanada in Avstralija. Dandanes je najvisja
stopnja mednarodnega rally tekmovanja svetovno prvenstvo v rallyju oziroma tako
imenovani WRC. Gre za izjemno naporno tekmovanje, ki vkljuéuje redne nesreée, okvare
in tudi vedno vecja tveganja za udeleZence.

2.2.1 Zgodovina rally tekmovanj v Sloveniji

V Sloveniji je avtomobilizem postal prava obsesija. Pred ve¢ kot sto leti je Sportni
avtomobilizem ustvarjal in krepil zaupanje v avtomobile, zdaj pa je resna $portna panoga in
globalni posel (Pavsi¢, 2012, str. 23). Prve avtomobilistiéne dirke so bile namenjene
premagovanju prevladujocih tehnoloskih tabujev. Utrjevale so zaupanje ljudi v avtomobile,
navajale na ropotajoca vozila, kmalu pa tudi Zze pospesevale prodajo. Najpomembnejse
poslanstvo prvih organizatorjev dirk in avtomobilistiénih klubov je bilo povezano z
ozaveSCanjem prebivalstva, saj je bil v zaCetku 20. stoletja avtomobil Se skoraj tabu. Le-to
jim je dokaj hitro uspelo, kar je posledicno vodilo v hiter razvoj avtomobilizma in z njim
povezane Sportne dejavnosti.

V Sloveniji se je zaetek avtomobilov pricel z grofom Antonom Codellijem, ko se je leta
1898 z Benzovim avtomobilom pripeljal v Ljubljano. Z namenom podpore avtomobilskega
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prometa ter zdruZzevanja in poucevanja lastnikov avtomobilov, se je ustanovil prvi
avtomobilisti¢ni klub na Slovenskem, Kranjski avtomobilski klub. Leta 1911 so v Sloveniji
gostili prvo tujo avtomobilisti¢no dirko, ki je bila dolga kar 1500 kilometrov. Dirke se je
udelezilo 51 voznikov, med katerimi pa ni bilo Slovencev. Prav tako je treba poudariti, da
na dirki niso tekmovali vozniki, pa¢ pa avtomobilske znamke. Trasa dirke je potekala od
Dunaja v Beljak, ¢ez Predil v Trst, mimo Opatije in preko Ucke proti Postojni in Ljubljani,
Kranju in Trzi€u, ¢ez Ljubelj v Celovec in nato skozi Maribor in Gradec nazaj na Dunaj.
Ena izmed zanimivosti dirke je bila ta, da se vozniki med potjo niso smeli ustavljati, saj so
v nasprotnem primeru dobili kazenski pribitek, prav tako pa je namesto sovoznika, kot je to
obicajno v modernih Casih, takrat zraven voznika sedel sodnik in nadziral voznjo. Leta 1920
so Clani nekdanjega Kranjskega avtomobilskega kluba skupaj z ostalimi navdusenci
ustanovili Avtomobilski klub za Slovenijo, ki pa se je zaradi politi¢nih sprememb najprej
preimenoval v Jugoslovanski avtomobilski klub, nato pa v Avtomobilski klub Kraljevine
SHS. Leta 1924 je Avtomobilski klub Kraljevine SHS priredil prvo lastno gorsko dirko, ki
je potekala na Vrhniki, natan¢neje na vrhniskem klancu. Najhitrej$i med avtomobilisti je bil
Postojncan Josip Jurca z dirkalnim fordom, kar je posledi¢no vplivalo na ve¢je zanimanje
nad Fordovimi avtomobili. Dve leti kasneje, leta 1926, pa se je zac¢ela mednarodno odmevna
dirka na prelaz Ljubelj, ki je postala tudi vodilna avtomobilska dika v Sloveniji in $ir$i regiji.
Zaradi izjemno strmega klanca, ki je vodil na prelaz, je bila dirka kot nalas¢ namenjena
promoviranju zmogljivosti in vzdrzljivosti avtomobilov. Veliko zanimanje za dirko je bilo
zaznati tako s strani domacih kot tudi tujih medijev. Ze pred drugo svetovno vojno, je po
slovenskih cestah potekal tudi znameniti rally Monte Carlo (Pavsi¢, 2012, str. 19-35).

Med najbolj znane rallyje v Sloveniji e vedno Stejemo Rally Saturnus. Slednji je bil drugi
slovenski rally (po rallyju Loka 1977), ki je Stel za jugoslovansko drzavno prvenstvo. Svojo
pot je zacel leta 1978, prvo izvedbo rallyja pa je organiziralo drustvo AMD Slovenija. Rally
je takrat podprla tovarna Saturnus, Ki je Zelela preizkusiti svoje zaromete v mraku in prav s
tem namenom so bile hitrostne preizkusnje izpeljane pono¢i. Prvi rally Saturnus je dobil
Brane Kuzmi¢ z BMW-jem 1600. Rally je postavil izjemno visoke organizacijske standarde
in s tem nakazal, da organizatorje zanima preboj v Evropo (Pavsi¢, 2011). »Rally se je od
konca osemdesetih let v marsicem spremenil. Do neke mere je postal Zrtev ¢asa, sprememb
v druzbi in $portu, zato je dolgo iskal novo identiteto« (Pavsi¢, 2011). Drzavno prvenstvo
Slovenije v rallyju je avtomobilisti¢no tekmovanje, ustanovljeno leta 1992. Od takrat je bilo
odpeljanih vec sto rallyjev.

2.3 Razvoj rallyja

Ce so bile za zgodovino rallyja predvsem znacilne dolge hitrostne preizkusnje, tekmovanja
od mest do mest, tudi po par tiso¢ kilometrov, pa je danes situacija povsem drugacna. Narava
dogodkov samih se je od takrat razvijala zelo pocasi. NaraS¢ajoci stroSki organizacije in
tekmovanja ter skrbi za varnost so v zadnjih letih prinesli progresivno krajse rallyje, krajse
hitrostne preizkusnje in odpravo no¢nega poteka tekmovanja. Prav tako je za novodobne
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rallyje znacilno, da hitrostna preizkusnja ne poteka od mesta do mesta, pa¢ pa gre za krajse
odseke, ki so zaprti za javni promet.

Glavna sprememba je bila v razvoju avtomobilov ter v profesionalizaciji in komercializaciji
$porta. Ceprav so obstajale izjeme, kot je bil neobi¢ajni Ford V8, ki so ga razvili Romuni za
Rally Monte Carlo, pa so bili za rallyje pred drugo svetovno vojno znacilni predvsem
standardni avtomobili. Po drugi svetovni vojni so se pri razvoju avtomobilov za tekmovanja
kazali zgolj manjsi napredki in spremembe, ki so pripomogli k izboljsanju zmogljivosti in
vzmetenja avtomobilov ter zaviranja. Prav to je v tem Sportu zagotavljalo nizke stroske in
omogocalo ljudem, da so se dirk udelezevali kar z navadnimi druzinskimi avtomobili.

Zaradi rasti javnega interesa so avtomobilska podjetja zacela razvijati posebne modele
avtomobilov za rallyje. Leta 1974 je v ospredje prisel avtomobil Lancia Stratos, zasnovan z
namenom, da bi dosegal zmage in tako postal tudi prevladujo¢i rally avtomobil svojega Casa.
Leta 1980 je nemski proizvajalec avtomobilov Audi, ki se takrat ni posebno zanimal za rally,
predstavil precej veliko in tezko coupe verzijo druzinske limuzine s turbopuhalom in
Stirikolesno gnanim motorjem. Tako se je rodil Audi Quattro. Mednarodni predpisi so
prepovedali pogon na §tiri kolesa, vendar pa je FIA takrat spremenila pravila. Audi Quattro
je kmalu postal avtomobil, ki je zmagoval v vseh pogojih, tako na snegu, ledu ali makadamu,
in celo postal svetovni prvak. Ker vec¢ina avtomobilov ni imela Stirikolesnega pogona, je FIA
oblikovala skupino B, namenjeno zgolj tak§nim avtomobilom. To skupino, so poleg Audi-
ja Quattro sestavljali §e Renault 5 Turbo, Peugeot 205 T16, Lancia Delta S4 in drugi. Slo je
za izjemno lahka vozila s Stirikolesno gnanim motorjem, kar je posledi¢no pomenilo veliko
nevarnost. Prav zaradi hudih smrtnih nesre¢, je bila kasneje skupina B prepovedana. FIA je
ponovno spremenila pravila in po letu 1987 dovolila zgolj tekmovanja v skupini A, Kjer je
Slo za avtomobile, ki so bolj podobni proizvodnemu modelu. Eden posebej uspeSnih
avtomobilov v tem obdobju je bila Lancia Delta Integrale.

V preteklosti v rallyju ni prihajalo do tolik$nih sprememb in nadgradenj, kar je posledi¢no
vodilo v ve¢jo nevarnost. Prav zaradi tega je bila skupina B ukinjena, saj je bilo zaradi
pomankanja varnosti samega dirkalnega avtomobila, povzrocenih veliko smrtnih zrtev
tekmovalcev in gledalcev. Razvoj dirkalnih avtomobilov je do danes izjemno napredoval.
Najboljsi avtomobili, ki se vozijo na svetovnem prvenstvu WRC, so laZji, mocnejsi, vendar
pa tudi varnejsi, tako od avtomobilov, ki so se vozili v preteklosti, kot tudi od avtomobilov,
ki jih lahko kupimo v prodajnem salonu. Stroga pravila omejujejo mo¢ avtomobilov, prav
tako pa zahtevajo tudi uporabo varnostnih kletk in pasov, ki morajo biti ustrezno
homologirani (Wiseman, 2018).

2.3.1 Razvoj rallyja v Sloveniji

Pred vec kot stotimi leti avtomobilski Sport Se ni bil v ospredju, saj so bili avtomobili komaj
v zacetni fazi razvoja. Zaradi izjemno hitrega razvoja avtomobilizma in hkrati tudi
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avtomobilske Sportne dejavnosti, pa so dirke na Stirih kolesih postale ena izmed najbolj
prepoznavnih globalnih Sportnih panog (Pavsi¢, 2012, str. 20). Nova politicna ureditev,
nastanek domace avtomobilske industrije in vse vec¢je zaupanje v avtomobile je bil povod k
razvoju Sportne avtomobilisticne panoge. Leta 1954 so ustanovili podjetje Moto Montaza,
ki se je kasneje preimenovalo v Industrijo motornih vozil (v nadaljevanju IMV). Najprej so
zaceli z izdelavo nemske znamke vozil DKW, kasneje pa so se lotili izdelovati tudi
avtomobile znamke Austin in Renault. Renault se je kasneje izkazal kot eden boljsih
dirkalnih avtomobilov, s katerim sta se pri nas najbolj uveljavila Ale§ Pusnik in Brane
Kuzmi¢. Druzba IMV se je v devetdesetih letih preimenovala v Revoz in podprla tekmovanje
Renault Clio 1.4.. Prav tako ima velik pomen pri razvoju avtomobilizma tudi podjetje Cimos,
ki je sklenilo pogodbo s Citroenom in pricelo z izdelavo »spackov« (Pavsic, 2012, str. 46-
47).

Zametki avto Sporta so se v Sloveniji zaceli z gorsko hitrostnimi preizkusnjami. Gorske dirke
so bile temelj za poznejsi razvoj avtomobilizma. OKoli leta 1950 so zaceli tudi s prireditvami
organizirane vzdrzljivostne voznje in krozno hitrostnih dirk, med katerimi je bila prva dirka
po ulicah Ljubljane. Ceprav je leta 1936 skozi Ljubljano potekal znamenit rally Monte Carlo,
je rally v Sloveniji in prav tako tudi na mednarodni ravni za uveljavitev in razvoj potreboval
daljso pot. Prelomno leto rallyja je bilo leto 1952, ko je AMZ Slovenije prvi¢ organizirala
dve avtomobilski dirki, in sicer Jadranski rally ter Alpsko voznjo, katerih Start je bil na
Bledu. Takrat so se uveljavili rallyji, ki so veljali za slovensko republisko prvenstvo. Eden
izmed teh je bil Rally Loka, prav tako Rally Primorska, dirke pa so prirejali tudi v Velenju
in Mariboru. Eden pomembnih rallyjev je bil YU rally, ki se je kasneje uveljavil tudi za
evropsko prvenstvo in bil do uveljavitve rally Saturnusa najbolj prestizna avtomobilska dirka
v Jugoslaviji (Pavsic, 2012, str. 41-55).

Avto moto zveza Slovenije je bila leta 1992 sprejeta v Mednarodno avtomobilisti¢no zvezo,
imenovano FIA in je zato lahko razpisala prvo slovensko drZzavno prvenstvo. Po
osamosvojitvi se je Stevilo dirk povecalo, v koledarju je bilo takrat kar 27 prireditev, vse od
gorsko hitrostnih preizkusenj, avtokrosa, krozno hitrostnih dirk in rallyjev. Prvo tekmovanje
za drzavno prvenstvo Sloveniji v rallyju je bil rally Mazda YCC Lizzy (Pavsi¢, 2012, str.
194-195). Zadnja leta so se v Sloveniji uveljavili predvsem krajsi rallyji, kar je posledica
finanéne in gospodarske krize.

2.4 Zveza za avto §port Slovenije AS 2005

Vsaka organizacija za svoje delovanje potrebuje sredstva, ki so lahko finan¢na, materialna
ali nematerialna. Kot eden izmed pomembnejsih virov prihodkov za financiranje nacionalnih
Sportnih zvez je drzavni proracun (Kolar & Jurak, 2014, str. 46). Financiranje nepridobitnih

Sportnih organizacij z vidika izvora prihodkov za njihovo delovanje vkljucuje (Kolar &
Jurak, 2014, str. 42-43):
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—  clanarine,

— prihodke od lastne dejavnosti,
— javne vire,

— donacije,

—  dolzniske vire.

Zveza za avto $port Slovenije (v nadaljevanju AS 2005) je zveza drustev in njihovih
asociacij, ki so jo ustanovila drustva, s podrocja avto Sporta. Njena kljucna naloga je skupno
oblikovanje, usklajevanje in uresni¢evanje programov za nadaljnji razvoj avto Sporta, prav
tako pa tudi uspesnejSe delovanje in uresnicevanje interesov ¢lanov ter izvajanje programov
dejavnosti za pospeSevanje razvoja avto Sporta v Sloveniji. Gre za samostojno nacionalno
panozno zvezo za avto Sport v Sloveniji. Ustanovljena je bila 31.5.2000, ko je bil sprejet
njen temeljni akt — Statut zveze za avto $port Slovenije AS 2005. Sportna pravila ureja
Sportni pravilnik zveze, ki temelji a Mednarodnem $portnem pravilniku FIA. Na podlagi
Sportnega pravilnika je bil sprejet tudi Pravilnik o licencah (Suster, Zrinski & Tavéar, 20186,
str. 7).

Sredstva AS 2005 so (Suster, Zrinski & Tavéar, 2016, str. 12):

— javnasredstva,

— sredstva iz naslova materialnih pravic in dejavnosti,
—  prispevki donatorjev in sponzorjev,

— sredstva pridobljena z lastno dejavnostjo,

— darila in volila,

— druga sredstva.

AS 2005 je bil leta 2009 sprejet v FIO, kar pomeni dolgoro¢no stabilnost (Suster & Jese,
2017, str. 6). V AS je trenutno vélanjenih 76 drustev, od tega pa jih je tretjina neaktivnih

(Suster & Jese, 2017, str. 4). AS 2005 skrbi za razvoj in Sirjenje dejavnosti na podro&ju avto
Sporta v Sloveniji, Siri prometno in tehni¢no kulturo, organizira in izvaja prireditve s
podrodja avto $porta ter skrbi za izbolj$anje pogojev (Suster, Zrinski & Tavéar, 2016, str.7).

Tekmovalna komisija, ki je del AS 2005, poskrbi za izvedbo tekmovalnih aktivnosti, pripravi
predloge Nacionalnega koledarja dogodkov, izvaja izobrazevanja tekmovalcev in $portnih
funkcionarjev ter pripravlja predloge za nadaljnji razvoj avto $porta v Sloveniji (AS 2005,
brez datuma a). Svet voznikov pa je tisti organ, katerega namen je usklajevanje in
povezovanje interesov voznikov pri uresni¢evanju interesov vseh ¢lanov. Kljuéne naloge
Sveta voznikov so oblikovanje predlogov za vsa vpraSanja avto Sporta v Sloveniji, Se posebe;j
tista, ki se ti¢ejo samih voznikov. Gre za oblikovanje predlogov glede Nacionalnega
koledarja, razpisa prvenstev, zdravniSkih pregledov, licenciranja prog, sodelovanja z
organizatorji dirk, varnosti na dirkah in prijavnin ter nagrad (AS 2005, brez datuma b).
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Po pregledu poroéila o delu AS 2005 za obdobje februar 2016—marec 2017 ugotovimo, da
je bilo v Sloveniji leta 2016 organiziranih 10 prireditev, od tega 5 rallyjev za drzavno
prvenstvo, medtem ko sta bila 2 rallyja, ki sta prav tako veljala za slovensko drzavno
prvenstvo, organizirana v tujini. Prav taksne prireditve, ki motivirajo tako voznike, kot tudi
ostale akterje avto Sporta, SO temelj dolgoro¢nega razvoja avto Sporta v Sloveniji.

AS 2005 se, razen pri zakljuéni prireditvi, tudi sicer finanéno angaZira v pomoé
organizatorjem (brezplaten vpis v Nacionalni koledar, sofinanciranje Sportnikov
mednarodnega razreda) in voznikom (Ze omenjena zavarovanja in brezplacni zdravniski
pregledi za kategorizirane $portnike). Od leta 2009 naprej pa je AS 2005 prisko¢il na pomo¢
nekaterim organizatorjem, posebej v rallyju. Na podro¢ju medijev so bili dosezeni premiki.
Posebej nekateri mediji, kot so Delo, Radio SLO , AM in drugi, kakovostno spremljajo avto
$port. Nekaj TV reportaz in prenos Rallyja Saturnus je bilo, vendar ne dovolj (Suster & Jese,
2017).

Prav tako se splaca analizirati tudi Stevilo voznikov, kjer je bila leta 2008 dosezena rekordna
Stevilka, in sicer 394, kasneje pa je zaradi finan¢ne in gospodarske krize to Stevilo nekoliko
upadlo. V zadnjih treh letih je Stevilo voznikov bolj ali manj konstantno. Leta 2016 smo tako
zabelezili 272 voznikov, kar nakazuje na ponovno rast. Gre za vkljucevanje razmeroma
mladih voznikov, kar poslediéno pomlajuje vozniski fond (Suster & Jese, 2017).

Ne glede na to, da avto Sport v Sloveniji zadnja leta angazira veliko sredstev, s stanjem niso
zadovoljni. Se vedno prihaja do razhajanj z veéino proizvajalcev, uvoznikov in drugimi
potencialnimi vlagatelji. Prav tako pa AS 2005 po njihovem mnenju ni ustrezno obravnavan
s strani drzave, obéin in Fundacije. Se posebej so se zaostrili odnosi z MIZS in Fundacijo za
Sport, kar se kaZe tudi v niZjih zneskih, ki so jih pridobili. Zveza za avto Sport Slovenije se
Se naprej bori s problemom financiranja, za katerega se domneva, da bo Se kar nekaj Casa
ostal najvedji problem (Suster & Jese, 2017).

Prihodke AS 2005 delimo na tri glavne skupine, in sicer sredstva drzave in Fundacije, lastne
prihodke (Clanarine, pristojbine, obresti) in sredstva donatorjev ter sponzorjev, medtem ko
odhodke delimo na materialne stroske, licence, seminarje, Zeleno knjigo, stroske, ob
uresnicevanju Nacionalnega koledarja dirk, stroSke zakljucne prireditve in stroSke
finan¢nega ter administrativnega poslovanja (Suster, 2017, str. 2).

V letu 2016 je imel AS 2005 819.124,78 EUR prilivov in 823.737,30 EUR odlivov.
Pomemben del prilivov in odlivov pa je bil transfernega znacaja, kar med drugim zajema
prihodke in stroSke zavarovanja voznikov, Sportnih funkcionarjev in prireditev, prijavnine
FIA ter prijavnine za prireditve (Suster, 2017, str. 3).

V tabeli 1 in tabeli 2 so predstavljeni prihodki in stroski, ki jih je imela zveza ta avto Sport
Slovenije v letu 2016.
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Tabela 1: Prihodki zveze za avto Sport AS 2005

VRSTA PRIHODKA VISINA PRIHODKA (v EUR) DELEZ (v %)
Clanarine 4.400,00 3,13
Prostovoljni prispevki 520,00 0,37
Prihodki od licenc 53.500,00 38,07
Prihodki prijavnine Racestar 1.680,00 1,20
Prihodki od Ministrstva za Solstvo
in §port 36.865,00 26,23
Prihodki od Fundacije za $port 31.628,44 22,51
Prihodki od sponzorjev 4.708,00 3,35
Prihodki za zakljucno prireditev 6.031,41 4,29
Prihodki od obresti 14,96 0,01
Prihodki od homologacij 345,75 0,25
Drugi prihodki 828,05 0,59
SKUPAJ 140.521,61 100,00
Vir: Suster (2017, str. 3).

Tabela 2: Stroski zveze za avto Sport AS 2005
VRSTA STROSKA VISINA STROSKA (v EUR) DELEZ (v %)
Pisarniski in drug material 421,46 0,30
Materialni stroski 234,52 0,17
Tiskovine, knjige, kopiranje 5.751,60 4,09
Potni stroski 29.183,55 20,77
Place 20.934,06 14,90
Racdunovodstvo in svetovanje 7.954,40 5,66
Odvetniske storitve 3.721,00 2,65
Zakljucna prireditev 5.850,00 4,16
Stroski FIA — vpisnine, ¢lanarine 5.258,00 3,74
Banc¢ne storitve 721,02 0,51
Telefon, posta, internet 1.864,68 1,33
Stroski prireditev 34.320,00 24,42
Obrat. stroski — ¢isCenje 1.426,03 1,01
Usposabljanja, seminarji 6.276,28 4,47
Reprezentanca 1.031,80 0,73
Stroski pomoc¢i voznikom 2.440,00 1,74
Drugi stroski 5.751,88 4.09
Placila DDV in drugih dajatev 7.398,00 5,26
SKUPAJ 140.538,28 100,00

Vir: Suster (2017, str. 3).
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|z tabel 1 in 2 lahko razberemo, da je bilo v letu 2016 v AS 2005 140.521,61 EUR prihodkov
in 140.538,28 EUR odhodkov, kar pomeni da je podjetje poslovalo z izgubo v visini 16,67
EUR. Najvecji delez prihodkov predstavljajo licence voznikov, in sicer 38,07 %, medtem ko
najvecji delez stroSkov predstavljajo stroski, ki so bili namenjeni za pomo¢ pri organizaciji
prireditev.

2.5 HAKS - Hrvasko zdruZenje avtomobilov in kartingov

Hrvasko zdruzenje avtomobilov in kartingov (v nadaljevanju HAKS) je organizacija, ki
zajema kar 75 avto klubov po celotni Hrvaski. Poleg avtomobilisti¢nih tekmovanja, kot so
rally, gorsko hitrostne preizkusnje, piste, avto cross in avto slalom organizira tudi karting
tekmovanja. Poleg vseh tekmovanj, HAKS organizira tudi $portno izobrazevalne programe.
HAKS preko FIA instituta zagotavlja finan¢na sredstva za izvajanje izobrazevanj $portnih
sodnikov v sodelovanju s strokovnimi komisijami HAKS-a. Na ta na¢in HAKS ne skrbi le
za razvoj Sportno — sodniskega kadra, pa¢ pa preko razvojnih programov izobrazuje veliko
Stevilo $portnih strokovnjakov (Gregurek, 2017).

v

te. Upravni odbor sestavljajo predsednik skups¢ine, ki je tudi predsednik HAKS-a,
predsednik Odbora za avto $port (v nadaljevanju OAS), predsednik Odbora za karting Sport
(v nadaljevanju OKS), dva pomocnika (1 v OAS in 1 v OKS) ter 12 ¢lanov upravnega odbora
(Gregurek, 2017).

2.6 FIA - Federation Internationale de I’automobile

Prvotni cilj zdruzenja FIA je bil ustanovljen leta 1904, z namenom zagotoviti usklajeno
upravljanje in varnost avtomobilskega Sporta ter posledicno zmanjsati Stevilo nesre¢ in
smrtnih Zrtev v avtomobilskem Sportu. FIA je od takrat dalje postala globalna organizacija,
ki poleg samega avtomobilskega Sporta, spodbuja tudi varno, trajnostno in dostopno
mobilnost za vse udeleZence v cestnem prometu po vsem svetu. Kot vodilno telo
avtomobilskega Sporta FIA Sirom sveta zagotavlja poStene, urejene in predvsem varne
dogodke. Leta 1950 se je z organizacijo svetovnega prvenstva v Formuli 1 zacel razvoj
Mednarodne zveze FIA v globalno avtomobilistiéno Sportno silo. Predanost zveze do
avtomobilskega Sporta se kaze v neomejenem zagotavljanju poStenosti in varnosti za vse
tekmovalcev, tako pri Formuli 1 kot tudi pri svetovnem prvenstvu v rallyju in v drugih
tekmovanjih. Ob zagotavljanju regulatornega znanja in nepristranskega Sportnega

ey

ey

standardi varnosti v vseh kategorijah avtomobilskega Sporta. Komisija je prav tako
sodelovala pri razvoju vratne pene za rally avtomobile in pri razvoju zasCitnih oblacil
mehanikov (FIA, 2017, str. 46).
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FIA je v letu 2015 imela 103.430.830 EUR odhodkov in 114.881.410 EUR prihodkov, kar
pomeni, da je poslovala z dobi¢kom v visini 11.450.580 EUR. Najvecji delez prihodkov
predstavljajo registracije in vstopnine na razlicne dogodke ter prihodki od pogodb,
sklenjenih med avtomobilskimi proizvajalci, tekmovalci in Mednarodno zvezo FIA.

3 POSLOVNA ANALIZA ORGANIZACIJE RALLY TEKMOVANJA

3.1 Ekonomika organizacije rally tetkmovanja v Sloveniji in na Hrvaskem

Ce primerjamo urejenost $porta pri nas in na Hrvagkem, lahko ugotovimo, da gre za veliko
podobnost. Tako Slovenija kot tudi Hrvaska imata resorni upravni organ za Sport pri
Ministrstvu za Solstvo in Sport. Centralni nevladni organ je v Sloveniji Olimpijski komite
Slovenije, na Hrvaskem pa Hrvaski olimpijski komite. Prav tako je v teh dveh drzavah Sport
urejen z dolo¢enimi zakoni o Sportu, medtem ko posvetovalnega organa med vladnimi
$portnimi organi in nevladnimi $portnimi organizacijami nimata (Sugman, 1998, str. 142).

Tako v Sloveniji kot tudi na Hrvaskem se organizatorji rally dirk spopadajo s problemom
visokih stro§kov organizacije rally dogodkov in nizkih virov financiranja. Stalno se borijo,
da ob koncu doseZejo vsaj pozitivno ni¢lo. Organizacija takega dogodka zahteva ogromno
stroSkov, ki se jim skoraj ni mogoce izogniti. Dobljenih virov financiranja, kot so
sponzorstva in donacije, pa je vse manj.

V nadaljevanju bom analizirala vrsto in vi$ino stroskov ter dobljenih prihodkov enega rallyja
v Sloveniji in enega na Hrvaskem. Gre za Rally Nova Gorica in Rally Croatia, ki sta se
odvijala leta 2017 in sta si bila po kilometrih skoraj identi¢na. Rally Nova Gorica se je
odvijal v okolici Nove Gorice, medtem ko se je Rally Croatia odvijal v okolici Poreca.
Organizator Rally Nova Gorica 2017 je bil Avto moto drustvo Gorica — AMD Gorica.
Skupna dolzina rallyja je bila 430,21 km, od tega 150,67 km hitrostnih preizkusSenj. Bilo je
vseh skupaj 13 hitrostnih preizkusen;j, od tega 7 razli¢nih, 6 odsekov in 2 dela. Stevilo
prijavljenih posadk je bilo 109, od tega 47 domacih in 62 tujih posadk. Rally je to¢koval za
FIA evropski pokal v rallyju (v nadaljevanju ERT), FIA ERT za voznike in sovoznike, FIA
ERT za mladince voznike, Drzavno prvenstvo Republike Slovenije, Drzavno prvenstvo
Republike Hrvaske, Pokalno prvenstvo AS 2005 za starodobnike, FIA CEZ prvenstvo
starodobnih vozil in Mitropa Rally Pokal. Organizator Rally Croatia 2017 je bil Auto klub
D.T., soorganizator pa Auto klub Cro Dakar Team. Skupna dolzina rallyja je znasala 435,25
km, od tega 155,75 km hitrostnih preizkusen;j. Vseh hitrostnih preizkusenj je bilo 10, od tega
5 razli¢nih, 4 odseki in 2 dela. Stevilo prijavljenih posadk je bilo 71, od tega 25 domagih in
46 tujih posadk. Rally je tockoval za FIA ERT, FIA ERT za voznike in sovoznike, FIA ERT
za mladince voznike, FIA CEZ prvenstvo, Drzavno prvenstvo Republike Hrvaske in
Drzavno prvenstvo Republike Slovenije.
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3.1.1 Prihodki

V primeru organizacije Rally Nova Gorica so prihodke predstavljale dobljene prijavnine in
ekoloske takse s strani tekmovalcev, generalni sponzor, ostala sponzorstva in donacije ter
sredstva, dobljena preko obéinskih razpisov in AS 2005. Ekolosko takso, v visini 10,00
EUR, mora placati vsaka posadka, zbrana sredstva pa se namenijo za ¢iS¢enje servisnega
prostora po koncu tekmovanja. Visina prihodkov je skupno znasala 126.790,00 EUR.
Najvecji delez prihodkov sta predstavljala generalni sponzor Petrol in prijavnine
tekmovalcev, kar je razvidno iz tabele 3.

Tabela 3: Prihodki Rally Nova Gorica 2017

VRSTA PRIHODKA VISINA PRIHODKA (v EUR) DELEZ (v %)

Prijavnina 31.900,00 25,16
Ekoloska taksa 1.090,00 0,86
Generalni sponzor 45.000,00 35,49
Ostali sponzorji 24.000,00 18,93
Donacije 5.800,00 4,57
Ob¢inski razpisi 9.000,00 7,10
AS 2005 10.000,00 7,89
SKUPAJ 126.790,00 100,00

Vir: lastno delo.

V primeru organizacije Rally Croatia so bile vir prihodkov dobljene prijavnine, sponzorstva
in donacije, obCinska sredstva ter sredstva s strani HAKS-a. 1z tabele 4 lahko razberemo, da
je skupna viSina dobljenih virov financiranja znasala 75.450,00 EUR, najvecji delez
prihodkov so predstavljala sponzorstva.

Tabela 4: Prihodki Rally Croatia 2017

VRSTA PRIHODKA VISINA PRIHODKA (v EUR) DELEZ (v %)

Prijavnina 19.250,00 25,51
Sponzorstvo 30.000,00 39,76
Donacije 3.200,00 4,24
Obginska sredstva 15.000,00 19,88
HAKS 8.000,00 10,60
SKUPAJ 75.450,00 100,00

Vir: lastno delo.

Prijavnina je donacija organizatorju kot pomo¢ za izvedbo prireditve. Prijavnina se v celoti
povrne posadki, katere prijavnica ne bo sprejeta in vsem posadkam, v primeru, da rally zaradi
krivde organizatorja ne bo izveden. Organizator lahko prav tako delno povrne prijavnine
posadki, katera iz razloga visje sile (ob potrditvi mati¢ne zveze pisno odpovedala udelezbo,
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do pricetka administrativnega pregleda), ne bo nastopila na rallyu. Prijavnina vkljucuje
Startne Stevilke za dirkalni avtomobil, reklamne nalepke za dirkalni avtomobil, akreditacije
za celotno ekipo, »SERVICE« in potno knjigo.

Pri izraCunu prijavnine za Rally Nova Gorica 2017 in Rally Croatia 2017 sem
predpostavljala, da ni bilo prijavljenih z neobveznimi reklamami organizatorja, da so se
prireditve udelezili vsi prijavljeni in da so se le-ti prijavili do roka za prijave.

Izracun zneska prijavnine za Rally Nova Gorica 2017:

15 tekmovalcev x 600,00 EUR (pokal ERT)

3 tekmovalci x 300,00 EUR (pokal ERT, avtomobili do 1400 ccm)

28 tekmovalcev x 200,00 EUR (MITROPA pokal)

18 tekmovalcev x 400,00 EUR (SLO DP)

27 tekmovalec x 250,00 EUR (SLO DP, divizija 1)

10 tekmovalec x 150,00 EUR (HRV DP, Pokal S2 in S3)

5 tekmovalec x 100,00 EUR (HRV DP, Razred 4, Pokal S1 in starodobniki)
3 tekmovalci x 150,00 EUR (starodobna vozila)

31.900,00 EUR

+ + + 4+ + + +

Izracun zneska prijavnine za Rally Croatia 2017:

17 tekmovalcev x 400,00 EUR (pokal ERT)

23 tekmovalcev x 150,00 EUR (HRV DP, Pokal S2 in S3)

5 tekmovalcev x 100,00 EUR (HRV DP, Razred 4, Pokal S1 in starodobniki)
11 tekmovalec x 150,00 EUR (SLO DP, divizija 1)

14 tekmovalec x 400,00 EUR (SLO DP, vsi ostali)

1 tekmovalec x 150,00 EUR (SLO DP, starodobniki)

19.250,00 EUR

+ + + 4+ +

3.1.2 Stroski

Stroski organizacije rally dogodka so ogromni in v grobem zajemajo stroske intervencijskih
sluzb, elaborat zapore cest in postavitev zapor, stroske ¢iscenja, stroSke redarjev in varnostne
sluzbe, Sportnih funkcionarjev, tehni¢ne komisije in opazovalcev, stroSke casomerilcev,
stroske nastale skode po rallyju, stroske pogostitve, prenoCis¢, materiala, tiska, stroske
najema prostorov in Sotorov ter ostale stroske.

Pri organizaciji dogodka oziroma prireditve lahko stroSke delimo na tri skupine, in sicer
stroske materiala, storitev in dela. Stroske materiala lahko opredelimo kot stroSke osnovnega
in pomoznega materiala ter kupljenih polproizvodov, delov in goriva, medtem ko med
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posebne stroske materiala vklju¢ujemo stroske porabljene energije. Ceprav so strogki
materiala definirani kot cenovno izrazeni potroski materiala, pa njihov izra¢un vseeno ni
tako preprost, saj se cene materiala v ¢asu lahko spreminjajo. S stroski storitev razumemo
stroske storitev, dejavnosti, komunalnih in
telekomunikacijskih storitev, najemnin, zavarovanj in podobne stroske.

spadajo tudi stroSki dajatev, ki niso povezane s placami. Ker pri storitvah ni zalog,

prevoznih zunanjega izvajanja

Prav tako sem

spremembe cen storitev ne vplivajo na izraun njihovih stroskov. Med stroske dela pa
spadajo place v bruto zneskih, nadomestila pla¢, darila in nagrade, odpravnine ter dajatve za
davke in prispevke. Pri izracunu stroSkov dela si lahko pomagamo s priblizki, kot sta placilo
po urah ali plagilo po storilnosti (Hoéevar, Cade? & Novak, 2012, str. 19-30).

Stroski organizacije Rally Nova Gorica 2017 so skupno znasali 108.942,07 EUR. V tabeli 5
je prikazana razporeditev glede na vrsto in viSino vseh stroskov, ki so bili za organizacijo
potrebni. Najvecji delez stroskov predstavljajo stroski storitev, v visini 67,06 %. Sledijo

stroski dela, 23,03 % in stroski materiala, 9,91 %.

Tabela 5: Stroski Rally Nova Gorica 2017

STROSKI MATERIALA VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)
Sredstva za CiScenje nevarnih snovi, v
primeru nesrece ali okvare 416,00 0,38
Nalepke sponzorjev za udelezena vozila in
Startno-ciljno rampo 2.596,00 2,38
Gorivo za sluzbena vozila in vozila
organizatorjev 680,00 0,62
Pisarniski material (Mladinska knjiga, DZZ7) 113,00 0,10
Piscalke za reditelje 43,00 0,04
Plasti¢ni pribor za pogostitev 273,00 0,25
Pokali 1.600,00 1,47
Reklamni material (zapestnice, kape, majice,
ovratni trakovi) 4.110,00 3,77
Zastave 250,00 0,23
Ostali drobni material (trakovi, koli¢ki,
zasCitna mreZa, vezice) 720,00 0,66
SKUPAJ 10.801,00 9,91
STROSKI STORITEV VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)
DJ — ozvodenje 400,00 0,37
Najem kemiénih WC-jev 652,00 0,60
Storitev komunale (¢i$¢enje in pometanje) 150,00 0,14
Uporaba parkiri§¢a Mercator 195,51 0,18
Uporaba parkiri§¢a Merkur 223,56 0,21
Oglasevanje na radiu 1.360,00 1,25
Storitev poste 180,00 0,17
Prehrana za organizatorje in udelezence 9.273,00 8,51
Prenodisca 3.518,00 3,23
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Tabela 5: Stroski Rally Nova Gorica 2017 (nad.)

PR (piar) — odnosi z javnostmi, fotografiranje
in snemanje 3.200,00 2,94
Press center 300,00 0,28
Storitev prevoza (dostava materiala po HP) 780,00 0,72
Plakatiranje 250,00 0,23
Priprava elektro omaric in dezurstvo v
servisnem parku 1.250,00 1,15
Najem §tartno-ciljne rampe 100,00 0,09
Zascita avtorskih pravic Slovenije (v
nadaljevanju SAZAS) 200,00 0,18
Storitev reSevalne sluzbe 4.865,00 4,47
Storitev ¢asomerilcev 6.770,00 6,21
Storitev redarstva 5.100,00 4,68
Najem $otorov 2.500,00 2,29
Tisk (potna knjiga, vodnik za gledalce, plakati,
letaki, zgibanke) 6.500,00 5,97
Najem UKW postaj 1.550,00 1,42
Storitev varovanja in varnostniki 2.900,00 2,66
Vpis v koledar MITROPA, CEZ in ERT 3.750,00 3,44
Elaborat cest in zapore 5.800,00 5,32
Zavarovanje prireditve 5.474,00 5,02
Glasbena skupina ob zakljucku prireditve 1.314,00 1,21
Storitev vlegne sluzbe 1.200,00 110
Intervencije avto dvigala 800,00 0,73
Pogostitev VIP gostov 2.500,00 2,29
SKUPAJ ] 73.055,07 _ 67,06
STROSKI DELA VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)
Sportni funkcionarji, delegati, opazovalci 22.085,00 20,27
Tehni¢na komisija 501,00 0,46
Zirija in vodstvo 2.500,00 2,29
SKUPAJ ] 25.086,00 23,03
SKUPAJ STROSKI MATERIALA,
STORITEV IN DELA 108.942,07 100,00

Vir: lastno delo.

Stroski materiala za organizacijo Rally Nova Gorica 2017 so skupaj znasali 10.801,00 EUR.
Organizator je moral tekmovalcem zagotoviti nalepke sponzorjev, ki jih je potrebno nalepiti
na dirkalni avtomobil. Ker je rally potekal tudi v vecernih urah, so morali zagotoviti »fluo«
nalepke, ki so bistveno drazje od navadnih nalepk. Za redarje so morali priskrbeti piscalke,
zastave in UKW postaje. Z zastavami redarji ostalim tekmovalcem na hitrostnih
preizkuS$njah naznanjajo morebitno nevarnost, ki je nastala, z UKW postajami pa ostalim
redarjem in intervencijskih sluzbam sporocajo, ali je dirkalni avtomobil uspesno pripeljal
mimo njih ali pa je priSlo do nesrece. Na hitrostne preizkusnje je bilo potrebno dostaviti
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material, kot so trakovi, kolicki in zas¢itna mreza, s ¢imer so oznacili prostor, kjer se gledalci
ob gledanju tekmovanja lahko gibljejo in prostor, Kjer je gibanje prepovedano. Za prodajo v
dobrodelne namene so nabavili tudi reklamni material, kot so majice, kape, zapestnice in
ovratni trakovi, za kar so odsteli 4.110,00 EUR. Prav tako pri organizaciji kakr$nekoli
prireditve ne gre brez stroSkov pisarniSkega materiala.

V primeru Rally Nova Gorica 2017 so strosek nagrad predstavljali zgolj dobljeni pokali
voznikov in sovoznikov, v visini 1.600,00 EUR. Drugih denarnih in prakti¢nih nagrad
organizator ni zagotovil.

Visina stroskov storitev za organizacijo Rally Nova Gorica 2017 je skupno znaSala
73.055,07 EUR. Pri organizaciji rally tekmovanja morajo sodelovati vse intervencijske
sluzbe. Tako na zacetku kot tudi na koncu hitrostne preizkusnje morata biti prisotni gasilna
in reSevalna sluzba, prav tako tudi policija. Ker gre v nasem primeru za mednarodno
prireditev, so stroski policije kriti iz drzavnega proracuna, stroski reSevalne sluzbe pa so
znasali 4.865,00 EUR. Stroskov z gasilno sluzbo niso imeli, saj jim je le-te krila ob¢ina. Po
besedah organizatorja je visina taksnih stroskov v primeru organizacije Rally Nova Gorica
znasala 9.800,00 EUR. Visina stroskov intervencijske sluzbe je odvisna tudi od Stevila in
tezavnosti intervencij, ki so jih morali tekom tekmovanja resevati.

Za varnost ob progi morajo ves ¢as skrbeti redarji, za katere je organizator odstel 5.100,00
EUR, za varnost v servisnem prostoru in zaprtem parkiri$§¢u pa skrbijo varnostniki, katerih
stroSek je znasal 2.900,00 EUR. Za merjenje €asov in njihovo objavo so zadolzeni
casomerilci, ki so prisotni na zacetku in koncu vsake hitrostne preizkusnje, prav tako pa tudi
na vstopu in izstopu v servisni prostor, regrouping in zaprto parkiri§¢e. Za njihovo delo je
organizator odstel 6.770,00 EUR. Zaradi okvar in nesreC sta morala posredovati tudi vle¢na
sluzba in avto dvigalo, za kar je organizator odstel skupno 2.000,00 EUR. Tako kot strosek
intervencijskih sluzb, je tudi stroSek vle¢ne sluzbe in avto dvigala odvisen od Stevila in
tezavnosti intervencij. Za CiSCenje servisnega prostora po koncu tekmovanja, s strani
komunalnega podjetje, je organizator odstel $e 150,00 EUR, medtem ko je bilo ¢is¢enje cest,
na katerih so potekale hitrostne preizkuSnje, sponzorirano s strani cestnega podjetja.

Kot sem Ze omenila, mora biti na rally prireditvah obvezno prisotna tudi policija. V zgornji
tabeli stroskov policije ni, saj Rally Nova Gorica spada med ve¢je mednarodne prireditve,
kar pomeni, da so stroski policije kriti iz drzavnega proracuna. Ker drustvo AMD Nova
Gorica deluje v javnem interesu, pri organizaciji tekmovanj niso obremenjeni za stroSke
upravnih taks. S strani organizatorja sem izvedela, da taksni stroski drugace znaSajo okoli
550,00 EUR, toc¢na stevilka zavisi od §tevila ob¢in, v katerih se rally odvija. V primeru rally
prireditve se upravna taksa zaracuna zaradi izdaje soglasij in dovoljenj za delno oziroma
popolno zaporo ob¢inskih ali drzavnih cest zaradi prireditve.
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Organizator Rally Nova Gorica 2017 je poskrbel za preno¢isc¢a dveh bolj znanih tujih posadk
in njihovih ekip. Na ta nacin je posadki sponzoriral, jih privabil na prireditev, povecal
konkurenco in zagotovil, da je bila prireditev zaradi tega Se bolj zanimiva in tudi obiskana.
gostov, pogostitev organizatorjev in tudi vseh tekmovalcev. Za pogostitev je organizator
skupno odstel 12.046,00 EUR.

Organizator je moral za prostor servisne cone in zaprtega parkiriSs€a najeti parkirisce
Mercatorja in Merkurja. Prav tako je moral v servisni coni vsem udeleZencem in
obiskovalcem zagotoviti kemi¢ne WC-je in poskrbeti za elektriko. Za otvoritev in zaklju¢ek
prireditve so potrebovali Startno-ciljno rampo, Cez katero avtomobili zapeljejo tik pred
zacetkom prireditve in se predstavijo ter po koncani prireditvi, kjer prejmejo nagrade.

Natisniti so morali potne knjige za vse tekmovalce, vodnike za gledalce, plakate, letake in
zgibanke za oglaSevanje, za kar so odsteli 6.500,00 EUR. Prireditev je bila odmevna tudi na
radiu, prav tako pa so za dokumentiranje prireditve najeli profesionalne fotografe in
snemalce. Ker je rally to¢koval tudi za CEZ, MITROPA in ERT pokal, so morali placati tudi
stroske za vpis v te tri koledarje, v visini 3.750,00 EUR.

Ker je potrebno natan¢no doloc¢iti zapore cest in mozne obvoze v ¢asu tekmovanja, so morali
placati tudi strosek elaborata in zapor cest, Ki je znasal 5.800,00 EUR. Ob koncu prvega
dneva rallyja je vse tekmovalce, obiskovalce in tudi organizatorje zabavala glasbena
skupina. Prav tako so imeli stroSke tudi s storitvijo poSte. Vsem domacinom, katerih
bivaliS¢a se nahajajo ob hitrostnih preizkusnjah, so preko obvestil po posti naznanili, kdaj
bo tekmovanje potekalo, koliko Casa bo trajalo, kako bodo zaprte ceste in kje so mozni
obvozi.

Zagotovili so ozvocenje pri prehodu Cez Startno-ciljno rampo za predstavitev posadk in prav
tako na eni izmed hitrostnih preizkus$enj za napoved rezultatov v Zivo. Ob tem so vrteli tudi
glasbo, za kar so potrebovali dovoljenje SAZAS-a. Najeti so morali tudi Sotore, ki so jih
potrebovali za opravljanje tehni¢nih pregledov ter za zabavo in pogostitev ob koncu
prireditve. Prireditev so zaradi ve¢jih tveganj zavarovali, in sicer v visini 5.474,00 EUR.
Zavarovalnica krije Skodo le v primeru nesrece, ko je nenamerno poSkodovana tuja lastnina.

Organizator slovenskega rallyja je za stroske dela skupno odstel 25.086,00 EUR. Za pravilno
in s predpisanimi zakoni skladno delovanje prereditve so poskrbeli Sportni funkcionarji,
delegati in opazovalci, tehni¢na komisija in vodstvo rallyja ter zirija. Kar najvecji delez
stroskov, in sicer 22.085,00 EUR, predstavljajo $portni funkcionarji, delegati in opazovalci,
saj je bilo le-teh najvec (priblizno 70), prav tako pa so bili prisotni tudi opazovalci in delegati
iz tujine. Sportnim funkcionarjem, delegatom in opazovalcem so pladane dnevnice,
kilometrina na delo in tudi prenocisca. Visina stroskov tehni¢ne komisije je znasala 501,00
EUR, Zirije in vodstva pa 2.500,00 EUR.
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V tabeli 6 je prikazana visina stroskov materiala, storitev in dela, za katere je bil bremenjen
organizator Rally Croatia 2017. Najvecji delez ponovno predstavljajo stroski storitev, in
sicer 68,78 %, sledijo stroski dela, v visini 25,90 % in stroski materiala, v visini 5,32 %.

Tabela 6: Stroski Rally Croatia 2017

STROSKI MATERIALA VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)
Pisarniski material 100,00 0,15
Piscalke za reditelje 39,00 0,06
Pokali 1.250,00 1,82
Penina 135,00 0,20
Reklamni material (majice, ovratni trakovi) 1.200,00 1,75
Zastave 270,00 0,39
Ostali drobni material (trakovi, kolicki) 650,00 0,95
SKUPAJ ] 3.644,00 _ 532
STROSKI STORITEV VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)

Ozvodenje 200,00 0,29
Najem kemiénih WC-jev 700,00 1,02
Storitev cestnega podjetja 1.050,00 1,53
Elektrika in voda v servisnem prostoru 200,00 0,29
Oglasevanje na radiu 815,00 1,19
PR (piar) — odnosi z javnostmi, fotografiranje
in snemanje 2.400,00 3,50
Prehrana za organizatorje 2.320,00 3,38
Press center 290,00 0,42
Najem §tartno-Ciljne rampe 100,00 0,15
Plakatiranje 180,00 0,26
Najem zas¢itnih ograj 180,00 0,26
Storitev reSevalne sluzbe 2.650,00 3,87
Zascita avtorskih glasbenih pravic (HDS
ZAMP) 230,00 0,34
Storitev Casomerilcev 4.850,00 7,08
Storitev gasilne sluzbe 4.350,00 6,35
Storitev redarstva 2.190,00 3,20
Tisk (potna knjiga, vodnik za gledalce, plakati,
letaki) 3.700,00 5,40
Storitev varovanja in varnostniki 2.500,00 3,65
Vpis v koledar CEZ in ERT 2.750,00 4,01
Elaborat cest in zapore 3.900,00 5,69
Zavarovanje prireditve 6.150,00 8,97
Storitev vle¢ne sluzbe 800,00 1,17
Intervencije avto dvigala 680,00 0,99
Pogostitev VIP gostov 2.000,00 2,92
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Tabela 6: Stroski Rally Croatia 2017 (nad.)

Najem prostora za podelitev nagrad in zabavo 500,00 0,73
Najem Sportne dvorane Zatika (administrativni
in tehniéni pregled) 600,00 0,88
Odskodnine za nastalo $kodo 855,00 1,25
SKUP@J . 47.}40,00 _ 68,78
STROSKI DELA VISINA STROSKOV DELEZ (v %)

(v EUR)
Sportni funkcionarji, delegati in opazovalci 14.800,00 21,59
Tehni¢na komisija 415,00 0,61
Zirija in vodstvo 2.540,00 3,71
SKUPAJ ] 17.755,00 25,90
SKUPAJ STROSKI MATERIALA,
STORITEV IN DELA 68.539,00 100,00

Vir: lastno delo.

StroSki materiala za organizacijo Rally Croatia 2017 so skupno znasali 3.644,00 EUR in so
bili skoraj identi¢ni kot pri Rally Nova Gorica. Organizator je moral zagotoviti piscalke in
zastave za redarje ter trakove in kolicke za oznaCbo prostora, kjer je gibanje gledalcev
dovoljeno. Prav tako so za prodajo reklamnega materiala zagotovili majice z logotipom
Rally Croatia 2017, vsem udelezencem pa tudi ovratne trakove. Seveda ponovno ni §lo niti
brez stroskov pisarniSkega materiala. StroSkov z nalepkami za polepitev avtomobilov in
Startno-ciljne rampe niso imeli, saj jim je le-te sponzorsko zagotovil eden izmed sponzorjev,
GRAFING offset & digitalprint.

V primeru Rally Croatia 2017 so stroSek nagrad, tako kot pri Rally Nova Gorica 2017,
predstavljali dobljeni pokali voznikov in sovoznikov. Poleg pokalov, so stroSek nagrad
predstavljale tudi dobljene penine posadk. Skupni strosek je znasal 1.385,00 EUR.

Visina StroSkov storitev je bila pri organizaciji Rally Croatia 2017 skupno 47.140,00 EUR.
Tudi na Rally Croatia so morale biti prisotne intervencijske sluzbe, redarji in varnostniki,
¢asomerilci, vle¢na sluzba in avto dvigalo. Na Rally Croatia je kon¢no ¢is¢enje cest opravilo
cestno podjetje, in sicer v visini 1.050,00 EUR, medtem ko je bilo pri Rally Nova Gorica
CisCenje s strani cestnega podjetja sponzorirano. Tako kot pri organizaciji slovenskega
rallyja, so se tudi pri organizaciji hrvaskega rallyja izognili stroSkom policije, Ki je bila krita
iz drzavnega proracuna in stroSkom upravnih taks, saj organizator Auto klub D.T. deluje v
javnem interesu.

Stroski pogostitve za organizatorje in VIP goste so na Rally Croatia znasali skupno 4.320,00
EUR. Visina stroskov je nekoliko manjsa, kot na Rally Nova Gorica, saj organizator
hrvaskega rallya ni pogostil tudi vseh tekmovalcev rallyja, kot je to storil organizator Rally
Nova Gorica. Prav tako niso imeli stroSkov z nastanitvami za nekatere tuje posadke, saj jim
je to sponzorsko omogocil Hotel Valamar v Porecu.
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Rally Croatia je tockoval le za CEZ in ERT pokal. Stroski za vpis v ta dva koledarja so
znasali 2.750,00 EUR. Za izvedbo administrativnih in tehni¢nih pregledov so najeli prostor
v $portni dvorani Zatika, za kar so odsteli 600,00 EUR. Prav tako so imeli strosek z najemom
prostora za kon¢no podelitev nagrad in zabavo, ki je znasal 500,00 EUR. Za razliko od Rally
Nova Gorica so morali placati tudi odSkodnino za nastalo Skodo, ki je bila povzro¢ena
oskodovancem, in sicer v visini 855,00 EUR. Odskodnine so namenjene poskodovanju njiv,
travnikov in nasadov, ki jih gledalci ali tekmovalci namerno poskodujejo med ogledom
tekmovanja.

Visina stroskov dela je pri organizaciji hrvaskega rallyja znaSala skupno 17.755,00 EUR.
Tako kot na Rally Nova Gorica 2017, tudi na Rallyju Croatia 2017 strosek dela predstavljajo
Sportni funkcionarji, delegati in opazovalci, tehni¢na komisija, zirija in vodstvo. Kar najvecji
strosek ponovno predstavljajo Sportni funkcionarji, delegati in opazovalci, in sicer 14.800,00
EUR. Tudi na Rally Croatia je bilo le-teh najvec¢, prisotni so bili iz celotne Hrvaske, nekateri
opazovalci in delegati pa tudi iz tujine. V strosek so vkljuc¢ene dnevnice, kilometrina in delno
prenociscéa. Preostali del nocitev je sponzoriral Hotel Valamar v Porecu.

3.1.3 Tocka preloma

O tocki preloma govorimo takrat, ko se prihodki izenacijo s stroski oziroma, ko z danimi
prihodki pokrijemo vse stroske. V tej toCki posluje podjetje brez dobicka ali izgube, kar
imenujemo pozitivna ni¢la (Spletnik, 2009). V kolikor je obseg dejavnosti manjsi od tocke
preloma, pri¢akujemo izgubo, medtem ko pri veéjem obsegu dejavnosti, pri¢akujemo
dobicek (Hodevar, Cadez & Novak, 2012, str. 53).

Celotni stroski organizacije Rally Nova Gorica 2017 so znasali 108.942,08 EUR. ViSina
sredstev s strani sponzorjev, donatorjev, ob¢inskih razpisov in zveze za avto Sport je bila
93.800,00 EUR. Ce bi povpreéna prijavnina, skupaj z ekolosko takso, znasala 303,00 EUR,
bi se, za pokritje celotnih stroskov, moralo na tekmovanje prijaviti vsaj 50 tekmovalcev.

Z vidika Rally Croatia 2017 so celotni stroski znasali 68.539,00 EUR. Visina sponzorskih,
donatorskih in ob¢inskih sredstev ter HAKS-a je bila 56.200,00 EUR. V kolikor bi
povpreéna prijavnina znaSala 271,00 EUR, bi se moralo na tekmovanje prijaviti vsaj 46
tekmovalcev. Ce bi se na tekmovanje prijavilo ve¢ udelezencev, ali pa bi pridobili veé
sponzorskih, donatorskih in ob¢inskih sredstev, bi v primeru nespremenjenih stroskov, lahko
s projektom tudi nekaj zasluzili.

3.2 Financiranje rally tekmovanja

Kot je bilo predstavljeno Ze v zgornjih dveh tabelah glede dobljenih prihodkov pri
organizaciji rally tekmovanj, je temeljni nacin financiranja le-teh s pridobljenimi sredstvi s
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strani sponzorjev in donatorjev, s prijavninami tekmovalcev, s sredstvi AS 2005 v Sloveniji
in HAKS-a na Hrvaskem ter ob¢inskimi razpisi oziroma sredstvi obcin, v katerih se
prireditev odvija.

3.2.1 Pridobivanje virov financiranja

Skozi pogovor z organizatorjema Rally Nova Gorica in Rally Croatia sem izvedela, da je
pridobivanje virov financiranja na zacetku zelo otezeno, saj je prireditev neprepoznavna in
zato predvsem sponzorji nimajo niti interesa vlagati v taksne prireditve niti zaupanja, saj ne
Vejo, ali bo prireditev uspesna in bodo lahko od nje imeli koristi. Ce se prireditev odvija veé
let zaporedoma, potencialni sponzorji sami prepoznajo zanimivost prireditve in Sami za¢nejo
ponujati svoja sredstva.

Generalni pokrovitelj Rally Nova Gorica 2017 je bil PETROL, ostali ve¢ji sponzorji pa so
bili $e gen-i, Mahle, Just in KonemColor, Ob¢ina Nova Gorica in CPG. Organizator Rally
Nova Gorica je sponzorje pridobil tudi preko organizacije Eco rallyja, sponzoriranega s
strani generalnega sponzorja Mahle, kjer so bili v ospredju elektri¢ni in bolj sodobni
avtomobili.

Vecji sponzorji Rallyja Croatia 2017 so bili Ob¢ina Pore¢, MOTUL, VALAMAR Hotels &
Resorts, SKODA, INA, EMA95, mireofleet in GRAFING offset & digitalprint. Prireditev
Rally Croatia je imela v letu 2017 veliko podporo s strani Ob¢ine Pore¢ in turisti¢nega
zdruzenja, katerih namen je privabljati turiste tudi v »mrtvi« sezoni ter promovirati njihove
destinacije in hotele za poletno sezono. Prav tako je organizator Rally Croatia s strani
sponzorjev, poleg denarnih sredstev, uspel pridobiti tudi kar nekaj materialnih dobrin.

3.2.2 Sponzoriranje v avtomobilskem sportu

Veliko tezavo predstavlja slaba medijska pokritost rallyja, saj ga v medijih opazimo le
redkeje. Tako prispevkov na televizijskih zaslonih, kot tudi ¢lankov v Casopisih, revijah in
na internetu, ni veliko. Prav to vodi do tega, da potencialnemu sponzorju ne moremo nuditi
velike in zadostne prepoznavnosti njegovega izdelka, dejavnosti oziroma celotnega podjetja.
Slovenija kljub svoji majhnosti, gosti kar nekaj avtomobilisticnih dogodkov na evropskem
nivoju, Ki bi bili za sponzorje lahko zelo zanimivi (Hribar Mrak, 2016).

Manjse prireditve lahko oznac¢imo za prireditve lokalnega znacaja, saj privabijo predvsem
lokalno prebivalstvo in le malo nedomacinov, zato nimajo velikega vpliva na medije in
posledi¢no sponzorje, medtem ko vecje prireditve privabijo tudi vecje Stevilo obiskovalcev
in so v medijih bolj odmevne (Sikosek, 2010, str. 17).
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3.3 Primerjava visine stroskov in prihodkov ter mozZnosti za izboljSanje financiranja
tovrstnih tekmovanj

Ce primerjamo visino stro§kov in prihodkov pri organizaciji Rally Nova Gorica 2017 in
Rally Croatia 2017 opazimo, da so razlike kar precej$nje. Skupna viSina stroskov za
organizacijo Rally Nova Gorica je znasala 108.942,07,00 EUR, viSina dobljenih prihodkov
pa 126.790,00 EUR, medtem ko so bili stroski za organizacijo Rally Croatia 68.539,00 EUR,
prihodki pa 75.450,00 EUR.

Oba organizatorja rally tekmovanj sta poslovala z dobickom, ki pa je bil v primeru
organizacije Rally Croatia veliko manjsi. Organizacija slovenskega rallyja ima za Kkar
40.403,07 EUR visje stroske kot organizacija hrvaskega rallyja. Najvecje razlike so nastale
pri stroskih intervencijske sluzbe. S strani organizatorja slovenskega rallyja sem izvedela,
da so oni, za razliko od ostalih, najeli zasebno reSevalno sluzbo. Ta reSevalna sluzba jim je
zagotovila, da je bila v reSevalnih vozilih vsa oprema podvojena, saj rally posadko sestavljata
voznik in sovoznik. Najeli so tudi profesionalca, ki je pred izvedbo prireditve preveril vsa
reSevalna vozila in potrdil njihovo ustreznost. Strosek resevalne sluzbe za organizacijo Rally
Croatia je za skoraj polovico manjsi kot pri organizaciji Rally Nova Gorica, saj gre v tem
primeru za javno reSevalno sluzbo, prav tako je bilo prisotnih tudi nekaj prostovoljcev. Pri
organizaciji hrvaskega rallyja je sodelovala gasilna sluzba s starej$imi vozili in opremo, na
delu pa je bilo prisotnih kar nekaj prostovoljnih gasilcev, medtem ko je stroske gasilne sluzbe
pri slovenskem rallyju krila ob¢ina. S strani organizatorja sem izvedela, da so bila pri
organizaciji slovenskega rallyja prisotna sodobna in zmogljivejsa vozila z vso potrebno
opremo, zaradi Cesar je bila na slovenskem rallyju zagotovljena tudi ve¢ja varnost. Prav tako
so gasilci in reSevalci pri slovenskem rallyju sodelovali pri dveh vecjih intervencijah, na
hrvaskem pa zgolj na eni, zaradi Cesar so tudi vidne vecje razlike v stroskih.

Razlike v stroSkih so vidne tudi pri opravljanju storitev ¢asomerilcev in varnostne sluzbe,
kar pa ne pomeni, da je bilo zato delo, pri organizaciji hrvaskega rallyja, opravljeno slabse,
pac pa lahko sklepamo, da so te storitve pri nasih sosedih nekoliko cenejse. Iz lastnih videnj
in izkuSenj lahko Se omenim, da je bilo za varnost ob progi vsekakor bolje poskrbljeno pri
slovenskem rallyju, saj je bilo prisotno vecje Stevilo redarjev, kot pa na hrvaskem rallyju. Za
razliko od slovenskega rallyja, so imeli pri organizaciji hrvaskega rallyja strosek s cestnih
podjetjem, ki jim je zagotovilo ¢iS¢enje cest po koncanem rallyju. Pri organizaciji
slovenskega rallyja so se temu stroski izognili, saj jim je cestno podjetje njihovo storitev
sponzoriralo. Na hrvaskem je mogoce opaziti tudi nekoliko nizje cene Sportnih
funkcionarjev, delegatov in opazovalcev, tehni¢ne komisije, vodstva rallyja in zirije. Vecja
odstopanja so vidna predvsem pri stroskih $portnih funkcionarjev, delegatov in opazovalcev.
Visina teh stroskov je sestavljena iz dnevnic, kilometrine na delo ter prenocisc. Ker je Hotel
Valamar delno sponzoriral prenocisca teh delavcev, je zato stroSek Se nekoliko nizji.
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Nizji stroski so vidni tudi pri tisku potnih knjig, vodnikov za gledalce, letakov in plakatov.
Na hrvaskem rallyju je bilo prisotnih le 71 posadk, medtem ko je bilo na slovenski rally
prijavljenih kar 109 posadk in je bilo zato potrebno natisniti toliko ve¢ potnih knjig. Hrvaski
rally je tockoval le za CEZ in ERT pokal, slovenski rally pa poleg teh dveh §e za MITROPA
pokal, zato je tudi stroSek te postavke vi§ji. Na hrvaskem rallyju je bilo zagotovljeno manj
reklamnega materiala, medtem ko so na Rally Nova Gorica prodajali majice, kape in
zapestnice z logotipom rallyja ter denar namenili v dobrodelne namene, vsem udelezencem
in njihovim ekipam pa so priskrbeli tudi ovratne trakove. Organizator hrvaskega rallyja se
je s pridobitvijo sponzorja izognil stroskom nalepk za polepitev dirkalnih avtomobilov in
Startno-ciljne rampe, medtem ko je organizator slovenskega rallyja za to odstel 2.596,00
EUR. Prav tako so vidne razlike v stroSkih pogostitve, saj so na hrvaskem rallyju pogostili
le VIP goste in organizatorje, na slovenskem rallyju pa tudi vse tekmovalce.

Organizator slovenskega rallyja je imel strosek tudi z najemom parkiris¢a Mercator in
Merkur, kjer sta bili servisna cona in zaprto parkiris¢e, medtem ko je organizatorju
hrvaskega rallyja parkirise za namene servisne cone in zaprtega parkiris¢a sponzorirala
Obcina Pore¢. Prav tako se je hrvaski organizator izognil stroskom goriva za vozila
organizatorjev, ki ga je sponzorirala INA in stroSkom prevoza materiala na hitrostne
preizkusnje, kar je sponzorirala Skoda. Najem UKW postaj jim je sponzoriralo
radioamatersko drustvo HAM RADIO, nastanitev nekaterih tujih posadk pa Hotel Valamar
v Porecu.

Organizator hrvaskega rallyja je moral plagati tudi strosek najema $portne dvorane Zatika,
kjer so potekali administrativni in tehni¢ni pregledi, medtem ko so pri slovenskem rallyju to
opravili kar na prostem na parkiriS$¢u Mercator. Prav tako je imel organizator hrvaskega
rallyja stroSek z najemom prostora za podelitev nagrad in zabavo, medtem ko so pri
slovenskem rallyju nagrade podelili ob prehodu ciljne rampe. So pa imeli pri organizaciji
slovenskega rallyja strosek z najemom Sotorov, ki so jih potrebovali za opravljanje tehni¢nih
pregledov in za kon¢no pogostitev ter glasbeno skupino. Za razliko od slovenskega rallyja
je moral organizator Rally Croatia placati tudi strosek odskodnine zaradi nastale Skode.
Najveckrat to odSkodnino zahtevajo bivajoci na hitrostnih preizkusnjah, v kolikor je bila
poskodovana kaksna njihova lastnina.

Vecje razlike je mogoce opaziti tudi pri prihodkih oziroma dobljenih virih financiranja za
organizacijo Rally Nova Gorica in Rally Croatia. Veliko vecje prihodke od prijavnin je dobil
organizator slovenskega rallyja, saj je bilo prijavljenih kar 109 posadk, medtem ko je bilo
na hrvaskem rallyju prijavljenih zgolj 71 posadk. Prav tako med drzavama obstajajo razlike
v cenah prijavnin za dolo¢ena prvenstva. Na slovenskem rallyju vsaka posadka placa po
10,00 EUR za ekolosko takso, ki se nameni za CiSCenje servisnega prostora po koncu
prireditve, medtem ko na hrvaskem rallyju tekmovalci ekoloske takse ne placajo.
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Generalni sponzor Rally Nova Gorica 2017 je bil Petrol, ki predstavlja najvecji delez
dobljenih prihodkov. Prav tako je organizator uspel pridobiti sredstva ostalih vecjih in
manjSih sponzorjev ter nekaj donacij. Organizacija Rally Croatia je bila delezna denarnih
sredstev zgolj nekaterih vec¢jih in manjsih sponzorjev ter donatorjev, generalnega sponzorja
pa niso imeli. Prav tako lahko opazimo, da so sponzorji organizatorju hrvaskega rallyja,
poleg denarja, omogocili tudi veliko materialnih dobrin, kot so gorivo, avtomobili, hotelske
sobe, parkiris¢e, UKW postaje in nalepke za polepitev avtomobilov ter Startno-cilje rampe.
Organizator Rally Nova Gorica je uspel nekaj sredstev pridobiti preko obcinskih razpisov,
prav tako je sredstva za organizacijo Rally Croatia zagotovila tudi Ob¢ina Pore¢. Na pomo¢
sta z denarnimi sredstvi, tako slovenskemu kot tudi hrvaskemu rallyju, prisko¢ili tudi AS
2005 in HAKS.

Iz zgoraj predstavljenih podatkov lahko razberemo, da je pri obeh organizacijah rallyja prislo
do presezka prihodkov nad stroski, kar pomeni da sta oba organizatorja poslovala z
dobi¢kom. Dobicek pri organizaciji Rally Nova Gorica 2017 je znaSal 17.847,93 EUR,
6.911,00 EUR. Dobicek, ki je nastal pri organizaciji Rally Nova Gorica 2017 je organizator
namenil za vlaganje v mlade upe, predvsem tekmovalce, ki si zaradi visokih stroskov,
dirkanje tezje privos¢ijo. Na ta nacin omogoca, da se mladi tekmovalci dokazejo, da jih drugi
opazijo in da posledi¢no lazje pridobijo morebitne sponzorje. Prav tako jim olajSa sam
zaCetek dirkanja, ki je v nasprotnem primeru zelo otezen. Dobicek, nastal pri organizaciji
Rally Croatia 2017 pa bo organizator porabil pri organizaciji rallyja v letu 2018.

Pri organizaciji rally tekmovanj nastajajo stroski, ki se jim je zelo tezko izogniti. Oba
Se dodatno znizanje katerihkoli stroSkov zelo oteZeno oziroma skoraj nemogoce. Najvecji
strosek predstavljajo Sportni funkcionarji, delegati in opazovalci, zirija in vodstvo rallyja, pa
tudi intervencijske sluzbe, redarji, varnostniki in ¢asomerilci, brez katerih rallyja ni mogoce
izpeljati. Pri organizaciji Rally Nova Gorica bi sicer lahko zmanjsali strosek resevalne
sluZbe, saj bi lahko zasebno resevalno sluzbo nadomestili s cenejSo javno resevalno sluzbo.
Ker pa je organizator Zelel zagotoviti vecjo varnost v primeru nesrec, se je odlo¢il za drazjo
moznost.

Dolo¢enim stroskom bi se organizatorji rally dogodkov lahko izognili, ¢e bi drzava ali
obcine placale stroske javnih sluzb, kot sta reSevalna in gasilna sluzba. Seveda je viSina
stroskov odvisna tudi od velikosti samega rallyja, njegove dolzine in $tevila udelezencev, pa
tudi od tega, ali tekmovanje poteka samo ¢ez dan, ali tudi v vecernih urah. V kolikor bi bil
rally po stevilu kilometrov ali po Stevilu dni krajsi oziroma bi bilo prijavljenih manj
tekmovalcev, bi nastali tudi manjsi stroski.

Menim, da bi samo situacijo rallyja tako v Sloveniji kot tudi na Hrvaskem lahko izboljsali z
ve¢jim oglasevanjem rallyja in rally prireditev ter ve¢jo agresivnostjo zveze in
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organizatorjev k promociji teh prireditev. Prav tako bi se moral rally pogosteje pojavljati v
medijih, kot so televizija, internet, revije in ¢asopisi. Na ta nacin bi rally postal bolj zanimiv
za potencialne sponzorje, kar bi pripomoglo k pridobivanju ve¢ denarnih in nedenarnih
sponzorskih sredstev in posledi¢no tudi k boljsi in lazji organizaciji rally dogodkov. Poleg
tega bi moralo biti ve¢ reportaz in intervjujev po konénih rally tekmovanjih, kar bi
spodbujalo k vecji gledanosti tega Sporta.

Organizatorja sta tudi mnenja, da bi morala zveza za avto $port, tako v Sloveniji kot tudi na
Hrvaskem bistveno ve¢ vlagati v promocijo avto §porta prek agencij, s Cimer bi posledi¢no
pridobila ve¢ sponzorskih sredstev. Ustanoviti bi bilo potrebno »nacionalni teams, ki bi
zastopal drzavo na vecjih mednarodnih tekmovanjih. Razpisati bi bilo potrebno razli¢na
pokalna rally tekmovanja, podprta z nagradami, ki bi zajemala predvsem mlaj$o starostno
skupino, do cca. 27 let. Prav tako bi morala zveza za avto Sport podmladek iskati ze v
srednjih Solah z razli¢nimi Solskimi programi, pri ¢emer bi lahko sredstva pridobila ze iz
raznih razpisov.

4 POSLOVNA ANALIZA UDELEZBE RALLY TEKMOVANJA

4.1 Prihodki

Interes tekmovalcev je pridobiti ¢im ve¢ sponzorstev in donatorstev, kar pa v danasnjih ¢asih
ni ravno enostavno. Le malo je takih, kjer jim ve¢ji sponzorji financirajo dirkalni avtomobil,
lahko pa tudi celotno sezono dirkanja. Vecina je prepuscenih samim sebi, brez kakr$nihkoli
oziroma le z manj$imi sponzorji. Ker jim je to v veselje, najveckrat koristijo lastna sredstva.

4.2 Stroski

Z vidika stroskov se v zelo tezki situaciji, poleg organizatorjev rally tekmovanj, velikokrat
znajdejo tudi sami udelezenci rally tetkmovanj. Stroski udelezbe so visoki in zajemajo strosek
prijavnine, pnevmatik, goriva in druge stroske. Prav tako morajo vozniki in sovozniki pred
zaCetkom sezone obnoviti tekmovalno licenco in zdravniski pregled. Znesek, ki ga
tekmovalec vloZi za namene tekmovanja je odvisen od tega, ali je avto v lasti tekmovalca
samega ali pa ga najame, od vrste avtomobila, vrste dogodka in stevila dirkalnih kilometrov.

Prav tako se stroski pojavijo tudi po koncu dirke, saj je potrebno opravljati redne revizije
avtomobilov. V kolikor na dirki pride do okvare ali nesrece, je lahko strosek $e toliko vecji.
Poleg vseh stroskov imajo tekmovalci tudi stroske nocitev in prehrane, saj taki dogodki v
povprecju trajajo od dva do tri dni. Ker je za vzdrzevanje avtomobila med dirko potrebna
tudi usposobljena ekipa mehanikov, morajo tekmovalci poskrbeti tudi za to in jim omogociti
prenocisce, prevoz, prehrano oziroma jim delo placati.
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Poleg osnovnega znanja, morajo biti mehaniki v rally ekipi dobro koordinirani in sposobni
delovati pod pritiskom (Andreu & Sieber, 2001, str. 92). Profesionalne rally ekipe
vkljucujejo poleg najboljsih mehanikov tudi inzenirje, ki poskrbijo za napake v avtomobilski
elektroniki. Taks$ne ekipe so prisotne zgolj na svetovnem prvenstvu rallyja, medtem ko v
slovenskih ekipah za okvare skrbijo le mehaniki, ne pa tudi inzenirji.

V naslednjih tabelah bom prikazala priblizno visino stroskov, ki jih je oziroma jih bi
tekmovalec imel z udelezbo Rallyja Nova Gorica 2017. Analizirala bom stroske udelezbe z
dirkalnim avtomobilom Peugeot 208 R5 T16 in Peugeot 208 R2.

V tabelah 7 in 8 predpostavljam, da je udelezenec tekmoval z lastnim avtomobilom.
Upostevala sem direktne stroske, kot so prijavnina na prireditev, ekoloska taksa, strosek
goriva in pnevmatik ter strosek ekipe mehanikov. Pri udelezbi rally tekmovanja pride $e do
stroskov nocitve ter prehrane, kar pa v moji analizi, zaradi napa¢nih predvidevanj, nisem
upostevala. Predpostavljam, da je tekmovalec za Rally Nova Gorica 2017 kupil 8 pnevmatik,
prav tako mu ni bilo potrebno kupiti deznih pnevmatik. Poleg vseh stroskov ima tekmovalec
z lastnim avtomobilom tudi stroske letnih revizij, prav tako je visoka zaCetna investicija
nakupa avtomobila.

V tabeli 7 bom analizirala direktne stroske udelezbe z dirkalnim avtomobilom Peugeot 208
R5 T16, ki spada v razred RC2 R5. Po pravilniku za slovensko drzavno prvenstvo prijavnina
znaSa 400,00 EUR. Cena pnevmatike brez DDV-ja je za izbrani avtomobil 346,00 EUR.
Upostevala sem ceno brez DDV-ja, saj veCina tekmovalcev pnevmatike kupi preko svojega
kluba, s ¢imer se izognejo pla¢ilu davka. S strani tekmovalca sem izvedela, da izbrani
avtomobil Peugeot 208 R5 po hitrostnih preizkusnjah porabi priblizno 100 litrov na 100
dirkalnih kilometrov. Ker je bilo na Rallyju Nova Gorica 150,67 dirkalnih kilometrov,
predpostavljam, da je za voznjo po hitrostnih preizkusnjah avtomobil porabil 150,67 litrov,
Se dodatnih 50 litrov pa za voznjo po etapah. Tekmovalci lahko uporabljajo dirkalni bencin,
katerega cena je okoli 6,00 EUR/liter, najveckrat pa se odloc¢ijo za cenejsi, 100 oktanski,
bencin. V mojem primeru je tekmovalec uporabljal 100 oktanski bencin po ceni 1,380
EUR/liter. Poleg posadke, sta bila v ekipi tudi dva mehanika, katerih strosek je bil 80,00
EUR po osebi. Ker je tekmovanje trajalo dva dneva, je bil skupni strosek mehanikov 320,00
EUR.

Zacetna investicija nakupa dirkalnega avtomobila Peugeot 208 R5 T16 znaSa 200.000,00
EUR, njegova zivljenjska doba pa je priblizno 10 let. V tem primeru znasa letna amortizacija
avtomobila, ki predstavlja potopljeni strosek, 20.000,00 EUR. Ce predvidevam, da se je
tekmovalec udelezil le ene dirke v sezoni, je skupen stroSek avtomobila za udelezbo Rally
Nova Gorica 23.766,00 EUR. V kolikor bi se tekmovalec udelezil vseh 6 dirk za slovensko
drzavno prvenstvo, bi se strosek amortizacije razdelil in bi znasal 3.333,00 EUR na dirko. V
tem primeru bi bil stroSek za udelezbo Rally Nova Gorica 7.099,00 EUR.
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Tabela 7: Direktni stroski tekmovanja z lastnim avtomobilom Peugeot 208 R5 T16 na Rally

Nova Gorica 2017

VRSTA STROSKA VISINA STROSKA (v EUR) DELEZ (v %)

Prijavnina 400,00 10,62
Ekoloska taksa 10,00 0,27
Gorivo 268,00 7,12
Pnevmatike 2.768,00 73,50
Ekipa mehanikov 320,00 8,50
SKUPAJ 3.766,00 100,00

Vir: lastno delo.

Tabela 8 prikazuje vrsto in visino direktnih stroskov tekmovanja z lastnim avtomobilom
Peugeot 208 R2. Strosek prijavnine in ekoloSke takse za Peugeot 208 R2 skupno znaSa
410,00 EUR. Cena pnevmatike za izbrani avtomobil je 252,00 EUR brez DDV-ja. Ponovno
sem upostevala ceno brez DDV-ja, saj ve¢ina tekmovalcev pnevmatike kupi preko svojega
Kluba. Izvedela sem, da Peugeot 208 R2 porabi priblizno 25 litrov na 100 kilometrov.
Predpostavljam, da je pri voznji po hitrostnih preizkusnjah avtomobil porabil 37,7 litrov, za
voznjo po etapah pa Se dodatnih 15 litrov. Z uporabo 100 oktanskega goriva je bil stroSek
skupno 73,00 EUR. Skupni stro$ek dveh mehanikov za dva dneva rallyja pa je znasal 320,00
EUR.

Zadetna investicija nakupa izbranega avtomobila znaa 60.000,00 EUR. Zivljenjska doba
tega avtomobila je priblizno 10 let, kar pomeni, da znasa letna amortizacija 6.000,00 EUR.
Ce k direktnim stroskom pristejem 3e strodek letne amortizacije, misle¢, da se je tekmovalec
udeleZil le ene dirke v sezoni, je skupen stroSek tega avtomobila za udelezbo Rally Nova
Gorica 8.819,00 EUR. V kolikor bi se tekmovalec udelezil vseh 6 tekmovanj za slovensko
drzavno prvenstvo, bi se stroSek amortizacije razdelil in bi znasal 1.000,00 EUR na dirko.
Skupen strosek udelezbe Rally Nova Gorica bi bil v tem primeru 3.819,00 EUR.

Tabela 8: Direktni stroski tekmovanja z lastnim avtomobilom Peugeot 208 R2 na Rally

Nova Gorica 2017

VRSTA STROSKA VISINA STROSKA (v EUR) DELEZ (v %)

Prijavnina 400,00 14,19
Ekoloska taksa 10,00 0,35
Gorivo 73,00 2,59
Pnevmatike 2.016,00 71,51
Ekipa mehanikov 320,00 11,35
SKUPAJ 2.819,00 100,00

Vir: lastno delo.
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V tabelah 9 in 10 predpostavljam, da je udelezenec tekmovalni avtomobil najel. V tem
primeru sem upoStevala stroske prijavnine na rally tekmovanje in ekolosko takso, najem
avtomobila, strosek pnevmatik ter zavarovanje. V stroSek najema avtomobila je ze vkljucen
stroSek goriva in stroSek ekipe mehanikov. Zaradi napa¢nih predvidevanj ponovno nisem
upostevala stroska nocitev in prehrane. Tekmovalec mora najemodajalcu zaradi vecjega
tveganja placati tudi kavcijo. V primeru nesrece se od dane kavcije odbije sorazmeren delez,
potreben za popravilo Skode. Ponovno predpostavljam, da je tekmovalec za Rally Nova
Gorica 2017 kupil 8 pnevmatik, prav tako mu ni bilo potrebno kupiti deznih pnevmatik.

V tabeli 9 prikazujem stroske najema dirkalnega avtomobila Peugeot 208 R2, ki spada v
razred RC4 R2. Po pravilniku za slovensko drzavno prvenstvo znaSa prijavnina za ta
avtomobil 400,00 EUR. Upostevala sem strosek najema avtomobila 35,00 EUR na dirkalni
kilometer. Rally Nova Gorica 2017 je stel 150,67 dirkalnih kilometrov, kar pomeni da je
strosek najema znasal 5.273,45 EUR. Cena pnevmatike za izbrani avtomobil je 252,00 EUR

brez DDV-ja. Poleg najema avtomobila je moral tekmovalec placati tudi zavarovanje v viSini
1.300,00 EUR.

Tabela 9: Stroski tekmovanja z najetim avtomobilom Peugeot 208 R2 na Rally Nova

Gorica 2017

VRSTA STROSKA VISINA STROSKA (v EUR) DELEZ (v %)

Prijavnina 400,00 4,44
Ekoloska taksa 10,00 0,11
Najem avtomobila 5.273,45 58,60
Pnevmatike 2.016,00 22,40
Zavarovanje 1.300,00 14,45
SKUPAJ 8.999,45 100,00

Vir: lastno delo.

Tabela 10 prikazuje stroske najema avtomobila Peugeot 208 R5 T16. V tem primeru je cena
najema 90,00 EUR na dirkalni kilometer. Z dolzino 150,67 kilometrov je najem takega
avtomobila na Rally Nova Gorica znasal 13.560,30 EUR. Strosek pnevmatik je bil 2.768,00
EUR. Prav tako je bil tekmovalec bremenjen tudi za zavarovanje, v visini 1.300,00 EUR.

Tabela 10: Stroski tekmovanja z najetim avtomobilom Peugeot 208 R5 T16 na Rally Nova

Gorica 2017
VRSTA STROSKA VISINA STROSKA (v EUR) DELEZ (v %)
Prijavnina 400,00 2,22
Ekoloska taksa 10,00 0,06
Najem avtomobila 13.560,30 75,18
Pnevmatike 2.768,00 15,35
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Tabela 10: Stroski tekmovanja z najetim avtomobilom Peugeot 208 R5 T16 na Rally Nova
Gorica 2017 (nad.)

Zavarovanje 1.300,00 7,21
SKUPAJ 18.038,30 100,00

Vir: lastno delo.

Stroski tekmovalca, ki je na Rally Croatia 2017 tekmoval za slovensko drzavno prvenstvo,
so skoraj identi¢ni kot stroski udelezbe Rally Nova Gorica 2017, saj tekmovalec placa viSino
prijavnine za slovensko drzavno prvenstvo, ni pa mu tokrat treba placati stroskov ekoloske
takse.

5 KVALITATIVNA RAZISKAVA ORGANIZACIJE IN UDELEZBE
RALLY TEKMOVANJ

5.1 Znadilnosti kvalitativne raziskave

Cilj kvalitativnega raziskovanja je z razlicnimi metodami zbrati vsebinsko bogate opise
ljudi, dogodkov in polozajev, spoznati poglede ljudi, njihova mnenja in staliSca ter
pridobljene podatke besedno obdelati (Vogrinc, 2008, str. 199). Kvalitativno raziskovanje
i8¢e intenziven in dolgotrajen kontakt z vsakodnevnimi situacijami, prav tako proucuje, kako
ljudje v dolocenih situacijah dolo¢ene dogodke razumejo in kako nanje reagirajo (Korde$ &
Smrdu, 2015, str. 15).

Glavne metode kvalitativnega zbiranja podatkov, s katerimi poskusamo pridobiti kar se da
kakovostne informacije, so individualni globinski intervjuji, ki so lahko strukturirani, delno
strukturiran ali nestrukturirani, fokusne skupine ter projektivne tehnike. Pri nestrukturiranem
intervjuju se prosto odgovarja na izbrano temo, pri strukturiranem intervjuju gre za vnaprej
dolo¢ena vprasanja, medtem ko izprasevalec delno strukturiran intervju usmerja z vrstnim
redom (Kordes & Smrdu, 2015).

V svojem magistrskem delu sem se osredotoc€ila na kvalitativno zbiranje podatkov v obliki
individualnega globinskega delno strukturiranega intervjuja.

5.2 Delno strukturiran intervju

Intervju je pogovor z dolo¢enim namenom. Intervjuje priStevamo med zahtevnejSe metode
zbiranja primarnih podatkov, vendar pa so tako zbrani podatki eden izmed najbogatejsSih
virov informacij in temelj resni¢nega razumevanja proucevane problematike (Bregar,
Ograjensek & Bavdaz, 2005).
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Ce obstaja vnaprej pripravljen spisek tem in vpraanj, vendar pa je njihova konkretna
izvedba prilagojena situaciji in toku pogovora, govorimo o delno strukturiranem intervjuju.
Podatki, zbrani z globinskimi in delno strukturiranimi intervjuji, so primernejsi za
kvalitativno analizo. Znacilnost delno strukturiranega intervjuja je, da so vprasanja vnaprej
dolocena, kljub temu pa je pri vsakem vprasanju omogocen prostor za podrobne;jsi odgovor.
Prav tako si pri delno strukturiranem intervjuju pomagamo z opomnikom, v katerem so
vklju¢ena doloCena vpraSanja, ki morajo biti postavljena skozi intervju. Pri delno
strukturiranem intervjuju so vpraSanja odprtega tipa, lahko sledijo dolo¢enemu
predhodnemu razporedu ali pa so prosta. Tak intervju nam omogoca, da lahko dobro
preis¢emo podrocje raziskovanja, prav tako je tak intervju bolj fleksibilen, saj so odgovori
bolj spontani, konkretni in osebni (Korde§s & Smrdu, 2015, str. 40-41).

5.3 Potek in izvedba raziskave

Raziskavo sem opravila na podlagi teoreti¢nega dela naloge in raziskovalnih vprasanj, ki
sem si jih postavila z namenom doseganja ciljev. Klju¢ni namen je bil ugotoviti, na kakSen
nacin se tekmovalca financirata, kako se spopadata s stroski, ki ju bremenijo, kako stroski
vplivajo na udelezbo tekmovanj in kaj jima predstavlja najvecji stroSek, na kakSen nacin
pridobivata sponzorstva, kje se raje udelezujta tetkmovanj (Slovenija ali Hrvaska) in kaks§no
je njuno mnenje glede situacije v rallyju. Prav tako me je zanimalo, kako bi rally tekmovanja
lahko postala bolj zanimiva za sponzorje, v kateri drzavi je organizacija cenejSa in kje prihaja
do kljuénih razlik z vidika stroskov. Dolocila sem vzorec respondentov in oblikovala
opomnik za delno strukturirane intervjuje. Po koncanem intervjuju sem odgovore
respondentov prepisala. Izvedla sem analizo rezultatov, odgovorila na raziskovalna
vprasanja in navedla priporocila ter predloge izboljSav.

5.4 Doloéitev vzorca

Za izvedbo individualnega globinskega delno strukturiranega intervjuja sem si zbrala dva
respondenta oziroma tekmovalca. Vzorec ni bil oblikovan nakljuéno. Izbrala sem
tekmovalca, ki se pri udelezbi tekmovanj financira iz lastnih sredstev, drugi pa je v vedji
meri financiran s strani sponzorjev. Glede na nacin financiranja sem za vsakega respondente
prilagodila tudi dolo¢ena vprasanja v intervjuju.

Tabela 11: Dolocitev vzorca v kvalitativni raziskavi

Respondent Vloga v Tip IzkuSenj v Datum Cas
avto Sportu | financiranja avto Sportu intervjuja trajanja
intervjuja
Respondent A | Voznik Lastna sredstva | 25 let 25.3.2018 30 min
Respondent B | Voznik Sponzorji 17 let 25.3.2018 45 min

Vir: lastno delo.
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5.5 Opomnik za izvedbo intervjuja

Za izvedbo raziskave sem pripravila opomnik, s katerim sem si pomagala pri vodenju
intervjuja. Opomnik je vseboval 8 vprasanj za vsakega respondenta, ki so bila usmerjena v
reSevanje zastavljenih raziskovalnih vprasanj in posledi¢no v doseganje ciljev. Zacela sem
z vprasanji glede pridobivanja sponzorjev in nadaljevala s sklopom vprasanj, vezanih na
stroske udelezbe rally tekmovanj. Vprasalnika sta se v dolo¢enih vprasanjih razlikovala.
Respondentu, ki je delezen sponzorskih sredstev, sem zastavila vprasanje, kako mu je
sponzorja uspelo pridobiti, na kakSen nac¢in mu vraca usluge in katere stroSke mu sponzor
uspe pokriti. Pri drugem respondentu, ki sredstev ne pridobiva s strani sponzorjev, me je
zanimalo, kako poskus$a znizati nastale stroSke oziroma se stroSkom izogniti in na kakSen
nacin poskusa pridobiti morebitne sponzorje. Zanimalo me je, kaj je glavni vzrok za slabo
udelezbo rally tekmovanj in v kateri drzavi je dirkanje cenejSe. Intervju sem zakljuéila z
vprasanjem o situaciji rally tekmovanj v Sloveniji in na HrvaSkem ter predlogih za
izboljSanje razmer.

5.6 Analiza podatkov

Vsak intervju sem posnela s pomo¢jo zvocnega zapisa in ju po koncu, za potrebe analize,
prepisala, dolo¢ene odgovore pa tudi povzela z lastnimi besedami.

5.7 Rezultati raziskave

5.7.1 Na kaksen nacin bi lahko rally prireditve postale bolj zanimive za sponzorje?

Za sponzorje je seveda pomembno, da je prireditev obiskana v ¢im vecjem Stevilu.
Respondent A je mnenja, da je osnovna tezava v socialni ureditvi druzbe: »V socializmu so
ljudje ve¢ hodili ven in dogodke redno spremljali, dandanes pa gre vse preko druzbenih
omreZij, prav tako si lahko razne prireditve ogledamo v Zivo preko Facebooka. V kolikor
zeli§ dogodek bolj priblizati javnosti in posledi€no omogociti vecjo gledanost, moras
poskrbeti, da se prireditev pred zacetkom in prav tako po koncu pojavlja na televizijskih
zaslonih, v Casopisih in na internetu, za kar pa ponovno rabi§ ogromno sredstev. Vsekakor
drzi, da bi organizatorji ali pa zveza za avto Sport morala vec vlagati v oglasevanje, v kolikor
bi zeleli rally prireditve in tudi sam rally priblizati javnosti ter sponzorjem. Prav tako je eden
izmed vecjih problemov ta, da sami uvozniki avtomobilov in avto centri, ki avtomobile
prodajajo, sredstva raje namenjajo drugim dejavnostim, kot pa avto Sportu«.

Respondent B poudarja, da je oglasevanje za sponzorje klju¢no: »Sponzorje zanima

marketin8ki prostor, najbolj cenjen marketinski prostor pa je trenutno televizija. Prav tako je
dobrodoslo tudi objavljanje na internetu, Facebooku, Twitterju in v ¢asopisih, za kar pa
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menim, da gre zgolj za neko dopolnilo k oglaSevanju, prva baza pa je Se vedno televizija in
seveda prepoznavnost.«

5.7.2 Zakaj je oglasevanje rally prireditev e vedno oslabljeno v primerjavi z ostalim
Sportom?

Respondent A je mnenja, da organizator rallyja ze zelo tezko nabere sredstva za izpeljavo
prireditve, in posledi¢no sredstev ne namenja toliko oglasevanju. Slabo oglasevanje torej
vpliva na manjse §tevilo sponzorjev.

Respondent B meni, da je kljucen problem v zvezi za avto Sport: »Zveza ni marketinsko
usmerjena, prav tako bi v tem primeru potrebovali tudi ve¢ji marketinski pristop samih
vodilnih. Pri drugem Sportu, na primer nogometu, managerji nogometne zveze zakupijo
marketinski prostor, oglasujejo na prireditvah, prav tako pa jih podpira tudi kar nekaj vecjih
branz. Nekateri nogometasi se promovirajo celo sami. V rallyju nas je nekaj izjem, ki
poskrbimo za lastno promocijo, vendar menim, da bi korak naprej morala narediti zveza, pa
seveda tudi organizatorji.«

5.7.3 Na kaksen nacin bi tekmovalci pridobili ve¢jo naklonjenost sponzorjev?

Respondent A je mnenja, da v kolikor posadka tekmuje z dirkalnim avtomobilom, ki je za
sponzorje in druzbo bolj zanimiv, se sponzorji celo sami ponudijo in predlagajo sodelovanje.
Najbolj idealno bi bilo, da bi, tako kot v tujini, imeli agencijo oziroma managerja, ki bi
pomagal pri pridobivanju potencialnih sponzorjev. Od celotnih sredstev sponzorjev, ki bi jih
manager nabral, bi dolo¢en delez pripadal njemu, kar bi omogocalo zadovoljstvo obeh, tako
managerja kot tudi tekmovalca.

Respondent B pravi, da je pridobivanje sponzorjev pri tekmovalcih odvisno od tega, kaj le-
ti lahko ponudijo: »Tekmovalci smo nekaksni oglasevalci za podjetja, ki se odloc¢ijo ponudit
sredstva. Pravzaprav tekmovalci ponujamo oglasevalski prostor in gre v tem primeru za
oglasevalsko storitev. Ce bi tekmovalci, za razliko od klasiénega pisanja prosenj
sponzorjem, k potencialnemu podjetju pristopili s ponudbo za oglasevalski prostor, mu
pojasnili kje na avtomobilu bo nalepka vidna in kje bodo slike ter posnetki avtomobila
objavljeni, bi bil odziv verjetno vecji.«

5.7.4 Kako lahko sponzorji, poleg finan¢ne pomoci Se pomagajo udeleZzencem?

Sponzorji poleg finanéne pomoci tekmovalcem namenijo tudi pomoc¢ v obliki materialnih
dobrin, prav tako obstajajo tudi nekateri, ki tekmovalce vkljucijo v svoje delovanje, kot je
na primer oglasevanje. Respondent A poudarja, da je zgolj finan¢na pomo¢ sponzorja ena
izmed slabSih moZnosti, tako za sponzorja kot tudi za tekmovalca: »Vecina populacije je
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mnenja, da je v avto Sportu dovolj zgolj to, da ti eden od sponzorjev nameni finan¢na
sredstva, tekmovalec pa bo v zameno, njegov logotip, tekom tekmovanja, nalepil na svoj
dirkalni avtomobil. Sam sem mnenja, da bi morali sponzorji tekmovalce, tudi po koncu
tekmovanja, vkljucevati v svoje oglasevalske kampanje. Na ta nacin bi poskrbeli, da bi
tekmovalec ostal nepozabljen in bi posledi¢no lahko pridobil Se kak$nega sponzorja vec,
sami pa bi lahko s tem dosegli vecji vpliv na ciljno publiko in posledi¢no vecjo prodajo
svojih storitev ali proizvodov.

Respondent B je mnenja, da sponzorji, sploh manjsi, tekmovalcem veliko raje namenijo
materialna sredstva: »Najveckrat gre za materialna sredstva, ki jih tekmovalec lahko koristi
tekom dirke, kot so pnevmatike, trening avtomobil, gorivo, hrana in pijaca.«

5.75 Pred priblizno 20 leti, je bila situacija v slovenskem avto Sportu z vidika
sponzoriranja povsem drugacna. Zakaj so sponzorji prenehali vlagati v ta Sport?

Glede na trenutno situacijo avto Sporta v Sloveniji, bi bil marsikdo mnenja, da je Stevilo
sponzorjev, ki podpirajo tako organizacijo dogodka kot tudi tekmovalce, v zadnjih dvajsetih
letih mo¢no upadlo. Respondent A se s to trditvijo ne strinja: »Nisem mnenja, da sponzorji
ne vlagajo v ta $port, vprasanje je le, na kaksen nacin in kam. Organizator rally prireditve
veliko lazje pridobi sponzorje, kot pa sam tekmovalec. Res je, da gre zgolj za enkraten
dogodek, vendar pa si le-tega ogleda vecje Stevilo ljudi. Prav tako je treba poudariti, da to
velja za rally prireditve na primorskem, medtem ko so rally prireditve drugje po Sloveniji
slabse obiskane«.

»Tudi pridobivanje sponzorjev s strani tekmovalcev ni nemogoce, v kolikor se ta zna dobro
organizirati, predstaviti oziroma prodati. Zal pa $e vedno velja, da je brez dobrih vez, ki bi
te pripeljale do pravih ljudi, iskanje in pridobivanje sponzorjev otezeno«.

Respondent B prav tako meni, da temu ni ravno tako: »Mislim, da sponzorji Se vedno vlagajo
v rally, vendar pa so se, iz naslova vecjih fiksnih stroskov, njihovi zneski znizali. Prav tako
ni dovolj, da pogledamo zgolj 20 let nazaj. Pred priblizno 30 leti so bili ¢asi drugaéni in tudi
do denarja se je dalo drugace priti. Rally je takrat imel vecjo veljavo, ziveli so v Jugoslaviji,
kjer je bit tudi trg bistveno vecji. Takrat se je ve¢ denarja obrnilo skozi sam Sport, saj
televizija in oglasevanje Se nista bila tako razvita in so zato raje vlagali v Sportne dogodke,
Kjer jih je javnost posledi¢no lazje opazila. Razvoj televizije in oglasevanja danes je privedel
do tega, da sponzorji raje oglasujejo Sport, ki se ve¢ pojavlja v medijih.«

5.7.6 Kot vemo imate kar nekaj velikih sponzorjev. Kako vam je uspelo pridobiti te
sponzorje?

Respondentu B dirkanje v vecji meri omogocajo vecji sponzorji, kot sta Peugeot in Total:
»Veliko je prodajanja samega sebe, prav tako je odvisno, kaj lahko sponzorju ponudis. Ze
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od samega zacetka rally kariere sodelujemo s podjetjem Peugeot, zraven pa avtomatsko
spadajo tudi Peugeot Slovenija, Peugeot Sport in Total. O¢itno delamo dobro, saj mi Se
vedno stojijo ob strani. Klju¢no je, da ponudis neko storitev oglasevanja, prav tako se moras
do neke mere prodati, lahko pa postanes celo ambasador kakSnega podjetja, kot smo bili mi
ambasador ALTE. V Sloveniji avtomobilski Sport sploh ne kotira tako nizko, le mi ga
premalo cenimo. Sami sebi preveckrat reCemo, da se ne da in da smo premajhni. Je pa res,
da ni dovolj samo to, da v enem popoldnevu napisSemo prosnjo in jo posljemo potencialnemu
sponzorju. Iskanje sponzorjev zahteva ogromno ¢asa, kar je potrebno vzeti v zakup.«

5.7.7 Katere stroske vam krijejo?

Respondent B meni, da v Sloveniji skoraj ni sre¢neza, ki bi imel celotno sezono pokrito s
sponzorji: »Odvisno je, kakSen program si zastavis. Poznamo primere, predvsem iz Italije,
kjer imajo doloceni zelo dobre kanale do dobrih sponzorjev in lahko tudi dobro Zivijo od
tega. Ce nabere$ dovolj denarja in &e si toliko pameten, da pri porabi malo popazis, se da z
rallyjem tudi sluzit. Prav tako je priporoc€ljivo, da si pogodbo planira$ tako, da ti na koncu
ostane Se nekaj denarja za rezultat. Pri nas je tako, da s strani sponzorjev pokrivamo Start
projekta, v primeru, da kaj zmanjka, pa dodamo sami. 30 let nazaj so se seveda obracali
drugacni zneski, prav tako so bili tudi stroski dirkalnikov dosti nizji. Tehnologija danes je
izjemno draga in posledi¢no je fiksni strosek dirkalnika visji.«

5.7.8 Ze kar nekaj ¢asa se financirate iz lastnih virov. Kako se s tem spopadate?

Za respondenta A je znacilno, da se v ve¢ji meri financira iz lastnih sredstev. Na vprasanje,
kako mu to uspeva in kako se s tem spopada, je odgovoril: »V lasti imam nekaj dirkalnih
avtomobilov, ki jih dajem v najem, iz dobljenega denarja pa pokrivam sebe. V kolikor pri
udelezbah na rally tekmovanja vsaj malo popazi$ na stroSke, se stvar da brez problema
izpeljati. Vecje tezava je najti ljudi, ki bodo dirkalne avtomobile najemal«.

5.7.9 Na kaksen nacin poskuSate zmanjsati stroske? Ali bi se bilo mogoce katerim od
stroSkov 1zogniti?

Respondent A meni, da obstaja ogromno stvari, na katerih se da privarcevati: »V kolikor gre
za tekmovanje slovenskega tekmovalca v tujini, se da z organizatorjem dogovorit glede
delnega ali celotnega financiranja prijavnine in prenocisca, sploh ¢e gre za posadke z
boljsimi rezultati in atraktivnimi avtomobili. Kot vemo, sta pri rallyju ena izmed vecjih
stroskov gorivo in pnevmatike. Odvisno je, ali zeli§ privarcevati ali pa Zeli§ biti nekoliko
hitrej$i. Sam se odlocam za cenejSe, 100 oktansko gorivo, prav tako pa uporabljam
pnevmatike, ki so niZjega ranga in posledi¢no cenejSe. Omenim lahko, da ne kupujem za
vsako rally tekmovanje novih pnevmatik, pa¢ pa uporabljam tudi rabljene«.
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»Na vsaki dirki so prisotni mehaniki, ki poskrbijo za tehni¢no pripravljenost avtomobila, v
primeru okvare pa le-to poskusajo odpravit. Ker se tudi sam zelo dobro spoznam na
avtomobile in sem vecina svojih dirkalnih avtomobilov sestavil sam, moje spremstvo vedno
sestavlja zgolj en sam mehanik. Pri vecini drugih posadk je Stevilo mehanikov vecje, prav
tako so ponekod prisotni tudi inzenirji, kar pa posledicno pomeni tudi vecji stroSek. Sam
strosek je lahko odvisen tudi od izbire avtomobila za trening pred dirko. Seveda je razlika,
ali se odloc¢is za avtomobil z dizelskim motorjem ali z bencinskim motorjem. Sam pri
avtomobilu za trening poskuSam privarcevati tako, da se z avto hiSami dogovorim za testen
avtomobil, kar predstavlja tudi manjse sponzorstvo«.

5.7.10 Ali ste poskusili pridobiti sponzorje in kako?

Pridobivanje sponzorjev dandanes ni tako enostavno. Kot pravi respondent A, je potrebno
kar nekaj vlozenega truda: »Najprej kontaktiram potencialne sponzorje, za katere menim, da
bi bili pripravljeni vlagat sredstva. V kolikor se v sponzorju ¢uti vsaj malo interesa, mu
posljem brosuro, v kateri je celotna predstavitev posadke, dirkalnega avtomobila, s katerim
se bo tekmovalo, kje se bo tekmovalo in na kak$en nadin se bo sponzorju vragalo usluge. Ce
se sponzor odloci za vlaganje sredstev oziroma Zeli izvedeti ve¢ informacij, se sestanemo na
sestanku, kjer mu je vse bolj natan¢no utemeljeno«. Respondent A tudi navaja, da je, Se pred
¢asom, ko ga je podpiralo ve¢ sponzorjev, preko agencije naredil to¢en izraun Casa, ko naj
bi se tekmovalec pojavljal na televizijskih zaslonih, v ¢asopisih in na internetu. Ugotovil je,
da znaSa razmerje med dobljenimi sredstvi s strani sponzorjev in stroski, ki bi jih sponzor
imel z lastnim oglaSevanjem na televizijskih zaslonih, v Casopisu in na internetu 1:6. Po
koncu sezone je primerjal realne podatke z izraCunanimi in ugotovil, da je to razmerje Se
naraslo, in sicer na 1:15.

5.7.11 Kateri stroSki vas pri sami udelezbi najbolj bremenijo?

Tekmovalce rally tekmovanj, katerih sponzorji ne podpirajo v tolik§ni meri, bremenijo kar
visoki stroski. Respondent A meni: »Eden izmed stroskov, ki ni zanemarljiv so prijavnine.
Za avtomobil, s katerim tekmujem, znasa le-ta 400,00 EUR. Seveda ne gre tudi brez
pnevmatik in goriva. Mo¢nejsi avtomobil porabi ve¢ goriva, prav tako potrebuje pnevmatike
vecjih dimenzij, ki so drazje. Kot za zanimivost lahko povem, da je dejanski stroSek
dirkalnega avtomobila Mitsubishi Lancer Evo X1 38,00 EUR/km. Kot strosek, ki se mu
skoraj ni mogoce izogniti lahko omenim tudi prenocisce in hrano, viSina teh stroskov pa je
seveda odvisna od lokacije in trajanja tekmovanja«.
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5.7.12 Kaj je po vaSem mnenju najve¢ja ovira, da je udelezba na rally tekmovanjih v
Sloveniji s strani domacih tekmovalcev zelo slaba?

Ce primerjamo S$tartne liste tekmovalcev v preteklosti in danes, lahko ugotovimo, da
udelezba, sploh domacih tekmovalec, hitro upada. S tem se strinja tudi Respondent A:
»Problem je, da imamo zmeraj manj mladih tekmovalcev, ki bi nadomestili nas starejSe. Prav
tako si v dobri formi le do dolocenega leta, kar je posledica tega, da starejsi tekmovalci
odhajajo, mladi pa niti ne prihajajo. Drugi problem je tudi v avtomobilih, ki so velik finan¢ni
zalogaj, sploh za podmladek. Letos so se stvari nekoliko spremenile, saj je zveza sprejela
nov pravilnik, v katerem, kot novost, navaja novo R skupino. Tekmovalec lahko kupi serijski
avtomobil, v katerega vgradi varnostno opremo (varnostna kletka, varnostni pasovi in
dirkalni sedezi, gasilni aparat), vse ostalo, kot so zavore, motor, menjalnik pa ostaja serijsko.
Prav tako za tak avtomobil ne potrebujes homologacije. Vse to pripomore k nizjim stroskom
in zato upamo, da se bodo razmere nekoliko izboljsale.«

Respondent B kot glavno oviro poudarja sam interes mladih: »Kar se tice kakovosti
avtomobilov, se mi ne zdi, da bi bile razmere slabSe, medtem ko Stevilénost avtomobilov
upada. V¢asih so bili avtomobili bolj dostopni in tudi zanimanja je bilo dosti ve¢. Dandanes
je samo zanimanje in interes mladih za tehniko in posledi¢no rally manjse. Eden izmed
faktorjev za manjSo udelezbo so vsekakor tudi finance, se pa ne strinjam, da je to glavni
faktor. Prav tako so se, zaradi vecjega poudarka na varnosti, zaprla vrata manj$§im in
Sibkejsim avtomobilom, ki bi jih tekmovalci lahko sami naredili doma. Se enkrat pa
poudarjam, da je konkuren¢nost avtomobilov, sploh mocnejSih, danes veliko vecja v
primerjavi s preteklostjo, ko je bilo mocnejSih avtomobilov zelo malo.«

5.7.13 Kaj menite, je udelezba rally tekmovanj cenejSa v Sloveniji ali na Hrvaskem in
zakaj? Pa sama organizacija tekmovanja? Na primer Rally Nova Gorica in Rally
Croatia.

Respondent A je mnenja, da sta tako udelezba kot tudi organizacija rally tekmovanj cenejsi
na Hrvaskem: »Ce gledamo z vidika hrvaskega tekmovalca, ki tekmuje za hrvasko drzavno
prvenstvo, je udelezba vsekakor cenejSa pri naSih sosedih, kjer so velike razlike ze v znesku
prijavnine. Prav tako menim, da se Hrvaska spopada tudi z nizjimi stroski organizacije rally
tekmovanj. Veliko vec¢ je prostovoljnega dela, kar posledi¢no niza stroske, hkrati pa mislim,
da je zaradi tega tudi slabse poskrbljeno za varnost, tako udelezencev kot tudi gledalcev.
Vec prostovoljstva je verjetno tudi zato, ker hrvaski organizatorji rally dirk, v primerjavi s
slovenskimi, pridobijo manj sponzorskih sredstev, oziroma so ta v bolj materialnih oblikah.«

Respondent B je mnenja, da so razlike v stroskih udelezbe tekmovanj zanemarljive: »Razlike
v stroskih udelezbe rally tekmovanja v Sloveniji ali na Hrvaskem so s strani voznika
prakti¢no zanemarljive. V Sloveniji je prijavnina drazja za 100,00 EUR oziroma 250,00
EUR, vendar sem mnenja, da ¢e to vpliva na manjSo Stevilcnost, naj bodo tekmovalci raje
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doma. Ce primerjamo nase prijavnine z italijanskimi, bi lahko rekel, da so v Sloveniji Se
prepoceni. Je res, da so na Hrvaskem prijavnine cenejSe, vendar pa nizja cena posledi¢no
vpliva na slabSo kakovost in varnost izvedbe (slabsa reSevalna in gasilska sluzba).«

Respondent B poudarja, da gre pri sami organizaciji rally tekmovanj predvsem za
iznajdljivost: »Kolikor vem, so na HrvaSkem stroski reSevalne in gasilne sluzbe cenejsi, kar
kaze na vecjo iznajdljivost organizatorjev. Vec je prostovoljstva, vendar pa to posledi¢no
vpliva na manjso varnost in slabso organizacijo. Mislim, da bi se morala zveza za avto Sport
povezati z Ministrstvom za obrambo. Od njih bi dobili radio veze, prav tako imajo dobro
redevalno in gasilno sluzbo, vojake pa bi lahko porabili za delo redarjev in varnostnikov. Ce
bi bil interes, menim, da to sploh ne bi bilo tako tezko omogocit, prav tako bi bilo vecje tudi
zadovoljstvo s strani organizatorjev, saj bi privar¢evali na doloCenih stroskih. Gre predvsem
za interes in iznajdljivost, tako zveze kot tudi organizatorjev.«

5.7.14 Kje bi se rallyja raje udelezili in zakaj?

Respondent A in Respondent B se rada udelezujeta tako domacih tekmovanj kot tudi
tekmovanj pri nasih sosedih. Respondent A: »Glede udelezbe rally tekmovanj bi rekel, da
sta oba rallyja zanimiva. Rally Nova Gorica je domace dirka, veliko je navijacev in podpore,
prav tako je prisotna vecja evforija, medtem ko ima Rally Croatia zelo lepe hitrostne
preizkusnje, vendar pa veliko manj gledalcev. V letu 2017 je bilo tudi z vidika konkurence
veliko bolj zanimivo na Rally Nova Goricax. Respondent B: »Vseeno mi je, kje se
udelezujem dirk, saj dirkam zase in mi je to v veliko veselje. Sem eden prvih, ki sem vozil
MITROPO pokal, prav tako bi lahko rekel, da imam skoraj ve¢ odpeljanih dirk v tujini kot
doma. Vec kot dirkam, bolj Sirim znanje in izkuSnje ter pridobivam na konkurenénosti. Tako
Rally Nova Gorica kot tudi Rally Croatia sta lepi dirki.«

5.7.15 V kateri drzavi je mogoce opaziti ve¢ sponzorske pomoci (tako pri organizaciji kot
udelezbi) in zakaj?

Oba respondenta sta bila soglasna, da je sponzorstvo problem tako na Hrvaskem kot tudi v
Sloveniji. Nekateri se financirajo sami, nekateri naberejo nekaj sredstev preko poznanstev,
le malo nas je takih, ki smo delezni pomo¢i veéjih sponzorjev. Dandanes je pokrovitelja
tezko dobiti, prav tako je tezko prodati marketinski prostor, saj se nimas kje pokazat.
Pozdravljam tudi idejo glede reportaz slovenskega dirkanja, vendar pa ne smemo
pri¢akovati, da bo kar ¢ez no¢ prislo do izboljSanja situacije. V kolikor bi zveza imela vec¢
posluha in ve¢ razumevanja, bi bilo marsikaj lazje.«
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5.7.16 Kaksno je vase mnenje glede trenutne situacije rallyja tako v Sloveniji kot na
Hrvaskem?

S tem, da trenutna situacija rallyja tako v Sloveniji kot tudi na HrvaSkem ni ravno roznata,
se strinja tudi Respondent A: »Res je, da se trenutne razmere v rallyju ne morejo primerjati
z razmerami pred 20 leti, vendar vseeno menim, da so si posamezniki opomogli in se stvari
pocasi izboljsujejo. Vedno bolj v pozabo gredo avtomobili 1. divizije, medtem ko so za
tekmovalce vse bolj zanimivi moc¢nej$i avtomobili 2. in 3. divizije.«

Respondent A je Ze prej navedel, da je zveza, z letoSnjo uvedbo nove klase R, na pravi poti
k izboljsanju razmer: »Pravilnik je sprejet, sedaj pa je potrebno to novico posredovat med
ljudi in potencialne udelezence rally tekmovanj. Posledi¢no bi bilo lahko na Startu veé
prijavljenih, veéji bi bil skupen znesek prijavnin, prav tako bi lahko naraslo tudi zanimanje
sponzorjev, kar bi pozitivno vplivalo na organizatorje in tekmovalce.«

»Za izboljsanje razmer v rallyju je v vec¢ji meri zadolzena zveza za avto Sport. Problem je,
da so ustanovitelji zveze ob njenem nastajanju prazno obljubljali, da bodo tekmovalne
licence za udelezence brezpla¢ne. Prav tako so tudi visoke prijavnine tiste, ki tekmovalce
ustavljajo, vendar pa o njihovem znizanju nih¢e drug, razen tekmovalcev, noce slisati, saj so
le-te povezane z organizacijo rally tekmovanj, kar pomeni da so sami tekmovalci v dolo¢eni
meri tudi sponzorji organizacije rally tekmovanj.«

Respondent B je glede situacije slovenskega rallyja bolj optimisticen, medtem ko za
dogajanje v hrvaSkem rallyju pocasi izgublja upanje: »Mislim, da z vidika drzavnega
prvenstva na Hrvaskem kaksnega vecjega napredka ne bo ve¢. Vse skupaj strmo pada in gre
le Se na slabse. V kolikor Hrvati ne bi imeli »uvozenih Hrvatov« iz Madzarske, ki bi
tekmovali za hrvasko DP, bi bila stvar Se toliko bolj Zalostna. Primanjkuje entuziastov, kar
je povod za taks$no situacijo. Kar se pa tice slovenskega rallyja, menim, da se je trend padanja
ustavil in se je krivulja celo zacela obracat navzgor, saj se razmere pocasi izboljSujejo.
Imamo 2 atraktivna R5 avtomobila, prav tako je vedno ve¢ R2 avtomobilov. Glede na to, da
nas je vseh skupaj priblizno 2.000.000 in je udelezba na dirko za slovensko drzavno
prvenstvo v povprecju 60 tekmovalcev, je to dokaj dober rezultat. Marsikdo trdi, da bi nizje
prijavnine pripomogle k izbolj$anju situacije. Sam se s tem ne morem strinjati, saj mislim,
da prijavnine ne vplivajo na udelezbo. Prav tako je z vi§jimi prijavninami zagotovljena vecja
varnost, tako tekmovalcev kot tudi organizatorjev.«

5.8 Analiza pridobljenih odgovorov

Odgovori obeh respondentov potrjujejo, da je pridobivanje sponzorjev tako s strani
organizatorjev kot tudi samih tekmovalcev zelo otezeno. Kljuéni problem, katerega oba
navajata je ta, da se rally dogodki le v manjsi meri pojavljajo v medijih in zato za sponzorje
niso najbolj privlacni. Ker je ze sama organizacija rally tekmovanj zelo velik strosek,
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organizatorji niso v tolik§ni meri naklonjeni oglaSevanju in promociji teh dogodkov. Prav
tako bi morala biti tudi zveza za avto $port bolj marketinsko usmerjena.

Nekateri tekmovalci so pri iskanju sponzorjev bolj uspesni, vecina pa je takih, ki se v vecji
meri financirajo iz lastnih virov. Seveda je vse odvisno od tega, kaj tekmovalec sponzorju
lahko ponudi, s kak$nim avtomobilom nastopa, kak$ne rezultate ima za sabo in v kolik$ni
meri bi bil zanimiv za javnost. Lahko bi se posluzevali nacina, kot ga poznajo v tujini, ko za
iskanje sponzorjev tekmovalci najamejo agencijo. Prav tako je eden izmed nacinov tudi ta,
da tekmovalci opustijo klasi¢no pisanje proSenj sponzorjem ampak potencialnemu podjetju
— sponzorju ponudijo oglasevalski prostor na dirkalnem avtomobilu. Iskanje sponzorjev
zahteva ogromno cCasa in dela, kar pa je potrebno vzeti v zakup. Sponzorji bi morali
tekmovalce vkljucevati v svoje oglasevalske kampanje, kar bi vsekakor pripomoglo k ve¢;ji
prepoznavnosti tekmovalca in posledi¢no k vec¢jemu vplivu na ciljno publiko s strani
podjetja — sponzorja.

Po mnenju Respondenta B je klju¢no, da sponzorju ponudi$ neko storitev oglasevanja, prav
tako pa se moras do neke mere prodati. Seveda lahko postane$ tudi ambasador kakSnega
podjetja. Ceprav se da drugje po svetu z rallyjem celo dobro zasluziti, v Sloveniji ni sreéneza,
ki bi imel celotno sezono dirkanja pokrito s strani sponzorjev. Respondentu B, ki ga
sponzorira kar nekaj vec¢jih sponzorjev, kot so Peugeot Slovenija, Peugeot Sport in Total, le-
ti namenijo sredstva, s katerimi uspe pokriti Start projekta, v kolikor so stroski visji, pa
razliko pokrije sam.

Respondent A se v ve¢ji meri financira iz lastnih sredstev, kar mu uspeva na nacin, da lastne
dirkalne avtomobile oddaja v najem drugim tekmovalcem in iz dobljenih sredstev pokriva
lastne projekte. V kolikor se financira§ sam, zna§ pazit tudi na stroske. Veliko se da
privarcevati pri cenej$i izbiri goriva in pnevmatik. Odvisno je tudi, s katerim avtomobilom
bos treniral in popisoval progo ter koliko mehanikov bo Stelo tvoje spremstvo. V kolikor
tekmuje$ v tujini, se, z iznajdljivostjo, da z organizatorjem zmeniti tudi za brezpla¢no
prijavnino ali prenocisce.

Oba respondenta sta mnenja, da sponzorji Se vedno vlagajo v ta Sport, vendar so se njihovi
zneski, v primerjavi s preteklostjo, zaradi visjih fiksnih stroskov zniZali. Velikega pomena
so tudi dobre veze, ki organizatorje ali tekmovalce pripeljejo do pravih ljudi. Pred priblizno
trideset leti so bili Casi drugac¢ni, rally je imel veéjo veljavo, prav tako je bil tudi
Jugoslovanski trg dosti vecji. Oglasevanje na televiziji Se ni bilo razvito v toliksni meri in
prav zato so sponzorji raje vlagali v Sportne dogodke, ki so bili obsezno obiskani, medtem
ko so danes sponzorji naklonjeni predvsem Sportu, ki se bolj pogosto pojavlja v medijih.

Respondent A je mnenja, da danes Stevilo mladih tekmovalcev, ki bi nadomestili starejse,
hitro upada. Problem so dirkalni avtomobili, ki za mladino predstavljajo velik finan¢ni
zalogaj in najverjetneje kljucen problem za manjso udelezbo. Respondent B pa pravi, da
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glede kakovosti avtomobilov razmere danes niso slabSe, ne more pa tega trditi glede
Stevilénosti. Kljuéen problem za manjSo udelezbo je v interesu in zanimanju mladih
tekmovalcev. Seveda na manjSo udelezbo vplivajo tudi finance, vendar po mnenju
respondenta B, niso kljucen faktor.

Respondenta sta enotna, da so stroski organizacije rally tekmovanj na Hrvaskem nizji v
primerjavi z rally dogodki v Sloveniji. Pri nasih sosedih je s strani gasilne, reSevalne in
varnostne sluzbe, veliko ve¢ prostovoljnega dela, kar pa po mnenju obeh respondentov
vpliva na slabSo varnost in organizacijo. Odvisno je, v kolik§ni meri so sami organizatorji
iznajdljivi.

Respondent A je mnenja, da je za tekmovalca cenejSa udelezba hrvaskega rallyja, saj so
prijavnine veliko nizje kot pri nas. Respondent B pa navaja, da so razlike v stroskih udelezbe
rally tekmovanj v Sloveniji ali na Hrvaskem s strani tekmovalca prakti¢no zanemarljive.
Poudarja, da v kolikor viSina prijavnine vpliva na $tevil¢nost udelezbe, naj tekmovalci raje
zakljucijo z dirkanjem. Kot vemo, organizatorji rally tekmovanj z zneskom prijavnin delno
pokrivajo stroske organizacije in zato nizja prijavnina posledi¢no vpliva na slabso kakovost
in varnost izvedbe tekmovanja.

Ceprav danasnje situacije rallyja ne moremo primerjati s preteklostjo, se oba respondenta
strinjata, da se razmere, vsaj v Sloveniji, pocasi izboljSujejo. Z vidika slovenskega rallyja
lahko opazimo, da so si posamezniki opomogli, vedno ve¢ je konkurence, prav tako pa je k
izboljSanju letos pripomogla tudi zveza za avto Sport. Le-ta je uvedla nov pravilnik, v
katerem navaja, da lahko tekmovalci tekmujejo s serijskim avtomobilom, v katerega morajo
vgraditi zgolj varnostno opremo, kot so varnostna kletka, varnostni pasovi, sedezi in gasilni
aparat. Motor vozila, zavore in ostali deli avtomobila lahko ostanejo serijski, prav tako ni
potrebna homologacija vozila. Tako zveza kot tudi organizatorji z uvedbo tega pravilnika
upajo na vec¢jo udelezbo rally tekmovanj.

Kar se tice rally tekmovanj na HrvaSkem, so razmere po mnenju respondentov nekoliko
slabse. Res je, da imajo nasi sosedje zelo lepe hitrostne preizkusnje, vendar pa udelezba rally
tekmovan;j hitro upada, prav tako ni ve¢ prisotne prave konkurence. V kolikor ne bi bilo
nekaj tujih tekmovalcev iz Madzarske, ki tekmujejo za hrvasko drzavno prvenstvo, bi bila
situacija Se slabsa. Zaradi slabe in nezanimive udelezbe posledi¢no upada tudi gledanost s
strani gledalcev ob progi.

5.9 Odgovori na raziskovalna vprasanja

V magistrski nalogi sem poleg teoreti¢nih osnov in podatkov organizatorjev rally tekmovanj
tudi v empiri¢nem delu raziskala vprasanja, ki sem si jih na zacetku zastavila. Skozi analizo
podatkov glede stroskov in dobljenih virov financiranja pri organizaciji rally tekmovanj, sem
ugotovila, da organizatorji tekmovanje izpeljejo na nacin, da dosegajo pozitiven rezultat.
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Analizirala sem tekmovanje za slovensko drzavno prvenstvo, Nova Gorica 2017 in Rally
Croatia 2017, ki je Stel za hrvasko drzavno prvenstvo. Ugotovila sem, da so stroski
organizacije visji pri organizaciji slovenskega rallyja, prav tako pa so vis$ji tudi dobljeni viri
financiranja oziroma prihodki. Hrvaski organizator se je nekaterim stroSkom izognil s
prostovoljnim delom, prav tako je bil delezen nekaterih materialnih dobrin. Za organizatorja
slovenskega rallyja je bila klju¢nega pomena varnost, kar tudi kaze na drazjo reSevalno in
gasilno sluzbo. 1z podatkov je razvidno, da so bili sponzorji bolj finan¢no naklonjeni
slovenskemu organizatorju, prav tako je bil pri organizaciji slovenskega rallyja, zaradi
vecjega Stevila udelezencev, vecji tudi delez prijavnin. Obema organizatorjema sta na pomoc¢
priskodili zvezi za avto $port, AS 2005 in HAKS, pri organizaciji hrvaskega rallyja pa je
bilo, z namenom spodbujanja turizma, tudi ve¢ obcinskih sredstev. Organizatorji se ves ¢as
trudijo, da pridobijo dovolj virov financiranja za pokritje visokih stroskov organizacije. V
tem primeru je to obema organizatorjema uspelo, vendar pa je bil konéni izkupicek pri
organizaciji slovenskega rallyja dosti vec¢ji, kot pa pri organizaciji hrvaskega rallyja.

Vsekakor je kljuéen problem pridobivanja sponzorjev oslabljeno oglasevanje rally
tekmovanj in le redko pojavljanje v medijih. Sponzorji so bolj naklonjeni Sportu in §portnim
dogodkom, ki so medijsko bolj odmevni, saj s tem sponzorji pridobivajo na prepoznavnosti.
Iskanje sponzorjev zahteva trud in Cas, prav tako tudi iznajdljivost. Z vidika tekmovalca je
pomembno, kako se potencialnemu sponzorju predstavi in v kolik$ni meri se zna prodajat.

Kljuéne razlike pri organizaciji rally tetkmovanj v Sloveniji in na Hrvaskem so pri stroskih
reSevalne, gasilne in varnostne sluzbe. Pri organizaciji hrvaskih rally tekmovanj je mogoce
opaziti ve¢ prostovoljnega dela, prav tako so tam prisotna starejSa reSevalna in gasilna vozila
ter manjse Stevilo varnostnikov in redarjev. Posledi¢no to vpliva na manjSo varnost tako
tekmovalcev kot tudi gledalcev in slabSo organizacijo. V Sloveniji je varnost na vi§jem
nivoju in so zato tudi stroski nekoliko vi$ji, prav tako je manj prostovoljnega dela, ki bi bilo
lahko manj zanesljivo.

Najvecja ovira za udelezbo rally tekmovanj so vsekakor finance. Tehnologija danes je
drazja, kar posledi¢no pomeni, da je tudi fiksen strosek dirkalnika visji. Prav tako so zahteve
po vecji varnosti onemogocile, da bi tekmovalci sami sestavili dirkalne avtomobile in
privarCevali na dolocenih stroskih. Vsekakor je eden izmed razlogov za slabo udeleZbo
nezanimanje in manjsi interes mladih tekmovalcev. K povecanju udelezbe bi z dolocenimi
programi in ugodnostmi lahko pripomogla tudi zveza za avto Sport.

Vecina tekmovalcev, tako v Sloveniji kot na HrvaSkem, se v ve€ji meri financira iz lastnih
sredstev. V kolikor tekmovalcem uspe pridobiti sponzorje, jim le-ti namenijo manjse
finan¢ne zneske, najveckrat pa kar materialne dobrine. Nekaj je tudi tekmovalcev, ki imajo
s strani vecjih sponzorjev pokrite skoraj celotne stroske sezone dirkanja. Prav tako se da
drugje po svetu, s premiSljenim ravnanjem, z rallyjem celo zasluziti. Tako kot pri
sponzoriranju rally tekmovanj, je tudi pri sponzoriranju rally tekmovalcev klju¢na ovira
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slabo oglaSevanje tega Sporta. Seveda je pri iskanju potencialnih sponzorjev potrebno veliko
iznajdljivosti, prav tako pa so dobrodosle dobre veze s pravimi ljudmi.

5.10 Priporodila in predlogi izboljsav

Na podlagi teorije sem izvedela, da je organizacija dogodka zapleten proces, ki zahteva
visoka finan¢na sredstva, pa tudi ogromno znanja in izkusenj. Tako k organizaciji kot tudi k
udelezbi $portnega dogodka, najveckrat pripomorejo prav sredstva sponzorjev in donatorjev.
Skozi analizo podatkov, ki sem jih pridobila s strani organizatorjev dveh rally tekmovanj,
sem izvedela, da sponzorji predstavljajo najve¢ji delez financiranja. Za pridobitev
sponzorskih sredstev se trudijo tudi sami tekmovalci, kar pa je, zaradi slabe medijske
pokritosti tega Sporta, to zelo otezeno.

Menim, da je pri organizaciji rally tekmovanj varnost klju¢nega pomena. Ker rally velja za
dokaj nevaren Sport, je potrebno pri organizaciji takega dogodka poskrbeti tako za varnost
udeleZencev kot tudi za varnost samih gledalcev. Vsekakor organizator ne bi smel zniZevat
stroskov z izbiro slabse oziroma manj Steviléne resevalne, gasilne in varnostne sluzbe.

Rally tekmovanja bi potrebovala tudi ve¢jo podporo s strani drzave ali ob¢in, v katerih se
tekmovanje odvija. Le-te bi organizatorjem lahko delno ali v celoti financirale stroske javnih
sluzb, kot sta reSevalna in gasilna sluzba, ki predstavljata kar visok delez vseh stroskov.
Poudariti je potrebno, da sta se stroSkom policije izognila oba organizatorja rally tekmovanj,
saj je v obeh primerih §lo za ve¢jo mednarodno prireditev in so bili zato stroSki policije kriti
1z drzavnega proracuna.

Za lazje pridobivanje finan¢nih sredstev in posledi¢no lazjo organizacijo rally tekmovanj bi
se morali organizatorji usmeriti v vecje oglasevanje tovrstnih dogodkov. Prav tako bi pri
promociji teh dogodkov morala biti bolj agresivna tudi zveza za avto $port. Le-ta bi morala
postati bolj marketinsko usmerjena, kar bi posledi¢no vplivalo na pogostejSe pojavljanje
rallyja v medijih in tudi lazje pridobivanje sponzorjev. Zveza bi prav tako morala razpisati
razli¢na pokalna tekmovanja, podprta s finanénimi ali pa materialnimi nagradami, ki bi
vkljucevala zgolj mlajSo starostno skupino in na ta na€in spodbujala vecje zanimanje mladih
za ta Sport. Podmladek bi morali z razli¢nimi Solskimi programi iskati Ze v srednjih Solah,
pri ¢emer bi lahko sredstva pridobili Ze iz razli¢nih razpisov. Zveza za avto Sport bi se prav
tako lahko povezala z Ministrstvom za obrambo. Z njihove strani bi bila v tem primeru
zagotovljena celotna reSevalna in gasilna sluZba ter radio veze, vojaki pa bi lahko opravljali
delo varnostnikov in redarjev. Organizatorji bi se na ta nacin izognili visokim stroSkom
oziroma stroske nekoliko zmanjsali.

Organizatorji bi morali, v sodelovanju z zvezo za avto $port, razmisljati o prenosu rally
tekmovanj v zivo. To bi vsekakor povecalo zanimanje za ta Sport, prav tako bi bilo, zaradi
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pogostejSega pojavljanja v medijih, lazje pridobiti potencialne sponzorje. Uveljaviti bi se
morale tudi reportaze po koncanih rally tekmovanjih in intervjuji z najboljsimi tekmovalci.
Na podrocju slovenskega avto Sporta se v letu 2018 ze kaze napredek. V sodelovanju z
»Videomv« bodo z reportazami pokrili vseh 6 predvidenih rallyjev za slovensko drzavno
prvenstvo in 3 gorsko hitrostne preizkusnje za slovensko drzavno prvenstvo, vse skupaj pa
bo predvajano na kanalih televizije Sport TV. Na ta na¢in bosta, tako slovenski rally kot tudi
gorsko hitrostne preizkus$nje, postala bolj prepoznavna in zanimiva za javnost ter sponzorje,
prav tako pa bosta s tem dobila svoj logotip. Rally bo pridobil neko novo podobo in prav to
bi lahko bil uspesen zacetek promocije slovenskega avto Sporta. Poleg reportaz, je zveza v
letu 2018 uvedla novo R skupino avtomobilov, kjer bo omogoceno tekmovanje s serijskimi
avtomobili, v katerih mora biti vgrajena varnostna oprema, ni pa potrebna homologacija teh
avtomobilov. Z uvedbo R skupine, ki bi zagotavljala nizji stroSek avtomobilov, obstaja
moznost, da bi se povecalo Stevilo udelezencev rally tekmovanj.

AS 2005 je na zaletku svojega delovanja obljubljala, da bodo tekmovalne licence za
udelezence zastonj, vendar se obljube ni drzala. Na ta nacin bi najverjetneje pridobili
kaksnega tekmovalca ve¢. Prav tako med drzavama opazimo razlike v viSini prijavnin.
Prijavnine za udelezbo v hrvaskem drzavnem prvenstvu so veliko nizje, kot pa prijavnine v
slovenskem drzavnem prvenstvu. Nekateri so mnenja, da bi znizanje prijavnin v Sloveniji
povecalo Stevilo udelezencev na posameznih rally tekmovanjih, marsikdo pa meni, da bi
nizje prijavnine, zaradi znizanja prihodkov, privedle do poslabsanja varnosti rally
tekmovanj.

Menim, da ima sama organizacija rally tekmovanj pozitiven vpliv na razvoj mest oziroma
obcin, v katerih se rally odvija. Ob¢ine bi za organizacijo tovrstnih tekmovanj morale
nameniti Se ve¢ finan¢nih sredstev, saj bi jim organizacija taksnih dogodkov lahko prinesla
dolgoro¢ne koristi. Povecala bi se prepoznavnost mest, v katerih se rally odvija, prav tako bi
se povecal obisk turistov in dodatna poraba v teh mestih. 1z dobljenih podatkov lahko
opazimo, da je Obc¢ina Pore¢ za organizacijo Rally Croatia 2017 namenila kar nekaj sredstev.
Njen cilj je bil, da privabi turiste tudi v »mrtvi« sezoni in promovira destinacije ter hotele za
poletno sezono.

AMD Gorica, ki je tudi organizator Rally Nova Gorica, je v sodelovanju s podjetjem Mahle
d.o.o. v letu 2017 organiziral 1. MAHLE Eco Rally. Kot drustvo, ki je namenjeno
spodbujanju varnosti na cestah in razvoju tehni¢ne kulture, so organizirali pozivno to¢nostno
tekmovanje z elektricnimi in hibridnimi avtomobili. Njihov namen je bil predstaviti
sodobnejse avtomobile, ki so okolju bolj prijazni in bodo v prihodnosti nadomestili obstojeca
vozila. Z organizacijo pozivnega tofnostnega tekmovanja je organizator Rallyja Nova
Gorica, poleg sponzorja Mahle, pridobil Se nekatere druge pomembne sponzorje.

Vsekakor bi morali mladi tekmovalci spremeniti odnos do samih dirk in rallyja. Res je, da
rally tekmovanje predstavlja ogromen finan¢ni zalogaj, sploh za mladega tekmovalca, res pa
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tudi je, da samo zanimanje in interes za tehniko ter posledi¢no rally, s strani mladih upada.
Vsi si zelijo le nizjih stroskov, pri iskanju sponzorjev pa niso vztrajni in hitro obupajo.
Seveda ni dovolj, da tekmovalec v enem dnevu napise prosnjo za sponzorstvo in pri¢akuje
totalen preobrat. Potrebno je veliko vlozenega truda in Casa, pa tudi iznajdljivosti in
potrpezljivosti. Tekmovalci bi prav tako morali spremeniti taktiko iskanja potencialnih
sponzorjev. Le-tem bi morali ponujati oglasevalski prostor na svojem dirkalnem avtomobilu,
vV zameno pa bi dobili placilo.

Pomembno je, da sponzor in tekmovalec medsebojno sodelujeta tudi po koncanih
tekmovanjih. Sponzorji bi morali tekmovalce vkljucevati v svoje oglasevalske kampanje,
kar bi se izrazalo na $e vecji prepoznavnost tekmovalca. Prav tako bi lahko podjetje, ki
sponzorira, z nastopom znanega Sportnika v svojih oglasih, poskusalo povecati prodajo
svojih izdelkov oziroma storitev. Tudi, ¢e je podjetje zgolj povezano z znanimi osebnostmi,
ima moznost, da doseze ciljno publiko.

SKLEP

Cilj vsakega organizatorja Sportnega dogodka je uspeSna in u¢inkovita izvedba dogodka, z
dogodkov zagotavlja vecanje ugleda dolocene Sportne panoge tako v domacem kot tudi
mednarodnem okolju. Prav tako omogoca promocijo samega $porta in Sportnikov ter ima
promocijski uéinek tudi za gospodarstvo in turizem.

Organizacija Sportnih dogodkov spodbuja nalozbe v promet in infrastrukturo, zagotavlja
pozitiven vpliv tujih obiskovalcev, ustvarja nova delovna mesta, povecuje gospodarsko rast
in ugled drzave oziroma mesta, kjer se dogodek odvija. Poleg vseh gospodarskih prednosti,
je organizacija Sportnega dogodka velik finan¢ni zalogaj, kar se lahko odraZza v pove€anju
davkov in posledi¢no slabi podpori s strani davkoplacevalcev.

Globalizacija $portnih dogodkov se je zaéela z oddajanjem dogodkov na TV kanalih in s
pojavom informacijsko-komunikacijskih tehnologij, ki ogled $portnih dogodkov omogocajo
kjerkoli in kadarkoli. Oblika in vi$ina financiranja $portnega dogodka sta odvisni predvsem
0od moznosti TV prenosa in gledanosti Sportnega dogodka.

Kot sem Ze omenila, organizacija Sportnega dogodka zahteva ogromna financ¢na sredstva.
Prav od denarja je odvisno, ali nek dogodek sploh lahko izvedemo. Ker je namen
organizatorjev ustvarjanje dobicka, je potrebno Ze na zacetku ugotoviti, na kakSen nacin bo
potekalo financiranje Sportnega dogodka. Poznamo javne vire financiranja, kot SO proracun
lokalnih skupnosti, drzavni proracun, evropski proracun in sredstva Fundacije za Sport. Pri
zasebnih virih financiranja pa gre za prodajo dolo¢enih storitev ali blaga, kot so vstopnice in
promocijski material, prav tako med zasebne vire financiranja vklju¢ujemo tudi sponzorstva
in donacije. Vecina organizatorjev Sportnih dogodkov, pa tudi Sportnikov, je danes odvisnih

60



od podpore sponzorjev. Sponzorjem povezava s Sportom povecuje ugled in ustvarja dobro
ime.

Ugotovila sem, da sta pri organizaciji Rallyja Nova Gorica 2017 in Rallyja Croatia 2017,
oba organizatorja poslovala z dobickom. Organizator slovenskega rallyja je presezek porabil
za vlaganje v mlade upe slovenskega avto Sporta, medtem ko bo hrvaski organizator sredstva
porabil za organizacijo rally tekmovanja v tekocem letu. Najvecji delez prihodkov so v obeh
primerih predstavljali sponzorji. Prav tako si s sponzorji pomagajo tudi nekateri udelezenci
rally tekmovanj. Zaradi slabe medijske pokritosti tega Sporta, pa je pridobivanje le-teh zelo
otezeno. Za vec¢jo naklonjenost sponzorjev, bi bilo potrebno povecati oglasevanje in
promocijo rally dogodkov. Prav tako bi na pomo¢ lahko priskocila zveza za avto $port, Ki bi
morala postati bolj marketin§ko usmerjena, pa tudi drzava ali ob¢ine, v katerih se tekmovanje
odvija. Sami tekmovalci bi morali spremeniti odnos do tega Sporta in biti pri iskanju
potencialnih sponzorjev bolj vztrajni ter potrpezljivi.

Z uvedbo nove in cenejSe skupine R avtomobilov ter reportaz po koncanih rally tekmovanjih,
se v letu 2018, sploh na podroc¢ju slovenskega rallyja, ze kaze napredek, Ki bo vsekakor
pripomogel k vecji promociji tegi Sporta. Prav to bi lahko pripomoglo k pove¢anju zanimanja
za ta Sport.
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PRILOGE






Priloga 1: ViSina prijavnin za slovensko in hrvasko drZavno prvenstvo

Prijavnina za slovensko drzavno prvenstvo:

Prijavnina z neobveznimi reklamami organizatorja: 600,00 EUR

Prijavnina z neobveznimi reklamami organizatorja do 1400 ccm: 300,00 EUR
Prijavnina Drzavno prvenstvo Republike Slovenije: 400,00 EUR (do roka za prijave) in
800,00 EUR (po roku za prijave - na administrativnem pregledu)

Prijavnina Drzavno prvenstvo Republike Slovenije — divizija 1: 250,00 EUR (do roka
za prijave) in 500,00 EUR (po roku za prijave - na administrativnem pregledu)
Mitropa Rally pokal: 200,00 EUR

Starodobna vozila: 150,00 EUR

Prijavnina za hrvasko drzavno prvenstvo:

Razred 4, pokal S1(do 1400 ccm) in starodobna vozila: 100,00 EUR (do roka za prijave)
in 200,00 EUR (po roku za prijave — na administrativnem pregledu)

Pokal S2 (preko 1400 ccm in do 2000 ccm) in S3 (preko 2000 ccm): 150,00 EUR (do
roka za prijave) in 300,00 EUR (po roku za prijave — na administrativnem pregledu)
Vsi ostali: 200,00 EUR (do roka za prijave) in 400,00 EUR (po roku za prijave — na
administrativnem pregledu)

Prijavnina za ERT prvenstvo na HrvaSkem:

Pravne osebe: 600,00 EUR (do roka za prijave) in 1.200,00 EUR (po roku za prijave)
Fizi¢ne osebe: 400,00 EUR (do roka za prijave) in 800,00 EUR (po roku za prijave)

Prijavnina za ERT prvenstvo v Sloveniji:

Avtomobili do 1400 ccm: 300,00 EUR
Avtomobili nad 1400 ccm: 600,00 EUR



Priloga 2: Razpored dobljenih nagrad po razli¢nih pokalih za Rally Nova Gorica 2017

Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto
Generalna uvrstitev — starodobna vozila: 1., 2. in 3. mesto

FIA EVROPSKI POKAL V Rallyju:
ERT: 1., 2. in 3. mesto

ERT 2; 1., 2. in 3. mesto

ERT 3: 1., 2. in 3. mesto

ERT Junior: 1., 2. in 3. mesto

DRZAVNO PRVENSTVO REPUBLIKE SLOVENIJE V RALLYJU:
Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev po divizijah (1, I1, 11): 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev voznikov do 21 let: 1., 2. in 3. mesto

POKALNO PRVENSTVO AS2005:

Uvrstitev v diviziji (IV): 1., 2. in 3. mesto

DRZAVNO PRVENSTVO REPUBLIKE HRVASKE V RALLYJU:
Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev Razredih: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev v razredu S1, S2 in Starodobna vozila: 1., 2. in 3. mesto
Skupna uvrstitev mladincev (samo vozniki): 1., 2. in 3. mesto
Skupna uvrstitev med zZenskimi voznicami: 1., 2. in 3. mesto

Skupna uvrstitev Ekipe: 1., 2. in 3. mesto

Skupna uvrstitev klubi: 1., 2. in 3. mesto

FIA CEZ PRVENSTVO STARODOBNIH VOZIL:
Skupna uvrstitev po kategorijah: 1., 2. in 3. mesto

MITROPA RALLY POKAL:

Skupna uvrstitev za POKAL: 1., 2. in 3. mesto

Skupna uvrstitev za YOUNGTIMER POKAL: 1. mesto
Skupna uvrstitve za HISTORIC POKAL.: 1. mesto

YUGO POKAL:
Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

POKALNO PRVENSTVO AS2005 ZA STARODOBNIKE:
Skupna uvrstitev po kategorijah (1-4): 1., 2. in 3. mesto



Priloga 3: Razpored dobljenih nagrad po razli¢nih pokalih za Rally Croatia 2017

Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

FIA EVROPSKI POKAL V RALLYu:
ERT: 1., 2. in 3. mesto

ERT 2; 1. mesto

ERT 3: 1. mesto

ERT Junior: 1. mesto

FIA CEZ PRVENSTVO:
Skupna uvrstitev po kategorijah: 1., 2. in 3. mesto

DRZAVNO PRVENSTVO REPUBLIKE SLOVENIJE V RALLYJU:
Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev po divizijah (1, I1, 11): 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev voznikov do 21 let: 1., 2. in 3. mesto

DRZAVNO PRVENSTVO REPUBLIKE HRVASKE V RALLYJU:
Skupna uvrstitev: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev Razredih: 1., 2. in 3. mesto

Uvrstitev v razredu S1, S2 in Starodobna vozila: 1., 2. in 3. mesto
Skupna uvrstitev mladincev (samo vozniki): 1., 2. in 3. mesto
Skupna uvrstitev med zZenskimi voznicami: 1., 2. in 3. mesto

Skupna uvrstitev Ekipe: 1., 2. in 3. mesto

Skupna uvrstitev klubi: 1., 2. in 3. mesto



Priloga 4: Pristojbine za licence
Podaljsanje vozniske licence: 190,00 EUR

— izdaja licence

— Zelenaknjiga

—  Zdravniski karton

—  Tehnicna knjizica

— Usposabljanje in testiranje

— Obvezno nezgodno zavarovanje

Izdaja vozniske licence (voznik, ki je v preteklosti ze imel licenco): 220,00 EUR

— lzdaja licence

— Zelenaknjiga

—  Zdravniski karton

—  Tehni¢na knjizica

— Usposabljanje in testiranje

— Obvezno nezgodno zavarovanje

Izdaja vozniske licence po roku za prijave (voznik, ki za licenco prosi prvic): 270,00 EUR

— lzdaja licence

— Zelenaknjiga

—  Zdravniski karton

— Tehni¢na knjizica

— Usposabljanje in testiranje z zaCetnisko Solo dirkanja
— Obvezno nezgodno zavarovanje

— Almanah ob 100-letnici avto $porta v Sloveniji

Podaljsanje vozniske licence po roku za prijave: 304,00 EUR



Priloga 5: Osnovne definicije

Posadka (ang. crew) — posadko vozila sestavljata voznik in sovoznik, pri ¢emer lahko med
rallyjem vozi kdorkoli izmed njiju, v kolikor ima veljavno voznisko dovoljenje in licenco.
Med rallyjem se lahko v vozilu nahajata samo ¢lana posadke. Ob prisotnosti tretje osebe v
vozilu, lahko zirija posadko kaznuje tudi z izkljucitvijo. Priimek voznika in sovoznika, s
simbolom nacionalne zastave drzave, mora biti naveden na obeh zadnjih stranskih steklih ob
Startni Stevilki.

Del (ang. leg) — rally je sestavljen iz posameznih dni oziroma delov z dolo¢eno najvecjo
dolzino trajanja (18 ur voznje in 3 ure pregrupacije) in doloceno najmanjso dolzino med deli
rallyja (6 ur). Del rallyja obi¢ajno sovpada z dnem rallyja.

Odsek (ang. section of the rally) — del rallyja lo¢en s pregrupacijo
Etapa (ang. road section) — deli odseka rallyja, ki niso HP

Nedovoljen servis (ang. prohibited service) — rally posadka ne sme pridobiti ali uporabiti
proizvodov, rezervnih delov, orodij ali opreme, razen tiste, ki je v tekmovalnem avtomobilu.
Prav tako k nedovoljenemu servisu spada tudi prisotnost ekipe, izmen obmocja, ki ga
opredeljujejo predpisi.

Hitrostna preizkusnja »HP« (ang. special stages »SS«) — HP je del intinerarja etape, na
katerem je izveden hitrostni test in poteka po zaprtih cestah. HP, imenovana Super special,
je posebna hitrostna preizkusnja, na kateri lahko Starta ve¢ vozil hkrati in je namenjena
predvsem gledalcem.

Testna hitrostna preizkusnja (ang. shakedown) — testna hitrostna preizkusnja je namenjena
preizkusu in nastavljanju tekmovalnih vozil. Udelezba na testni hitrostni preizku$nji ni
obvezna, morajo pa posadke, v primeru udelezbe, uporabljati obvezno varnostno opremo.

Potna knjiga (ang. road book) — v potni knjigi je opisan intinerar rallyja. Posadka mora
slediti trasi, opisani v potni knjigi, sicer je lahko tudi izkljucena.

Casovni karton (ang. time card) — posadka prejme svoj karton na §tartu vsakega dela ali
odseka rallyja. V ¢asovnem kartonu se nahajajo oznake kontrolnih obmo¢ij in idealni ¢asi
za prevoz posameznih etap. Vanj se vnasajo potrditve in dejanski ¢asi prihoda na posamezna
kontrolna obmocja, izraZeni v urah in minutah. V ¢asovni karton lahko potrditve in Case
vna$ajo samo sodniki na kontrolnih obmo¢jih. V primeru manjkajoce potrditve ali vpisa ¢asa
v casovni karton, je posadka izklju¢ena. Prav tako si mora posadka (najveckrat je to
sovoznik) izraCunati ¢as od ene hitrostne preizkuSnje do druge oziroma €as od hitrostne



preizku$nje do servisne cone. V ¢asovno kontrolo mora priti to¢no v minuti, ki mu pripada,
saj v nasprotnem primeru dobi pribitek Casa.

Kontrolna obmocja (ang. control areas) — kontrolna obmocja so prehodne in ¢asovne
kontrole, Start in cilj hitrostne preizkusnje ter obmocje pregrupacije in nevtralizacije.
Opisana so v potni knjigi, skladno z intinerarjem rallyja. Kontrolna obmoc¢ja se za¢nejo z
rumenim znakom kontrolnega obmocja in kon¢ajo z oznako za konec kontrolnega obmocja
v bez barvi s tremi poSevnimi ¢rtami. Obmocje je zavarovano z zas¢itno ogrado in s tem
preprecuje dostop v kontrolno obmocje.

Zaprto parkirisce (ang. parc ferme) — gre za obmocje, v katerem niso dovoljena nikakr$na
popravila vozil, ne s strani spremljevalne ekipe kot tudi ne s strani posadke.

Pregrupacija (ang. regroup) — pregrupacija je zaustavitev posadk, ki jo predvidi organizator
z namenim, da zmanjSa razmak med njimi, ki nastane zaradi zamude posadk v posamezna
kontrolna obmocja ali zaradi odstopov.

Nevtralizacija (ang. neutralisation) — ¢as, med katerim organizator in kakr$nega koli razloga
zaustavi posadke.

Dodatni pravilnik (ang. supplementary regulations) — gre za uradni dokument rallyja, ki ga
izda organizator in podaja specifi¢na navodila glede sodelovanja in poteka rallyja: program,
prijave, potek, intinerar, predpisane pnevmatike in gorivo, itd.

Bilten (ang. bulletin) — bilten je uradna listina rallyja, ki je namenjena spremembi, pojasnilu
ali dopolnitvi Dodatnega pravilnika in se smatra kot njegov sestavni del. Bilten mora biti
odobren s strani Mednarodne zveze FIA, v primeru mednarodnega FIA rallyja oziroma s
strani AS 2005, v primeru rallyja za drzavno prvenstvo.

Administrativni in tehni¢ni pregled (ang. administration and technical) — rally se pri¢ne z
administrativnim in tehni¢nim pregledom. Termin in kraj sta dolo¢ena v Dodatnem
pravilniku. Na administrativnem pregledu mora posadka predloziti vozniski licenci, klubsko
licenco, veljavni vozniski dovoljenji B kategorije, potrjena zdravstvena kartona, zavarovalni
polici za nezgodno zavarovanje posadke in potrdili o polnem zdravstvenem zavarovanju. Na
tehni¢nem pregledu pa mora posadka omogociti pregled celotnega vozila s pripadajo¢imi
dokumenti, FIA homologacije vozila in njenih dodatkov ter ¢elad in osebne opreme posadke.
Tehni¢ni pregled je namenjen splo§nemu pregledu vozila. Ce vozilo ni pripravljeno skladno
s tehni¢nimi ali varnostnimi pravili, lahko Zirija doloci rok, do katerega morajo nepravilnosti
odpraviti. V nasprotnem primeru zirija posadki ne dovoli na Start rallyja. Po cilju rallyja se
izvede zakljucni tehni¢ni pregled dolo€enih vozil, ki jih doloci Zirija, v primeru protesta pa
direktor dirke.



Vozniska licenca (ang. drivers licence) — vozniska licenca je dokument, ki ga morata
pridobiti tako voznik kot tudi sovoznik, da lahko sodelujeta na prireditvah. Za pridobitev
nacionalne vozniske licence preko kluba, morajo vozniki oziroma sovozniki vloziti vlogo,
skladno z razpisom za pridobitev licenc ki ga objavi AS 2005.



Priloga 6: Subjekti organizacije rally tekmovanj

Organizator — poskrbi za pridobitev vse potrebne dokumentacije in dovoljenj, da je dirka
sploh lahko izpeljana, oblikuje potno knjigo, priskrbi osebje, ki mora biti prisotno na
tekmovanju.

Zirija — Zirija mora imeti najmanj tri seje, in sicer seja po kon&ani verifikaciji in tehni¢nem
pregledu, seja Zirije po konéanem uradnem treningu in seja Zirije po konéani dirki. Zirija
pregleda ustreznost dokumentacije, ki jo predlozi organizator, obravnava pripombe
voznikov na tekmovalno progo in pregleda porocilo verifikacijske in tehni¢ne komisije. Prav
tako je zadolZena za urnik dirke in ceremonialnega Starta ter zapisnik tekmovanja.

Vodstvo rallyja — vodstvo rallyja sestavljajo direktor rallyja, pomoc¢nik direktorja za
varnost, sekretar rallyja, sekretar Zirije, predsednik tehni¢ne komisije, merjenje ¢asov in
obdelava rezultatov, vodja verifikacije, vodja zdravstvene sluzbe, vodja servisne cone, vodja
tiskovnega srediSca, stiki z vozniki, vodja zaprtega parkiriS¢a, vodja regrupinga, vodja
varnosti na posameznih HP.

Direktor dirke — odgovoren je za vodenje prireditve v skladu z uradnim sporedom. Prav
tako je lahko direktor dirke istocasno tajnik prireditve in ima lahko razlicne pomocnike.
Zagotoviti mora red v povezavi z oblastjo, ki je zadolzena za red na tekmovanju in
odgovorna za javno varnost, zagotoviti, da so vse uradne osebe na svojih mestih in uradnim
osebam zagotoviti vse potrebne informacije, nadzorovati voznike in njihove avtomobile,
zagotoviti, da vsak avtomobil vozi pravi voznik in avtomobile razvrstiti po kategorijah in
razredih, sprejemati pritozbe in zbrati zapisnike ¢asomerilcev, tehni¢nih komisarje in ostalih
udeleZencev.

Tajnik dirke — odgovoren je za organizacijo prireditve in za vse objave v zvezi s tem.
Zagotoviti mora, da doloCene uradne osebe poznajo svoje dolznosti in da imajo ustrezno
potrebno opremo.

Oseba za stike s tekmovalci — osnovna naloga osebe za stike z javnostjo je, da tekmovalcem
pojasnjuje ali jih seznanja po vprasanjih tolmacenja pravil in poteka rallyja. Oseba za stike
Z javnostjo mora biti tekmovalcem enostavno prepoznavna — objava urnika prisotnosti,
telefonske Stevilke in fotografije na uradni oglasni deski ter v dodatnem pravilniku. Prav
tako ta oseba nosi telovnik bele barve z napisom CRO.

Tehni¢ni komisar — delo tehni¢nega komisarja se pricne ze pred dirko, ko je potrebno
vozila, na listi prijav, razvrstiti po razli¢nih skupinah. Na sami dirki je naloga tehni¢nega
komisarja pregled samega vozila, prav tako pa preverjajo tudi tehni¢no izpravnost in
varnostno opremo (¢elade, rokavice, podobleko, kombinezon, ¢evlje). Vse mora biti skladno
z veljavno stevilko homologacije. Sodelujejo tako v predstartnem prostoru, kot tudi na dirki,



pri delu pa si pomagajo z Zeleno knjigo, FIA dodatki in ostalimi ¢leni iz pravilnika. Po koncu
dirke se opravi tudi kon¢ni tehni¢ni pregled za vozila, ki jih dolo¢i zirija. Ta pregled zajema
kontrolo varnostne opreme ter tehtanje vozila, lahko pa tudi druge meritve na vozilu (AS
2005, 2016).

Zdravstvena ekipa — v sklopu administrativnega pregleda, pred udelezbo dirke, mora
posadka izbranemu zdravniku, ki ga dolo¢i organizator in je prisoten v prostorih, kjer poteka
administrativni pregled, predloziti potrjen zdravstveni karton. V kolikor so rezultati na
zdravstvenem kartonu ustrezni, zdravnik posadki dovoli nastop na dirki. V nasprotnem
primeru, lahko zdravnik, zaradi varnostnih razlogov, posadki prepove nastop na dirki.

Casomerilci — ¢asomerilci izvajajo digitalne meritve ¢asa na dirki. Poskrbeti morajo, da je
Startna ura pravilno nastavljena in da so Casi pravilno izmerjeni ter vpisani. Prav tako so
zadolzeni za izpolnjevanje in preverjanje ¢asovnih kartonov na zacetku in koncu hitrostne
preizkusnje ter pri vstopu in izstopu v servis in regrouping. Poleg tega ugotavljajo morebitne
zamude in skrbijo za racunalnisko obdelavo in objavo rezultatov tekmovanj. Pri nas meritve
opravlja $portno drustvo Omikron plus, ki je prisotno na vseh pomembnej$ih avto $portnih
prireditvah v Sloveniji in tudi tujini.

Sodniki v boksih — nadzirati morajo celotno oskrbovanje vozil med tekmovanjem in
uveljavljati ustrezne predpise dodatnega pravilnika. Podrejeni so direktorju dirke, kateremu
morajo takoj sporoditi vse krSitve voznika. Na koncu vsakega tekmovanja morajo podati
svoja porocila direktorju dirke.

Sodniki tekmovalne steze — sodnike vzdolz tekmovalne steze razporedi direktor dirke. Od
zaCetka tekmovanja je sodnik podrejen direktorju dirke, kateremu mora takoj sporociti vse
dogodke ali nezgode, ki se zgodijo na odseku tekmovalne proge, za katerega odgovarja.

Sportni funkcionar — $portni funkcionarji razsojajo o vseh zadevah, ki se lahko na prireditvi
pojavijo in so podvrzene pravici do priziva, odlo¢ajo o uporabi kazni pri krSitvah
pravilnikov, v izjemnih okoli§¢inah lahko dopolnijo dodatni pravilnik, prav tako imajo
popolno oblast pri uveljavljanju dodatnih pravilnikov, lahko izrekajo kazni, izkljucitve,
popravijo uvrstitve, lahko prepovejo nastop vozniku ali avtomobilu, za katerega menijo, da
je nevaren, prav tako lahko iz tekmovanja izkljucijo vsakega voznika, za katerega menijo,
da ni primeren, lahko prestavijo tekmovanje v primeru visje sile ali zaradi resnih varnostnih
razlogov in odlocijo o ustavitvi dirke. Naloga Sportnega funkcionarja je tudi, da izvede vse
postopke in ukrepe, ki jih predpisujejo splosni predpisi FIA za rally prvenstva za
zagotavljanje varnosti v servisni coni.

Opazovalec mednarodne avtomobilisti¢ne zveze — opazuje, Ce vse poteka po predvidenem
planu in predpisih.



Vodja varnosti hitrostne preizkusnje — nadzoruje in usmerja redarje ob progi. V kolikor
gledalci ne upostevajo pravil, lahko vodja varnosti HP-ja prekine oziroma prestavi hitrostno
preizkusnjo za dolocen ¢as, dokler ne oceni, da so razmere na cesti in ob cesti varne.

Redarji ob progi — skrbijo za varnost gledalcev ob progi, preprecujejo preckanje ceste
gledalcev med dirko in posledi¢no tudi nezgode.
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Priloga 7: Seznam prijavljenih na Rally Nova Gorica 2017

!0 y
EURCPEAN o’ . -
RALLY &ﬁﬁﬂ‘n
TROPHY

RALLY NOVA G@RICA

‘Startna lista - 1. del’
Start List- Leg 1

6. PETROL,

Poz. St.3t. Voznik/Sovoznik NTL Driava Vozilo Sk-Raz/Gr-C| Cas Starta

Pos. St.no. Driver/Codriver Competitor Country Vehicle Razvrstitve Classifications Start Time

1 1 Nikolay GRYAZIN  Sports Racing LVA Skoda Fabia R5 RC2ZRS 12:00:00
Yaroslav FEDOROV Technologies RUS ERT

2 2 Ondfej BISAHA ACCR Czech Team CZE Ford Fiesta RS RC2 RS 12:01:00
Ondfej KRAJCA CZE ERT

3 3 Antonin TLUSTAK  Tlustak Racing s.r.0. CZE Skoda Fabia R5 RC2 RS 12:02:00
Ivo VYBIRAL C2E ERT

4 4 Chewon LIM Hyundai Motorsport N KOR Hyundai NGi20 RCZ RS 12:03:00
Martijn WYDAEGHE BEL RS ERT

5 6 Rok TURK OPV Sport SVN Peugeot 208 RS RC2R5 12:04:00
Bianka KACIN SVN T16 GEN

6 7 Claudio DE CECCQ  Friulmotor ITA Hyundai i20 RS RC2R5 12:05:00
Jean CAMPEIS ITA .

7 8 Krisztian HIDEG AK Delta sport HRV  Ford Fiesta RS RC2ZRS 12:06:00
Istvan KEREK HRV ERT, MIT, MIT co, HRV

8 9 Federico Scuderia Gorizia Corse  ITA Ford Fiesta RS RC2 RS 12:07:00
LAURENCICH ITA
Emanuela FLOREAN

9 10 Peter SCHARMACH Keane Motorsport NZL Ford Fiesta RS RC2 RS 12:08:00
Domenic KREMKAU DEU ERT

10 1 Viliam PRODAN AK Opatija Motorsport  HRV ~ Peugect 208 RS RC2 RS 12:09:00
Zoran HRV  T18 ERT. HRV
RASTEGORAC

11 12 Hermann GASSNER Hermann Gassner DEU Mitsubishi EVO 2R4 12:10:00
Karin DEU  XR4 MIT, MIT co
THANNHAUSER

12 14 Gergely FOGASY  F Sport Media KFT HUN Peugeot 208 R5 RCZ RS 12:11:00
David BEREND! HUN  T16 ERT

13 115  Janos PUSKADI Eurosol Racing Team HUN Skoda Fabia R5 RC2 RS 12:12:00
Barnabas GODOR  Hungary HUN ERT, ERT3

14 15 Grega PREMRL Unikatoy Postojna SVN Citroen DS3 RC3R3T 12:13:00
Vili O5LAJ SVN . ERT, ERT3, GEN, DIV-D2

15 16 Aleks HUMAR AMD Slovenija avto SVN Peugeot 208 R2 RC4 R2 12:14:00
Jaka CEVC SVN ERT, ERT3. GEN, DIV-D2

16 17 Szaboles VARKONYI Ritmus Ase HUN Mitsubishi EVO 2R4 12:15:00
Gergely MAKAI HUN  IXR4 MIT, MIT co

17 18 Ale$ ZRINSKI AK Plamtex sport SVN BMW M3 3A8 12:16:00
Rok VIDMAR SVN GEN, DIV-D3, MIT, MIT G, MIT co,

MIT G.

18 19 Cristian TERPIN Scuderia Gorizia Corse  ITA Renault Clio R3 RC3IR3 12:17:00

Stefano IERMAN TA ) MIT

Full list subject to final report of scruteneering /f * Nr 21 subject to rescruteneering
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Poz. Stit. Voznik/Sovoznik  NTL Drzava Vozilo Sk-Raz/Gr-C! Cas starta

Pos. St.no. Driver/Codriver Competitor Country Vehicle Razvrstitve Classifications Start Time

19 20 Igor ZBOGAR AMD Slovenija avto SVN  Mitsubishi EVQ RC2 N4 12:18:00
Nik STANIC SVN X ERT, ERT2, GEN

20 21(*} Heinz LEITGEB Heinz Leitgeb AUT Renault Clio R3 RC3R3 12:19:00
Gunther AUT ERT, ERT3
BAUMGARTNER

21 22 PalLOVASZ LP Winner Motorsport  HUN  Hyundai i20 RS RC2 R5 12:20:00
Tamés KURTI HUN MIT. MIT co

22 23 Martin KAINZ Martin Kainz DEU  Mitsubishi EVO 2N4 12:21:00
Ottl LENA DEU  IX MIT

23 24 Jemej FAKIN Sporino Drustvo GAS SVN Peugeot 208 R2 RC4 R2 12:22:00
Gregor FAKIN KRAS SVN ERT, ERTJ, ERT3, GEN, DIV-D2

24 25  Denis MREVLJE AMD Gorica SVN  Peugeot 208 R2 RC4 R2 12:23:00
Rok GOMIZELJ SVN GEN, DIV-D2

25 26 Marko GROSSI AK Ajdovitina Motorsport SVN Citroen C2 R2 RC4 R2 12:24:00
David KAVCIC SVN  MAX ERT, ERT3, GEN, DIV-D2

26 27 Akos TABORI LP Winner Motorsport ~ HUN  Mitsubishi EVO RC2N4  12:25:00
Néndor BARTHA HUN  IX

27 28 Janos SZILAGY! AK Della sport HRV  Mitsubishi EVO RC2 N4 12:26:00
Alexandra VARADI HRV X HRV

28 29 Matic HUMAR Dirkalno Drudtvo R SVN Renault Clio RS 7N3 12:27:00
Nika JEREB SVN 20 GEN, DIV-D3, DIV PP-D4

29 30  VasiaMIKLAVCIC ~ AMK ABC Sport SVN  Renault Clio RS TN3  12:28:00
Martin CERNIGOJ SYN 20 GEN, DIV-D3. DIV PP-D4

30 kil Véclav STEJSKAL  ACCR Czech Team CZE Renault Clio RC3IR3T 12:29:00
Stanistav VIKTORA CZE R3T ERT, ERT3

k1 32 Domen AGNIC AK Lamko SVN  BMWM3 B8AB 12:30:00
Klemen BABNIK SVN GEN, DIV-D3

32 33 Robert SURTMANN  Robert Surtmann AUT Mitsubishi EVO 8 AB 12:31:00
Christina TSCHOPP AUT VI MIT, MIT G., MIT co, MIT G.

3 34  Adran Adrian Wronkowski POL Peugeot 208 R2 RC4 R2 12:32:00
WRONKOWSKI POL ERT, ERT3
Bartosz HERBAN

34 35 Uro$ PAPEZ AMD Slovenija avto SVN Citroen C2 R2 RC4 R2 12:33:00
Jure PODPECAN SVN  MAX GEN, DIV-D2

35 36 Ivica SILADIC AK Delta sport HRV  Opel Adam R2 RC4 R2 12:34:.00
Jasna DURAK HRV ERT, ERT3. HRV

36 39 Norman KREUTER  Pro Motorsport DEU  Citroen DS3R3 RC3R3T 12:35:00
Michaela KREUTER Wallenwein E.K. DEU  MAX MIT, MIT co

37 40 Wolfgang IRLACHER MSC Priental V. im DEU  Honda Civic RC3R3 12:36:00
Elke IRLACHER ADAC DEU  TypeRR3 MIT, MIT co

38 41 Juhasz CZABA Juhasz Média Kft. HUN  Renault RC2 N4 12:37:00
istvan JUHASZ HUN  Megane RS MIT, MIT co

39 42 Simone BOSCARIOL La Superba ITA Renault Clio 7 A7 12:38:00
Tecla CHITTARO ITA Williams MIT

40 43 Slavko KOMEL GAS Vrtejba SVN Opel Astra TA7 12:39:00
Darko VONCINA SVN GEN, DIV-D3, DIV PP-D4

41 44 Klemen POPIT AMD Slovenija avto SVN Peugeot 208 R2 RC4 R2 12:40:00
Roman KROSL SVN ERT, ERTJ, ERT3, GEN, DIV-D2

42 45  Nikola DOBRILA AK Delta sport HRV  Honda Civic 7 A7 12:41:00
Tomislav POSPIS HRV  TypeR ERT,HRV

43 46  Dilg RUDIGER Dilg Rudiger DEU  Mitsubishi EVO 8N4 12:42:00
Brandl GUNTER DEU  VIi MIT

44 47 Kristjan $IROK GAS Vrtejba SVYN  Peugeot 306 7 A7 12:43:00
Tadej SIMCIC SVN GEN, DIV-D3, DIV PP-D4

45 48 Herbert Herbert Weingartner AUT Subary Impreza 8N4 12:44:00
WEINGARTNER AUT GT
Manuela KAMPNER

Full list subject to final report of scruteneering // * Nr 21 subject to rescruteneering
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Poz. Stit. Voznik/Sovoznik  NTL Driava Vozilo Sk-Raz/Gr-Cl Cas &tarta

Pos. St.no. Driver/Codriver Competitor Country Vehicle Razvrstitve Classifications Start Time

46 49  Burghard BRINK MSC Gutersloh sul Lancia Delta 9 hist 12:45:00
Lothar BOKAMP DEU  Integrale 16V MITG.

47 50  Tomas HRVATIN  AK Opatija Motorspot  HRV ~ Renault Clio RS 7N3 12:46:00
Marko STIPERSKI HRV 2.0 MIT, HRV

48 51 Fabio GRENDENE  Scuderia Gorizia Corse  ITA Opel Astra GSi TN3 12:47:00
Silvano GRENDERE ITA

49 52  Malija KORITNIK  Matija Koritnik SVN  Renault Clio R3 RC3R3 12:48:00
Robert MARKIC SYN  MAX ERT, ERT3, GEN, DIV-D2

50 53 SimonRONCEL  SportnoDrudtvo GAS  SVN  Peugeot 208 R2 RC4R2  12:49:00
Klemen RONCEL ~ KRAS SYN GEN, DIV-D2

51 54 Mateo BUTORAC  AK Opatija Motarspot  HRV ~ Citroen C2 R2 RC4R2 12:50:00
Luka RASTEGORAC HRV HRV, HR-J

52 55 Alessandro CEPEK  Scuderia Gorizia Corse  ITA Renault Clio 7N3 12:51:00
Alberto GRASSI ITA Williams M

53 56  Manuel KODELJA  AK Buzet Autosport HRV  Citroen C2 R2 RC4 R2 12:52:00
Manuel RITOSA HRV HRV

54 57 Jan MRAK Avto Klub Modri Dirkaé  SVN MG ZR 105 6 A5 12:53:00
Luka KUSTRIN SVN GEN, DIV-D1

55 53  Daniele STEKAR ACU FRIULI ITA Renault Clio TA7 12:54:00
Lara PIPAN ITA Williams MIT, MIT G.

5 61 Eros FINOTTI Eros Finctti ITA Peugeot 106 6 AS 12:55:00
Nicola DORIA ITA S16

57 62  Hannes Hannes Hofsletter AUT VW Golf 4 TDI TAT 12:56:00
HOFSTETTER AUT MIT, MIT G.. MIT co, MIT G.
Natalie MAYRHOFER

58 63 Gerhard JUST Team Just AUT Mitsubishi EVO 8N4 12:57:00
Petra KRAINZ AUT IV MIT, MIT G.

59 64  Simon MLINAR OPV Sport SVN VW Polo 6 AS 12:58:00
Nina VELKAVRH SVN GEN, DIV-D1
GORENC

60 65  Marlin STUCIN AK Ajdovétina Motorsport SYN  Skoda Felicia 6A5  12:59:00
Gregor MAVER SVN  Kitcar GEN, DIV-D1

61 66 Flavio MANZELLI Pro Energy Motor Sport  ITA Opel Manta B 8 hist 13:00:00
Andrian DARIO ITA 200 MITG.

62 67  Alfons MSC Kitzbiihel AUT  Ford Sierra 9 hist 13:01:00
NOTHDURFTER DEU  Cosworth 4x4 MIT G.
Malthias WEBER

63 68 Bostjan LOGAR Autosport Jazon SVN MG ZR 105 6 AS 13:02:00
Nejc STROVS SVN GEN, DIV-D1

64 69  Angelo MARTINIS  Scuderia Gorizia Corse  ITA Citroen Saxo 8 N2 13:03:00
Nicola RUTIGLIANO ITA MIT, MIT G.

65 70 Karl RUMPLER AK Delta sport HRV Mitsubishi EVO RCZ N4 13:04:00
Maria RUMPLER HRY X HRV

66 Al Samo GOLOB Autosport Jazon SVN Renauit Clio 7A7 13:05:00
Robert SINTLER SVN  Wiliams GEN, DIV-D3, DIV PP-D4

67 72 Janko CEBRON Sportno Drudtvo GAS ~ SVN MG ZR 105 6A5  13:06:00
Jani DRNOVSCEK  KRAS SVN GEN, DIV-D1

68 73 Jure JEREB OPV Sport SVN VW Polo 6 AS 13:07:00
Bodtjan VIDMAR SVN GEN, DIV-D1

69 74 Damjan JERAM OPV Sport SVN  VWPolo 6AS 13.08.00
Robert RUPNIK SVN GEN. DIV-D1

70 75 Luka KOS Avto Klub Modri Dirkaé  SVN VW Polo 6 A5 13:08:00
Matic PETERNEL SVN GEN, DIV-D1

7 76 Rok JERKIC Autosport Jazon SVN  MGZR 105 6 A5 13:10:00
Kristjan PRELAZ SVN GEN, DIV-D1

72 77 Albert SOSOL Scuderia Gorizia Corse  ITA Peugeot 106 6 N2 13:11:00
Lorenzo LAMANDA ITA Rallye MIT, MIT G.

Fu]l Ils! subject to final report of scruteneermg ne Nr 21 sublect to rescruteneenng
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Poz. Stst. VoznikiSovoznik  NTL Drzava Vozilo Sk-Raz/Gr-Cl Cas $tarta

Pos. Stno. Driver/Codriver Competitor Country Vehicle Razvrstitve Classifications Start Time

73 78 Tin TOMLJANOVIC  AK Delta sport HRV Citroen Saxo 6 N2 13:12:00
Andelko KOSEC HRV HRV, HR-J

74 79 Martin MSRR Neulengbah AUT Renault Clio T AT 13:13:00
KRONABETER AUT 18V
Angelika LETZ

75 80 Ale$ JIRATKO Jirdtko Ale§ CZE BMW 2002ti 9 hist 13:14:00
Ale$ JIRATKO JUN. CZE MTG.

7% 81 Marin VUKOVIC AKK Zanatlija HRV  8koda Fabia 1.4 6A5 13:15:00
ivo MARINOVIC HRV HRV

7 82 Vladimir POREDSKI| AK Delta sport HRY Skoda Fabia 1.4 BA5 13:16:00
Marko SIVAK HRV HRV

78 83  MihaMUSIC RD Beja sport SVN  Lancia Delta HF ghist  13:17:00
Blaz VRANICAR SVN Integrale 16V GEN, DIV-D3

79 84 Ruggerro Top Driver Ravaglicli ITA Ford Mustang NGT FGT 13:18:00
RAVAGLIOLI ITA GT MIT, MIT co
Fabio VILLA

80 85 Andrej CUK OPV Sport SVN Renault Clio 1.4 B A5 13:19:00
Nastja JURCA SVN  16v GEN, DIV-D1

81 86 Janos LOCHER AK Delta sport HRY  Peugeot 106 6 A5 13:20:00
Tamas SOMOGY| HRV  $16 HR-5, HRV

82 a7 Miro PERAT AMD Gorica SVN VW Polo 6 A5 13:21:00
Miha PERAT SVN GEN, DIV-D1

83 88 Alja2 BRATOZ Avto Klub Modri Dirkat ~ SWN Zastava Yugo A5 13:22:00
Marke STOPAR SVN GEN, DIV-D1, YUGO

84 83  Sebastijan BERTOL AK Delta sport HRV  Alfa Romeo 145 7N3 13:23:00
Damir KRVAR HRV Qw20 HRV

85 30 Sala SAKSIDA Avto Klub Modri Dirkaé  SVN Skoda Felicia 6AS5 13:24:00
Ales LICEN SVN  Kitcar GEN, DIV-D1

86 91 Bla? BENCINA Avto Klub Modri Dirka¢  SVN  Zastava Yugo 6AS 13:25:00
Jordan CUK SVN GEN, DIV-D1, YUGO

87 92 Pierpaolo MONTING AK MRC Sport Rijeka ITA Suzuki Swift RCS5 N2 13:26:00
Andrea VALENTINIS ITA MIT, MIT G.

88 93 Mitja BRATINA Avto Klub Modri Dirkaé ~ SVN Citroen AX GTI 6AS 13:27:00
Viljem CIBEJ SVN GEN, DIV-D1

89 94 Matija POTRATA  AK Ajdovicina Motorsport SVN  Zastava Yugo 6 A5 13:28:00
Marko NABERGOJ SVN GEN, DIV-D1, YUGO

90 95  Erik BERNIK Sportno Drudtvo GAS ~ SVN VW Polo 6A5 13:28:00
Mija ZNIDARCIC ~ KRAS SVN GEN, DIV-D1

91 86  AnejLEBAN AK Zaba SVN  Zastava Yugo 6 A5 13:30:00
Davor IVIC SVN GEN, DIV-D1, YUGO

92 97 Sebastjan KOBAL  AMD Gorica SVN Zastava Yugo 6 A5 13:31:00
Igor COTIC SVN GEN, Div-D1, YUGO

93 98  ZefkoMAGLICIC  AKINADELTA HRV VW Polo 8A5  13:32:00
Domagoj NEMAK HRV HRV

94 99  Arpad MERENCSICS Solid Racing Team HUN  Suzuki Swift S hist 13:33:00
Anetta HALASZ - HUN  GTIMK1 MIT G.
SZABO

95 100  Luca DE STEFANI  Luca De Stefani ITA Citroen Saxo 6AS 13:34:00
Manuel LAZZER ITA VTS

96 101 Hans WIEGER Historic Racing Team AUT Ford Escort 9 hist 13:35:00
Renate WIEGER  Austria AUT 1600 MIT G.. CEZ H.-Cal3 D2

97 102 Tomaz SULIGOJ  AMD Gorica SVN  Zaslava Yugo 6 A5 13:36:00
Aleks CERNE SVN GEN, DIV-D1, YUGO

98 103 Matgj STARC $D F-MOTOR SVN Peugeot 106 6 A5 13:37:.00
Tadej DESSARDO SVN Rallye GEN, DIV-D1

99 104  Dejan ANZELAK AK V Racing Velenje SVN Zastava Yuge 6 A5 13:38:00
Mitja IRMAN SVYN GEN, DIV-D1, YUGO

Full list subject to final report of scru
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Poz. St3t. Voznik/Sovoznik  NTL Drzava Vozilo
Pos. St.no. Driver/Codriver Competitor Country Vehicle
100 105 BogdanFRANETIC AK Ajdoviina Motorsport SYN ~ $koda Fabia 1.4
) Marjan KOBAL . o SVN .
101 106 Domen BUH AMD Slovenija avio SVN  Peugeot 205
Rebeka KOBAL SVN
102 107 Gunther KREMEL  Historic Racing Team  AUT  Ford Escort
Magdalena STEIN  Austria CAUT . 1300GT
103 108 Tine KOREN AK Ajdovsdina Motorsport SVN Zastava Yugo
Tjasa MEDVESEK SVN
104 109 Alen KOUIC AK Ajdovitina Motorsport SYN  Citroen AX GTI
_ . AljaZ GEC L LLSWN L
105 110 Domen SLEJKO Sportno Drudtvo GAS ~ SVN Skoda Fabia 1.4
Tomaz SAPLA KRAS SVN
106 111  Florio ERMINIO. ~ Florio Erminio " ITA  Peugeot 106
Paolo CALABRETTA ) B ITA _ _Rallye . .
107 112 Andrej MRAK Avto Klub Modri Dirka  SVN  Zastava 850
Ale$ PRESETNIK SVN
108 113 Laszlo MEKLER Scuderia Coppa Amici  HUN  Alfa Romeo
Edit MEKLER HUN  GTV6 _
109 116  Elvio VOLPATO Hawk racing club ITA Toyota Corolla
Roberto RIVA ITA GT

Sk-Raz/Gr-Cl
Razvrstitve Classifications

6 A5
GEN, DIV-D1

6AS
GEN, DIV-D1

9 hist

MITG.

6AS
GEN, DIV-D1, YUGO

645
GEN, DIV-D1

6 AS
GEN, Div-D1

6 N1

9 hist
GEN, DIV-D3, CEZ H.-Cat4 E1

9 hist
CEZH.-CalzC3

9 hist
MIT G.

Cas Starta
Start Time

13:39:00
13:40:00
13:41:00
13:42:00
13:43:00
1 3:4:4:00
13:45:00
1 3;:46:00
13:47:00

13:48:00

Full list subject to final report of scruteneering // * Nr 21 subject to rescruteneering
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Priloga 8: Seznam prijavljenih na Rally Croatia 2017

elsnolpR RIVER DRIVER oMP R R i DR OR
R8'|s8ri| P 0 o A 0ziLo 021 ZA

1] 1 [ASN [Viastimil Majeréak  [Michasla Vejatkova SVK/SWK [LRacng SRO. Ford Fiesta RS ERT [RS, 52000, ERTICEZ

2| 2 |ASN|vilam Prodan Zoran Raslegorac HRV/HRV |AX Opatija Matorsport Peugeot 208 TIB RS ERT |RS, S2000] 1 ERTICEZ/PH
3| 3 |ASN [uraj Sabaj Karlo Golub HRV/HRV [AKK Sveta Nedefa Hyundai 20 RS ERT [RS, 52000) 1 ERT/CEZ/PH
4 | 4 |ASN [Krisztian Hideg Isivan Kerek HRV / HRV |AK Detia Sporl $koda Fabia RS ERT |RS, $2000| 1 ERT/CEZ/PH
5|8 Andras Hadik Kriszlian Kerlesz HUN/HUN [Andras Hadik Ford Fiesta RS ERT |RS, $2000 ERT/CEZ

6] 6 Rok Turk Blanka Kacin SVN/SVN [OPV Sport Peugeot 208 T18 RS ERT |RS, 2000 GEN ERT/CEZ/SWN
1|7 Ciaudio De Cacco | Jean Campeis ITA/ITA  [De Cecco Claudio Hyundai 20 RS GEN SWN
8|8 Ondrej Bisaha Martin Behula CZE{CZE |ACR Czach Repubc Ford Fiesta RS ERT ERT
918 Antal Kovacs Gargo Istovics HUN7HUN |Speed Rally Team Ford Fiesta RS ERT |R5, 52000 ERT/CEZ
10| 10 Davi Mark i HUN / HUN, |Batka Rally Team Skoda Fabia RS ERT (RS, 2000/ ERT/CEZ
"N Vojtsch Stajl [Markéta Skicalova CZE/CZE |ACCR Czech Team Hyundal 20 RS ERT |RS, S2000 ERTICEZ
12|12 Antonin Tlustak Ivo Vybiral CZE { CZE |Thstak Racing SR.O. Skoda Fabia RS ERT |RS, S2000 ERT/CEZ

13| 14 | Gergely Fogasy David Berendi HUN JHUN |[F-Spont Media KR Peugeot 208 TI6RS ERT |RS, S2000| ERTICEZ
14115 Peter Scharmach  |Tim Rauber NZLIDEU |Peater Scharmach Ford Fiesta RS ERT |RS, 52000 ERTICEZ
15[ 16 Pal Lovasz Tamas Kuri HUN /HUN {LP Winner Motorspod KRt Hyundai 20 RS ERT |RS, $2000 ERT/CEZ
16 17 Janos Szllagyl (Alexandra Varadi HRV /HRV [AK Delta Spert Mitsubishi Lancer Evo 1X ERT2 | PC(N4) | 1 ERT/CEZ/PH
17| 18 | ASN [Aleks Humar Jaka Cave SVN/SWN |AMD SA Peugeot 208 R2 ERT3 wh GEN, DIV2 ERT/CEZISVN
18 19 Nikola Dobvita Tomislav Pospld HRV /HRV [AK Dela Spor/AKK Svela Nedefja  |Honda Civic TypeR ERT3 | 2wD | 2 ERT/CEZ/PH
19| 20 [ASN [Marko Grossi David Kavid SVN/SYN |AK Adoviting Molorspon Citroen C2 R2 Max ERT3,J| 2WD GEN, OV3 ERT/CEZ/SWN
20| 21 {ASN | Tomas Hrvatin Marko Stiperski HRV /HRV |AK Opatija Motorsport Renautt Clio RS 2wD 3 CEZ!PH

21| 22 |ASN [Grega Pramd VE O3 SVNJSVN |Unikatoy Posicina Citroen DS3IRIT ERT3 | 2wD GEN, DV2 ERT/CEZ/SWN
212 Akos Taborl Mate Szegedi HUN /HUN |LP Winner Motorsport Kit Mitsubishi Lancer Evo IX ERT2 | PC (N4} ERTICEZ
23| 24 David W. Yein Tsungyu Hseih TWN / TWN |David W. Yein Subary Impreza WRX SU ERTZ | PC(N4) ERTICEZ
24} 25 vica Siladié Jasna Durak HRV/HRV [AK Delta Sport Opel Adam R2 ERT3 WD 3 ERT/CEZ/PH
5|28 [Mateo Butorac Luka RaStegorac HRV /HRV [AK Opatjja Motorsport Citroen C2R2 ERT3 Fa] 3 ERT/CEZIPH
%| 27 Denis Mrevie Rok Gomizel| SVN/SVN |AMD Gorica Peugeot 208 R2 ERT3 WD GEN, DIvVZ ERT/CEZ/SWN
2728 Aled Zrinski Rok Vidmar SVN/SVN [AK Plamtex sport BMW M3 GEN, BIV3 SN
28|29 Adrian Wronkowskd |Bartosz Herban POL/POL [Adrian Wronkowski Peugeot 208 R2 ERT3 WD ERT /CEZ
291 30 Manuel Kodefa Manuel Ritola HRY /HRV |AK Buzel Autospart Citroen C2 R2 3 PH
A Vactav Stejskal Stanistay Vikiora CZE/CZE |ACCR Czech Team Renault Clio RIT ERT3 ERT
|32 Urod Paped Jure Podpetan SVN/SVN (AMD Siovenia Avio Citroen C2 R2 Max ERT3 WD GEN,DIVZ ERT/CEZ/SWVN
2|3 Matija Koritnk Robert Markié SVN /SVN [RD Beja Sport Renault Clio R3 Max ERT3 WD GEN, DV2 | ERT/CEZ{SWN
B M Zsoll Gyunczky Lavenis Borocz HUN /HUN |MAFC Citroen C2 R2 ERT3 WD ERT/CEZ
|3 Laszlo Jr. Fekele  |Laszlo Fekele HUN /HUN |Korda Rating KR Citroen €2 R2 GEN

35| 36 Midos Csomos Allita Nagy HUN THUN [LP Winner Motorsport Kft Citroen C2 R2 Max ERT3 WD ERT{CEZ
¥ 37 igor Mandié Marko Popovit HRY/ HRV |AK HBT Racing Ford Focus 2.0 ERT3 WD 2 ERT/CEZJPH
R DenisMofiboh | Duiko Barjeglay HRV IHRV |AK Buzet AutosporVAK Delta Timing | Peugeot 306 552 PH
3839 |Sebastjan Bortol | Damis Krvar HRV /HRV |AK Delta Spont (Alfa Romea 145 3 PH

39| 40 dofko Miltinovié  [Alaksandar Petridevic SRB/SRB [ASK *RID SPORT" Renaukt Clio GEN

40| 41 Mitja Bol Gorazd Bodit SVN/SVN |AK Lamko BMW ME46 M3 GEN

41| 42 | ASN |Karl Rumpier Maria Rumpler HRV ' HRV [AK Deka Sport [Mitsubishi Lacer EVO IX 583 PH

2| & Sandi Jugovac |Dorjano Milanovit HRV /HRV [IRT Pazin Peugeot 106 Raly 552 PH

43| 4 Toni Malinarich Nenad Hrvatin HRY/HRV |AKD.T. Renautt Clio Sport 552 PH

44 | 45 | ASN |Janos Locher Tamas Somogyl HRY /HRY AK Dalta Sport Paugeot 106 516 552 PH
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OR 2 DRIVER O-DRIVER GHPETITO AR i i R oR
=8’ serller 0 0ZA A A A 0ZILO 0z124
45) 46 Matic Humar Nika Jereb SVN/SVN |Dirksho drudtvo R Renauk Clio RS GEN, OV 4 SN
48] 47 Luka Latinovi¢ Florian Salec HRV/HRV |AK DeXa Sporl/AK Zagorje Ford Fiesta ST 552 PH
47 48 Marko Cerflenko Darmir Patrovié HRV IHRV [AK Rugvica Renaul Clio 52 PH
43| 49 Samo Golob Robart Sintler SYN/SVN |Autosport Jazon Renault Clio Wiliams GEN, DIV34 SUN
43| 50 Kristjan Siak Tadej Sim&it SVNISVN [SKD Gas Vitejoa Peugeol 306 GEN, DIV3 4 SVN
50| 51 |ASN [Tin Tomfanowié | Andelke Kodec HRV/HRV |AK Daka Spart Citroen Saxo ERT3,J] 2wD 4 X ERT/CEZ/PH
51| 52 [ Marin Vukowié Ivo Marinovié HRV /HRV {AKK Zanallja Skoda Fabia 4 PH
52 53 Pauio Petretic Damir Surina HRV/HRV |AK Opatija Molorsporl VW Polo 1.4 2WD 4 CEZ/PH
53 54 Martin Stucin Gregor Maver SVNISVN |AK Adoviéina Molorspoit $koda Felicia Kit Car 2WD GEN, DIvV1 CEZSVN
54| 55 David Pelicar Karlo Pelicar HRV/HRV |AKD.T. Peugoot 106 §is2 PH
55| 56 Rok Boclaj Bodtjan Sulnik SVN/SVN [AK Olmpiia $koda Fabia 1.4 16V GEN,DIV1 | x SN
56| 57 [Miha Mu3iz TBA SVN/TBA [RD Beja Sport Lancia Delta HF Integrale 8V GEN, DIV3, H S
57| 58 Bostjan Logar |Ana Bobinar SVN/SVN |Autosport Jazon MG ZR 105 GEN, DIVt SVN
58| 59 Jan Miak Luka Kudtrin SVN/SVN |AK Modri Dirkal MG 2R 105 GEN, DIV1 S
59| 60 Rok Jerit Kristian Prislaz SVN/SVN |Autosport Jazon MG ZR 105 GEN, DIVt SWN
60 61 Miha Pozvek Neje Strovs SVNTSVN JAutosport Jazon MG ZR 105 GEN, DIV1 SYN
61| 62 Tomistav Siprak Klaudja Do'ski HRV/HRV |AX Delta Sport Skoda Felicia 4 PH
62| 63 BlaZ Bandina Jordan uk SVN /! SVN |AK Modri Dirkal Zastava Yugo GEN, DIV1 SYN
63| 64 Jure Jereb Boitjan Vidmar SVNISVN [OPV Sport VW Polo GEN, DIV SVN
641 65 Simon Minar Nina Velkavrh Gorenc SVN/SVN [OPV Spont VWV Poio GEN, DV1 SVN
65| 66 Thomas Jung Rend Spisbichier AUT 1 AUT |Thomas Jung Opel Kadett GSI GEN
66 ) 67 Kari Faist Christian Schwarz AUT T AUT [Kari Faisl Toyola Celica 2.0 G GEN
67| 63 Ajak BraloZ Marko Stopar SVN/SVN |AK Modri Dirkal Zastava Yugo GEN, DV1 SVN
68| 69 Sata Horvat Damir Boc HRV/ HRV |AK Zagorje/AK INA Deita Skoda Fabia 1.4 2wD 4 CEZ/PH
69| 70 Matija Potrata Marko Nabergoj SVN/SVN JAK Ajdovitina Motorsport Zastava Yugo GEN, DV1 SVN
07 Gorana Hunié Zovan Krajatié "HRV/HRV |AK INA DELTA Ford Focus 582 X PH
n|in Aeas Gyenes Levente Horvath HUN 7 HUN |Sod Racing Team Lada 2101 GEN
GEN - General classification / Ukupai redosEed
ERT - FIA European Rally Trophy / FIA Europski Raly Trofej
CEZ - FIA Ceniral Europaan Zona Rally Championship f FIA Prvenstvo Centralno Europske Zons
IPH - Croatian National Rally Charpionship / Dr2avno Prvenstvo Republike Hrvalske
'SVN - Slovenian Rally Championship / Drzavno Prvenstvo Republixe Slovenije
J « Juniori f Juniors
V- Vozatice / Ladies
Clerk of the Course / Direktor relja
Goran Vujisic
E
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Priloga 9: Opomnik za izvedbo intervjujev

Podatki o respondentu:

a)
b)

Vloga v avto Sportu, ¢as udelezbe v avto Sportu, tip financiranja
Datum intervjuja in trajanje

Na kaksen nacin bi lahko po vasem mnenju rally prireditve postale bolj zanimive za

sponzorje?

a) Zakaj je oglasevanje rally dogodkov $e vedno oslabljeno v primerjavi z ostalim
Sportom?

Na kaksen nacin bi tekmovalci pridobili vecjo naklonjenost sponzorjev?
Kako lahko sponzorji, poleg financne pomoci Se pomagajo udelezencem?

Pred priblizno 20 leti, je bila situacija v slovenskem avto $portu z vidika sponzoriranja
povsem drugac¢na. Zakaj menite, da so sponzorji prenchali vlagati v ta Sport?

Kot vemo imate kar nekaj vecjih sponzorjev. Kako vam je uspelo pridobiti te sponzorje?
a) Katere stroske vam krijejo?

b) Kako jim vracate usluge?

c) Lahko z rallyjem sluzite?

Ze kar nekaj Gasa se financirate iz lastnih virov. Kako se s tem spopadate?

a) Kateri stroski vas pri sami udeleZbi najbolj bremenijo?

b) Na kaksen nacin poskusate zmanjsati stroske? Ali bi se bilo mogoce katerim od
stroSkov 1zogniti?

c) Ali ste poskusili pridobiti sponzorje in kako?

Kaj je po vaSem mnenju najvecja ovira, da je udelezba na rally tetkmovanjih v Sloveniji
s strani domacih tekmovalcev zelo slaba?

Kaj menite, je udelezba rally tekmovanj cenejsa v Sloveniji ali na Hrvaskem in zakaj?
Pa sama organizacija tekmovanja? Na primer Rally Nova Gorica in Rally Croatia?

a) Zakaj prihaja do razlik v stroskih?

b) Kje bi se rallyja raje udelezili in zakaj?

C) V kateri drzavi je mogoce opaziti ve¢ sponzorske pomoci?

Kaksno je vase mnenje glede trenutne situacije rallyja tako v Sloveniji kot na
Hrvaskem?

a) Kako bi se razmere lahko izboljsale?

b) Na kaksen nacin bi lahko povecali udelezbo rally tekmovanj?
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