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1 UvOoD

1.1 Opredelitev problema, namena in ciljev dela

Turizem je storitvena dejavnost, v katero se vklju€uje zelo Sirok krog drugih
dejavnosti. Razvoj turizma predstavlja izjemno moZnost za gospodarski, socialni in
kulturni napredek krajev, regij in drzave. Pozitivno vpliva na obmocja, ki razvijajo
turizem in jih bogati v materialnem in duhovnem smislu. Pomen turizma je vsak
dan vedji, na kar vpliva predvsem danasnji nain Zivljenja, ki se odraza tudi v
spremembi nekaterih vrednot (uvrS€anje turizma med nujne Zivljenjske potrebe,
spremenjen nacin izrabe prostega €asa, Custven vidik kot pomembna sestavina
pocitnic, vecje zanimanje za aktivne pocitnice itd.).

Svetovni trendi dokazujejo, da je turizem zelo dinami¢na dejavnost sodobnega
gospodarstva in celotne druzbe, ki dosega visoko stopnjo rasti. Turizem v
danasnjem Casu dozivlja tak razmah, da nastopa tudi na obmocjih, ki so bila Se
pred nekaj leti turisticho nezanimiva, ter tako odpira vedno nove turistiCne
destinacije, ki mo¢no povecujejo konkurenco. Tudi Slovenija pri tem ni izjema. Z
geografsko lego in z bogato naravno in kulturno dediS€ino postaja vedno bolj
zanimiva in turistiéno privlatna drzava, ki s svojo raznolikostjo privablja mnoge
turiste.

Nedvomno ima Trnovska planota s svojimi posebnostmi in znacilnostmi, predvsem
naravnimi, izjemne moznosti za razvoj turizma. Pri turistitnem razvoju kraja oz.
obmocja je nujno potrebno upostevati identiteto in ugled obmodja ter stalno skrbeti
za povecCanje njegove prepoznavnosti. Poleg tega je pri naértovanju razvoja
potrebno paziti, da turizma ne reduciramo zgolj na ekonomijo. Tu je potrebno
upoStevati tudi druzbeni vidik, ki je prav tako pomemben. Predvsem je potrebno
posvetiti ve€ pozornosti prebivalcem tega obmocdja, ki imajo v veliki vecini Se vedno
odklonilen odnos do turistov in turizma nasploh.

V nalogi so predstavljene in opisane naravne in kulturne vrednote Trnovske
planote, katere bi se lahko izkoriS€alo v turistitne namene. Predstavljeni so tudi vsi
poslovni subjekti ter vse institucije, ki skrbijo za razvoj turizma na planoti. Namen
tega specialisticnega dela je ugotoviti, kakSne so moznosti za razvoj, da Trnovska
planota ponovno ozZivi turizem, kakSne vrste turizma je smiselno razvijati ter kako
pristopiti k razvoju, da postane priljubljena turistiCna destinacija.



1.2 Metode preu €evanja in zasnova dela

Metode dela, ki so uporabljene pri izdelavi specialistichega dela, temeljijo na
teoreti¢ni preucitvi literature (deduktivno in induktivno sklepanje) in analitichemu
pristopu (induktivno sklepanje). Uporabljena so tudi spoznanja, ki so bila
pridoblijena v drugih okoljih, delovne izkusSnje na podrocju turizma, ter znanje
pridobljeno med Studijem managementa.

Specialisticno delo je razdeljeno na sedem poglavij oziroma na dva vsebinska
sklopa. Prvi vsebinski sklop zajema prva tri poglavja. Prvo poglavje je uvodno.
Drugo poglavje je namenjeno predstavitvi temeljnih teoreti€nih pojmov s podrocja
turizma. Tretje poglavje zajema opis Trnovske planote. Zaradi velikega obmocja, ki
ga zajema Trnovska planota sem se omejil zgolj na obmocje planote, ki spada pod
Mestno obc¢ino Nova Gorica. Planoto sem predstavil z zgodovinskega in
geografskega vidika ter Se posebej opisal najznamenitejSo naravno in kulturno
dediscino, ki je velikega pomena za razvoj turizma. V tem poglavju sem opisal tudi
poslovne subjekte, ki se neposredno ukvarjajo s turizmom na Trnovski planoti, in
institucije, ki skrbijo za razvoj in promocijo turizma na obravnavanem obmocdju.

Drugi vsebinski sklop zajema zadnja Stiri poglavja, ki temeljijo na specifi¢ni ravni.
Cetrto poglavje je namenjeno Swot analizi, s katero sem Zelel analizirati, kak3ne so
prednosti, slabosti, priloZznosti in nevarnosti Trnovske planote kot turistiCne
destinacije. V petem poglavju sem predstavil rezultate ankete, ki sem jo izvedel in
katera ponazarja strukturo obiska turistov, njihov ¢as obiska, Zelje, predloge in
kritike. V Sestem poglavju navajam predloge za uspesSnejSo turisticno ponudbo na
Trnovski planoti. Ti predlogi zajemajo bodo€o organiziranost turisticne ponudbe, Ki
jo jaz vidim v povezovanju Vv interesno zdruzenje, bodisi v obliki konzorcija ali
grozda. V tem poglavju se dotaknem tudi promocije, navedem investicije, ki so po
mojem mnenju prioritetne narave, ter podam tri konkretne itinerarije. V zadnjem,
zaklju€nem poglavju podajam osebne ugotovitve.

2 TEORETSKA RAZLAGA POJMOV

Clovek se je Ze od nekdaj selil in s tem menjaval svoje bivaliée. Razlogi selitev in
migracij so bili vezani predvsem na iskanje boljSih pogojev za Zivljenje,
vojskovanje, Zeljo po novih dozivljajih in Sirjenju obzorja. Nedvomno lahko trdimo,
da je bil nekdanji potnik do neke mere predhodnik sodobnega turista. Turizem je
sprva veljal za luksuzno dobrino, ki so se jo lahko posluzevali le dohodkovno visiji
sloji druzbe. Z razvojem Zzivljenjskih in delovnih pogojev so postale tudi turisti¢ne



dobrine vse bolj intenzivne, tako da danes lahko govorimo, da je turizem dobrina
Siroke potrosnje, ki pa prehaja med nujne Zivljenjske dobrine.

Za lazje razumevanje in boljSi pregled bom na zacCetku opredelil temeljne in klju¢ne
pojme, ki jih obravnavam v specialistitnem delu, ter tudi ucinke, ki jih prinasa
razvoj turizma.

2.1 Turizem

Turizem je danes masovni druzbeni pojav z ekonomskimi ucinki in je posledica
prostega Casa, gospodarskega razvoja in narasc¢ajoCih ¢lovekovih potreb. Pojem
turizem ima veC opredelitev, ki so si med seboj podobne, se pa tudi razlikujejo in
dopolnjujejo. Naj navedem le nekaj najbolj uporabljenih in citiranih opredelitev:

»Turizem je skupen pojem za odnose in pojave, ki nastanejo zaradi bivanja tujcev
v nekem kraju, v kolikor to bivanje ne povzroci stalne naselitve in ni povezano s
pridobitno dejavnostjo« (Hunziker, Krapf, 1942, str. 21).

E. Guyer-Freuler je opredelil turizem kot pojav novega ¢asa, ki temelji na povecani
potrebi po oddihu in spremembi zraka, na poveCanem gojenem smislu za
pokrajinske lepote, veselje in uZzitek v prosti naravi, posebno pa je pogojen s
poveCano meSanico narodov in slojev CloveSke druzbe kot posledico razvoja
trgovine, industrije in obrti ter izpolnitve prevoznih sredstev (Planina, 1997, str. 13).

Svetovna turistina organizacija (WTO?), katere &lanica je tudi Slovenija, je sprejela
naslednjo osnovno definicijo turizma. »Turizem je splet dejavnosti in oseb, ki
potujejo in bivajo najmanj en dan v kraju zunaj njihovega obi¢ajnega okolja (z
najmanj eno prenocitvijo), vendar ne ve¢ kot eno leto (365 dni) brez presledka, in
sicer zaradi prezivljanja prostega €asa, sprostitve, poslov ali iz drugih razlogov«
(StatistiCne informacije, 2004, str. 29).

Turizem se pojavlja v razli¢nih oblikah, delitev na vrste turizma pa ni enostavna, saj
oblike turizma niso vedno Ciste, temveC sestavljene. Naj navedem le nekaj vrst
(Planina, 1997, str. 25):

1. glede na izvor in stalno bivaliS¢e turistov lo¢imo:
- Domadi turizem : drzavljani neke drzave nastopajo kot turisti znotraj meja
svoje drzave.
- Meddrzavni turizem : v drzavi gostiteljici nastopajo kot turisti tuji drzavljani s
stalnim bivalis¢em v tujini.

L WTO — World Tourism Organisation. WTO je bila ustanovljena 2. 1. 1975 in ima sedeZ v Madridu.
V WTO je v€lanjenih 146 drzav in ima prek 300 pridruzenih ¢lanov. Med &lanicami te organizacije je
tudi Slovenija, in sicer od leta 1993 (URL: http://www.world-tourism.org/states/eng.html).



2. glede na vpliv na devizno bilanco lo¢imo:

- Aktivni turizem povzroa dotok tujih placilnih sredstev v drZzavo zaradi
potrosnje tujih drzavljanov v nasi drzavi in s tem se povecuje aktiva v devizni
bilanci.

- Pasivni turizem povzroCa odtok placilnih sredstev iz naSega narodnega
gospodarstva v tujino zaradi potroSnje naSih drzavljanov v tujini, kar se
pokaze na pasivni strani devizne bilance.

3. glede na smer gibanja turistov lo¢imo:
- Emitivni turizem : prebivalci nekega kraja odhajajo iz kraja stalnega bivanja
v drugi kraj s turistiCnimi nameni.
- Receptivni turizem : ljudje prihajajo v turistiCni kraj, regijo ali drzavo z
namenom, da bi bili turisti.

4. glede na Stevilo turistov lo¢imo:

- Posami €ni turizem : pomeni, da je Stevilo udeleZzencev majhno (ne nujno en
sam), vendar je znacilno, da za turiste ne obstaja posebna organizacija, ki
Ze vnaprej doloCi program potovanja in bivanja.

- Skupinski turizem : pomeni, da je Stevilo udeleZzencev veliko. Je najbolj
pogosta oblika masovnega turizma, za katerega je tudi znacilno, da je s
strani organizatorja potovanj program potovanja in bivanja v podrobnostih
vnhaprej dolocen.

5. glede na dolzino bivanja v enem kraju lo€imo:
- Stacionarni turizem : turisti bivajo v turisticnem kraju ve¢ ¢asa.
- Mobilni turizem : turisti pretezno potujejo, v posameznem kraju se
zadrzujejo le kratek Cas.

V okviru teh skupin pa se pojavlja Se ve¢ znacilnih skupin. Pogéitniski turizem se
nanaSa na dolgotrajno bivanje v doloCenem kraju ter na koriS¢enje penzionskih
storitev, v kolikor so turisti nastanjeni v gostinskih obratih. Naslednja oblika, ki
postaja vse pomembnejSa, je prehodni turizem , za katerega je znacilna kratka
doba bivanja v enem kraju. Pomembna sta tudi week-end turizem , to je turizem
ob koncu tedna, in izletniski turizem , ki je omejen na pol dneva ali en dan, ampak
brez prenoCevanja (Planina, 1997, str. 26).

2.2 Turisti €ni kraj
Turistiéni kraj je nosilec turisticne ponudbe, ker turisti najprej povprasujejo po

turistitnem kraju kot celoti in Sele nato izberejo dolo€eno dejavnost ali podietje,
kamor bo preteZzno usmerjena njihova potrosnja (Planina, 1997, str. 171).



»Turistini kraj je naseljen kraj, ki ima naravne, kulturne in zgodovinske ali druge
Znamenitosti, pomembne za turizem, razvito turisti€éno infrastrukturo ter druge
vsebine, pomembne za oblikovanje turisti€ne ponudbe« (Mihali¢, 1999, str. 79).

Poznamo vec vrst turistiCnih krajev (Planina, 1993, str. 31):

» politiCni centri: vsa pomembna glavna mesta,

» zdraviliski kraji: s termalnimi in mineralnimi vrelci ter klimatski zdraviliSki
kraji,
prometni centri: vodnega, cestnega, ZelezniSkega in zratnega prometa,
rekreacijski kraji: letovisS€a ter zimskoSportni kraji,
gospodarski centri: velesejemska mesta,
kulturna srediS€a: kraji s prireditvami, kraji s kulturno-zgodovinskimi
spomeniki, centri izobrazevanja, kraji z znamenitimi muzeji ali verskimi
centri.

YV V. V V

Turisti¢ni kraji, ki temeljijo samo na eni vrsti ponudbe, izgubljajo svojo konkurenéno
prednost, saj enolicna ponudba ne zadovoljuje Zelja vse bolj zahtevnih turistov.
Zato danes poskuSajo turisti¢ni kraji prepletati in razvijati ve¢ vrst zgoraj omenjene
ponudbe.

2.3 Turisti €ni proizvod

Turisti€ni proizvod lahko opredelimo s treh vidikov, in sicer (Mihali¢, 1997, str. 69):

e Z vidika turista govorimo o celotnem turisticnem proizvodu in je skupek ve¢
razlicnih storitev, je »celotno dozivetje od trenutka, ko zapusti kraj stalnega
bivaliS¢a, do trenutka, ko se vrne vanj«.

e TuristiCni proizvod z vidika proizvajalca je poimenovan kot delni turisti¢ni
proizvod in zajema posamezno storitev ali skupek vec storitev, ki jih
proizvaja oz. prodaja.

» Z vidika turisti€nih agencij in touroperatorjev pa je turisti¢ni proizvod celota
najmanj dveh v paket povezanih turisti¢nih storitev. Imenujemo ga tudi
pavsalni turisti¢ni proizvod.

Iz zgornjih opredelitev vidimo, da ima turisti¢ni proizvod naravo storitve, ki ima tudi
vse njene znacilnosti, kot so: nelocljivost proizvodnje in potrosSnje, minljivost,
neotipljivost ter spremenljivost. Poleg teh znacilnosti ima turisti¢ni proizvod Se
nekaj posebnosti, ki jih poznajo le turistiCne storitve (Morrison, 1998, str. 33):

» vedji vpliv Custvenih in iracionalnih dejavnikov pri nakupnih odlocitvah,

» vedji pomen vidnih elementov,

» razlicne moznosti posrednikov,

» vedji poudarek na imidzu,



* lazje posnemanje storitev,
» komplementarnost delnih turisti¢nih proizvodov,
« vedji poudarek na promociji izven sezone.

Kot vsak proizvod ima tudi turistini proizvod svoje sestavine. Te sestavine
ponazarja slika 1.

Slika 1: Sestavljenost turisti¢nega proizvoda

Prevoz
Nastanitev i N
\ / Dodatne storitve
f \ (informacije,
Restavracija + postrezba...)
Infrastruktura )
destinacije
FIZICNE STORITVENE
KOMPOMNENTE KOMPONENTE
>— \ :
TURISTICNI PROIZVOD

Vir: Werthner, Klein, 1999, str. 51.
2.4 Turisti €no povpraSevanje

»Turisticno povprasSevanje oznacuje tista koli¢ina turisticnih dobrin, ki jih turist zeli
potrositi pri dani ravni cen in/ali pri danem stanju deviznih tecCajev« (Hunziker,
Krapf, 1942, str. 248).

Glavne znacilnosti turisticnega povprasevanja so (Planina, 1993, str. 77):

» velika odvisnost povprasevanja od cene (turisticno povprasevanje je visoko
elasticno glede na ceno),



« velika odvisnost povpraSevanja od dohodka,

» odlocilen vpliv prostega Casa (prosti ¢as neposredno vpliva na velikost
povpradevanja. Ce se prosti ¢as podalja, se koli¢ina turistiénega
povpraSevanja poveca),

» velika moznost nadomestitve in casovnega odloga (ker turizem ni zivljenjsko
nujna potreba®, se lahko ta oblika rekreacije nadomesti z nujnejSimi
potrebami, z drugimi vrstami rekreacije ali s trajnimi dobrinami iste stopnje),

* pomembnost iracionalnih ali subjektivnih dejavnikov (pri potrosSnji nujnih
dobrin ti dejavniki niso pomembni, ker pa turizem to ni, so ti dejavniki
odlocilni. Ti dejavniki so moda, navada ali tradicija, zelja po uveljavitvi ...).

Trendi turistiCnega povprasevanja so (SirSe, 1993, str. 39):

» turisti zahtevajo vedno vec individualnosti,

» vse vecC zahtev je po izvirnem in neobi¢ajnem prezivljanju prostega ¢asa,

» povpraSevanje postaja vedno bolj specializirano, turisti zahtevajo tako
imenovano »tematsko« ponudbo (arheoloSke ture, vinske ceste,
gastronomske ture, kultura, te€aji tujih jezikov ...),
povecuje se povprasSevanje po turizmu v Cistem in neokrnjenem okolju,
narasca povprasevanje po krajsih in bolj raznolikih pocitnicah,
dviguje se starostna meja turistov,
vse pomembnejSa je skrb za zdravje in zato narasS€a povpraSevanje po
aktivnih pocitnicah s Solo zdravega nacina zivljenja.

YV V V V

2.5 Turisti €na ponudba

TuristiCna ponudba je koli€ina turistiCnih dobrin, storitev in blaga, ki so turistom
ponujene in jih privlacijo ter omogocajo zadovoljevanje njihovih turisti¢nih potreb in
motivov. Dejavniki turisticnega povprasevanja pa omogocajo in spodbujajo ljudi, da
odhajajo na turisticnho potovanje (Jersi¢, 1990, str. 34).

Bunc (1986, str. 26) razlikuje med primarno in sekundarno turisticno ponudbo.
Primarna ponudba je sestavljena iz naravnih (gore, jezera, jame, podnebje,
Zivalstvo, vegetacija, rastlinstvo, zdravilni vrelci ipd.) in antropogenih (kulturno-
zgodovinski spomeniki, politicni in gospodarski sistemi, muzeji in drugi dejavniki
okolja) delov. Sekundarna ponudba pa je rezultat ¢lovekove proizvodnje blaga in
storitev. Med dobrine sekundarne turisticne ponudbe priStevamo splosSne
infrastrukturne objekte in naprave, turisticne infrastrukturne objekte in naprave,
prometne zmogljivosti, prenocCitvene in prehrambene zmogljivosti ter zmogljivosti
vseh drugih dejavnosti. Sekundarna ponudba sama po sebi ne privablja gostov,
vendar pa odlocilno vpliva na atraktivnost primarne ponudbe.

? Nekateri strokovnjaki s poda turizma pa Ze uvtgjo turizem med nujne Zivljenjske potrebe.
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2.6 Uginki turizma 2

Preden se odlo¢imo za razvijanje turizma, je zelo pomembno, da poznamo tudi
ucinke turizma, ki jih lahko razdelimo na pozitivne in negativne.

2.6.1 Pozitivni u €inki turizma

Vecino pozitivnih u€inkov turizma je mogocCe izmeriti, dokazati in ekonomsko
ovrednotiti (ekonomski ucinki turizma). Nekateri u€inki turizma pa niso neposredno
izmerljivi, vendar imajo lahko posredno tudi ekonomske posledice (neekonomski
ucinki turizma).

Ekonomski u€inki turizma so:
- vpliv turizma na bruto domaci proizvod,
- devizni u€inek turizma v placilni bilanci,
- vpliv turizma na hitrejSi razvoj manj razvitih obmocij in na dejavnosti, ki
sooblikujejo turisticno ponudbo,
- vpliv turizma na povecan obseg nalozb,
- vpliv turizma na zaposlovanje in dvig Zivljenjskega standarda,
- multiplikacijski u€inek turizma.

Neekonomski ucinki turizma so:
- kulturna vloga turizma,
- rekreacijska vloga turizma,
- socialna vloga turizma,
- zdravstvena vioga turizma,
- politi€¢na vloga turizma.

2.6.2 Negativni u €inki turizma

Ob nenacrtovanem in nekontroliranem razvoju turizma pa se lahko pojavijo
negativni ucinki, ki so moteci. Vsaka pozitivha funkcija ima vsaj Se eno negativno,
med katere sodijo uni¢evanje okolja in razvrednotenje naravnih dobrin, ogrozanje
kulturnih dobrin, prometne nevsSecnosti, razprodaja prostora, kriminal, sezonski
znacaj turizma ter opusc€anje osnovnih dejavnosti.

3 Povzeto iz: Zorko, 1999, str. 130-135.



3 PREDSTAVITEV TRNOVSKE PLANOTE

Trnovska planota je v vecji meri pokrita z meSanim gozdom, kateri je bil glavni
vzrok, da so se ljudje zaceli naseljevati na to obmocje. Prvi naseljenci gozda so bili
namre¢ gozdariji, lovci in pastirji. Njihova stalna naselitev sega v prvo polovico 17.
stoletja. Gozd je domacinom nudil moznost zaposlitve in preZivetja. Poleg dela v
gozdu so se prezivijali Se s kmetijstvom, zlasti Zivinorejo, pozimi pa so opravljali
razna obrtniSka dela, npr. izdelovanje Skafov, pinij itd.

Na poselitev Trnovske planote je odlocilno vplivalo tudi steklarstvo in oglarjenje. Za
kraje, kjer so bile postavljene steklarske peci, se je med ljudstvom oprijelo ime
glaZzuta. Ta izraz je Se danes v rabi, pa tudi ostanki glazut so Se vidni. Na planoti
sta delovali dve glazuti. Prva je delovala od leta 1771 do 1794 v Mrzli dragi, druga
pa od leta 1794 do 1830 v Mojski dragi. Glazute so za svoje obratovanje
potrebovale velike koliine lesa, zato so glaZzuto iz Gorenje TrebuSe, ki je bila
predhodnica omenjenih in je delovala od leta 1722 do 1771, preselili v osrcje
gozda. Osnovno surovino (kremencev pesek) pa so delavci na hrbtih prinasali iz
doline TrebusSe (Kozorog, 1998, str. 6).

Z oglarjenjem pa so se ukvarjali predvsem mali kmetje, katerim je bil to dodaten vir
zasluzka. Oglarske kope so postavijali v blizini glazut in frnaz, saj so oglje
uporabljali za delovanje frnaz. Frnazar ali apnenicar je tisti, ki kuha ali Zge apno.
Na Trnovem, natan¢neje pod Kobilnikom, kjer so ostanki frnaze vidni Se danes, so
zaceli Zgati apno leta 1920 (Hvala, 2004, str. 23). Tudi na Lokvah in Lazni so
delovale frnaze, ki so ve€inoma sluZzile za potrebe obnove pozZganih vasi.

Pomembna gospodarska dejavnost, ki je bila po svoje zanimiva za ta prostor, je
bilo lomljenje ledu v ledenih jamah Trnovskega gozda konec 19. in v zaCetku 20.
stoletja. Led so potrebovala vecja mesta, kot so Trst in Gorica, za hlajenje hrane in
pijace v poletnih mesecih (Kozorog, 1998, str. 6).

3.1 Zgodovina

Trnovska planota ima pestro in burno zgodovino. To nam dokazuje Ze samo
podatek, da je imel Trnovski gozd pomembno viogo v obeh svetovnih vojnah. Med
prvo svetovno vojno je bil SirSe zaledje Soske fronte, med drugo svetovno vojno pa
ena izmed glavnih baz partizanstva na Primorskem in izhodis¢e za operacije IX.
Korpusa. Prav zaradi tega je bilo obmocje planote tar€a sovraznikovih operacij z
bombardiranjem ter s pozigi vasi. Najbolj prizadeta vas so bile Lokve, kjer so
Nemci leta 1944 pozgali vse hiSe v vasi razen ene, katere niso videli, saj je Se



danes dobro skrita v osrcju dreves. Po vojni, leta 1946 je bila ustanovljena zadruga
»OBNOVA, ki je imela nalogo obnoviti pogorele domove. Ta dela je zadruga s
pomocjo udarniSkega dela domacinov dokoncala leta 1952.

Slika 2: Vas Lokve

Vir: http://www.lokve.net/slovenska/naravne-znac/lokve.htm, 11. 1. 2005.

Leta 1959 se je ponovno zacel oZivljati turizem, saj so na Lokvah postavili prvo
smucarsko vlec¢nico. V naslednjih letih je bil obnovljen hotel, zgrajena nova
restavracija, bencinska Crpalka ter ostala infrastruktura, ki je sluzila v turistiCne
namene. Vse to se je poznalo tudi po turisticnem obisku, ki je skokovito narascal.
Za Trnovsko planoto in Se posebej za Lokve kot najvecjo turistiéno vas na planoti
lahko trdimo, da so bila sedemdeseta leta prejSnjega stoletja zlata leta. Skratka,
takrat je turizem dobesedno cvetel. Danes pa na planoti ni niti sence takratnega
turizma.

3.2 Lega in geoloSka sestava

Trnovska planota je del Krasa in ima v geografskem pogledu nasploh znacilnosti
visokih kraSkih planot zahodnega dela Slovenije. Te znacilnosti se kazejo v viSinski
legi oziroma v viSinskih razlikah do okoliskih dolin, razgibanem reliefu, klimatskih
razmerah in prisotnosti kraskih pojavov, kot so brezna, jame in vrtate (Nemec,
1999, str. 7). Nastajanje krasa ali zakrasovanje je bilo najbolj ucinkovito v
osrednjem delu Trnovskega gozda, kjer lahko vidimo preko sto metrov globoke
vrtaCe, ki jih z drugim imenom imenujemo konte. Konte se nahajajo na najvisjih
predelih planote, kjer sreCamo tudi najvecje in najgloblje uvale, ki jim domacini
pravimo drage (Mojska, Mrzla, Smrekova draga).

Nadmorska viSina planote je med 700 in 1495 m nadmorske viSine, kar je tudi
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viSina Malega Golaka, ki je najvi§ji vrh planote. Meja planote poteka tik nad
Vipavsko dolino od Nove Gorice do Ajdovscine, kjer se po grebenu Javornika
spusti proti Mrzlemu Logu in nato poteka nad dolino Bele do Cepovanske doline,
na Lazni pa se obrne proti Lokvam in kon¢a na Trnovem nad Novo Gorico.

Klju¢ne znacilnosti Trnovske planote so ohranjenost narave, redka in razprSena
poselitev ter krasko povrSje, ki je skalnato in moc¢no razjedeno; z velikimi vrtaami,
uvalami, suhimi dolinami in vmesnimi kopastimi vrhovi, kraskimi jamami in brezni,
pa tudi ledenimi jamami, v katerih se stalno nabira in ohranja led. Nastanek kraskih
pojavov omogoca apnencasta, za vodo prepustna podlaga. Za celotno obmocje so
znacilni Se kraski izviri, ki se nahajajo ob vznoZzju in pobocju planote. Na celotni
planoti pa ni nobenega vodnega vira, ¢eprav so za to obmocje znacilne obilne
letne padavine.

Pretezni del planote je poras¢en z gozdom, ki je v prevladujoc¢i meri v drzavni lasti
in z njimi gospodari Zavod za gozdove Republike Slovenije. Gozd na tem obmocju
pa ne sluzi samo gozdnogospodarskim namenom, pac pa opravlja skupaj z drugimi
naravnimi znacilnostmi obmoc¢ja tudi rekreativno funkcijo. Zato je obisk planote v
veliki meri pogojen prav z obiskom gozda.

3.3 Infrastruktura

1. Cestno _omrezje: Obmocje Trnovske planote ima izredno razvejeno
cestno omreZje, ki ga sestavljajo regionalne, lokalne in gozdne ceste ter vilake.
NajprometnejSa je regionalna cesta, ki poteka od Solkana preko Trnovega do
Lokvi. Ta je asfaltirana, vendar v precej slabem stanju, Se posebej na odseku
Lokve—Trnovo. Cesta je ozka in polna udarnih jam. Druga regionalna cesta pa
poteka od Ajdovigine preko Predmeje do Lokvi in naprej v Cepovan. Cesta
Predmeja—Lokve in Lokve—Cepovan je Se vedno makadamska in vegina turistov se
je ne rada posluzuje. Lokalna cesta poteka na relaciji Trnovo—Rijavci—Kopitnik ter
relaciji Lokve—Lazna.

Omrezje gozdnih cest in vlak pa je zelo razvejeno in je prvenstveno namenjeno
gospodarjenju z gozdovi. Vecina teh cest je tudi odprta za javni promet, eprav je
gozdno gospodarstvo Trnovo zaprlo za javni promet vse viake in 57,21 km
gozdnih cest (Nemec, 1999, str. 26). Namen te zapore je bil v zmanjSevanju
stroSkov vzdrZzevanja teh cest, zmanjSevanju onesnazenosti ter preprecevanju
vznemirjenosti divjadi.

2. Vodovodna oskrba: Do sedaj na Trnovski planoti niso nasli vecjih vodnih
virov za ureditev lokalne oskrbe, zato je precejsSnji del tega obmocja oskrbovan z
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vodo iz epovanskega vodovoda. V letoSnjem letu konc€ujejo gradnjo vodovoda tudi
v vasi Voglarji, tako da sta edini vasi, ki se ne oskrbujeta iz vodovodnega sistem,
vas Lazna in zaselek Zavrh. Ker pa je bilo vodovodno omrezZje relativho pozno
zgrajeno, zacCetek gradnje je bil v drugi polovici 80-ih let prejSnjega stoletja, imajo
vse hiSe, ki so bile zgrajene pred tem letom, tudi lastne vodnjake.

3. Ostala oskrba: Elektroenergija prihaja na planoto iz razklopne postaje
Grgar po dveh daljnovodnih vejah. Ena veja oskrbuje vasi Lokve, Lazno, Nemce in
Zavrh, druga veja pa vasi Trnovo, Voglarje in Podgozd (Nemec, 1999, str. 27).

NarocCniSka telekomunikacijska mreZa je razvejena po celotnem obmocju, samo
vas Lazna je iz tega izkljuCena. V zadnjem Casu se izboljSuje tudi pokritost s
signalom mobilnih telefonskih operaterjev, tako da je mogoc€e uporabljati mobilni
telefon skoraj na celotnem poseljenem obmocju Trnovske planote.

Precej zaskrbljujo€a pa je komunalna oskrba, saj planota nima urejene kanalizacije
razen v novem naselju enostanovanjskih his na Trnovem. Planota nima tudi
nobene Ccistilne naprave, ampak potrebno bo razmisljati tudi v to smer, saj je
obravnavano obmocje prav zaradi sestave zemlje na onesnaZevanje izredno
obcutljivo.

3.4 Podnebje

Podnebje doloCata nadmorska viSina in lega planote. V klimatskem pogledu
predstavlja Visoki kras znacilno prehodno obmocje med mediteranskimi klimatskimi
vplivi Jadrana, torej sredozemskim in kontinentalnim ali celinskim podnebjem.

Visoki kraski hrbet oblikuje pregrado pogostim jugozahodnim vetrovom, Ki
prinasajo vlago nad Sredozemlje. Ob dviganju vlaZznega zraka preko prve gorske
pregrade prihaja do hitrega ohlajanja in izcejanja vlage. Osrednji del Trnovskega
gozda prejme tako na leto preko 3000 mm padavin. Najve€ padavin pade
novembra, maja in septembra. Za poletja so znacilne nevihte, ki so precej pogoste
in so pretezno v obliki nalivov. Ob najvedjih nalivih lahko pade v enem dnevu tudi
ve¢ kot 300 mm deZja. Pozimi so padavine ve€inoma v obliki snega, ki razmeroma
zgodaj pobeli vrhove planote.

V osrednjem delu Trnovskega gozda je povprecna letna temperatura od 7 do 9
stopinj Celzija. Povprec¢na januarska temperatura se giblje okrog 2 stopinji pod
nic¢lo, julijska pa je priblizno 16 stopinj Celzija. Zgornja gozdna meja se pojavlja na
Golakih, na viSini nad 1400 m, in tu znaSa povprec¢na julijska temperatura okrog 12
stopinj Celzija (Janez et al., 1997, str. 12).
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Znacilen vremenski pojav na obmocju Trnovske planote je burja, hladen in suh
veter, ki se s planote spusc¢a proti morju. Sunki burje presezejo tudi hitrost 130
km/h, pri kateri lahko povzroajo Skodo v samih naseljih, ko odkrivajo hise, ter v
gozdu. To je vidno predvsem po skriven€enih drevesih, kar znizuje kvaliteto lesa,
ter po nekaj letno izrutih drevesih. Zadnja vecja polomija, ko je burja izrula veliko
dreves in s tem povzrocila ogromno Skodo, je bila leta 1993.

3.5 Naravne vrednote

Med naravne vrednote Stejemo naravne pojave, ki jih Zelimo ohraniti kot prie
naravnih dogajanj in druzbenega razvoja. Naravne vrednote so del naravnega
okolja, v katerem zivimo in se gibljemo. Dele narave, ki se jih posebej zavedamo
zaradi nenavadne oblike, velikosti, izjemnosti, ekoloSkega ali kulturnega pomena,
imenujemo naravne znamenitosti. Pestrost in raznolikost naravnih vrednot je
posledica razlicnih tipov podnebja, raznolike geolosSke zgradbe in razgibanega
reliefa (Hvala, 2004, str. 25).

Naravne prvine postanejo turisticno pomembne naravne vrednote Sele takrat, ko jih
ljudje prepoznajo in ko se smotrno uporabi njihov razvojni potencial (UrSi¢, Poniz,
2002, str. 18).

Pri izkoriS€anju naravnih vrednot pa moramo paziti, da jih ne uni¢imo oziroma
kakorkoli posSkodujemo, saj v nasprotnem primeru niso ve¢ tako priviacne. Med
najbolj pomembnimi mehanizmi oz. instrumenti varovanja naravnih vrednot so
(Janez et al., 1997, str. 145):
» zakonodaja (zavarovanje naravnih znamenitosti),
» planske odredbe (predlogi za zavarovanje naravnih znamenitosti),
e varovanje z ustrezno rabo (biotopi, krajina), ki pomeni vklju€evanje varstva
narave v druga strokovna podrocja in izobrazevanje razli¢nih ciljnih skupin
(prebivalcev, turisti€nih in vodstvenih delavcev).

Nekateri objekti in obmocja naravnih vrednot na Trnovski planoti so Ze razglaSeni
za naravne rezervate* (npr. Paradana) in naravne spomenike® (npr. Velika ledena
jama), mnogi pa so predlagani za zavarovanje. Vec¢ja obmocja, vkljuéno z
nekaterimi zavarovanimi in predlaganimi naravnimi rezervati 0z. spomeniki,
pokrivata dva krajinska parka. Leta 1987 je tedanja obcina Ajdovscina zavarovala
krajinski park Juzni obronki Trnovskega gozda. Leta 1994 se je zaradi izjemnih

* Naravni rezervat je obmogje geotipov, Zivljenjskih prostorov, ogrozenih, redkih ali znagilnih
rastlinskih ali Zivalskih vrst ali obmocje, pomembno za ohranjanje biotske raznovrstnosti, ki se z
uravnotezenim delovanjem ¢loveka v naravi tudi vzdrzuje.

® Naravni spomenik je obmodje, ki vsebuje eno ali ve& naravnih vrednot, ki imajo izjemno obliko,
velikost, vsebino ali lego ali so redek primer naravne vrednote (URL:
http://216.239.59.104/search?g=cache:p_vO0iAf1Y8kJ:www.arso.gov.si/podro~cja/narava/podatki/ht
ml+naravni+rezervat&hl=sl). 13



vrednosti izoblikoval tudi predlog o zavarovanju preostalih obmodij Visokega krasa,
in sicer regijskega parka Trnovski gozd, prav zaradi obcutljivosti krasSkega znacaja
in izjemnih naravnih vrednot.

K znamenitostim Trnovskega gozda uvrS€amo naravno ohranjenost gozdnih
povrsSin in celotnega prostora, ki je predpogoj za obstoj in nadaljnji nemoten razvoj
redkih ogrozZenih rastlinskih ter Zivalskih vrst. Veliko teh znamenitosti je znanih tudi
v svetovnem merilu in jih v nadaljevanju tudi opisujem.

3.5.1 Velika ledena jama v Paradani

Med kraSkimi pojavi so posebej pomembne jame z vecnim ledom in snegom.
NajznamenitejSa taka jama je nedvomno Velika ledena jama v Paradani. Velika
ledena jama je udorna dolina s toplotnim in rastlinskim obratom, kjer se nahaja
vecni led. Paradana pa je botani¢ni in gozdni rezervat z naravnimi spomeniki, in
sicer ledenisko, krasko globeljo ter Veliko in Malo ledeno jamo. Ta rezervat zajema
izredno bogate naravne vrednote, redke tudi v svetovnem merilu.

Slika 3: Vhod v Veliko ledeno jamo

Vir: http://mww?2.arnes.si/~sopmnago/paradana/album/index.html, 5. 4. 2005.

Jamski splet Paradane sestavljajo tri jame:
* Velika ledena jama, ki je globoka 385 m in dolga 1550 m. Skupna dolzina
brezen znaSa kar 650 m.
* Mala ledena jama je globoka 40 m in dolga 60 m.
» Jama pri Mali ledeni jami, ki je globoka 29 m in dolga 125 m.

V teh jamah je zanimivo prepletanje zaledenelih in kopnih dvoran, brezen, ozkih
predorov in ostro zavitih rovov.
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Slika 4: Slap v Veliki ledeni jami

Vir: http://mww?2.arnes.si/~sopmnago/paradana/album/index.html, 5. 4. 2005.

Velika ledena jama je bila v drugi polovici 19. stoletja zlata jama, saj je imela vazen
gospodarski pomen pri preskrbovanju bliznjih in daljnih krajev z ledom. Iz
podzemeljskih ledenikov so spretni domacini z iznajdljivo urejenimi tehniCnimi
pripravami izsekovali 10 do 30 kg tezke kose ledu, ki so jih iz jame prenaSali v
koSih po lesenih lestvah. Nato so te kose ledu spravljali v sode in jih nato v no€nih
urah prevazali do bliznjih mest (Gorica, Trst). Nekdaj so led vozili celo v Egipt in
sluzil je za hlajenje pija¢ na ladjah ter za hlajenje v izvoz namenjenega goriSkega
sadja, saj takrat hladilne naprave Se niso obstajale. Delo je bilo naporno, ker so ga
na zacetku opravljali ro€no, Sele kasneje pa so uporabljali Zi¢nico, ki je delovala Se
v petdesetih letih prejSnjega stoletja in njeni ostanki so Se danes vidni. Danes pa je
Paradana zavarovana kot naravni rezervat.

3.5.2 Smrekova draga

Smrekova draga je ena izmed najvecjih kraskih globeli na Trnovski planoti. Zaradi
usedanja hladnih zra¢nih mas v dno zaprtih dolin temperatura naras¢a z visino, kar
je ravno obratno kot v gorah. Odraz tega pojava je tudi obrnjeno zaporedje
vegetacijskih pasov. Na okoli 200 metrih viSinske razlike se zvrstijo na robu
mraziS€a najprej visokogorski bukovi gozdovi, nato dinarski gozd jelke in bukve,
nekoliko niZje je hladnejSi smrekov gozd, v dnu mraziS€a pa raste le rusje, ki ga
sicer najdemo visoko v Alpah (Kozorog, 1998, str. 22).

Dolina je ovalne oblike, dolga priblizno 1300 m, Siroka od 600 do 800 m in globoka
140 m. Najnizja toCka kotanje je v njenem severnem delu, kjer znaSa nadmorska
viSina 1135 m in kjer je najizrazitejSi del mraziS¢a z ruSjem. Tudi obmodje
Smrekove drage in dela Golakov je razglaSeno kot gozdni in naravni rezervat.
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Slika 5: Smrekova draga

Vir: http://www?2.arnes.si/~sopmnago/paradana/album/index.html, 5. 4. 2005.

3.5.3 Golaki

e

planincev, saj jih letno obis¢e preko 3000 ljubiteljev narave. Greben Golakov je
sestavljen iz najviSjega Malega Golaka, Srednjega in Velikega Golaka. Njihovo
ime izhaja iz ogolelosti vrha, od koder je preudovit razgled na celoten Trnovski
gozd, Vipavsko dolino, pa vse do Jadranskega morja. Obmoc¢je Golakov je med
najbolj ohranjenimi v Sloveniji in je zaS€iteno kot naravni in gozdni rezervat.

Obmocje je tudi zatocCiS€e za divje zivali, med katerimi so nekatere tudi ogroZene
(npr. divji petelin).

Slika 6: Pogled z Malega Golaka

. J
"

e & T

Vir: http://www2.arnes.si/~sophnégo/paradana/album/index.htmI, 5. 4. 2005.
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3.5.4 Ostale naravne vrednote

Poleg zgoraj omenjenih najbolj prepoznavnih naravnih vrednot Trnovske planote
obstaja Se veliko drugih znamenitosti, ki jih bom v nadaljevanju opisal. Te so malo
manj poznane, a zato ni¢ manj cudovite, da se jih ne bi moglo vkljuciti v turisticno
ponudbo in razkazati obiskovalcem planote.

Smreéje je kraSka globel nepravilne oblike v osrednjem delu Trnovskega gozda,
poznana kot specifi¢en primer mrazis€a. Njeno ime izhaja iz dejstva, da celotno
dolino poras¢a smreka. V dolini je bilo Ze veC katastrofalnih vetrolomov, nazadnje
leta 1988 in leta 1993. Po tem letu je bil z namenom preucevanja vegetacije po
naravni ujmi gozdni rezervat razSirjen na celotho obmocje. Danes je celotno
obmocje Smrecja razglaSeno za naravni spomenik.

Nad Lijakom, prav na prepadnem robu Trnovskega gozda, predira skalni pomol
naravni most Skozno, isto ime pa oznacuje tudi spodmol oziroma kratko jamo.
Priblizno 15 m dolg in okoli 10 m visok naravni most je nastal hkrati s spodmolom,
saj je most le podaljSek oboka nad jamo. Le-ta je dolga okoli 15 m in ima zasigano
dno. S skalnega pomola je izreden razgled na Vipavsko dolino in Furlanijo.
Domacini pripovedujejo, da je general Borojevi€, avstrijski komandant Soske
fronte, s Skoznega opazoval goriski del bojis¢a.

Slika 7: Javor nad Mojsko drago

s

Vir: http://mwww.bf.uni-lj.si/jbozic/Entomol/TrnovG/JavorStar.jpg, 5. 4. 2005.
Javor nad Mojsko drago je najdebelejSe drevo v Trnovskem gozdu in zato tudi

imenovan kralj Trnovskega gozda. Javor raste sredi neizrazite vrtace, med Malim
in Velikim Bukovcem, na nadmorski viSini 1150 metrov. Njegov premer je 145 cm,
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visok pa je preko 30 m. Predvidevajo, da njegova starost presega 300 let, saj je iz
votlega debla nemogoce ugotoviti njegovo pravo starost.

Kopitnik je razgledisce in priljubljeno odskociS¢e za zmajarje in jadralne padalce.
Z njega se odpira ¢udovit razgled po celotni Vipavski dolini in Krasu, v lepem
vremenu pa ¢ez vse Slovensko primorje, vse tja do Jadranskega morja in Istre
(Kozorog, 1998, str. 26).

Nato je na Trnovski planoti Se nekaj vrhov, kot so Poldanovec (1299 m), Mrzovec
(1406 m), Caven (1190 m), Kucelj (1239 m) itd., ki omogoé&ajo ob lepem vremenu
prec¢udovit razgled na okoliSke kraje, Julijske Alpe ter vse do Jadranskega morja.

3.6 Kulturna pokrajina

Glede na prisotnost pokrajinskih sestavin lo€¢imo naravno pokrajino, ki jo sestavljajo
le naravne pokrajinske sestavine, in kulturno pokrajino, ki jo poleg naravnih
pokrajinskih sestavin sestavljajo tudi druzbene pokrajinske sestavine. Kulturna
pokrajina ima dva podtipa, in sicer podeZelsko ali ruralno in mestno ali urbalno
pokrajino. Kulturna pokrajina je torej vsaka pokrajina, kjer je Clovek s svojim
delovanjem spremenil naravne pokrajinske sestavine in jim dodal druzbene
pokrajinske sestavine (Perko in Orozen, 1998, str. 14).

Celotno obmocje Trnovskega gozda sodi v skupino primorskih arhitekturnih regij,
kar je vidno v obliki in nac¢inu povezovanja stavb, njihovem odnosu do reliefa in
uporabi materialov s prehodnim znacajem med sredozemsko in alpsko ljudsko
arhitekturo. To je pogojevalo k oblikovanju samostojnega, tako imenovanega
trnovskega stavbnega tipa, za katerega je znacilno, da so samotne kmetije ali
zaselki zdruzeni v male gruce, lahko pa so tudi razprSeni (Prem et al., 1999, str.
11).

Zazidava, ki sluzi naselitvi Trnovske planote, je sestavljena iz dveh gru€ ali dveh
jeder vasi. Zazidavo na vzhodu predstavljajo posamezne, po gmajni raztresene
hiSe, kot je to vidno pri Voglarjih, Zavrhu in Lazni, lahko pa so hiSe sredi ograjenih
gozdnih jas kot v Cvetrezu. Podoben znacaj ima tudi zazidava pri Nemcih in
prvotna zazidava na Lokvah, medtem ko novejSa zazidava naselja na Trnovem
spominja na predmestni vzorec (Hvala, 2004, str. 43).

3.6.1 Spomeniki

Kulturna dedis¢ina obsega tudi spomenike in ploS€e, ki so posveceni padlim
borcem prve in druge svetovne vojne. Teh je na Trnovski planoti kar nekaj, navedel
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pa bom le tiste, ki so v blizini vasi in katere bi lahko vklju€ili v turistiCne programe.
Najvecji spomenik in grobnica na planoti (glej sliko 8 in 9), ki sta bila postavljena
leta 1958, stojita na griCu Kobilnik v blizini Trnovega. PosveCena sta padlim
borcem IX. Korpusa. Grobnica je urejena kot razgledna plos¢ad, na kateri so
napisne ploS¢e z imeni padlih borcev IX. Korpusa. Ob vznoZzju Kobilnika je osrednji
spominski prostor, zgrajen v obliki amfiteatra. Tu je vpisano ve¢ kot 2300 imen
padlih borcev in Zrtev narodnoosvobodilnega boja. Avtor spomenika in grobnice je
arhitekt prof. Edvard Ravnikar. Celoten kompleks s svojo lokacijo ter Se
pomembnejSo poucno, zgodovinsko ter turisticno viogo je vkljuéen v uéno-vzgojne
namene in turisti¢ne programe (Hvala, 2004, str. 45).

Slika 8: Spomenik na Kobilniku Slika 9: Osrednji spominski prostor
na Kobilniku

: _ % I e
Vir: http://community.webshots.com/photo/98943663/98944902tAwJgt, 1
2005.

W

9. 8.

Na zaletku vasi Lokve stoji spomenik posveCen komandantu XXX. Divizije IX.
Korpusa, polkovniku Ivanu TurSi€u — lztoku, ki je bil leta 1951 razglasen za
narodnega heroja. Komandant je padel med nemsko ofenzivo na Lokvah ravno
tam, Kkjer stoji danes spomenik v njegov spomin. Na Lokvah stojita Se dva
spomenika. Spomenik na koncu vasi je posvecen devetnajstim talcem slovenske in
italijanske narodnosti, ki so bili pripeljani iz goriSkih zaporov leta 1945 in tam
ustreljeni. Drugi spomenik pa je v blizini centra, na mestu, kjer je 19. 1. 1944 padel
kulturnik IX. Korpusa Dras¢ek Stojan.

Poleg teh spomenikov sta v samem centru Lokvi tudi dve spominski plos¢i. Ena

ponazarja, da je bil na Lokvah sedez I1X. Korpusa, druga pa je posveCena padlim
borcem NOV od leta 1943 do 1945 in Zrtvam faSisti€nega nasilja iz Lokvi in Lazne.
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Nato je Se en spomenik NOB na Lazni, ki stoji 500 metrov stran od tamkajSnjega
gostinskega obrata. Spomenik je zgrajen na temeljih takratne lesene barake, kjer
je bil septembra 1944 izvoljen Pokrajinski narodni osvobodilni odbor za Slovensko
primorje in sprejet sklep o prikljucitvi Primorske k mati¢ni domovini.

3.6.2 Vodnjaki

Prava posebnost na tem podrocju so vodnjaki ali v doma¢em narecju Sterne, Ki
ponekod Se vedno sluzijo kot zbiralniki vode. Ti vodnjaki so se skozi zgodovino
spreminjali, vendar so ves €as ostajali simbol moci, izobilja in vira Zivljenja. Danes
predstavljajo za nekatere ljudi posebno vrsto javnih spomenikov, za druge pa so
prava zapuSCina umetne obrti in ostanek pozabljenega nacina Zivljenja (Hvala,
2004, str. 44).

Vecina vodnjakov na obmocju planote izhaja iz 19. stoletja, za katere je znacilna
okroglasta oblika. Po letu 1920 pa previadujejo Cetverokotni in osmerokotni

vodnjaki.

Slika 10: Primer vodnjaka

pe |

Vir: Avtor, junij 2005.

Poznamo naslednje vrste vodnjakov (Hvala, 2004, str. 44):
» vodnjaki z vrsnaki iz prve polovice 19. stoletja,
» vodnjaki z osmerokotno glavo, ki so lahko z ali brez vitla,
» vodnjaki z glavo iz enega kosa kamna, ki so lahko z ali brez Zeleznega vitla,
» cementni vodnjaki s Stirikotno glavo,
» komunske Sterne, katere so zaceli graditi v drugi polovici 20. stoletja,
* gozdne Sterne. Vsaka gozdna hiSa je namre€ imela svojo Sterno. Te vrste
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Stern lahko danes sre¢amo Se na Vitovskem vrhu v Krnici, ha Poncali ter na
Lokvah,

* naravni vodnjaki, ki so kot prvotni vodnjaki sluzili za zbiralnike vode. Vodo iz
naravnih Stern so uporabljali za kuhanje, pranje in za napajanje zivine. Te
vrste vodnjakov so naredili tako, da so na kraski vrtaci izkopali Siroko jamo,
jo obdali z ilovico in obzidali z obdelanimi kamni. Sem se je stekala
dezevnica, ki je bila vir vode predvsem v susSnih obdobijih in za tiste ljudi, ki
doma niso imeli vodnjakov. Vodo so iz naravnih vodnjakov zajemali Se po
letu 1950.

Vodnjake so gradili roéno. Navadno so bili tlakovani z ilovnato zemljo in zidani s
kraskim kamnom, saj je bil le-ta glavni gradbeni material, ki so ga uporabljali za
gradnjo his.

S kamni so postavljali tudi kamnit zid ali mejnik, ki je loCeval drzavno posest od
zasebne. Zidovje Se danes obkroza celotno posest drzavnih gozdov in predstavlja
dolo¢eno kulturno znamenitost.

3.7 Gostinska in turisti  €na ponudba

Gostinska ponudba na Trnovski planoti je v danasnjem cCasu precej oslabela v
primerjavi s preteklostjo, kar tudi kaze, da se razmere za turizem in gostinstvo na
planoti Se vedno slabSajo. Leta 1991 je bilo na planoti sedem ponudnikov
gostinskih in turisticnih storitev, od tega dva na Trnovem, eden v vasi Nemci, trije
na Lokvah ter eden na Lazni. Danes jih je le Se pet. Najbolj koncentrirana tovrstna
ponudba je na Lokvah ter bliznji Lazni, kjer Se vedno poslujejo trije turisticni
subjekti. Ostale vasi pa nimajo nobenega, razen v zaselku Rijavci pri Trnovem, kjer
zakonca Figelj ponujata le moznost prenoCevanja, ter na Mali Lazni, kjer je prav
tako mozno prenoditi.

Ponudniki turisti€nih storitev:
* Restavracija Paradis s prenocis¢i, ki lahko sprejme 130 gostov v sami
restavraciji ter 50 gostov na letnem vrtu. Poleg tega imajo sedem sob s

skupno 17 posteljami. Gostom ponujajo tudi moznost uporabe mini golfa ter
organiziranega ogleda damjakov v ogradi, ki je v njihovi lasti.
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Slika 11: Restavracija Paradis
i RIRARSNET ¥

Vir: http://restavracijaparadis.com/zunanjost%?20restavracija.jpg, 25. 4. 2005.

* Hoteli Winkler poleg sob in restavracije s 150 sedezi ponujajo svojim
gostom Se savno, vodno masazo, trim kabinet in piano bar, ki se lahko
preuredi v konferenéno dvorano. Pred restavracijo se nahaja terasa s 40
sedezi, tenis igriS€e na umetni travi, ki se lahko preoblikuje v veCnamensko
igriS€e za odbojko ali mali nogomet.

Slika 12: Hoteli Winkler

Vir: Avtor, maj 2005.

» V okrepCevalnici Dom na Lazni se lahko okrep&a in odpocije 50 gostov v
notranjosti Doma ter ravno toliko na zunanjem letnem vrtu. OkrepCevalnica
je poznana predvsem po domaci kuhinji (domac¢ kruh, kuhani Struklji,
divjacina ...).
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Slika 13: Dom na Lazni

&

Vir: Avtor, februar 2005.

Ti ponudniki turistinih storitev se nahajajo le na Lokvah in pet kilometrov oddaljeni
Lazni, kar pa je za vedji turisticni razvoj Trnovske planote ocitno premalo.

3.8 Institucije, ki podpirajo razvoj turizma

Institucije, ki podpirajo razvoj turizma na Trnovski planoti so naslednje:

- Drustvo ljubiteljev narave PLANOTA je prostovoljno, samostojno, nepridobitno
zdruzenje fizinih oseb, ki ljubiteljsko, strokovno ali profesionalno delujejo pri
ohranjanju, varovanju, raziskovanju in promoviranju naravnih lepot, zlasti Trnovsko
— BanjSke planote, ter njene kulturne, etnoloSke, socioloSke in zgodovinske
dedisCine ter ljudskih Seg in obi¢ajev na podroc¢ju rekreacijskih, Sportnih in
turistiCnih dejavnosti.

Clan drustva je lahko vsaka fiziéna oseba, ki je pripravljena s svojim znanjem in
moznostmi prispevati k uspesnemu delu druStva in ozivitvi zivljenja na planoti, ne
glede na bivalis€e ali sedez.

Namen druStva je uveljavljanje vrednot in lepot narave, kulturno udejstvovanje in
udejstvovanje na podrocju Sportnih dejavnosti, ki ga dosega na nacin, da:

e sodeluje z ustanovami in organizacijami, ki se strokovno in znanstveno
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ukvarjajo s to problematiko,

* siprizadeva za visoko strokovno raven delovanja drustva,

* se zavzema za spoStovanje eti¢nih in moralnih nacel pri delovanju drustva,

e seznanja Clane in javnost o problemih in uspehih s podrocja delovanja
druStva,

« spodbuja strokovno izpopolnjevanje in izobrazevanje ¢lanstva,

» sodeluje na nate€ajih drzavnih in drugih organov za dodelitev sredstev pri
naravovarstvenih, demografskih, kulturnih, Sportnih, turisti€¢nih in drugih
programih,

* sodeluje pri pripravi in oblikovanju propagandnega gradiva turistiCnih
organizacij in drugih ustanov v Sloveniji ter sodeluje pri programih turisti¢nih
agencij,

» sodeluje pri zbiranju in raziskovanju etnoloSkega gradiva na planoti,

» sodeluje pri izdaji knjiznih del povezanih s planoto,

e goji rekreativne in Sportne aktivnosti ter

* se povezuje s Solami oziroma kroZzki pri anketah, razstavah in raziskovalnih
projektih.

- Turisti €no druStvo Lokve in turisti  €éno druStvo Trnovo. Drustvi sta prostovoljni
organizaciji, v katerih se zdruzujejo ob&ani z namenom in ciliem pospeSevanja
turizma. Clan drustva lahko postane vsak polnoletni drzavljan, ki podpide pristopno
izjavo in sprejme pravila drustva. Clani so pri delu samostojni, upoStevati pa morajo
odlocitve in sklepe, ki jih sprejmejo organi drustva.

Statut o delu in organizaciji turisticnega drustva opredeljuje naslednje naloge:

» pospeSevanje splosne turisticne propagande in informacijske dejavnosti ter
raziskav,

» turistiCna vzgoja prebivalstva,

» organizacijsko utrjevanje in razvijanje delovnih odnosov v drustvu in
zvezah,

» sodelovanje z organizacijami v krajevnih skupnostih, obcinskim svetom ter
drugimi organizacijami pri ustvarjanju in zboljSanju materialnih in drugih
pogojev za sprejem in bivanje turistov,

» opravljanje nalog, ki jih drustvu poverijo skupnosti, organizacije in drugi,

» vse ostale naloge, ki jih terja razvoj turizma in so v skladu z znac¢ajem in
vlogo turisti€nih drustev.

Za izvrSevanje nalog iz prejSnjih tock turisti¢no drustvo:

1. skrbi za vklju€evanje zainteresiranih delovnih ljudi in ob¢anov ter zlasti mladine
v ¢lanstvo drusStva,
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2. se zavzema za varstvo naravnih in kulturno-zgodovinskih spomenikov in
celotne krajine,

3. samostojno ali z drugimi organizacijami se loteva akcij, sodeluje ali daje pobude
za turisti¢no urejanje svojih krajev,

4. se zavzema za vklju€evanje zasebne turisti¢ne iniciative s turisticno ponudbo,

5. daje pobude za vklju€evanje prirodnih in drugih za turizem pomembnih objektov
v turisticno ponudbo, kakor tudi za izgradnjo potrebnih turisti¢nih objektov,

6. se povezuje z drugimi druStvenimi organizacijami, ki s svojo dejavnostjo
prispevajo k izboljSanju turisti€ne ponudbe,

7. pospeSuje, sodeluje, organizira in tudi lahko opravilja sploSno turisti€no
propagando in informacijsko dejavnost v interesu svojega turisticnega obmocdja,

8. spremlja in proucuje vpraSanja turizma in njegovega razvoja ter predlaga
pristojnim krajevnim skupnostim, mestnemu obcinskemu svetu, podjetjem in
drugim ustrezne ukrepe za izboljSanje in razvoj turizma,

9. sodeluje v razpravah o razvojnih in urbanistiCnih programih ter zazidalnih
nacrtih, zlasti pa pri programih turisti€nega razvoja svojih krajev in obmocja.

Poleg teh drustev tudi Mestna obc&ina Nova Gorica skrbi za razvoj turizma z
raznimi svetovanji, s soudelezbo pri posameznih projektih, ki se odvijajo na planoti,
ter tudi tako, da neposredno vlaga v infrastrukturo na planoti. Zadnji vedji investiciji
Mestne obcine sta gradnja nogometnega igris¢a in otroSkega smucarskega
poligona na Lokvah. Na Trnovski planoti pa obstajajo Se dve druStvi, ki organizirajo
razne prireditve in s tem pripomorejo k zivahnejSi ponudbi planote. Eno takih
drustev je jamarski klub »Bojan Krivec«, ki meseca junija organizira no¢ni pohod z
baklami od Lokvi do Lazne, ter Sportno drudtvo Trnovo, ki letno organizira tek po
Trnovskem gozdu.

Te navedene institucije si najbolj prizadevajo za razvoj turizma, ¢eprav moram biti
do obeh turisticnih druStev in Mestne obcine Nova Gorica tudi kriti€en. Tako
turistitnemu drustvu Lokve kot turistithemu druStvu Trnovo v zadnjem c&asu
zmanjkuje moci in novih idej, kar se kaze v opus€anju organiziranja prireditev ter
njihovi manjSi aktivnosti. Pripomba Mestni ob&ini Nova Gorica pa gre pri gradnji
smucarskega poligona na Lokvah. Kot vsi vemo, se ozracje segreva, znanstveniki
napovedujejo, da se bo temperatura ozra¢ja v prihodnjih 25 letih dvignila za 3
stopinje Celzija in prav v tem se mi poraja vprasanje o racionalnosti te nalozbe, saj
je Zze nekaj let na Lokvah precej manj sneznih padavin kot v€asih. Ta smucarski
poligon se gradi v centru vasi Lokve v blizini restavracije Paradis, na viSini 965
metrov nadmorske viSine, ki je za smuciS€e precej prenizka. Njegova lega pa je
tudi na prisojni strani, tako da je cel dan podvrZzen son&nim Zarkom, ki topijo sneg.
Mnenja sem, da bi lahko Mestna obcina Nova Gorica namenila denar za druge
nalozbe na planoti, ki so racionalnejSe oz. prioritetnejSe narave.
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4 ANALIZA TURIZMA NA TRNOVSKI PLANOTI

Zacetki turizma na Trnovski planoti segajo v konec 19. stoletja, ko se je zaradi
ugodne klime tega obmocja zacel na zgornjem delu planote pojavljati obisk
Gori¢anov in TrzaCanov. Kot odziv na ta obisk je bil na Lokvah zgrajen penzion
(Albergo Winkler), na Lazni pa urejeno smucis¢e z gostis¢em (Kafehaus nad Mrzlo
drago). Te spodbudne zacetke, ki so se ponujali za razvoj turizma, sta prekinili obe
svetovni vojni (Nemec, 1999, str. 33).

Sele v 60-ih letih so se zacdeli ponovno kazati znaki za razvoj turizma, ko je bila
zgrajena prva smucarska vlec€nica in asfaltirana cesta iz Nove Gorice na Lokve.
Nato se je na Lokvah kmalu zgradilo hotel Poldanovec, ki je danes v propadajo¢em
stanju, ter restavracijo, ki je predhodnica danasnje restavracije Paradis. Proti koncu
60-ih let sta bili postavljeni Se dve novi vle€nici, urejeno je bilo igris¢e za mini golf,
na koncu Lokvi pa je zacelo rasti naselje pocitniskih his. V 70-ih in zacetku 80-ih let
je Trnovska planota in Se posebej vas Lokve zaCela postajati pravi turisticni biser
Goriske, kjer so se tedensko dogajala razna tekmovanja in prireditve. V turistiCno
ponudbo je zaCela vstopati tudi zasebna ponudba s turisti€nimi sobami in obrati, na
Lazni se je uredilo novo smucis€e in zgradilo planinski dom na mestu, kjer Se
danes obratuje okrep&evalnica Dom na Lazni.

Konec 80-ih let se je po vsej takratni drzavi zacela pojavljati kriza, ki se je odrazala
v upadu obiska turistov na planoti. Posledica tega je bila, da je podijetje
Avtopromet, ki je upravljalo hotel Poldanovec in vlecnice, restavracijo zaprlo,
vle€nice pa dalo v najem. Nato so svoje podjetniSke sposobnosti preizkuSali
zasebniki, ki pa so kmalu obupali, Se posebej nad zimami brez snezne odeje, in
zaprli turistiéno dejavnost. Sledila so leta upadanja turizma z rahlimi vzponi, kot so
odprtje okrep€evalnice Dom na Lazni leta 1989 ter restavracije Paradis leta 1991.
Trend padanja se Se nadaljuje, kljub prizadevanjem dolo¢enih posameznikov s
planote ter Mestne obcCine Nova Gorica, ki skuSa ponovno oZiveti turizem na
planoti z vlaganji v infrastrukturo, ki bo sluzila v turistitne namene. Da pa trend
padanja ni tako hiter, gre nedvomno zahvala tudi zasebnim podjetjem, ki se na
planoti ukvarjajo s turizmom.

Ce pa analiziramo turistiéni obisk planote danes, ugotovimo naslednje (Nemec,
1999, str. 40):

* Najvedji obisk dozivlja planota poleti, predvsem julija in avgusta. Od tega je
najve¢ enodnevnih obiskovalcev, predvsem ob koncih tedna, ki se izognejo
obremenitvam, ki jih povzro€a vroCina v dolini. Turistov, ki bi prihajali na
nekajdnevne ali tedenske pocitnice pa je v zadnjem Casu le za vzorec, kar je
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zgovoren dokaz, da na planoti primanjkuje inovativnosti in drugih aktivnosti,
ki bi jih turisti potrebovali poleg svezZega zraka.

« Velik obisk dozivi planota tudi pozimi, ko je pokrita s snegom. Tudi tu
prevladujejo samo enodnevni izletniki, saj neko€ poznano smucis€e ne
obratuje vec¢, pa tudi otroSki smucarski poligon, ki je v izgradnji ze nekaj let,
Se ni dokonc¢an. Zelo dobrodosla je (letosSnja) otvoritev nove tekaSke proge,
ki privablja ljubitelje teka na smuceh tudi med tednom.

e V jeseni in pomladi pa je obisk precej majhen v primerjavi s poletjem in
zimo, saj na planoti ni vecjih prireditev, ki bi privabljale turiste. V tem ¢asu
prihajajo izklju¢no ljubitelji narave, katerim za obisk Trnovske planote
zadoSc¢a zgolj neokrnjena narava.

* Po starosti obiskovalcev planote, ki nanjo prihajajo kot posamezniki, je
najvec¢ starejSih ljudi z lastnimi otroki in vnuki, po socialnem statusu pa ljudi
Z ne visokim druZzbenim statusom in zato tudi nimajo velikih zahtev glede
nacina prezivljanja obiska. Organiziranih skupin izletnikov pa skorajda ni
vec.

4.1 SWOT® analiza

Analiza prednosti, slabosti, priloznosti in nevarnosti je analitiCen pristop (angleska
kratica SWOT), je koncept, prenesen iz strateSkega managementa podjetij in se v
razvitin drzavah uporablja tudi pri regionalnem in lokalnem nacrtovanju. Gre za
analizo notranjih mocnih in Sibkih to¢k obravnavanega subjekta (podijetja, regije,
lokalne skupnosti) in analizo dejavnikov njegovega okolja (trznega, tehnoloskega,
pravno-institucionalnega), ki so opredeljeni kot priloznosti in nevarnosti (Pucko,
2001, str. 91).

® SWOT: prednosti — Strenghts (S), slabosti — Wesde® (W), priloZznosti — Opportunities (O),
nevarnosti — Threats.
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Tabela 1: Swot analiza turisti¢éne destinacije Trnovska planota

PREDNOSTI SLABOSTI
* ugodna geografska lega » slabe prometne povezave
* kulturno-zgodovinska dedis¢ina » starostna struktura in upadanje
* naravne privlacnosti in prebivalstva
neokrnjena narava * prenizka 0z. neustrezna
* poznavanje italijanske kulture, izobrazbena raven
jezika in vrednot * nepovezanost turisti¢nih
ponudnikov

* neurejenost vasi
* nenaklonjenost domacinov za

turizem
* neustrezna infrastruktura
PRILOZNOSTI NEVARNOSTI
* povezovanje podjetij * nasprotovanje lokalnega
* razvoj univerze prebivalstva
* rast ekoloSke zavesti » visoka konkurenénost trga
» rast deleza krajSih dopustov » razglasitev naravnega parka
» rast deleza aktivnih pocitnic * pomanjkanje investitorjev
* povezovanje kmetijstva in » odselitev lokalnega prebivalstva
turizma * onesnazevanje okolja

Vir: Lastno mnenje.
4.1.1 Prednosti

Prednosti Trnovske planote, da se razvije v zanimivo turisticno destinacijo, so
naslednje:

1. Ugodna geografska lega: Trnovska planota ima ugodno geografsko lego, saj je
oddaljena od Nove Gorice in od sosednje lItalije le 20 km. Ta blizina predstavlja
planoti velik potencialni obisk prebivalcev mesta Nove Gorice ter sosednjih mest v
Italiji. Obmocje je tudi v neposredni blizini treh vinarskih obmocij s priznanimi vini in
tipicno kulinariko — Goriskih Brd, Vipavske doline in Krasa. Poleg tega je planota
povezana s Sosko dolino preko ceste Lokve—Cepovan—Most na Soéi ter z
Vipavsko dolino preko ceste Lokve—Predmeja—AjdovsCina. Nadmorska viSina
planote pa predstavlja tudi temperaturno razliko v primerjavi z omenjenimi mesti v
dolini. Na planoti je do 15 stopinj Celzija nizja temperatura, kar poleti pomeni vir
osvezitve, pozimi pa to obmocje prekrije sneg in s tem nudi moznosti dolo¢ene
vrste zimskega turizma.
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2. Kulturno-zgodovinska dediS€ina: Tudi pri dejavniku kulturno-zgodovinske
dedisc€ine ima planota kar pestro ponudbo. Poleg tega, da je v smeri iz Nove
Gorice proti Lokvam zelo priljubljena in poznana romarska toCka Sveta gora, pa je
na planoti najbolj zastopana zgodovinska dediS¢ina iz prve in druge svetovne
vojne. Najvedji tak objekt je spomenik in grobnica padlim v drugi svetovni vojni, ki
sta postavljena na Kobilniku. Nato je nekaj spominskih brezen, v katere so med
drugo svetovno vojno zmetali Zrtve, ki so ostale neznane, ne da bi jih
dostojno pokopali. Na planoti ima tudi lesna obrt bogato tradicijo, ki je Se danes
zastopana. Poleg tega ima korenine na zgornjem delu planote tudi steklarstvo, kjer
so Se danes ostanki glazut.

3. Naravne privlaénosti in neokrnjena narava: Trnovska planota ima v geografskem
oziru znacilnosti visokih kraskih planot, ki nastopajo tudi kot naravne privlacnosti.
Najdemo veliko brezen, sneznih jam in ledenih jam, od katerih je najbolj poznana
Velika ledena jama v Paradani. Planota ima tudi izrazito floro in favno, Se posebej
na doloenih obmodjih, ki so Ze zasScitena kot naravni rezervati. Trnovska planota
je v vecjem delu porasla z gozdom, ki je Ze sam po sebi vreden obiska zaradi
mikroklimatskih razmer, ki jih ustvarja, zaradi gozdnih sadezev, ki jih ponuja, ter
zaradi slikovitosti, ki jih daje krajini. V gozdu so Se posebej zanimiva posamezna
rastiS¢a in gozdni sestoji 0z. posamezna mogoCna drevesa, ki izstopajo iz
povpreCja zaradi svoje viSine, starosti, debeline debla ali drugih posebnosti (npr.
Javor nad Mojsko drago). Tudi divjad je pestro zastopana, saj ji Trnovski gozd nudi
dobro zavetje, v katerem najdemo tudi razliche ogroZene Zivalske vrste (diviji
petelin, mala uharica, planinski orel ...).

4. Poznavanje italijanske kulture, jezika in vrednot: Dolga tradicija turizma,
povezanega z italijanskimi turisti, neposredna blizina Italije ter petindvajsetletna
okupacija primorskega ozemlja s strani Italijanov, v katero je bila vklju¢ena tudi
Trnovska planota med prvo in drugo svetovno vojno, je omogocilo, da se je lokalno
prebivalstvo naucilo njihovega jezika ter spoznalo njihovo kulturo in vrednote.

4.1.2 Slabosti

Poleg prednosti ima Trnovska planota tudi veliko slabosti, ki zavirajo njen turisti¢ni
razvoj. Med te slabosti priStevamo:

1. Slabe prometne povezave: Ceprav je na obravnavanem obmodju precej
razgibano in razvejano cestno omrezje, Se posebej gozdnih cest, so ostale
republiSke ceste, ki omogocCajo povezavo s planoto, v dotrajanem oz.
katastrofalnem stanju. Cesta Nova Gorica—Lokve je bila sicer asfaltirana v celoti v
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60-ih letih prejSnjega stoletja, vendar je preozka za tekoCo voZznjo, Se posebej
avtobusov. Odsek Trnovo—Lokve pa je zelo problemati¢en, saj je poln tudi udarnih
jam, kar onemogoca udobno in varno voznjo, ki jo turisti potrebujejo. Ostali dve
cestni povezavi s Predmejo in Mostom na Soci pa sta Se vedno neasfaltirani.
Povezava z Mostom na So€i je Se posebej neugodna, saj je cesta za turisticne
avtobuse neprevozna in nezavarovana.

2. Starostna struktura in upadanje prebivalstva: 1z spodnje tabele je razvidno, da
se Stevilo prebivalcev na Trnovski planoti zmanjSuje, saj se je Stevilo prebivalstva
leta 2001 v primerjavi z letom 1971 zmanjSalo za 31,80 %. To je tudi eden izmed
razlogov, da planota stagnira, saj ji primanjkuje ¢loveSkega potenciala.

Tabela 2: Stevilo prebivalcev po vaseh Trnovske planote v obdobju 1971-2002

Naselje/leto 1971 1981 1991 2002
Trnovo 376 361 313 305
Lokve 205 165 137 122
Voglarji 192 182 133 113
Nemoci 35 29 31 29
Lazna 38 28 14 8

SKUPAJ 846 765 628 S77

Vir: Statisticni urad Republike Slovenije, Popis prebivalstva, gospodinjstev in
stanovanj, 1971, 1981, 1991, 2002.

Tudi starostna struktura je zaskrbljujo€a, saj ima starostna skupina prebivalstva
Trnovske planote do 14 let 10% delez, starostna skupina med 16-im in 64-im letom
ima 65% delez, starostna skupina nad 65 let pa ima 25% delez v celotnem
prebivalstvu Trnovske planote. Iz tega vidimo, da je prebivalstvo mo¢no postarano
ter da se bo trend upadanja nadaljeval, razen v primeru, ko bi se zacelo
priseljevanje na planoto. To pa se bo zgodilo samo takrat, ko bo na Trnovski
planoti dovolj delovnih mest (Nemec, 1999, str. 31).

3. Prenizka o0z. neustrezna izobrazbena raven: Trnovska planota spada med
demografsko ogrozena obmoc€ja in tako kot skoraj za vsa velja, da ima njeno
prebivalstvo v povpre€ju nizko stopnjo izobrazbe. Nizka stopnja izobrazbe,
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predvsem pa ne turisticno usmerjena, bistveno vpliva na hitrost razvoja turizma
in na uveljavljanje novih turistiCnih programov na obmodju Trnovske planote.

4. Nepovezanost turisti¢nih ponudnikov: Ceprav na planoti deluje le pet majhnih
ponudnikov turistiCnih storitev, so ti med seboj premalo povezani 0z. sploh niso.
Vzrok temu je verjetno v njihovi nezainteresiranosti, da bi se turisti¢ni obisk ob
koncih tedna povecal tudi na obisk med tednom in izven sezone. Za ta prehod pa
ni nobene druge moznosti, kot da se ti majhni ponudniki med seboj povezejo in
skupno delujejo na trgu. Povezali bi se lahko v obliki konzorcija ali grozdenja, saj
bodo le tako razvijali turizem v pravem pomenu besede in lahko presli iz
enostavnega, kjer ponujajo samo hrano, pijaco in nocitve, na zahtevnejSe ravni
turizma, tako da bodo turistom ponudili danes vedno bolj iskani aktivni turizem.

5. Neurejenost vasi: Ena od slabosti na Trnovski planoti je tudi neurejenost vasi,
kar ni mogocCe Steti v prednost turizmu, ki od pokrajine zahteva urejene hiSe,
pokoSene travnike itd. V vaseh je veliko zapus€enih his, ki propadajo prav zaradi
razprsSenosti in prevelikega Stevila dediCev ter tudi pomanjkanja njihovega interesa
za prodajo. Na drugi strani pa so domacini, ki nimajo moznosti urejanja his zaradi
pomanjkanja sredstev ali zaradi pomanjkanja moci, saj je dobrSen del prebivalcev
Ze precej v letih.

6. Nenaklonjenost domacinov za turizem: Ker le Stiri druzine na planoti Zivijo od
tukajSnjega turizma, je prebivalstvo pretezno turizmu nenaklonjeno. Turiste vidijo
kot ljudi, ki jim zavzemajo svoj prostor, ki prinasajo le smeti na planoto, ki jih motijo
pri svojem pocitku ter kateri povzroCajo gne€o na cestah Se posebno ob poletnih
vikendih.

7. Neustrezna infrastruktura: Skoraj vsa infrastruktura za potrebe turizma, ki je bila
na planoti zgrajena v 60-ih ter 70-ih letih prejSnjega stoletja, je za danaSnje
razmere skoraj neuporabna. V zadnjih letih skuSa Mestna obcina Nova Gorica
izboljSevati turizem tako, da vlaga v turisti€¢no infrastrukturo, in sicer v izgradnjo
otroSkega zimskega poligona na Lokvah. Ta vlaganja so zelo dobrodoSla, a po
mojem mnenju v nepravilnem vrstnem redu, saj menim, da bi bile doloCene
investicije prednostne narave.

4.1.3 Priloznosti

Ce hogemo, da Trnovska planota postane turistiéna destinacija, je po mojem
mnenju potrebno izkoristiti priloznosti, in sicer:

1. Povezovanje podjetij: Ena izmed priloZnosti, ki se na planoti ponujajo, je gotovo
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ta, da se podjetja med seboj povezejo. Prednostno bi te povezave morale nastajati
na sami planoti, tako med podjetji, ki se ukvarjajo neposredno s turizmom, kot z
ostalimi, saj vemo, da je turizem zelo Sirok pojem. Pomembno pa bi bilo, da se ta
podjetja 0z. ponudniki turisti€nih storitev povezujejo tudi z ostalimi slovenskimi in
tujimi turistinimi podjetji ter tako skupno nastopajo na svetovnem trgu.

2. Razvoj univerze: Razvoj univerzitetnega sredis€a (Politehnika) v Novi Gorici
predstavlja priloznost za razvoj izobrazevalnega turizma v raznih oblikah, kot so
kongresi, seminarji, poletne Sole itd. Ta vrsta turizma pa privablja predvsem ljudi z
vi§jo izobrazbo in posledi¢no vecjo kupno mocjo.

3. Rast ekoloSke zavesti: Ekologija je vsak dan pomembnejSa in ljudem se
ekoloSka zavest povecCuje, zato je vedno vel povpraSevanja po Ccistem in
neokrnjenem naravnem okolju. Kot Ze omenjeno, se na Trnovski planoti ni veliko
posegalo v naravo in ¢e bomo znali odgovorno upravljati te naravne vire, ki so nam
na razpolago, so lahko izjemen turisti¢ni potencial.

4. Rast deleZza krajSih dopustov: PocitniSke navade ljudi se spreminjajo in s tem se
povecCuje Stevilo krajSih dopustov. Tu imamo priloZznost oblikovati privlatno in
dostopno turistiéno destinacijo ter izrabiti ponudbo dobro obiskanih bliznjih
turistiCnih centrov, kot so Postonjska jama, Lipica, Portoroz in Benetke.

5. Rast deleZa aktivnih pocitnic: To je tudi eden izmed sploSnih turisti¢nih trendov,
na katerega lahko Trnovska planota racuna. Na celotnem obmocju obstajajo
¢udovite moznosti za razne oblike Sportov v naravi. Ze sedaj je zelo priljubljeno
kolesarjenje, planinstvo ter padalstvo. Seveda pa je potrebno razne oblike teh
dejavnosti ponuditi na primeren, odgovoren in profesionalen nacin.

6. Povezovanje kmetijstva in turizma: Tudi tu je priloZznost za razvoj turizma na
podeZelju v obliki turistinih kmetij, ki s svojo posebno ponudbo zdruzujejo oddih,
rekreacijo, druzabnost in naravno pridelano hrano, ki je zmeraj bolj cenjena in
iskana. Urejena in raznolika podeZelska pokrajina je namrec bistveni element
priviacnosti nekega obmocja za turizem.

4.1.4 Nevarnosti

Za prelevitev Trnovske planote v turisti€éno destinacijo obstaja kar nekaj nevarnosti,
Ki niso zanemarljive:

1. Razglasitev_naravnega parka: Primarna nevarnost je morebitna razglasitev
celotnega obmocja ali samo dela kot naravni park, za katero je Ze bilo nekaj
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predlogov in pobud. To pa bi pomenilo za Trnovsko planoto prehud udarec, saj bi
se verjetno Se tisti redki mladi domacini, ki Se vztrajajo na planoti, izselili drugam,
kjer bi imeli ve€ moZznosti za razvoj in obstoj. Poleg tega pa bi bila zelo oteZzena ali
celo onemogocena izgradnja turistiCne infrastrukture, ki je za razvoj turizma na
planoti Se kako potrebna.

2. Nasprotovanje lokalnega prebivalstva: Velika nevarnost bi nastala, ko ne bi
dovolj lokalnega prebivalstva imelo taksSnih ali druga¢nih koristi. S tem bi jim
turizem oz. turisti postali v napoto ter bi tako zaceli nasprotovati turizmu. Za
turisti€ni razvoj pa je zelo pomembno, da je lokalno prebivalstvo v to vkljuéeno in
da podpira turizem.

3. Visoka konkurenénost trga: Ko smo postali enakovredni ¢lani Evropske unije, se
nam je pojavila tudi groznja, da smo Se bolj izpostavljeni konkurenci na
mednarodnem trgu. Pri tem se morajo turistitna obmocja in podjetja prilagajati
mednarodnim standardom in zagotavljati kvalitetne turistiéne storitve. Ce tega ne
bodo sposobna, ne bodo prezivela. Pri tem obstaja nevarnost, da bomo zaradi
nepripravljenosti in nesposobnosti skozi ekonomske poteze izgubili pomemben del
svoje identitete.

4. Pomanjkanje investitorjev: Zelo velika nevarnost je tudi pomanjkanje
investitorjev, ki bi svoj kapital vlagali na to obmocje. Lokalno prebivalstvo nima
dovolj potrebnega kapitala, ki bi ga investiralo v turizem, zato planota nujno
potrebuje druge investitorje. Tu se pojavlja drugi problem, ali so oz. bi bili
potencialni investitorji sploh pripravljeni investirati na to obmocje. V takSnem stanju,
kot je planota danes, mislim, da ne, saj ni niti ostala infrastruktura, ki bi jo mogla
zagotoviti drzava oz. lokalna skupnost, dobro zagotovljena (ceste, telefonija, voda

).

5. Odselitev lokalnega prebivalstva: Dokler na planoti ne bo zagotovljenih ustreznih
delovnih mest, se bo prebivalstvo odseljevalo v druge kraje, Se posebno velja to za
perspektiven kader. Posledica tega bo primanjkovanje Solanega kadra ter
zapiranje hiS na vaseh, kar bo povzroCalo propadanje vasi in s tem slabSo
urejenost celotnega obmocja.

6. Onesnazevanje okolja: Zelo veliko nevarnost predstavlja industrija s podrocja
nizinskega dela Goriske, posebej pa iz Italije, ki postopno onesnazuje okolje. Pri
tem se nam pojavlja skrb, da bodo popolnoma izginile doloCene rastlinske in
Zivalske vrste. Tudi masovni turizem in njegova nekontrolirana raba prostora lahko
resno ogrozata floro gozda in lahko privedeta do degradacije okolja.
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5 RAZISKAVA O TURISTI CNEM OBISKU TRNOVSKE PLANOTE

To poglavje je namenjeno ugotavljanju zadovoljstva obiskovalcev s turisti€éno
ponudbo Trnovske planote. Poleg tega me je zanimal tudi motiv njihovega obiska
ter kakSna je naklonjenost obiskovalcev za preZivljanje pocitnic na turistini kmetiji.

5.1 Opredelitev raziskovalnega problema in cilievr  aziskave

Trnovska planota je nekoc€ veljala za zelo priljubljeno turisti€éno to¢ko. Oblegana je
bila tako z domacimi kot tudi s turisti onstran meje, ki so se zadrZevali na planoti po
ve¢ dni. Danes planota med tednom sameva, turisti jo obiS¢ejo le ob koncih tedna
oziroma zmeraj bolj samo ob nedeljah.

Prav zaradi tega me je zanimalo, kako danasSniji turisti sploh gledajo na Trnovsko
planoto, kdaj jo obiskujejo in kako so zadovoljni s turistino ponudbo. Zelel sem
tudi preveriti, ali poslovni subjekti sploh dovolj promovirajo turizem na planoti ter kaj
danasnji obiskovalci pogresajo.

5.2 Nacrt raziskave

Zasnovo raziskave sestavljajo naslednje postavke: viri podatkov, raziskovalni
inStrumenti, nacrt vzor€enja in oblike komuniciranja (Churchill, 1991, str. 70-75,
Kotler, 1998, str. 133).

5.2.1 Viri podatkov

Za raziskavo sem zbral primarne podatke, ki so zbrani s posebnim pomenom za
potrebe raziskave. Osredniji vir primarnih podatkov torej predstavlja anketiranje 100
naklju¢nih obiskovalcev Trnovske planote.

5.2.2 Raziskovalna metoda

Ker Trnovsko planoto obiskuje veliko tujih turistov, predvsem italijanskih, sem se
odlocil za metodo osebnega spraSevanja, saj sem tako z njimi lazje navezal stik in
jih povabil k sodelovanju. Metoda sprasSevanja omogoc¢a pridobiti dokaj natan¢ne
podatke, saj lahko pridobimo dodatne koristne informacije, ki ham pomagajo pri
razlagi dobljenih rezultatov opravljene raziskave. Poleg tega osebno spraSevanje
dopusCa uporabo katere koli vrste vpraSanj, omogoCa sprotno usmerjanje z
odprtimi vpraSaniji ter daje moznost pojasnjevanja dvoumnih vprasan). Seveda ima
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ta metoda tudi svoje slabe lastnosti, ki se kazejo v visokih stroskih, razmeroma ozki
distribuciji vzorénih enot ter mozni pristranskosti anketarja.

5.2.3 Raziskovalni inStrument

Kot raziskovalni inStrument sem uporabil kratek in jedrnat vpraSalnik, ki je
najpogostejSi inStrument za zbiranje primarnih podatkov. VpraSalnik je sestavljen iz
11 vpraSanj (glej prilogo). Za vecino vprasanj sem uporabil vpraSanja zaprtega tipa,
razen za zadnje vpraSanje, ki se nanaSa na drzavo in ob¢ino stalnega bivaliS¢a.

Prvo vpraSanje je tako imenovano uvodno vpraSanje, ki anketirance sprasuje, ali je
to njihov prvi obisk Trnovske planote. Pri drugem vpraSanju me je zanimalo,
kakSen je motiv njihovega obiska. Tretje in Cetrto vpraSanje se nanaSata na ¢as
obiska planote. Pri petem vpraSanju me je zanimalo, kaj menijo o turisti¢ni ponudbi
na planoti. Sesto vpraanje zahteva od anketirancev oceno o urejenosti samih vasi
na planoti. Sedmo vpraSanje pa sprasuje, ali je sploh dovolj poskrbljeno za
promocijo Trnovske planote kot turisti€nega kraja. Pri osmem vprasanju pa me je
zanimalo, ali bi se anketiranci udelezili poc€itnic na turisti€ni kmetiji.

Na koncu vpraSalnika sem postavil Se tri demografska vpraSanja: spol, starost ter
drzavo in ob¢ino stalnega bivaliS¢a.

5.2.4 Naért vzor €éenja

V vzorec sem zajel 100 obiskovalcev Trnovske planote. Pri izbiri enot sem izbral
priloZznostni vzorec. Enote vzoréenja sem izbral naklju¢no, tako da so mi bile ¢im
bolj pri roki.

Anketiranje sem izvedel v gostinskem obratu Dom na Lazni ter v samem centru
vasi Lokve med 1. 4. 2005 in med 31. 5. 2005. Stopnja odziva je bila 89%.
Navedeni razlogi za zavrnitev sodelovanja so bili predvsem: »Ne da se mi« ali »Me
ne zanimax« in pa tudi »Nima smisla, saj tako ali tako ni¢ ne pomaga«.

5.2.5 Oblike komuniciranja
Izbral sem osebni stik, in sicer sem anketirane osebno spraSeval. Tako sem
odgovore belezil sam in se na ta nacin izognil tezavam, ki bi lahko nastale, ¢e bi

anketo izpolnili turisti sami. VpraSanim sem bil tako ves ¢as na razpolago, tako da
sem jim lahko nudil tudi dodatna pojasnila.
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5.2.6 Omejitve in mozZne napake pri raziskavi

Omejitve: Pri celotni raziskavi sem se omejil samo na obiskovalce Trnovske
planote med 1. 4. 2005 in 31. 5. 2005. Tu se pojavlja dvom v verodostojnost
rezultatov, saj ne vem, kaksne rezultate bi dobil, e bi anketiranje izvedel na drugih
lokacijah in v drugem ¢asovnem obdobiju.

MozZne napake: Med celotno raziskavo sem poskusal zmanj3ati mozne napake. Zal
pa se nisem mogel izogniti napaki neodziva (stopnja odziva je bila 89%) in pa tudi
napakam, ki so posledica merjenja pojava, saj lahko le predvidevam, da so
anketiranci odgovarjali posteno.

5.3 Predstavitev rezultatov raziskave

5.3.1 Opis vzorca

Kot Ze omenjeno, sem v vzorec zajel 100 oseb, naklju¢no izbranih obiskovalcev
Trnovske planote, in sicer sem v gostinskem obratu Dom na Lazni anketiral 85
gostov tamkajSnjega lokala ter 15 oseb v vasi Lokve. Anketiranci se razlikujejo po

spolu, starosti in narodni pripadnosti.

Vzorec je sestavljal 56 % moskih in 44 % Zensk, od katerih jih je bilo 66 %
italijanskih drzavljanov.

Slika 14: Delitev anketirancev po spolu
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44% O Zenske

@ moski
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Vir: Anketa, april-maj 2005.

V vzorcu so zastopane vse starostne skupine (glej sliko 15). V vzorec sem zajel
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najvec ljudi, starih od 50 do 65 let, kar obsega 35 %, sledi starostna skupina od 35
do 49 let, ki obsega 31 %. V najstarejSo skupino, nad 65 let, se je uvrstilo 20 %,
sledi ji starostna skupina od 20 do 34 let z 11 %. NajslabSe zastopana skupina je
najmlajSa, do 19 let, ki ima 3 % predstavnikov.

Slika 15: Starostna struktura anketirancev

20% 3%  11% Odo 19 let

B od 20 do 34 let
Ood 35 do 49 let
31% O od 50 do 65 let

35% M nad 65 let

Vir: Anketa, april-maj 2005.

Glede drzave in obCine stalnega bivaliS€a, na katero so anketiranci odgovarjali,
vidimo,da je v raziskavi zajetih vec tujih obiskovalcev kot domacih (glej sliko 16).
To vpraSanje nam sluzi predvsem kot orientacija, kam je potrebno usmerjati
turisticno promocijo tega dela Primorske.

Slika 16: Delitev anketirancev po narodni pripadnosti
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Vir: Anketa, april-maj 2005.
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Od 34 anketirancev, ki stalno prebivajo v Sloveniji, ima 32 oseb stalno bivalis¢e v
okoliskih obc&inah, od tega ima 23 oseb stalno bivalis¢e v Mestni obcini Nova
Gorica, 5 oseb v obgini Sempeter — Vrtojba in 4 osebe v obé&ini Ajdova&ina. Ostali
dve osebi pa prihajata iz ob&ine Domzale.

Vsi anketiranci, ki imajo bivaliS€e izven Slovenije prihajajo iz Italije. Najve¢, 35
oseb prihaja iz Gorice, 13 oseb prihaja iz Trsta, 8 oseb iz Vidma, 3 osebe prihajajo
iz Cervignana, 2 osebi iz Pordenona in 1 oseba iz Padove.

5.3.2 Statistika odgovorov po posameznih vpraSanjih

Prvo vpraSanje, na katero so anketiranci morali odgovoriti, je bilo, ali je to njihov
prvi obisk Trnovske planote. Od vseh anketirancev jih je le 4 % odgovorilo, da je to
njihov prvi obisk, ostalih 96 % anketirancev pa je planoto Ze obiskalo.

Drugo vpraSanje je zahtevalo opredelitev njihovega glavnega namena o0z. motiva
za obisk obravnavanega obmocja. 39 % anketirancev je odgovorilo, da je njihov
motiv obiska predvsem narava in njene naravne znamenitosti. 21 % anketirancev
obiS¢e planoto zaradi gostinske ponudbe, 18 % zaradi pocitka in miru, ki je na
planoti, 16 % zaradi rekreacije in Sporta ter 3 % anketirancev pa so odgovorili, da
so njihovi motivi drugi. Ti so navedli, da je njihov prihod povezan z obiskom
prijateljev, ki Zivijo na planoti, ter zaradi spremstva otrok.

Slika 17: Casovni obisk Trnovske planote

c 4% O poleti
O pozimi

O v vseh letnih ¢asih

Vir: Anketa, april-maj 2005.

Iz slike 17 je razvidno, da tri Cetrtine anketirancev obiskuje planoto v vseh letnih
gasih. Ceprav je bila anketa opravlena meseca aprila in maja, je 19 %
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anketirancev odgovorilo, da obiskuje planoto samo poleti, 4 % pa samo pozimi. Pri
tem so izpostavili, da je bil obisk v €asu, ko sem opravljal anketo, le nakljucen.

Zaskrbljujo€ pa je podatek, ki sem ga dobil z odgovori na Cetrto vpraSanje, ki pravi,
da samo 4 % anketirancev prihaja na planoto tudi med tednom, ostalih 96 % pa le
ob koncu tedna. Te osebe, ki so odgovorile, da obiskujejo planoto samo med
vikendom, sem dodatno vpraSal, zakaj pa ne med tednom. Odgovora sta bila
predvsem, da delajo in da nimajo Casa ter da nimajo na Trnovski planoti med
tednom kaj poceti.

Slika 18: Turisti€na ponudba, ki bi jo turisti dopolnili
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prireditev
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Vir: Anketa, april-maj 2005.

Pri petem vpraSanju sem anketirance spraSeval, ali so zadovoljni s tukajsnjo
turisticno ponudbo. Samo 2 % jih je zadovoljnih, ostalih 98 % pa je nezadovoljnih.
Slika 18 prikazuje, kaj bi anketiranci izboljSali. 6 % oseb je navedlo druge moznosti
od ponujenih v anketi, in sicer: »PogreSamo organizirano vodenje turistov po
planoti s prikazom razli¢nih znamenitosti«, »Ni nobene prodajalne s spominki in
razglednicami«, »Ni tipi€nih spominkov za planoto« ter »Ob vikendih ni javhega
prevoza na planoto«.

Za turizem je zelo pomembna tudi urejenost samega kraja, obmocja, saj turisti radi
zahajajo v lepo urejene kraje. Nedvomno je upad obiska turistov tudi posledica
neurejenosti samega obravnavanega obmocja. Slika 19 nam prikazuje odgovore
anketirancev glede urejenosti samih vasi na Trnovski planoti, do katerih so bili
precej kriti€ni, saj nihce ni odgovoril, da so vasi zgledno urejene.
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Slika 19: Urejenost vasi na Trnovski planoti
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Vir: Anketa, april-maj 2005.

Glede promocije Trnovske planote kot turisticnega kraja, o kateri sem sprasSeval pri
sedmem vprasSanju, je 89 % anketirancev menilo, da je promocije premalo in da bi
morali na tem podrocju Se veliko postoriti. Le 11 % anketirancev je bilo zadovoljnih
S promocijo in je menilo, da je dovolj informacij o planoti.

Slika 20: Pripravljenost prezivljanja pocitnic na turisticni kmetiji

43% 39% @DA
ENE
ONE VEM
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Vir: Anketa, april-maj 2005.

S pomocjo ankete sem Zelel ugotoviti, kakSen odnos imajo anketiranci do
turistiCnin kmetij. Glede na to, da na planoti ni nobene turisticne kmetije, sem Zzelel
spoznati, ali so sploh pripravijeni preziveti pocitnice na turisticni kmetiji. 1z
odgovorov, ki sem jih dobil (glej sliko 20), bi bilo dobro, da se najmanj ena od
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kmetij na planoti prelevi v turisticno kmetijo, saj so rezultati odgovorov precej
spodbudni. Od anketirancev je bilo 43 % neodlo¢nih 0z. so priznali, da o tem Se
sploh niso razmisljali. Ce bi bila ta moZnost preZivljanja pogitnic na turistiéni kmetiji
na planoti dana, bi se verjetno kak odstotek od teh tudi odlocil za.

6 PREDLOGI ZA USPESNEJSO TURISTICNO PONUDBO NA TRNOVSKI
PLANOTI

6.1 Organiziranost turisti éne ponudbe

Trnovska planota ima zaradi svoje geografske lege, ugodnih klimatskih pogojev in
odliénih naravnih danosti dobre pogoje za razvoj turizma. A vendar prevelika
razdrobljenost razvojnih in trzenjskih aktivnosti na podrocju turizma, ki je na planoti
danes prisotna, prinaSa le slabosti za kraj in ponudnika turisti¢nih proizvodov.

Predlagam, da bi organiziranost turisticne ponudbe lahko izboljSali z bolj
intenzivnim povezovanjem, bodisi ha obmocju planote kot tudi z drugimi regijami
ter sorodnimi organizacijami v tujini. Pomembno je tudi, da se podijetja s planote, ki
se kakorkoli ukvarjajo s turizmom, povezejo. Ker je obravnavano obmocje relativho
majhno, bi v zaCetno povezovanje zavzeli Se sosednjo BanjSko planoto in
Cepovansko dolino, v kolikor pa bi se pokazala potreba, bi obmogje povezovanja
razsirili tudi na sosednja zainteresirana obmocja (npr. Kolovrat, Vipavska dolina s
Predmejo, Brda ...). Prvotno povezovanje bi bilo na hribovitem, demografsko
ogrozenem obmocju nad Novo Gorico in Vipavsko dolino.

Pri tem predlagam zdruzitev vseh gospodarskih subjektov s podro¢ja turizma v
lokalno turisti€no zdruzenje, ki bi povezalo interese turisticnega gospodarstva,
krajevnih skupnosti 0z. obCinske uprave in drugih zainteresiranih subjektov, kot so
kulturna in Sportna drustva. To zdruZenje bi lahko bilo v obliki konzorcija ali grozda,
ki bi imelo svoje vodstvo. Tako povezovanje podpira tudi drzava, saj subvencionira
pripravo in izvedbo projekta razvoja in skupnega trzenja turisti¢nih proizvodov v
obliki grozda ali drugih oblik povezovan.

Poleg tega bi zdruzenje skrbelo za informiranje svojih ¢lanov, za prijave na razne
javne razpise, ki jih razpisuje drzava ali Evropska unija’, z namenom, da bi pridobili
¢im ve€ denarnih sredstev. Iskalo bi tudi investitorje, ki bi bili pripravljeni viagati na

! Zadnji projekt z namenom pridobitve finan¢nih sredstev za obmodje Trnovske planote iz razpisa
Evropske unije je bil prijavljen meseca junija 2005 v skladu s pobudo INTERREG llIA Slovenija —
Italija 2000—-2006. Projekt z naslovom ZIV GOZD je osredotoéen na okoljsko tematiko, katere
sploSni namen je dvigniti zavest in vzgajati ljudi do spoStovanja okolja. SpecifiCni cilj projekta pa je
opazovanije Zivali v njihovem naravnem okolju s pomoflji videokamer.



obmocje, ki ga pokriva zdruzenije itd. ZdruZenje bi bilo neprofitno in bi se financiralo
iz prispevkov ¢€lanic, delno pa tudi iz ob¢inskega proracuna.

Prva naloga tega zdruZenja bi nedvomno bila sprejetje strategije razvoja turizma,
na osnovi katere bi se predvidelo nadaljnji razvoj. Ta strategija bi morala biti v
skladu s strategijo slovenskega turizma, katere cilj je zagotoviti sistemske in
organizacijske pogoje za uspeSen razvoj turizma. Naslednja pomembna naloga bi
bila vkljucitev ostalega prebivalstva v turizem, tako da bi dobrSen del prebivalstva
imel tudi koristi od turizma in da bi s turizmom ziveli.

6.1.1 Povezovanje v obliki grozda

Grozdi so geografska koncentracija medsebojno povezanih podijetij, specializiranih
dobaviteljev, ponudnikov storitev, podjetij v sorodnih dejavnostih in institucijah (npr.
univerz, raziskovalnih zavodov in razvojnih agencij) na dolocenih podrogjih, znotraj
katerih soasno prihaja do sodelovanja in konkuriranja (Porter, 1998, str. 197).

Danasnji in bodoci trg je vse bolj zahteven, globalen in konkuren€en, na katerem
imajo mala podjetja malo moznosti za uspeh. Na obravnavanem obmocju pa
poslujejo samo mala podjetja in zato je povezovanje nujno. S povezovanjem malih
podjetij v grozde dosezemo kvaliteto in ponudbo, ki lahko konkurira vecjim
podjetjiem na trgu. Prednost takSnega povezovanja je ta, da je vsako od vkljuenih
podjetij specializirano na svojem podrocju in s tem lahko grozd nudi kvalitetne in
ucinkovite storitve. Vsak Clan grozda skrbi za svoje podrocje, na katerem se tudi
usposablja, in na ta naCin zagotavlja razvoj svoje dejavnosti. Zelo pomembno pa
je, da si ¢lani med seboj zaupajo ter delijo znanje in izkusnje, ki bi jih sicer, ¢e ne bi
bili vklju€eni v grozd, tezje pridobivali.

Cilji in koristi povezovanja v grozd

* povecati prepoznavnost obmocja, ki zajema povezovanje, npr. Trnovsko —
BanjSke planote,

« oblikovanje celovite turisticne ponudbe,

* promocija skupnih turisti€nih produktov,

» ustvarjanje skupne blagovne znamke,

* informiranje obiskovalcev (v obsegu, znacCilnem za turisticno-informacijske
centre),

» olajSanje nastopa na tujih trgih (predvsem lItalija),

* priprava projektov za natecaj in pridobitev ugodnih razvojnih sredstev,

* hitrejSe in ucinkovitejSe izvajanje investicijskih projektov v turisticni
destinaciji,

* izboljSanje informacijske tehnologije,
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* izboljSanje usposabljanja in kadrovanja.

Slika 21: StrateSki koncept izvedbe grozda

Vodstvo grozda

Izvajanje — — Prireditveni
projektov marketing
Grozd

Razvojno
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Vir: Prirejeno po www.ra-sinergija.si/doc/

prez16102003/Prezentacija%20Grozd.zip, 15. 4. 2005.

Seveda ima grozdenje tudi negativne posledice, ki se kazejo predvsem v izgubi
fleksibilnosti in identifikacije, v veliki odvisnosti od ostalih ¢lanov grozda ter v
razprsSeni odgovornosti.

6.2 Bodo €a turisti éna ponudba

Ko bodo zainteresirani poslovni subjekti na Trnovski planoti spoznali, da je edini
mozni nacin razvoja turizma v povezovanju, bo njihova prva skupna naloga
sestaviti strategijo razvoja turizma. V njej je potrebno opredeliti vizijo razvoja in Se
posebej, katere turisticne dejavnosti se bo na planoti razvijalo.

6.2.1 Vizija razvoja turizma

Razvojna vizija poudarja temeljne smeri razvoja turizma in turisticne destinacije

Trnovske planote. Je izhodiS€e za oblikovanje srednjeroCne strategije, strateskih
razvojnih projektov ter vsakoletne vladne razvojne politike (Ministrstvo za
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gospodarstvo, 2002, str. 25).

Vizija razvoja Trnovske planote kot turisticne destinacije

Trnovska planota bo kot mednarodna turistiCna destinacija Slovenije postala
prepoznavna po njeni neokrnjeni naravi, naravnih znamenitostih ter moznostih za
aktivno prezivljanje pocitnic.

6.2.2 Mozne turisti éne dejavnosti

TuristiCna ponudba na Trnovski planoti mora temeljiti predvsem v izkoris€¢anju
naravnih danosti, ki nam jih obmocje ponuja, vendar pa je pri razvoju te ponudbe
potrebno paziti, da ne bo prevec posegala v spreminjanje narave in da bo naravi
prijazna. Prioriteta turistithega razvoja naj temelji na ohranitvi ¢im bolj
neokrnjenega naravnega okolja ter objektov kulturne dedis€ine.

Smiselno je razvijati predvsem ekoturizem in tako imenovani 3 - A turizem.

Ekoturizem ali ekoloSko trajnostni turizem je v prvi vrsti razliica »naravnega«
turizma, ki pa vkljuCuje tudi elemente podezZelskega in kulturnega turizma. Pri
ekoturizmu gre za preudarno in harmoni¢no prepletanje varovanja in razvoja z
namenom doseganja skupnega cilja. Ta cilj je dvigovanje Zivljenjske ravni v
lokalnih skupnostih, na podro€ju, kjer se aktivnosti ekoturizma izvajajo (Koscak,
2003, str. 39).

Slika 22: Temeljne zahteve ekoturizma

Zahteva po varovanju Zahteva turisticnega trga
okolja in naravnih virov po spremembi odnosa do
okolja

EKOTURIZEM

Zahteva za ¢loveski razvoj
s partecipacijo ljudi

Vir: Tat v Hoéevar, 2004, str. 14.
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Sestavine ekoturizma (Hocevar, 2004, str. 42):

prispeva k ohranjanju naravne raznolikosti,

podpira blaginjo lokalnih ljudstev,

vklju€uje interpretacijsko/ucenjsko izkusnjo,

vklju€uje odgovorno ravnanje turistov in turisticne destinacije,

ekoturizem izvajajo majhna podjetja za majhne skupine ljudi,

zahteva najnizjo mozno porabo neobnovljivih virov,

poudarja lokalno participacijo, lastniStvo in poslovne priloznosti, predvsem
za kmecko prebivalstvo.

3 - A turizem je oblika aktivnih pocitnic, iskanja atraktivnih podroc€ij in doZzivljanja
adrenalinskih obcutij (Ministrstvo za gospodarstvo, 2002, str. 25). Sem spada
planinarjenje, pohodnistvo, plezanje, kolesarjenje, padalstvo, tek na smuceh,
smucanje, jamarstvo, lov ...

Naravne danosti Trnovske planote nam veliko od zgoraj navedenih oblik rekreacije,
ki bi se jih dalo vkljuciti v turisti¢no ponudbo, tudi nudijo. NasSa naloga je le, da
vzpostavimo in razvijemo podporno infrastrukturo, ki bo omogocala, da te naravne
danosti predstavimo turistom in jih tako tudi trzimo.

Predlagam naslednje investicije, ki so po mojem mnenju prioritetne narave, da ¢im
hitreje pridemo do zelenega razvoja turizma:

v razvoj turistiCno-informacijskega centra na Lokvah, ki bo nudil turistom vse
potrebne informacije o dogajanju na Trnovski planoti,

v enotno oznacbo vseh kolesarskih in peSpoti, ki bodo turista vodile po
planoti,

v izgradnjo piknik prostorov,

v posodobitev smucarskih tekaskih poti,

v izgradnjo adrenalinskega parka,

v posodobitev gostinskih lokalov in poveCanje Stevila prenocitvenih
zmogljivosti ter v spodbujanje odprtja turisticnih kmetij,

v izgradnjo novega turisticnega objekta ob vzletiS€u za padalce (Skozno),

v ureditev muzeja, kjer bi bila predstavljena zgodovina Trnovske planote,

v ustrezno ureditev parkirnih prostorov,

v dokon&anje ve¢namenskega igriS€¢a na Lokvah, ki bi pozimi lahko sluZzilo
kot drsalisce.
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6.3 Promocija ® turisti éne ponudbe

V turizmu je promocija eden najpomembnejSih sestavin trZzenjskega spleta. Ker
kupec integralne turisti¢ne storitve pred nakupom ne more preizkusiti fizi€no, se
odlo¢i za nakup na podlagi priakovanj, ustvarjenih s pomocjo slik, zvokov, besed
in podob. Promaocija je tisti dejavnik, ki s pomocjo prospektov, posnetkov, brosur,
zemljevidov itd. pripomore k odlocitvi kupca za nakup (Karadzi¢, 2002, str. 8).

Pri na¢rtovanju promocijske akcije je potrebno najprej opredeliti ciljne skupine. Te
se med seboj razlikujejo po lastnostih, Zeljah, potrebah in zahtevah. Ce hoge
turistitna organizacija uspeSno ponuditi na trg svoje storitve o0z. turistiCne
proizvode, mora poznati lastnosti potencialnih turistov. Ko dolo€imo, komu je
promocija namenjena (mladim, upokojencem, Sportnikom, druzinam z otroki ...),
moramo oblikovati, kaj naj bi s promocijo dosegli. Pri tem pazimo, kaj bomo
sporocili, sporo€ilo moramo pravilno oblikovati, izbrati prave komunikacijske kanale
ter doloditi viSino finan¢nih sredstev, namenjenih za promaocijo.

Predlagam, da se turizem na Trnovski planoti oglaSuje skupno pod okrillem ene
blagovne znamke. Pod to blagovno znamko bi oglasevali vsi poslovni subjekti, ki
se kakorkoli ukvarjajo s turizmom na planoti.

Naloga oglasevanja in pospeSevanja turizma pa bi bila v sklopu turisticnega grozda
in bi zajemala:

- oglaSevanje prek raznih medijev (TV, ¢asopisi, internet ...),

- izdelovanje raznih propagandnih prospektov,

- obisk specializiranih sejmov (doma in v tujini),

- povezovanje s turistiCnimi agencijami in raznimi turisti€nimi organizacijami,

- promocija prek raznih propagandnih akcij, ki bi zajemale razne popuste

predvsem izven sezone.

Pogoj za uspesSno oglaSevanje pa je seveda dobra turisticha ponudba in
zadovoljiva infrastruktura, ki turizem podpira.

6.4 Predlogi uspesnih turisti  €nih aranZzmajev za Trnovsko planoto

Trnovska planota nudi veliko turistiCnih zanimivosti, zato bi bilo mozno z bol
domiselno ponudbo ter izdelanimi programi povezati med seboj ponudnike
turistiCnih storitev in vkljuciti zraven ostalo turisticno ponudbo. V nadaljevanju
predstavljam tri predloge turisti¢nih aranzmajev, ki so oblikovani na podlagi trznega
segmenta.

8 Promocija je zapleten proces, ki obsega organizaiedstva, metode in spéila, s katerimi prenasamo
informacije o temeljnih zr@nostih izdelka, da bi se lahko porabniki lazjehitreje odl@ili za nakup
(Potaznik, 1998, str. 111).
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6.4.1 Naértovanje poletnega tabora

Za nacrtovanje poletnega tabora, ki bi trajal pet dni, sem izbral skupino
upokojencev. Na Trnovski planoti ozivi turizem le ob koncu tedna oziroma samo ob
nedeljah, zato je potrebno, da se oblikuje take turistichne aranZmaje in se jih
naslavlja na trzne segmente, ki lahko tudi med tednom povprasujejo po turisti¢nih
produktih. Ena takih je nedvomno skupina upokojencev, za katero sem tudi sestavil
naslednji itinerar:

1. dan: Udelezenci poletnega tabora se bodo z vlakom pripeljali do Nove
Gorice in se zbrali na tamkajsnji Zelezniski postaji, kjer jih bo ¢akal tudi
predstavnik hotela Winkler. Nato bodo imeli organiziran prevoz na Lokve in
se namestili v tamkajSnjem hotelu Winkler, kjer jih bo ¢akalo tudi kosilo. Po
kosilu sledi natan¢nejSa predstavitev 5-dnevnega tabora, krajSi sprehod po
vasi ter seznanitev med seboj. Po vecerji sledi veCer z Zivo glasbo, kjer
bodo udelezenci lahko zaplesali ter se bolje spoznali in na koncu seveda
pocitek.

2. dan: Po zajtrku je na programu celodnevna ekskurzija, katere namen bo
spoznati Trnovsko planoto. Najprej se bodo z avtobusom in v spremstvu
lokalnega vodi€a odpeljali do 8 km oddaljene Velike ledene jame v
Paradani. Nato bi se ustavili na Mali Lazni, kjer bi na piknik prostoru pokosili.
Za kosilo bi poskrbelo osebje Doma na Lazni, saj je okrepCevalnica
registrirana tudi za opravljanje storitev na terenu. Pri tem bi posvetili
pozornost naravni in domaci hrani, kot spada v to okolje. Po kosilu bi se
peljali skozi naravni rezervat Smrecje in nato naredili 15 minutni postanek
na Kopitniku, kjer je vzletiSs€e za zmajarje in ¢udovit razgled na Vipavsko
dolino. Nato sledi voZznja do Trnovega, ogled spomenika in grobnice na
Kobilniku ter vrnitev na Lokve. Po vecerji pa ogled diapozitivov ter
pripovedovanje o zgodovini Trnovske planote skozi I. in Il. svetovno vojno.
Pocitek.

3. dan: Po zajtrku si bodo lahko udeleZzenci ogledali izdelovanje lesenih
predmetov, kot so Skafi, kuhinjske Zlice in »pinje«, ter se udeleZili raznih
delavnic (izdelovanje lesenih spominkov, te€aj fotografije ...). Po kosilu v
restavraciji Paradis bi sledil ogled obore z damjaki ali ogled oglarske kope
ter ogled dela na kmetiji, kjer bi se lahko udelezenci tabora po njihovi Zelji
tudi lotili Zelenega dela. V vec€ernih urah pa sledi veCerja, zabava na
prostem in tekmovanje v pikadu in balinanju. Pocitek.

4. dan: Po zajtrku se bodo z avtobusom odpeljali na Sveto Goro z namenom
ogleda tamkajSnje cerkve, samostana in bliznjih Vodic s spomenikom, ki je
posvecen italijanskemu generalu Gonzagi, ter strelskih jarkov iz prve
svetovne vojne. V restavraciji na Sveti Gori sledi tudi kosilo in potem
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nadaljevanje voznje z avtobusom vse do GoriSkih Brd. Tam bi si ogledali
vinsko klet kmetijske zadruge Dobrovo ter priznanega vinarja Kristancica,
kjer bi degustirali njihova odlicna vina. V poznih popoldanski urah sledi
povratek proti Lokvam s postankom in vec€erjo v Hitovem zabaviS€nem
centru Perla.

5. dan: Zadnji dan bi imeli v dopoldanskih urah svoj prosti ¢as in bi poceli, kar
bi jim srce pozelelo, lahko tudi samo pocivali. Nato bi se po kosilu odpeljali
do ZelezniSke postaje v Novo Gorico, kjer se bodo polni novih vtisov z
vlakom odpeljali proti domu. Kot darilo pa bodo dobili spominek in
videokaseto, da bodo lahko podozivljali poletni tabor.

6.4.2 Naértovanje enodnevne ekskurzije za dijake srednjih So |

Tudi dijaki imajo med Solskim letom namenjenih nekaj dni za razne izlete oziroma
ekskurzije. Nedvomno bi bilo mogocCe organizirati nekaj takih izletov tudi po
Trnovski planoti, ki je zanimiva predvsem iz naravnega, kulturnega in
zgodovinskega vidika. Za primer takega izleta sem sestavil naslednji program.

Zjutraj bi se dijaki zbrali pred svoj Solo, kjer bi se vkrcali na avtobus in odpeljali na
Trnovsko planoto. Predviden prihod na planoto, in sicer v vas Trnovo, bi bil med
8.30 in 9 uro. Tu bi jih pri¢akal lokalni vodi&, ki bi jim zazelel dobrodoslico in jim na
kratko predstavil vsebino ekskurzije.

Takoj za tem bi z avtobusom nadaljevali pot mimo zaselka Rijavci proti naravnemu
rezervatu Smrecje, kjer bi se jim pridruzil Se gozdar, ki je istoCasno tudi lovec.
Opisal bi Trnovski gozd in posebej to obmocje z vidika gozdarstva in lovstva. Vse
to bi se odvijalo kar med voznjo z avtobusom, da ne bi po nepotrebnem izgubljali
dragocenega Casa.

Drugi cilj ekskurzije je ogled znamenite Velike ledene jame v Paradani, kjer se
naredi krajSi pocitek in dijakom omogoci malico. Nato bi si ogledali tudi
najdebelejSe drevo Trnovskega gozda (Javor nad Mojsko drago), ki je le kakSen
kilometer oddaljeno od Ledenice. Od ceste, kjer bi pustili avtobus, je potrebno Se
priblizno pol ure hoda in Ze imamo pred seboj tega »kralja Trnovskega gozdax.

Od tam bi se vrnili nazaj peS do avtobusa, ki bo udelezZzence odpeljal na Lokve. V
restavraciji Paradis jih bo priCakalo verjetno Ze zelo zazeleno kosilo.

Po kosilu bi sledil povratek proti Novi Gorici z vnovi¢nim postankom na Trnovem,

kjer bi si ogledali Se zadnjo toCko njihove ekskurzije. To je spomenik in grobnica
padlim borcem IX. Korpusa na Kobilniku. Ob lepem vremenu jih tam pri¢aka tudi
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Cudovit pogled na Novo Gorico in seveda tudi proti morju.
Trnovsko planoto bi tako dijaki zapuscali okrog 17-ih.

Ta predlog enodnevne ekskurzije bi lahko ponudili dijakom srednjih Sol iz Nove
Gorice kot tudi u¢encem osnovnih Sol iz bliznje okolice Nove Gorice.

6.4.3 Naértovanje enodnevnega planinskega pohoda

Trnovska planota nudi veliko moznosti za pohodniStvo in planinarjenje, zato sem
sestavil tudi program, ki je namenjen skupini planincev.

Skupina planincev se zbere na dogovorjenem kraju v svojem mestu ter se z
avtobusom pripelje na Trnovsko planoto. Predviden ¢as prihoda na Lokve je med
7.30 in 8 uro zjutraj. Tam jih priCakata dva lokalna vodi€a, katera jim poleg
dobrodoslice ponudita tudi topel €aj in kavo. Skupina planincev ima moznost izbire
med daljSo in tudi zahtevnejSo turo ter med malo krajSo, ne prevec zahtevno turo.

Prva skupina planincev, tista, ki je izbrala zahtevnejSi pohod, se z avtobusom
odpelje do Male Lazne, od koder se odpravijo peS na vrh Malega Golaka. Na vrhu,
kjer jih ob jasnem vremenu Caka precudovit razgled, se zadrZzijo eno uro, toliko, da
lahko pojejo malico. Ob 12.30 ponovno vzamejo pot pod noge in se z Golaka
odpravijo proti Lazni. Pot pelje mimo najdebelejSega drevesa Trnovskega gozda
(Javorja nad Mojsko drago), kjer sledi krajSi pocitek in ogled tega drevesa. Nato se
spustijo v Mojsko drago, kjer jih bo vodi¢ seznanil z zgodovino tega kraja in jim
pokazal Se ostanke glazut, kjer so v 18. stoletju izdelovali steklo. Pot bodo
nadaljevali po lovski stezi nad prepadom Govcev, od kjer bodo imeli ves Cas
pogled na dolino TrebuSe, ter mimo Stanovega roba prisli na Lazno. V tamkajsnji
okrepCevalnici Dom na Lazni jih bo priCakala Se ostala skupina planincev ter
seveda po naporni cca. sedemurni hoji prisluzen topel obrok hrane.

Druga skupina planincev pa bo delno obhodila Lokve po poti imenovani »Pot za
zidom, katere so se v€asih posluzevali logariji, ki so nadzirali gozdno povrSino. Ta
del poti bo obsegal dolzino med Poncalo in Govejim kalom. Nato se bo skupina
odpravila proti Poldanovcu ter se povzpela na vrh hriba, od kjer je ¢udovit razgled
na Julijske Alpe, Vojskarsko planoto ter dolino TrebuSe. Tam bo sledil ¢as za
malico, nato pa se bodo spustili nazaj ob vznozje Poldanovca, na rob Mojske
drage, kjer bodo tudi oni seznanjeni z zgodovino steklarstva na planoti. Pohod
bodo nadaljevali proti Lazni po isti lovski stezi, ki se je bo posluzila tudi prva
skupina planincev.
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Na Lazni jih bo pri¢akal tudi Sofer avtobusa, ki jih bo ob 18-ih odpeljal nazaj proti
domacemu kraju.

7 SKLEP

Namen mojega dela je bil predstaviti in oceniti eno izmed moznih poti prihodnjega
razvoja turizma na Trnovski planoti. Zaradi tega sem najprej opredelil nekaj
osnovnih teoreti¢nih pojmov iz turizma ter predstavil Trnovsko planoto z vsemi
svojimi znacilnostmi. Pri tem sem tudi navedel sedanjo turisticno ponudbo ter
ostale institucije, ki si prizadevajo za razvoj turizma na tem obmocju.

Za lazje podajanje konkretnih predlogov sem opravil SWOT analizo, iz katere so
razvidne prednosti, slabosti, priloZnosti in nevarnosti, ki jih ima Trnovska planota
kot turisticna destinacija. Poleg SWOT analize mi je bila v veliko pomo¢ tudi
izvedena anketa ter nekaj opravljenih osebnih intervjujev.

Letni €asi moc¢no pogojujejo obisk Trnovske planote. Najve€ turistov oz.
obiskovalcev planota privabi poleti in pozimi in Se to le ob koncu tedna. V
preostalem delu leta in med tednom pa Trnovska planota sameva. Temu je kriva
neustvarjalnost in neprilagodljivost turistiCnih delavcev ter pomanjkanje ponudbe,
kajti obstojeCa ponudba temelji le na neokrnjeni naravi, kar je za vedji prihod
turistov precej premalo. Nedvomno pa tudi slabe cestne povezave odvracajo
enodnevne goste.

NajpomembnejSo privlatnost za turiste na Trnovski planoti predstavlja narava in
gozd, ki nudi tudi obilo moZnosti za Sport in rekreacijo. Zato naj turistiCni razvoj
temelji na ohranitvi ¢im bolj neokrnjenega naravnega okolja in objektov kulturne
dedisCine. V ta namen je smiselno razvijati tako imenovani ekoturizem in 3 - A
turizem.

Uspeh v turizmu je zagotovljen samo najucinkovitejSim, z nadpovprec¢no kakovostjo
storitev, s pestro in fleksibilno ponudbo, z inovativnostjo pri oblikovanju turistiCnih
proizvodov in z veliko mero personalizacije pri izvedbi storitve. Zaradi majhnosti
turistiCnih ponudnikov na Trnovski planoti menim, da je uspeh mozno doseci le s
povezovanjem, ki bi zdruZevalo celotho Trnovsko planoto ali celo tudi ostala
sosednja obmogja, kot so BanjSka planota, Cepovanska dolina, obmogje Kolovrata
itd.

S pomocjo povezave v obliki grozda ali konzorcija je mogocCe izkoristiti priloZnosti in
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se kar v najvecji mozni meri izogniti nevarnostim, ki pretijo. Poleg tega predstavlja
prednost destinacije velik razvojni potencial, ki pa ga ne bo moc€ izkoristiti brez
ustrezne organizacije. Tudi pri odpravi slabosti destinacije bo povezanost obmocja
bistvenega pomena, saj sta nezadostna prepoznavnost Trnovske planote in
odsotnost informacijske in prodajne infrastrukture problema, ki ju je treba reSevati
skupno.

Iz vsega navedenega izhaja, da ima Trnovska planota velik potencial za razvoj
turizma in kar nekaj moznosti, da se prelevi v turisticno destinacijo. A vendar bo to
mozno dosedi le s trdim, premisljenim in vztrajnim delom, v katerega bo vklju¢eno
tudi lokalno prebivalstvo.
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PRILOGA

ANKETA

Sem BosStjan Skok, absolvent specialistiCnega Studija Managementa Ekonomske
fakultete v Ljubljani, in trenutno piSem specialisticno nalogo z naslovom RAZVOJ
TURIZMA NA TRNOVSKI PLANOTI. Osebno pa se tudi sam ukvarjam s turizmom
in vem, da je na Trnovski planoti Se veliko za postoriti, da bo planota postala
priviacnejSa. Prosim Vas za sodelovanje v anonimni raziskavi, ki nam bo v veliko
pomoc pri nac¢rtovanju ustrezne turisticne ponudbe.

1. Ali je to Vas prvi obisk Trnovske planote?
« DA
* NE

2. Kaksen je glavni namen VaSega obiska?
* Narava in naravne znamenitosti
« Sport in rekreativne znamenitosti
* Kulturne znamenitosti
* Pocitek in mir
e Gostinska ponudba
e Drugo:

3. Kdaj obi¢ajno obiskujete Trnovsko planoto?

e Poleti

e Pozimi

e Jeseni

e Spomladi

* V vseh letnih &asih

4. Kateri dan v tednu?
e Ob koncu tedna (sobota, nedelja)
 Med tednom



5. Ali menite, da je turistiéna ponudba na Trnovski planoti zadovoljiva? Ce je Va$
odgovor ne, vas prosim, da obkrozite, kaj od navedenega bi vi dopolnili.
DA
* NE:
=>» organizirati ve¢ prireditev
=>» postaviti ve€ informacijskih tabel, kazipotov
=>» urejenost piknik prostorov
=>» izboljSati gostinsko ponudbo
=> drugo:

6. Ocenite urejenost vasi na Trnovski planoti.

zgledno urejene urejene slabo urejene neurejene

7. Kaje menite o sami promociji Trnovske planote kot turisti€nega kraja?
* DA, dovolj je informacij (razni ¢lanki v ¢asopisih, oglaSevanje po radiu, tv,
razne broSure, prospekti ...)
* NE, na podrocju promocije bi morali Se veliko postoriti

8. Ali ste pripravljeni preziveti pocitnice na turisti¢ni kmetiji?

* DA
* NE
* NE VEM

Ob koncu Se tri osebna vprasanja:

9. Spol:

< N

10. Starost:
e do19let
e o0d20do 34 let
e o0d35do 49 let
 0d 50 do 65 let
* nad 65 let

11. Drzava in ob¢ina stalnega bivalis¢a




