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1. UvVvOD

Spodbujanje regionalnega razvoja je zaradi ekonomskih, socialnih, prostorskih in politi¢nih
razlogov pomemben del nacionalne gospodarske politike v razvitih drzavah. V procesu
priblizevanja EU in globalizacije svetovnega gospodarstva so se tudi v Sloveniji zacela
uveljavljati nacela regionalne politike.

Regionalni razvoj je v Sloveniji pomemben, ker se s procesom globalizacije veca vioga
prostora, kjer se odvija gospodarska dejavnost. Regionalna politika, ki je imelav preteklosti
politicne in socialne motive, postaja ekonomsko potrebna, sg so danes regije kot temelji
gospodarskih dejavnosti viri rasti nacionalne ekonomije v celoti. Nova regionalna politika v
evropskih razmerah ne sme biti namenjena zgolj odpravljanju notranjih razvojnih razlik,
temvet mora spodbujati razvoj in mednarodno konkurencénost vseh delov drzave. Slovenske
regije morgjo razviti svoje lastne inovativne potenciale, preseci sedanjo razhitost in
nepovezanost lokalnih skupnosti ter se podati v konkuren¢no bitko in tudi v sodelovanje z
regijam v soseXini, sg bo prav konkurenénost na regionalni ravni omogocaa
konkuren¢nost drzave na enotnem evropskem trgu.

Lokalna raven predstavlja pomembno raven spodbujanja regionalnega razvoja, sg na njg
nastajajo Stevilne spodbude in projekti. Vipavska dolina je tako ze v letu 1996 kandidirala
na razpisu PospeSevalnega centra za malo gospodarstvo (PCMG) in Republiskega zavoda
za zapodovanje (RZZ) za spodbujanje razvoja lokalnih koalicij. Delo Razvojne agencije
ROD (Razvijmo Okolje Doma) je primer, kako se je potrebno organizirano lotiti celovitega
razvoja nekega obmocja-Zgornje Vipavske doline, izkoristiti vse njegove prednosti in jih
SirSe ponuditi pod svojo blagovno znamko. Eden izmed projektov agencije, skozi katerega
Se udgjanjarazvojna strategija Zgornje Vipavske doline, je projekt Vipavska vinska cesta.
Namen diplomskega dela je predstaviti projekt Vipavska vinska cesta (VVC) kot del
celostnega razvoja doline. Pravilno uresni¢evanje tega je pomemben element pri graditvi
razpoznavnosti Vipavske doline, pri trzenju Vipavske doline kot celote in navsezadnje pri
uveljavljanju strategije regionalnega razvoja. Vkljucuje niz aktivnosti kot so vzgoja,
usmerjanje, oznacevanje, ozaveXanje in obvestanje obiskovalcev na vinskih cestah
Vipavske doline.

Cilj diplomskega dela je ugotoviti:

» stanje ponudbe na VVC: opis ponudbe, kontrola upoStevanja minimalnih pogojev za
sodelovanjenaVVC,

* primernost postavljenih minimalnih pogojev za sodelovanje naVVC.



|zhodi&e za izdelavo diplomskega dela so bili podatki, ki so bili zbrani s pomocjo raziskav
sekundarnih virov. Pri raziskovanju sem izhgaa iz teoreticnih zamidi, dosezenih
raziskovalnih spoznanj in dokazanih raziskovalnih tez avtorjev, ki so odigrali pomembno
vlogo pri oblikovanju strateSkega plana turizma Vipavske doline. Primarne podatke v obliki
ankete je zbrala Razvojna agencija ROD maja leta 2001. Ze izpolnjene ankete sem obdelala
in rezultate uporabila v diplomskem delu.

Diplomsko delo je sestavljeno iz teoreti¢nega in prakticnega dela. Zacne se s predstavitvijo
Slovenije kot vinske dezele, ki ima naravne pogoje za razvoj vinogradnistva. Kot okvir je v
tretjem poglavju opisana ngjpre vsebina vinogradnisko vinskega turizma v Sloveniji, trendi
razvoja turizma na dezeli in pomen vinske ceste za razvoj podezelja. Na kratko so
predstavljena temeljna merila za opredelitev vinorodnega obmocja ter trase vinske ceste in
opis vinskih cest v Avstriji in Italiji. S cetrtim poglaviem se zacenja predstavitev turizma
Vipavske doline: opis vinorodnega obmocja, krajinske znacilnosti in prostorsko krajinske
moznosti za rekreacijo, opis ureditve cestne mreze v Vipavski dolini in strateski plan
turizma v Vipavski dolini. V petem poglavju je predstavljen projekt Vipavska vinska cesta
in konkretne aktivnosti, ki potekajo v okviru projekta. Primer Vipavske vinske ceste je
primer trzenja storitve, zato sO navedene Se posebnosti trzenjskega spleta storitve in
znatilnosti Vipavske vinske ceste kot storitve. Sesto poglavje obravnava turisti¢no ponudbo
na Vipavski vinski cesti Zgornje Vipavske doline in s tem rezultate raziskave z razlago
podatkov, pridobljenih na podlagi osebnega sprasevanja ponudnikov Vipavske vinske ceste.
Sledijo priporocila, v katerih so navedeni predlogi, ki bi lahko bili upostevani pri nadaljnjem
poteku projekta, in sklep.

2. SLOVENIJA KOT VINSKA DEZELA

Slovenija je dezela s posebno sre¢nim zemljepisnim poloZajem, ki ji omogoca pridelovanje
vrhunskih vin tako mediteranskega kot srednjeevropskega tipa. Naravna raznolikost tal ter
makro in mikroklimatskih razmer, ki jih oblikujgjo na majhnih razdaljah morje, alpski svet in
panonska niZina, je vinski trti omogocila, da je razvila pahljaco pestrosti Zlahtnih okusov in
dala pecat kakovosti lovenskim vinom.
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Na sticiséu Sredozemlja, Panonske niZine in predalpskega sveta so tako v svojstvenih
pogojih ljudje Ze od davnine poznali in pridelovali vinsko trto. Ze Kelti so zasnovali
vinogradnistvo v nadih krajih, Rimljani pa so ga razsrili in izboljsali. Vinogradnistvo je
poznalo vzpone in padce, véasih so mu bile zgodovinske okolistine naklonjene, drugi¢ so ga
zavirale. Bogata tradicija pridelovanja vin in navezanost ljudi na vinogradniske kraje in
vinsko trto sta omogocila, da se je vinogradnistvo v Sloveniji ohranilo do danes.



Slovenija ima po oceni Kmetijske svetovalne duzbe in Poslovne skupnosti za
vinogradnistvo in vinarstvo Slovenije 24.600 ha vinogradov (2001), ki se razprostirgjo v
treh vinorodnih rgjonih: Podravskem, Posavskem in Primorskem. Podravski vinorodni
rajon zajema severovzhodno vinorodno obmocje Slovenije, Posavski se razprostira v
jugovzhodnem delu Slovenije, ob porecju reke Save in njenih pritokov, Primorski pa
zajema vinorodno obmogje zahodne in jugozahodne Slovenije: Vipavsko dolino, Brda, Kras
in Slovensko Primorje (Idgjni projekt Vinske turisticne ceste Slovenije 19933, str. 24). Vsa
naravna raznolikost v teh vinorodnih rgonih omogoca pridelavo najrazlicngSih vinskih
znatgjev, ki dajgjo svetovnemu popotniku obéutek, da je na tako majhnem prostoru pri roki
vse tisto, kar lahko ponudi velika vinska Evropa.

Slika 1: Slovenski vinorodni rajoni

KLAGENFURT
CELOVEC

POSAVSKI " PODRAVSKI

PRIMORSKI :
VINORODNI RAJON  VINORODNI RAJON

VINORODNI RAJON

Vir: Najlep&e trte na Slovenskem, 1995.

2.1 VINOGRADNISKO GOSPODARSKA PANOGA

Vinogradnistvo ima velik gospodarski pomen, sg je pomembna kmetijska panoga, ki ima
zelo dobre moznosti za donosno in uspesno gospodarjenje. Povezuje se s turizmom,
gostinstvom in trgovino. Slovenija ima Se neizkoriS¢ene prazne vinogradniske povrane in s
tem moznost, da jih v prihodnosti obnovi. MoZnost obnove pomeni tudi reSevanje SirSh
druzbenih problemov kot so: nove moznosti za zapodlitev, izkoris¢anje naravnih pogojev za
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vinogradnistvo, ohranjanje zivljenja na podezelju, povecan izvoz kakovostnih in vrhunskih
vin.

Po oceni Kmetijske svetovalne sluzbe in Poslovne skupnosti za vinogradnistvo in vinarstvo
Slovenije pridelamo na leto od 80 do 100 milijonov litrov vina (2001). Pridelava vina niha
glede na kakovost vinskega letnika. 1zvoz vina je glede na trende upadanja v dom&ci
potrosnji vina nujen. Tako z izvozom kot uvozom vina namre¢ uravnavamo vinsko bilanco.
Izvoz usteklenicenih vin je stalnica, izvoz odprtih vin pa pomeni umik viskov pridelanega
vina z domacega trga. 1zvoz niha med 10 in 14 milijoni litrov na leto (Interni podatki
Podlovne skupnosti za vinogradnistvo in vinarstvo Slovenije, 2001). Tudi podatki
Staticnega zavoda RS (glgl Tab.1) napeljujgo naiste ugotovitve. 1zvoz je bil ngjvecji v letu
1999, ker je izvoz predstavljala pridelava vina iz let 1997 in 1998, izvoz v letu 2000 pa
pomeni izvoz letnikov 1998 in 1999. Vinski letniki 1997 in 2000 so po mnenju Poslovne
skupnosti za vinogradnistvo in vinarstvo Slovenije bili izjemni, odli¢ni letniki. Pri¢akujemo
torgj, dabo izvoz v letu 2001 ponovno porasel.

Tabela 1: 1zvoz in uvoz vinav Sloveniji v letih 1998 do 2000

Leto | zvoz Uvoz Pokritost
uvoza

litrov SIT litrov SIT %
1998 0.202.422| 1.246.982| 7.044.064| 664.873| 187,55
1999 14.594.612| 1.595.630| 6.767.015 737.395 216,39
2000 6.923.661| 1.569.565| 10.549.124| 980.952| 160,00

Vir: Banka statisti¢nih podatkov RS, 2001.

»Dom&i trg je dodeg dopusta visoke cene sdovenskega vina, zato smo doziveli tako
imenovano pijanost domatega trga. Nihée ni razmidjal o izvozu.« (Boris Cibej, 1998, str.
31) Po mnenju vinarja AleSa Kristan¢i¢a Slovenija ne more spiti vsega pridelanega vina, vsgj
ob normalnih letinah ne. Spodbuditi bi bilo potrebno izvoz. Vsaka izvoZena steklenica bi
pomenila eno manj na domacem trgu. Dejstvo je, daje ljudi, ki kupujejo vino Siroke porabe,
vedno manj. Gibanja so taka, da bo poraba vina iz leta v leto padala. Potrebno bo zaceti
proizvajati vina, ki so drugacna: visokokakovostna vina, starana vina, vina z zgodbo. »Vino
mora postati neka) naravnega. Manj, ko delamo z vinom, boljSe je. V vinu, moramo zadutiti
od kod prihgja, imeti mora osebno noto kletarja, vino mora postati prepoznavno, avtorsko
vino: to je v marketingu zelo pomembno.« (Boris Cibgj, 1998, str. 31)



Slovenski vinski trg pocasi dozoreva. Slovenija ima lepo izhodis¢no pozicijo, sg se tako po
standardu kot po moznostih financiranja ne razlikuje prevec od evropskih drzav. Po drugi
strani pa je prednost v tem, da sovenska vinska podoba v svetu Se ni izdelana. Slovenije
niso nikoli poznali po mnozi¢nih, poceni vinih sabse kakovosti. V najboljSih svetovnih
vodnikih ze piSe, da se v Sloveniji nekgj dogaja, neka spreminja, vendar stvari Se ne pozngo
toliko, da bi zapisali odlicne ocene.

2.2 POTROSNJA VINA

Zivimo v civilizacijskem okviru, v katerem je vino doma in je Ze zaradi tega dobro, da vino
spoznamo pravi ¢as, da bi se z njim razumeli. V zadnjem casu veckrat sliSmo, da smo
Slovenci napredovali v vinski kulturi. Trditev do neke mere drzi, vendar pa z obstojecim
stanjem ne moremo biti zadovoljni.

Slovenski drzavljan popije naleto 47 litrov vinain se uvr&a med ngjvecje potrosnike vina v
Evropi. V Sloveniji pije 74% odraslih prebivalcev vino vsg nekakrat na leto; 42%
Slovencev nasploh meni, da je pametno piti vino vsak dan in le 5% odraslih oseb, da nikoli.
Okoli 50% vsega popitega alkohola v Sloveniji odpade na vino, druga polovica na pivo in
druge alkoholne pijace. Ti podatki nas uvr&ago ob bok Francozom, vendar je pri njih
obolevnost in umrljivost zaradi bolezni srca in ozilja za polovico manjSa kot pri nas. Podatki
kazgjo, da je Zivljenjski dog Slovencev dabsi. To pomeni, da se Slovenci nepravilno
prehranjujemo, se premalo gibamo in sploh premalo naredimo zase. (Medved, 1999, str. 10)

Vinska kultura je predvsem nagin Zivljenja z vinom. Ce vino razumemo, ga bomo zndli
uzivati v skladu s kakovostnim zivljenjskim sogom. Vino bomo vkljucevali v zivljenje kot
sestavni del dejavnikov, ki so potrebni za zivljenje, in znotrgj njih iskali zmerne odmerke. V
dezelah, kjer so visoko razvili kulinaricno kulturo, pojmujejo vino kot njen nelocljivi del.
Vino in hrana se dopolnjujeta in nastopata kot celota, ki jo ¢lovek potrebuje za normalno
Zivljenje. V zadnjih dveh desetletjih se je poraba vina zmanjSala. V klasi¢nih vinogradniskih
drzavah (Francija, Italija) je poraba vina padla s 100 litrov na 64 litrov na prebivalca na leto,
kar je povezano z bolj&mi prehranjevalnimi navadami in vi§im standardom (Sikovec 1996,
str. 11). Ljudje pijejo manj vina, zahtevajo pa bolj kakovostno.

Povprecna letna kolicina nabavljenega vina znaSa v Sloveniji 8,8 litrov na c¢lana
gospodinjstva v letu 1997 in v letih 1990 do 1997 pada (Statisti¢ni letopis RS, 1999, tr.
255). Prav tako se manjSgjo koli¢ine vina prodanega v gostinskih lokalih. Leta 1998 je hila
koli¢ina prodanega vina v gostinskih lokalih druzbene lastnine 2 497 000 |, medtem ko je v
letu 1990 znaSala 5 492 000 |. V gostinskih lokalih zasebne lastnine je bilo leta 1998
prodanih 776 000 | vina, leta 1990 pa 4 731 000 | vina (glg Tab.2, na str. 6). Podatki
kazejo, da poraba vina tudi v Sloveniji upada, kar je povezano z novim zakonom o cestno



prometnih predpisih in tudi s trendom, ki kaze, da ljudje dandanes pijemo vino v zmernih
koli¢inah in ob posebnih priloznostih ter posegamo po vinih boljSe kakovosti.

Tabela 2: Koli¢ine pijac, prodanih v gostinskih lokalih

v 10001 1985 1990 19A 1995 1996 1997 1998
Druzbenalagnina
Avo 32333 24431 14013 12343 10583 11259 949G
Vino 11364 5492 33A 3160 2724 2946 24971
Zganje 79 432 186 140 122 116 A

DrugeZganepijate 1561 993 422 A4 269 264 211
Zasehnalagnina

Fivo 10448 11125 2238 2074 22 1479 2507
Vino 6070 4731 704 745 6% 4617 776
Zganije 19% 137 17 18 17 PR 14
Druge Zgane pijate 456 363 46 41 11 265 40

Opombe: Podatki od leta 1994 do 1996 in za 1998 se nana3gjo le na 10 %, leta 1997 pa na 64,2%
registriranih obratovalnic (glede na skupno &tevilo).

Vir: Statisti¢ni letopis Republike Slovenije, 1999.

3. VINOGRADNISKO VINSKI TURIZEM

Turigti¢na zveza Slovenije in Zveza drustev vinogradnikov in vinarjev Slovenije sta s leta
1992 zastavili program, v katerem sta ugotovili, da pomembno vlogo v turizmu predstavlja
vino. Z namenom, da se osvetli, prouci in ponudi primerna oblika vinske kulture, ki je
pomemben del turizma in ¢lovekovega Zivljenja, sta se vodstvi obeh pobudnic odlogili, da
za¢neta uveljavljati in promovirati vinogradnisko vinski turizem. K sodelovanju sta povabili
vse, ki so se navezovali na zastavljeno programsko usmeritev: ministrstvain njihove organe,
Podovno skupnost za vinogradnistvo in vinarstvo Slovenije, drustva vinogradnikov in
vinarjev, turisticna drustva, kmetijske svetovalne duzbe, obcine, v katerih so vinogradniski
kraji, turisticne agencije, Sole, gostince, trgovce, drustva sommelierjev, krajevne skupnosti,
aktive kmeckih zena itd.

Razvoj vinsko turigti¢nih cest, ki je del vinogradnisko vinskega turizma, se je zatel
uresnicevati kot nacionalni projekt Ministrstva za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano leta
1992. Slovenija ima tako 20 vinskih cest. Danasnja ponudba na vinskih cestah in drugih
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vinogradnisko vinskih obmogjih je rezultat dosedanjega zgodovinskega razvoja in
gospodarsko politicnega dogajanja. Marsikje s kakovostna in Sirsa ponudba Sele utira pot.

3.1 TURIZEM NA DEZELI

Turizem na dezeli ima po izkusnjah v nekaterih evropskih dezelah (Avstrija, Italija) veliko
bodocnost (Idgini projekt Vinske turisti¢ne ceste Slovenije, 1993b, str. 107).

Trendi razvoja turizma na dezeli:

* Vse vedja ekoloska osvestenost ljudi in iz tega izhgjgjoce teznje po dozivljanju narave
odvracgjo ljudi od velikih turisticnih sredis¢ in objektov. Neokrnjena narava,
spoznavanje dezele in njenih prebivalcev zavzemajo pomembno mesto v novih vrednotah
posameznika. 1zletniki zelijo doziveti pokragino in ne zgolj prebivati v turisticnih
obmogjih. RazSirjeno je mnenje, da turisticna ponudba na dezeli ustreza taksnim teznjam.

* V zadnjem desetletju se je spremenil nacin kori&enja dopusta oziroma nacrtovanja
oddiha. Ljudje veliko vet potujgo, njihovi izleti so krajsi, vendar pogostejSi. Pogosteje
menjajo kraj pocitnikovanja. 1z kraja, kjer letujegjo, delgjo krajSe izlete v okolico.

* Prevladuje teznja po aktivnem oddihu, kakrSnega dopolnjujejo rekreacija in Sportne
aktivnosti. Moznost izbire slednjih je pomemben element pri izbiri krgja letoviséa. Pri
tem so v ospredju pohodnigtvo, nabiranje gozdnih sadezev, jeza s konji, kolesarjenje,
sodelovanje pri kmetijskih opravilih.

Turizem na dezeli je za vecino ljudi komaj odkrita moznost, posebnost ter prostor, kamor
Se ni prodrlaindustrija z vsemi spremljgjocimi objekti in degjavnostmi.

* Turizem na dezeli je prilagojen individualnim zahtevam, kjer se obiskovalec ne poculti
kot turist, ampak predvsem gost. Tak3en odnos, ki je prisoten na podezelju, v mestih pa
ves ne, deluje kot pomemben faktor priviacnosti.

o Zdedja vegjih mestnih sredi& postagjgjo cilj nedeljskih izletnikov. Mestni ¢lovek zeli v
prostem casu spremeniti bivalno okolje. Urgena okolica v SrSem zaledju mest je
najpogostejs cilj potovan]. Posebe priviaéni so tisti kraji, kjer obiskovalec zadovolji vec
potreb: razli¢ne oblike rekreacije zdruzene z gostinsko ponudbo.

* Razvojni trendi gredo v smeri celovite, pestre in specificne ponudbe, povezovanja in
skupnega nastopanja vseh akterjev turisticnega razvoja (povezovanje gostinskih,
turisti¢nih, kulturnih in rekreacijskih dejavnosti).

» Opaznaje vse vetja specializacija ponudbe in razslojevanje nekdaj enotnega turisti¢nega
trzisa. Specidlizacija se ne nanaSa samo na vrsto degavnosti, temved obsega tudi
regionalno komponento: posamezna obmocja se usmerjgjo v razlicne oblike turizma,



znotrgj katerih skusgjo oblikovati ¢im bolj vsestransko ponudbo, ki bo zadovoljila vse
vrste gostov.

3.2 POMEN VINSKE CESTE V RAZVOJU PODEZELJA

Spoznanje, da kmetijstvo ne more biti edini vir za prezivljanje ljudi na podezelju, odpira
vprasanje nadaljnjega razvoja oziroma dopolnilnih degjavnosti , ki bi na podezelje prinasae
dodatni dohodek. Merila za izbor gospodarske panoge postavlja vedno ostrejSa druzbena
zavest, ki podezelja ne pojmuje vet kot rezervni prostor mesta, ampak mu priznava lastne
razvojne in strukturne zakonitosti. Sprejemljiv je takSen razvoj, ki gradi na lokalnih
potencialih, ki je v ravnovegu z naravo in ki obnavlja socialna razmerja (vasko skupnost) in
stem vecalokalno istovetnost ljudi.

Turizem na dezeli je nasprotje zgostenemu, mnozi¢nemu turizmu v razvitih turisticnih
krajih. Turizem je v tem primeru dopolnilna, ne pa glavnain osnovna dejavnost. Poudarek je
na usmerjeni ponudbi, individulanosti, razprsenosti ponudbe po SirSem obmogju.

Med oblikami turisticne dejavnosti na podezelju so tudi vinske ceste, pri cemer je turizem le
dopolnilna dejavnost. Gre za posebno obliko trzenja kmetijskih proizvodov, kjer kmecka
gospodarstva pod gesom “vinskih cest” ponujgjo svoje pridelke, usuge, storitve. Ponudba
ob vinski cesti pa ni omejena samo na kmetijske pridelke. Trzi se celotna pokrajina z vsemi
naravnimi in kulturnimi znamenitostmi, zgodovino, tradicijo in posebnostmi. »Vinska cesta
je samo krovni pojem, ki obsega ponudbo celotnega obmogja, je sestavni del in proizvod
okolja, po katerem poteka .« (Idejni projekt Vinske turisti¢ne ceste Slovenije, 1993a, str.
109) Za njeno vzpostavitev in kasngiSe funkcioniranje je primarnega pomena kmetijska
degjavnost, ponudba celotnega obmogdja in urgiena krajina. Sama vinska cesta ne prinasa
Zelenih ucinkov in dohodka. Pomembna je vrsta in obseg dejavnosti, ki so ob njg. Te pa
morgo izhajati iz istovetnosti pokrajine, ohranjati tradicijo in omogocati dozivljanje prave
mere podezelskosti. Sele ti dejavniki dajejo poleg kakovostne ponudbe vinski cesti pravo
vsehino.

TakSen pristop k razvoju podezelja je blizu novelSm ugotovitvam o natinu in oblikah
vzpodbujanja razvojno problemati¢énih podrocij. Gre za uvaganje novih gospodarskih
degjavnosti, ki so avtohtone, izkori&go lokane naravne in demografske potenciale, so
skladne z okoljem in potrebujejo samo zacetna vlaganja, kasngje pa se razvijejo po lastnih
razvojno trznih principih. S taksnim pristopom se odgovornost in s tem motiviranost za
uspeh projekta ali dejavnosti prenese na konkretnega lastnika (kmetovalca), ki s bo z
vedjim zavzemanjem zagotovil vecji dohodek.

Vinske ceste so v Sloveniji v vseh treh vinorodnih ragjonih:



1. Primorski vinorodni rajon: Briska vinska cesta, Vipavska vinska cesta, Kraska vinska
cesta, Istrska vinska cesta.

2. Podravski vinorodni rajon: Podpohorska vinska cesta, Mariborska vinska cesta,
Gornjeslovenjegoriska vinska cesta, Srednjeslovenjegoriska vinska cesta, Radgonsko-
kapelska vinska cesta, vinska cesta Goricko, Lendavska vinska cesta, Jeruzalemska vinska
cesta, Ormoska vinska cesta, HaloSka vinska cesta.

3. Posavski vinorodni rajon: Smarsko-vir&anjska vinska cesta, Bizeljsko-sremiska vinska
cesta, Gornjedolenjska vinska cesta, Dolnjedolenjska vinska cesta, Podgorjanska vinska
cesta, Belokranjska vinska cesta.

Slika 2: Vinske ceste v Sloveniji

Vir: Trip- turizem, rekreacijain prosti ¢as, 2000, str. 4.

Smisel vinske ceste je v tem , da vino, pojmovano kot kulturna dobrina in ne le kmetijski
proizvod, prodaajo v krgju oziroma na mestu, kjer ga pridelujgjo. Gostu se s tem Zdli
priblizati posebnosti vsakega vina in vinogradnika, znatilnost posameznega vinorodnega
obmocja skupg s kulturo, kuhinjo in podezelskim okoljem, zato je pomembno ponudbo
organizirati tako, da bo gost imel priloZznost doZziveti vinorodno pokragjino v vseh njenih
razseznostih. To pa pomeni:



» gspeljati poti med vinogradi, kjer je stopnja dozivljanja ngjvecja,
» omogociti ogled pridelave in shranjevanja vina,

* nuditi osebni kontakt pri spoznavanju, izbiranju, ogledovanju,
» ponudbo vin obogatiti stipi¢no regionalno gastronomijo,

» vzdrzevati primerno stopnjo kakovosti,

» v ponudbo vkljuciti kulturne, rekreacijske, izobrazevalne dejavnosti, strokovne izlete in
podobno.

Vsako vinsko cesto oziroma vinorodno obmocje je potrebno obravnavati in predstavljati kot
posebno, zaklju¢eno obmogje z lastnimi znagilnostmi. S tem v zvezi je posebno pomembna
regionalna razvrstitev vin. TakSna usmeritev po eni strani vzpodbuja vinogradnike k
ohranjanju ali obnavljanju regionalnih sort, po drugi strani pa navgja k celovitejs regionalni
ponudbi in k aktiviranju vseh moznosti, ki v posamezni pokrajini obstgigo: kulturna
dedisina ali kulturni spomeniki, Sportnain rekreacijska ponudba, turisti¢no priviaéne tocke.

Delovanje vinske ceste zahteva razmeroma razvite prenocitvene zmogljivosti, razvito in
urgeno cestno mrezo, predstavitveni material, enotne in pregledne oznacbe, vsakomur
dostopne sezname vinogradnikov in vrsto ponudbe, ki je ob vinski cesti na razpolago.
Vinska cesta in dgjavnosti ob njg so primerna dopolnilna dejavnost vegjih turisticnih
obmogij in priloZznost za medregionalno sodelovanje in povezovanje turisticne ponudbe in
regionalnega razvoja.

3.3 MERILA ZA OPREDELITEV VINORODNIH OBMOCIJ

Pri opredeljevanju vinorodnega obmocja kot obmocja vinske ceste morajo biti upostevana
naslednja merila, ki kot posebno ponudbo v prostoru pripravljgo vinsko cesto:

Vinorodna pokrajina

Ta pogoj je ngjpomembngiSi. Vinska cesta ng bi potekala samo po vinorodnem obmogju.
Vinorodna pokrajina je geografska regija, kjer predstavljgjo vinogradi vsgy 10% zemlji&,
Kjer so prisotni elementi vinogradniske kulture (tradicija, zidanice) in obmocje, kjer so
vinogradi pomemben element krajinske dike. 1z krajiinskega vidika je vinogradniska tudi
tista kragjina, kjer je vinogradov malo, vendar so na vidno izpostavljenih legah (pobogjih,
pod slemeni). Pri dolocevanju vinorodnih obmocij so upostevane tudi regionalne razlike
oziroma zn&Cilnosti posameznih vinorodnih obmocij (razlike med pokrajino na Dolenjskem
in na Primorskem).

Razmestitev degjavnosti, ki so lahko del ponudbe ob vinski cesti
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Gre za obstoje¢o gostinsko turisticno ponudbo, naravne in kulturne spomenike in
znamenitosti obmogja, prireditve v nasdljih, ki so povezane strgatvijo ai ljudskimi obicaji.

Krajinska vrednost obmodja

Ta kriterij bistveno dopolnjuje prejSnja dva. V obmocja vinske ceste so praviloma vkljucena
pomembna vinorodna obmocja brez degradacij, ki imgjo izrazito krgjinsko dsiko. Vendar je
dednji pogoj le kot dopolnilo za lazje odlo¢anje, ni pa osnovno merilo.

Rezultat upostevanja teh meril so vinorodna obmocja, ki so dovolj primerna za ureditev
vinske ceste. V naslednjem poglavju so nasteti pogoji za ureditev in opredeljevanje trase
vinskih cest.

3.4 MERILA ZA DOLOCANJE TRASE VINSKIH CEST

Krajinska kakovost obmodja

Vinska cesta je speljana po obmogcjih, ki so kragiinsko kakovostna, kar pomeni, da imajo
visoko stopnjo avtohtonosti, da niso obremenjena in razvrednotena z urbanizacijo in da v
vidnem polju ni smeti& in neurgjenih kompleksov.

Razmestitev gostinske ponudbe

Upostevana je obstojeca gostinska ponudba in ponudba, za katero je Ze bil izrazen interes.
Vinska cesta je zato speljana predvsem po poseljenih obmogjih, kjer so moznosti za
nastajanje ponudbe najvecje.

Prireditve in naselja

Naselja kot sredi&ka zdruzujgjo ekonomske in kulturne funkcije obmogja, v katerem se
nahajgjo. |zrazgjo istovetnost obmodja, so sredi&ka druzbenega Zivljenja. Srediséna naselja
so vkljucena kot del ponudbe ob vinski cesti.

Naravni in kulturni spomeniki

Vinska cesta je ntrtovana tako, da precka ali se pribliza ¢im vecjemu Stevilu naravnih in
kulturnih spomenikov.

Obstojeca omrezja cest

Vinske ceste so speljane po obstojeci cestni mrezi, le v izjemnih primerih so speljane po
poljskih in gozdnih poteh, ki niso primerne za motorni promet. Potrebne obnove oziroma
novogradnje so predvidene tam, kjer bi nova prometna pot skrgjSala razdaljo od enega
obmocja do drugega ali pa povezala dvoje bliznjih obmocij.

Prometna dostopnost in prehodnost
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Pri dolocanju trase vinske ceste se upoSteva moznost navezovanja na regionalno
prometnico.

Dopolnilne degjavnosti ob vinski cesti

Degavnosti, ki lahko dopolnjujgjo ponudbo ob vinski cesti, so: rekreacijska obmocja,
planinske in kolesarske poti, etnoloske posebnosti, kopalisater likovne galerije.

3.5 VINSKE CESTE V AVSTRIJI IN ITALIJI

Kot primerjavo v nadajevanju navgjam sploSne pogoje, ki morgo hiti izpolnjeni pri
organiziranju vinskih cest in ponudbe na avstrijskih vinskih cestah (Idgni projekt Vinske
turisti¢ne ceste Slovenije, 19934, str. 96). Vinske ceste morgjo izpolnjevati Stevilne pogoje,
ki zagotavljgjo kakovost uslug in primerno ponudbo.

Vinska cesta mora biti opredeljenain opremljenatako, da:
» poteka skozi ve¢ pomembnih vinorodnih krajev,
» jespeljana po vinorodni pokrajini, mimo vinogradov, zidanic, vinskih kleti,

» ¢ez vse leto ponuja regionalno tipicna vina, ki morgo biti izenatene kakovosti in
razliécnih cenovnih razredov,

* je narazpolago ve¢ domatih gostis¢ in ngimanj eno, ki ponuja vsa vina vinorodnega
obmoc¢ja oziroma vsa vina ponudnikov ob vinski cesti: zagotovljena mora biti dolo¢ena
»vinska kultura, ki vkljucuje obliko steklenice in kozarca, izobrazeno strezno osebje,
cenovni razpon vin in postrezbo butelj¢nih vin.« (Idgini projekt Vinske turisticne ceste
Slovenije, str. 96),

* imav razdalji 25 km v gostinskih lokalih na razpolago vsaj sto prenocitvenih mest,

* ima urgeno informacijsko sredi&ke, kjer je mo¢ dobiti informacije o prenocitvenih
moznostih, gostinskih lokalih, ponudnikih vinske ceste, dopolnilni ponudbi in o izboru
vin,

* ima zaXitni znak- simbol obmocja v ustrezni barvi v skladu z enotnim oznacevanjem v
okviru drzave,

* imazemljevid vinske ceste z vrisanimi gostinskimi lokali in turisticnimi zanimivostmi,
* imaseznam ponudnikov z navedenim obratovalnim ¢asom,
* jevkljucenav regionani sistem turisti¢no gostinske ponudbe.

Poleg tega ng bi na vinorodnem obmocju obstgjala regionalna vinoteka, koledar prireditev
povezanih z vinarstvom na posameznem obmocju in moznost organiziranega ogleda
turigti¢nih zanimivosti, vinogradov in vinskih kleti.
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Vinske ceste v Avdtriji se lahko pohvalijo s celovito ponudbo. Goste seznanjgo z
vinogradniki, jim ponudijo okusne prigrizke z ustreznim vinom. Nicesar ne prepustao
nakljucjem, poskrbijo za prevoz do kleti in prodajo domacega vina.

Podobno smer razvoja vinskih cest lahko spremljamo v sosednji Italiji. Engjst milijonov
[talijanov (Jeglic Majda, 2001, str. 10) poveze pocitnice z vinsko kapljico, umetnost z dobro
hrano in oddih s sprehodi po vinogradih. V okviru vinskih cest delujeta zdruzenji Vinski
kragji in Gibanje za vinski turizem. Nasvete in napotke za obisk te vinske dezele dagjegjo
Stevilni priro¢niki kot so Vinski turizem v Italiji in knjige o vinski in kulinari¢ni ponudbi v
Italiji.

Zgoraj navedena primera razvoja vinsko vinogradniskega turizma kazeta Se dodatne
vzpodbude za razvoj take oblike turizma pri nas. Italijain Avstrija nista tako oddaljeni, tako
da so obiskovalci njihovih vinskih cest mozni obiskovalci slovenskih vinskih cest. Slovenska
vinorodna obmoc¢ja so zanimiva zaradi neposredne bliZzine avstrijske in italijanske meje ter
novih avtocestnih povezav.

4. TURIZEM V VIPAVSKI DOLINI

»Pokrajina je kot ustvarjena za turizem: je lahko dostopna iz vseh smeri, naravne danosti
pa se nevsljivo, toda prijetno prepletajo s kulturno dediscino. Vipavska dolina kljub
razlicnim vplivom tako ostaja nekaj izvirnega v dovenski kulturi in okolju. Samosvoja,
uporna, prijazna in gostoljubna.« (Rok V. Kali¢nik, Center za promocijo turizma, 1997)

Vipavska dolina lezi na zahodnem delu Slovenije. Obmocje pokrivajo obcine Ajdov&iinag,
Vipava in Nova Gorica. Ze bezen pogled po dolini popotniku pove, da je tu doma
kmetijstvo. Podnebni pogoji omogocajo pridelovanje sadja in zelenjave v nizini. V vi§ih
gorskih predelih se je razvila zivinorgja. Na vipavskih gri¢ih se razprostirgjo vinogradi, Ki
dajejo kakovostna in vrhunska vina. Vinorodni okoliS Vipavske doline ima 2200 hektarjev
vinogradov in je glede na klimatske in talne pogoje ter sortni izbor eno najkakovostneiSih
vinorodnih obmogij v Sloveniji. Po dolini je speljana Vipavska vinska cesta. Bogata je tudi
kulturna in naravna dedisina: v prvi vrsti lahko omenimo Stevilne cerkve in gradove. Dolina
nudi Stevilne moznosti za rekreacijo v naravi.

Vsa omenjena podrocjaa KMETIJSTVO, BOGATA NARAVNA IN KULTURNA
DEDISCINA TER GIBANJE V NARAVI so prednostna podrogja, ki izhgjgjo iz naravnih
in ustvarjenih danosti doline. Predvsem je potrebno v celotnem prostoru poudariti dvig
kulture odnosa do teh danosti. Potrebno je ohraniti ravnotezje med naravnim okoljem in
¢lovekom, kar bo pripeljalo do kakovostnega razvoja prednostnih podrocij Vipavske doline.
Prizadevanja v tel smeri Ze potekajo in se uresni¢ujejo preko dejavnosti lokalnih agencij.
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4.1 OPIS VINORODNEGA OBMOCJA V VIPAVSKI DOLINI

Vipavska dolina je intenzivno kmetijsko obmogje, tudi vinogradnisko. Glavnina vinogradov
je v vipavskih gri¢ih, v zavetrnih legah pred burjo. Mea vinorodnega obmocja poteka po
juznem robu Vipavske doline od Lozic do Ustjain po magistralni cesti mimo Batuj do jezu
Vogr&ek. Od tod dalje se &iri po vznozju Sirokega hriba in zajema Biljenske grice ter po
regionlani cesti do Prvatine, nato po dolini Branice do TrebiZzanov in po zgornjem robu
vinogradov do Lozic. Vinorodno obmocje zaema Se dvoje predelov in sicer ob gradu
Kromberk in dvorcu Zemono. V obeh primerih gre za znameniti in vinogradnisko
pomembni tocki, ki dopolnjujeta vsebino vinske ceste. Izven tega obmocje je Se neka)
vinogradniskin povrdn nad Vipavsko dolino (nad Crni¢ami, Vrtovinom in StomaZem),
vendar gre za manjSe povraine, ki jih je tezko povezati v sistem vinskih cest.

Posdlitev na obmocju je gosta, prevladujejo strjena naselja, v katerih je veliko kulturnih in
etnoloskih spomenikov. Vecina prebivalcev je nekmetov, ki pa obdelujgjo Se vinograd. Na
obmocju pa zivi tudi neka velikih vinogradnikov, ki so trzno usmerjeni (Vinska klet Tilia,
Vinogradnistvo in kletarstvo Makovec, Kmetija Sutor, Vinogradnistvo in kletarstvo Batic,
Vinogradnistvo in kletarstvo druzine Stegovec, Kmetija Mlecnik). Veliko vinogradniskih
povrsain je v druzbeni lasti, vikendov in pocitniskih his je zanemarljivo malo.

Vinska cesta poteka po nasledn;i trasi: zacenja se na dvorcu Zemono, nato gre skozi Vipavo
v vas Mance in proti dolini Branice. Vmes je odcep, ki pelje po slemenu vipavskih gricev v
Goce, Gabrje, Smarje in Zavino, kjer se cesta spusti proti Spodnji Branici. V Smarju je
odcep proti Vipavskemu Krizu. Drugi krak gre po dolini Branice skozi Branik v Dornberk
in skozi Vogrsko do gradu Kromberk.

4.2 KRAJINSKE ZNACILNOSTI VIPAVSKE DOLINE

Vipavska dolina deluje kot zaokrozen prostor, ne kaze patudi enotne krajinske dike. Grici
in grebeni, ki se dvigajo v njenem osrednjem delu, jo razélenijo navec enot, ki se med seboj
razlikujgo tudi po krginski podobi. V tg Iuci so opredeljene nadednje krajinsko-
prostorske enote: vipavski gri¢i, osrednji, juzni in severni del Vipavske doline, pobocje
Trnovskega gozdain dolina Branice.

4.3 PROSTORSKE IN KRAJINSKE MOZNOSTI OBMOCJA ZA
REKREACIJO
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Vipavska dolina nudi ugodne naravne in kulturno krajinske pogoje in stevilne moznosti za
rekreativno Sportno sprostitev in aktivnosti v naravi. Okolje je prostorsko in krajinsko
bogato, zanimivo in pestro, kar nedvomno prispeva k privlaénosti prostora in njegovi
rekreativno turisticni vrednosti (ohranjena naravna in kulturna dediscina).

Vipavsko dolino je glede na rekreativno Sportno rabo in dgavnosti mogoce razdeliti na
hriboviti del, ki obsega pobocje in rob Trnovske in Nanoske planote ter gricevnat svet in
dno Vipavske doline. Vse te moznosti se kazejo kot dopolnilne ob vinski cesti.

Poboé¢jein rob Trnovskein Nanoske planote

Mozno je planinariti, kolesariti, na Gori je urgenih 20 km kolesarskih poti, uregjene so
plezalne smeri za prosto plezanje (Bela, Gradiska tura, Stanice), pozimi je moc¢ tudi smucati.
Ponudba se razSirja Se na lokostrelstvo, jahanje v naravi in tenis (kmetija na Nanosu Pri
Abramu). Ogleda vredne so tudi naravne in kulturne znamenitosti krajinskih parkov: juzni
obronki Trnovskega gozdater juzni in zahodni obronki Nanosa.

Vipavski gri¢i in dno Vipavske doline

Poleg gostinsko turisticne ponudbe je pomembno predvsem izletnistvo, kateremu ponujata
gricevje in dolina prenekatero znamenitost. Tu gre za kulturne spomenike, naravne
znamenitosti ai zgolj za privlatno krajinsko okolje. Med njimi so tudi imenitne razgledne
tocke: razvaine gradu nad Vipavo, grad Loze, Vipavski Kriz, cerkev Marije Snezne nad
Gocami, Tabor pri Erzelju, grad Rihemberk, Vitovlje itd.

Poleg izletnistva, hoje in iskanja miru v naravi je omembe vreden Se letalski Sport (letenje z
motornimi in prostoletecimi zmaji ter jadralnimi in Sportnimi letali z gjdovskega letdisca),
jahanje, tenis, kolesarjenje, prosto plezanje, kopanje, obvodna rekreacija, ribolov (reka
Vipavain njeni pritoki, akumulacija Vogr&cek).

4.4 UREDITEV CESTNE MREZE V VIPAVSKI DOLINI

Obmocje Vipavske doline oziroma Vipavske vinske ceste je razdeljeno v &tiri locena
podobmocja. Primarno podobmodje lezi juzno med dolino Vipave in je pretezno v vipavskih
gricih. Podobmogje Zemono in Kromberk lezita na severni strani doline in predstavljata dve
manj& vinorodni obmogji. Cetrto podobmogje predstavljajo Vrhe. LeZijo v hribovitem do
planinskem predelu, vinogradov je man;, je teze dostopno, tako da tu ni predvidene nobene
vinske ceste.

Osnovna prometnica tega vinorodnega obmocja je magistralna drZzavna cesta Razdrto-
Ajdov&ina Nova Gorica- italijanska meja.
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Usmerjevalna cesta (magistralna ali regionalna prometnica) je regionalna cesta Dutovlje-
Stanjel-Branik, ki predstavlja povezavo z obmocgjem Kradke vinske ceste. Nadalje je kot
usmerjevalna cesta oznacena cestna poteza: odcep od primarne drzavne ceste juzno od
Vipave-Man¢e-Kodreti-Spodnja Branica-Mesarji, kjer se vkljuci v usmerjevalno cesto
Stanjel-Branik. Usmerjevalne so tudi ceste: Selo-Batuje-Dornberk-Vol¢ja Draga-Sempeter,
ki poteka po regionalni cesti, cesta Sempeter-Vrtojba-Miren-Opatje selo, ki poteka tik ob
italijanski meji in cesta Rozna dolina-Nova Gorica-Solkan-Podsabotin. Vse te ceste duzijo
za povezavo krakov vinske ceste na zahodnem delu obmogja in pa za povezavo z Brisko in
Krasko vinsko cesto.

Ze zgrajeni avtocestni odseki SO povezani z osnovno prometnico in z usmerjevalnimi
cestami. Gradnja avtoceste iz smeri Ljubljane in Obale je tudi prednostni dejavnik pri obisku
Vipavske doline.

4.5 STRATESKI PLAN TURIZMA V VIPAVSKI DOLINI

Vipavska dolina ima kot podezelje zelo velike moznosti za razvoj mehkega turizma (soft
tourism). To je posebna oblika turizma, ki ng ne bi povzrocal skode v okolju. Mehki
turizem je priloznost za manj razvite di Se nerazvite turisticne kraje, kjer se Se ni pricel
razvijati masovni turizem (Mihali¢, 1999, str. 120). Tudi smeri razvoja turizma na dezeli v
poglavju 3.1 govorijo v prid mehkemu turizmu. Za uspedno izvajanje take vrste turizma je
zelo pomembno ohranjeno naravno okolje, v katerega so spretno vpletene posamezne
storitve. Med njimi morgjo biti predvsem taksne, ki vkljucujejo najrazlicnejSe aktivnosti, saj
o turisti vse bolj aktivno vkljuceni v prezivljanje svojih pocitnic.

V StrateSkem planu turizma Vipavske doline (1998, str. 2) so hile kot perspektivne
degjavnosti doline predstavljene: prehrambenaindustrija, kmetijstvo in turizem ter v povezavi
z njimi razvijanje malega gospodarstva in storitvenih dejavnosti v okviru regije ob
upostevanju vseh prednosti naravnega in kulturnega okolja. V ponudbo Vipavske doline se
tako uvr&ta Sest turisticnih izdelkov (Strateski plan turizma Vipavske doline, 1998, str. 12):

* Vipavskavinskacesta (VVC),

» aktivne pocitnice: plezanje, letenje, kolesarjenje, jamarstvo, pohodnistvo, planinarjenje
itd.,

» odkrivanje regije: spoznavanje naravnih in kulturnih znamenitosti ter zgodovine krajev,
» ustvarjanje ter duhovna bogatitev,
o prireditveinizleti in

» oddih, klasi¢ne pocitnice.
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Strateski plan turizma Vipavske doline se je zacel oblikovati ze v letu 1991 in danes pomeni
kazipot pri nadaljnjem delu Razvojne agencije ROD. Namen je bil in je navdusiti vse, ki
Zelijo stopiti na pot razvoja Vipavske doline, ki imajo voljo in pogum ter vztrajnost narediti
neka edinstvenega zase, za svoj krg ter imajo preko trzenja celote - Vipavske doline —
moznost trziti tudi svojo ponudbo.

Kot glavni strateski cilj je bilo opredeljeno doseganje ravnotezja med naravo in ¢lovekom,
pri ¢cemer je potrebno glavno pozornost posvetiti ¢loveskim zmogljivostim (spodbujanje
inovativnosti, svobode in podjetniSkega misjenja v ljudeh). Projekti in aktivnosti, ki
potekajo pod okriljem Razvojne agencije ROD, so dokaz, da delo poteka v pravi smeri.

Poleg projekta Vipavska vinska cesta bi morali v prihodnje posvetiti ve¢ pozornosti ostalim
turisti¢nim izdelkom Vipavske doline. Turisti danes i&ejo vedno nove moznosti za svoje
pocitnice. Klasi¢ne pocitnice kot oddih in pocitek od napornega dela izgubljgjo svoj pomen,
v ospredje prihajgjo aktivne pocitnice. V ponudbi Vipavske doline taksne oblike prezivijanja
pocitnic Se nimamo dobro razvite kljub zelo ugodnim podnebnim, geografskim in ekoloskim
razmeram. Obstajgjo zelo dobre moznosti za kolesarjenje, jamarstvo, ribolov, lov,
planinarjenje, letenje, prosto plezanje, padalstvo in zmaarstvo. Naslednji korak pri
uresnicevanju strateSkega plana turizma Vipavske doline je lahko izdelava trzenjskega
nacrta ponudbe aktivnih pocitnic. Na tem mestu bi morala pomembno viogo odigrati
Turisti¢na informacijska pisarna Vipavske doline kot glavna koordinatorka poleg Razvojne
agencije ROD. Potrebno bi bilo spodbuditi sodelovanje med kmetijci, ribici, lovci, jamarji,
zmajarji, padalci in ostalimi, ki se gibljgo v naravnem okolju, uskladiti skupne cilje in
poiskati skupne programe delovanja.

Poleg tistih, ki jih zanimao razli¢ni Sporti in rekreacija, Vipavsko dolino obiskujejo tudi
Stevilni umetniki in ustvarjalci. Vipavsko dolino je mo¢ ponuditi kot rg (EDEN) za
ustvarjanje. Vipavska dolina je zanimiva tudi z energetskega vidika: posamezne energetske
tocke so Ze obelezene s kamni Marka Pogacnika, likovne delavnice potekajo na Sinjem vrhu
in v Vipavskem Krizu. Zelo bogato je tudi ustvarjanje domacih umetnikov. UmetniSka dela
so na ogled in naproda) v Pilonovi galeriji, galerijah Stegovec, Duka in Sinji vrh, Lavricevi
knjiznici in TIC Vipavske doline. Pri tem obstajgjo Se neizkoris¢ene moznosti predstavitve
umetnikov naturisti¢nih kmetijah ter v gostilnah (stalne ali ob¢asne razstave).

Moznosti za razvoj turizma je veliko. Pomembno je, da se je s strategijo turizma Vipavske
doline zatela utrjevati podoba Vipavske doline kot turisti¢cnega obmocja. Zacel se je razvoj
razpoznavnih, ciljno usmerjenih, kakovostnih izdelkov Vipavske doline ob sodelovanju vseh
degjavnikov za spodbujanje razvojnih zmogljivosti obmogja.

Zatrtane so torgl osnove strateSkega plana, ki se bo ob celovitem uresni¢evanju v
posameznih elementih nenehno spreminjal in dopolnjeval. Pomenil bo pravzaprav raven
skupnega sodelovanja vseh nas, ki s prizadevamo za razvoj Vipavske doline.
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4.5.1 Ciljne skupine

Mozne in Ze obstojece skupine obiskovalcev Vipavske doline so:
Ljubitelji dobre kapljicein domace hrane

Ljubitelji dobrega vina in domace hrane prihgjgo v Vipavsko dolino iz vse Slovenije.
Najvecji delez gostov predstavljgjo turisti iz Ljubljane in okolice, dedijo jim turisti iz okolice
Kranjain potem vs ostali. Najmanj kupcev je iz same Vipavske doline patudi iz Dolenjske,
Koroske in Krasa. Samo nekateri vinogradniki imajo med svojimi strankami eno skupino
kupcev, vecinoma so to bolj izobrazeni ljudie z vi§o kupno mocjo. (Interno gradivo
Razvojne agencije ROD)

Ljubitelji kulturein razstav

Ljubitelji kulture prihgjajo v Vipavsko dolino predvsem na oglede nagjrazlicngiSih razstav.
Med najbolj obiskanimi je Pilonova galerija.

Umetniki in ustvarjalci

Umetniki in ustvarjalci lahko svojo ustvarjalnost izrazijo v Stevilnih delavnicah, ki se zvrstijo
med letom. Vipavsko dolino radi obistejo zaradi neokrnjene narave, razgibane pokrajine,
bogate kulturne, arheoloske in etnoloske zapuine. V Vipavski dolini se zadrzijo od 10 do
14 dni. Nekateri pogreSajo izvenpenzionske storitve kot so tenis, kopanje itd. Najbolj pajih
zanimgjo ljudje in odnos z njimi. To so posamezniki, druzine z visoko kupno mogjo, ki
pogreSgjo moznost nakupa za te krage znatilnih izdelkov in vegji stik z lokalnim
prebivalstvom. (Interno gradivo Razvojne agencije ROD)

Ljudje, ki s zelijo duhovnega poglabljanja

Ljudje z zeljo po duhovni bogatitvi obistejo Vipavsko dolino, ker se na podrocju doline
stikgjo pozitivne energetske silnice. Take vrste ljudje cenijo neokrnjeno naravo, sg v stiku z
njo zacutijo samega sebe. Velik poudarek torgl dajejo ekologiji in ohranjanju naravnega
okolja.

Druzine

To so druzine, ki Zivijo v mestih ai v predmestju vegjih mest. Zelijo zadutiti naravo in
domatnost ljudi.

Sportniki

Sportniki in vs tisti, ki Zelijo aktivno preZiveti svoje pogitnice, imajo v Vipavski dolini
veliko moznosti: letenje, zmgjarstvo, prosto plezanje, jamarstvo, kolesarjenje, pohodnistvo.
Najvec tovrstnih turistov prihgja iz Neméije in Velike Britanije, nekaj tudi iz Italije. To so
predvsem moski, stari od 30 do 40 let. Vipavsko dolino obisgjo sami ali pa z druzinami.
UZivgjo v pestrosti narave in ponudbi aktivnosti v sami naravi. Imajo vi§ji in visok socialno-
ekonomski polozg. (Interno gradivo Razvojne agencije ROD)
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Upokojenci

Vipavska dolina je zanimiva turisticna tocka tudi za upokojence. Ti prihgjgo v Vipavsko
dolino iz razli¢nih razlogov kot so pohodnistvo, obiski vas in spoznavanje dikovite
pokrajine okrog njih, zanimanje za pridelavo vina, trgatev, stik z domacini. Gre za skupino z
nizjo kupno mocjo.

Poslovnezi

Poslovnezi obistgjo Vipavsko dolino zaradi svojega dela. Poznegje se vrngjo z druzinami.
Gre za zahtevne goste, ki is&ejo kakovostno ponudbo storitev in imagjo visoko kupno moc.

Vsaka izmed ciljnih skupin je zanimiva z vidika trzenja Vipavske vinske ceste. Vipavska
dolina je majhnain razlog za obisk doline gotovo ne bo samo Vipavska vinska cesta, ampak
je potrebno izdelke strniti v povezano celoto. Vsako skupino je potrebno Se natancneje
spoznati in odkriti Se druge in nove razloge za obisk doline.

5. VIPAVSKA VINSKA CESTA

Vipavska vinska cesta je ena izmed dvagjsetih vinskih cest Slovenije. Razdeljena je na dva
dela, ob¢inske meje pa¢ delijo dolino in vecino dogajanj v njg. V Zgornji Vipavski dolini, Ki
obsega obmocje vipavske in gdovske obcine, je vinska cesta ze uveljavljena. Spodnja
Vipavska dolina, ki sodi v novogorisko obmocje, pa je svoj del Vipavske vinske ceste
oblikovala Sele pred kratkim.

V okviru Vipavske vinske ceste se razprostira mreza vinskih cest (razprsenost ponudbe)
(dlg Pril.7). Te so:

* Ajdov&ina-Dolenje-Planina-Gaberje-juzna usmerjevalna cesta (2-1),

+ CedaVipavski Kriz- Male Zablje-Velike Zablje-Vrtovée-Smarje-juzna usmerjevalna
cesta (2-2),

» Potoce-Kodrovi-Brje-Glink-Zavino-Spodnja Branica (2-3),

» Kodrovi-Zgj¢i-Britof pri Braniku (2-4),

» Goski preval-Goce-Erzelj-Lenivec (2-5),

Gaberje-Potok-Smarje (2-6),

«  Smarje-Zavino (2-7),

o Za¢i-Preserje-Vrh (2-8),

» Britof pri Braniku-Saksid-Dornberk (2-9),

» Draga-Gradiste-Osevljek-L ukezici-Rence-Bukovica-Bilje (2-10),
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» Zemono-Vrhpolje-Duplje-Budanje (2-11),
» Podgorje-Loke-Kromberk-Pod Gradom (2-12).

Vse omenjene vinske ceste so oznacene s predpisanimi tablami. Navodila o pravilni uporabi
oznacevanih tabel so prilozenav Pril.2.

Predmet mojega diplomskega dela je Vipavska vinska cesta Zgornje Vipavske doline, zato
se vsa nadaljnja poglavja nanasgjo na njo.

Kot sem Ze v uvodu omenila vse dgjavnosti povezane z izkoris¢anjem prednostnih podrocij
doline usklgjuje Razvojna agencija ROD, ki je bila ustanovljena zato, da bi pospeSevala
celostni razvoj Zgornje Vipavske doline. Pomeni partnersko sodelovanje s sosednjimi
obc¢inami, z drzavo, z zasebnim sektorjem, s socianimi partnerji in organizacijami civilne
druzbe. Celosten razvoj Vipavske doline se lahko uresnicuje predvsem s povezanostjo na
lokalni ravni in s spodbujanjem lokalnih pobud. Dandanes postgja vioga ljudi in oblikovanje
najrazlicng/sih partnerstev za dosego skupno zadanih ciljev pomemben element, po katerem
se locujejo dolocena obmodja, regije ai celo drzave.

Slika 3: Vipavska vinska cesta Zgornje Vipavske doline

"
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Vir: Zlozenka Vipavska vinska cesta- Burji in soncu porojeno vino, 2000.

Vipavska vinska cesta je eden izmed projektov, skozi katerega se uresni¢uje poslanstvo
agencije. Namen projekta je predstavitev Vipavske vinske ceste, usmerjanje in pospesevanje
razvoja vinorodnega podezelja ter postavitev osnovnih pogojev za boljSe trzenje vipavskih
vin kakor tudi ostalih izdelkov in storitev Vipavske doline. Ponudba na vinski cesti mora biti
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¢imbolj celovita. Osnovna ponudba je ponudba kakovostnega vina ter doma pridelana in
predelana hrana ter pijaca. Poleg osnovne ponudbe lahko ¢lan Vipavske vinske ceste
prodaja tudi sadne, zelenjavne in zelistne pridelke in izdelke iz zit, spominke in ostale
izdelke domace in umetne obrti ter ponudi druge storitve, ki ¢imbolj predstavijo obmocje
vinske ceste. Kot dodatna ponudba so tudi: jahanje, tenis, ribolov, lov in druge oblike
izvenpenzionske ponudbe. Gre za razmeroma mlad projekt, ki ima zacetke v avgustu 1996.
Do leta 2001 se je v Vipavsko vinsko cesto Zgornje Vipavske doline vkljucilo 87
ponudnikov. Posamezen ponudnik je postal ¢lan Vipavske vinske ceste, ¢e je izpolnjeval
minimalne pogoje (glg Pril.1) in s tem uspesno opravil komisijski pregled strokovne
komisije, ki so jo sestavljai ¢lani Projektnega sveta Vipavske vinske ceste.

5.1 AKTIVNOSTI V OKVIRU PROJEKTA VIPAVSKA VINSKA CESTA

V c¢asu od avgusta 1996 do danes so v okviru projekta Vipavska vinska cesta (v
nadaljevanju V'V C) potekale naslednje degjavnosti:

Razvojna agencija ROD je leta 1997 izdala 10000 izvodov broSure Vipavska dolina - Mali
Slovenski Eden in 3000 izvodov brosure Burji in soncu porojeno vino, v kateri so
predstavljene vas Zgornje Vipavske doline in ponudniki naVVC.

Zasnovana in oblikovana je bila blagovna znamka Vipavske doline in Vipavske vinske ceste,
katere logotip se pojavlja na oznatevalnih tablah.

Izdelan je bil sistem oznacevanja vinskih cest Slovenije na primeru VVC. VVC je postaa
prvi uradno priznan primer oznacitve ponudbe, ki se pojavlja na vinskih cestah. Po tem
sistemu oznacujejo vse vinske ceste po Sloveniji (glg Pril.2).

V okrilju projekta je vsako leto v ¢asu od Martina do bozi¢a organizirana prireditev Dnevi
odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline, na kateri se predstavijo posamezne vas s
svojo kulturno, umetnisko in drugo podobo. V tem ¢asu vsaka vas na svoj hacin nazdravi
novemu letniku, kmetije odprejo vrata vsem obiskovalcem. Novembrska martinovanja so
zahvalni dnevi dobri letini. Vrstijo se kulturne in druzabne prireditve. Agencija s prizadeva,
dabi prireditev postala tradicionalna.

Pred kratkim je izSa priro¢na publikacija za promocijo Zgornje Vipavske doline v obliki
zgibanke. Na prvi strani je neka splosnih informacij o dolini, zgodovini, obi¢gjih, Vipavski
vinski cesti in vipavskih vinih. Druga stran zgibanke predstavlja zainteresirane ponudnike na
VVC. Ponudniki so zaradi preglednosti zdruzeni po naseljih, vsa ta naselja pa so po
abecednem redu na kratko opisana. Zgibanka je na razpolago v slovenskem, italijanskem in
angleskem jeziku.

Bro&uri Vipavska dolina Mali Slovenski Eden in Burji in soncu porojeno vino sta letos
doZziveli prvi ponatis.
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Projekt in prireditve so bile predstavijene v razlicnih medijih in sicer v ¢asopisih: Oko,
Primorske novice, v reviji Veritas, na radiu: Nova, Robin, Val 202, Koper, Ognji&e in na
televiziji: TV Slovenija, Primorka, Vi-tel, Koper.

Od novembra leta 1998 vsake &tiri mesece izhaja bilten za krajevno obvestanje in
promoviranje z imenom ROD v nakladi 3000 izvodov.

Razvojna agencija ROD s s sodelavci, predvsem Kmetijsko svetovalno sluzbo Ajdovseina
prizadeva za dvig razpoznavnosti Vipavske vinske ceste in Vipavske doline v celoti. Z
agencijo sodeluje Turisticno informacijski center Ajdika s sedezem v Ajdov&ini, v katerem
je narazpolago predstavitveni material Vipavske doline in Vipavske vinske ceste.

5.2 ZNACILNOSTI VIPAVSKE VINSKE CESTE KOT STORITVE

Vipavska vinska cesta je primer celovite turisticne storitve, zato je zanjo potrebno
oblikovati razSirjen trzenjski splet in opredeliti posebne zna¢ilnosti storitve.

5.2.1 Trzenjski splet

»Trzenjski splet je niz trzenjskih instrumentov, ki jih podjetje uporablja, da dedi svojim
trzenjskim ciljem na ciljnem trgu.« (Kotler, 1998, str. 98)

Trzenjski splet storitve poleg klasi¢nih &tirih prvin (4P): izdelek (product), prodajna cena
(price), prodajne poti (place) in trzno komuniciranje (promotion) oblikujgo Se dodatne
tri prvine (3P): udeleZzenci (participants), fizicno okolje (physical environment) in
storitveni proces (process).

| zdelek

Glede narazmerje med fizi¢no in storitveno naravo izdelka v primeru Vipavske vinske ceste
govorimo o ponudbi, katere pretezni del sestoji iz storitve, ki jo spremljgjo izdelki (Mihali¢,
1999, str. 62).

Z vidika turista turisti¢ni izdelek Vipavska vinska cesta vkljucuje potrosnjo cele vrste
storitev, npr. ogled znamenitosti, ogled kmetije in vinograda, pridelave in shranjevanja vin,
pokusnja vin, nastanitev, zabava. Turisticni izdelek je celotno doZivetje od trenutka, ko
turist zapusti krgj stalnega bivalista do trenutka, ko se vrne vanj (Mihdi¢, 1999, str. 62).
Turisticni izdelek razdelimo na tri glavne sestavine (Mihali¢, 1999, str. 63): priviaénost
obmogja, turisti¢cne zmogljivosti obmogja, dostopnost obmocja.

Priviachost obmocja je osnovni motiv za povpraSevanje. Vipavska vinska cesta vkljucuje 87
ponudnikov v 27 naseljih Vipavske doline (glg Pril.6). K celovitgjs regionalni ponudbi pa
pripomoreta Se bogata kulturna in naravna dedi&ine. Zapustine nekdanjih grascakov
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najdemo v Vipavi, Zemonu, Lozah, Colu, Slapu, Velikin Zabljah in Vipavskem Krizu.
Ogleda vredne so Stevilne Se ohranjene cerkve, ki so nastajale od gotike naprej. Kot kulturni
spomeniki Sejgjo tudi celotna naselja kot so Goce, Smarje, Vipavski Kriz in stari mestni
jedri Ajdov&ine ter Vipave. V Taboru nad Crni¢ami je ohranjeno taborsko naselje. V dolini
SO moznosti za Sportno udestvovanje in rekreacijo (Seznam kulturne in naravne dedi&ine
ter Sportno rekreativnih tock glg v Pril.5).

Turisticne zmogljivosti obmocja predstavljgjo nastanitvene zmogljivosti (hotel, turisticne
kmetije), restavracije, turisticne agencije, trgovine s spominki (Seznam turisti¢nih
zmogljivosti glg v Pril.5).

Dostopnost obmocja se nanasa na stanje cest, moznost povezav in dostopnost z avtobusi.
To so tisti elementi, ki imgjo vpliv na stroske, hitrost in udobje potovanja do namembnega
krgja. Vipavska vinska cesta je enotno oznacena. Dostop je mozen z drzavnih in lokalnih
cest in prek teh neposredno do kmetij ponudnikov VVC.

Zivijenjski cikel turisti¢ne storitve

Zivljenjski cikel storitve ima obliko sploZene ¢rke S in ga delimo na &iri stopnje: uvajanje,
rast, zrelost in upadanje (Potocnik, 2000, str. 111).

Slika 4: Zivijenjski cikel storitve
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Vir:TrZenje storitev, 2000, str. 111.

Vipavska vinska cesta je kot storitev v fazi uvaganja. Uvaanje pa je najbolj obcutljiva in
negotova stopnja med fazami Zivljenjskega cikla. Storitev Se ni znana, prodaja je skromna.
Ponudba poteka le na eni ai nekaj lokacijah npr. goste sprejmejo samo nekateri ponudniki
VVC. V tg fazi morgo agencija ROD in tudi sami ponudniki VVC nameniti ¢im vec
sredstev za obveStanje moznih obiskovalcev. Znatilno za stopnjo uvganja je, da Se ni
dobicka. Turisticno ponudbo uresni¢ujgjo v okviru regionalne organizacije (Razvojne
agencije ROD), ki je financirana iz sredstev drZzavnega proracuna ai proracuna lokalne
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skupnosti in je neprofitna organizacija (Mihali¢, 1999, str. 14). Proces oblikovanja ustrezne
trzenjske strategije in nacrtovanja trzenjskih dejavnosti bo zato daljnosezngjs.

Oblikovanje blagovne znamke

V okviru projekta Vipavska vinska cesta sta ze izoblikovani blagovni znamki Vipavska
dolinain Vipavska vinska cesta.

Namen blagovnih znamk je oblikovanje istovetnosti pokrajine v o¢eh moznih obiskovalcev
doline. S pomocjo blagovnih znamk je potrebno utrditi istovetnost ter podobo Vipavske
doline kot turisticne pokrajine. Potrebno je nadaljevati razvoj razpoznavnih, ciljno
usmerjenih izdelkov ob sodelovanju vseh lokalnih dgjavnikov in spodbujanju prednostnih
podrocij doline. 1zdelki Vipavske doline potrebujegjo krovno blagovno znamko, v okviru
katere bi oblikovai blagovne znamke posameznih izdelkov. V bodoce predlagam
oblikovanje blagovnih znamk za avtohtone sorte zelen in pinelo.

Slika 5: Logotipa blagovnih znamk Vipavska dolinain Vipavska vinska cesta

Vpaysha doling  Yiparsha vinshs cests

urji in soncu porofjenc vino

Vir: Broduri Vipavska dolina - Mali Slovenski Eden in Burji in soncu porojeno vino, 1997.

Prodajna cena
Cena je bistveni del trzenjskega spleta, njeno oblikovanje je zelo zahtevno.
Cene se pri storitvah ponavadi oblikujejo z dvema pristopoma (Potoc¢nik, 2000, str. 120):

1. oblikovanje cen na podlagi stroskov: doseci zelimo tako ceno, ki bo pokrila stroske
storitve in prineda nacrtovani dobicek ob dani ravni izvedbe storitev in ob vigi ai nizji
stopnji izkusen;,

2. oblikovanje cen na podlagi povprasevanja in ponudbe: prodajne cene se oblikujgjo
skladno s trznimi cenami. Strodki izvedbe storitve dolo¢gjo spodnjo cenovno mejo,
kakovost storitve pa zgornjo mejo.

Cene morgjo biti tako oblikovane, da so skladne s cenovno politiko. Cenovna politika mora
zagotoviti tako ceno storitve, ki bo sprejemljiva za porabnika storitve in bo ustvarila
pozitivni financni rezultat. Prodajna cena storitve vsebuje (Potocnik, 2000, str. 121):
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» stroske razvoja (zbiranje idgj, trzno razvijanje),
* stroskeizvedbe storitve,

» stroske zatrzno komuniciranje,

* stroske administracije,

* nacrtovan dobicek.

Storitve v okviru Vipavske vinske ceste nimajo doloc¢ene prodajne cene. Prodajna cena se
oblikuje na mestu storitve in jo oblikuje ponudnik VVC sam. Vecina ponudnikov ponudi
obiskovalcem predvsem vino. Degustacija vin je v vecini primerov brezplacna. Prodajne
cene vina so:

» odprto belo vino: od 220 do 280 SIT zalliter,
* odprto rdece vino: od 250 do 350 SIT zaliter,

» usteklenicena vina: cena ustekleni¢enih vin se od proizvajalca do proizvajacarazlikujeo.
Ze uveljavljene blagovne znamke (Sutor, Tilia, Mansus, Stegovec) dosegajo od 1000 do
2000 SIT na steklenico. Pri ostalih proizvajalcih pa se cena spusti tudi na 500 do 700
SIT.

Prodajna pot

Prostor, kjer poteka storitev in posrednik, ki storitev posreduje, sta kljucni podrogji
trzenjskega spleta storitve (Poto¢nik, 2000, str. 146). Opredeliti je potrebno okolje, v
katerem je storitev posredovana in nacin posredovanja storitve.

Odlocitev glede prostora poteka storitve je odvisna od vrste storitve in vkljucenosti
porabnika v proces izvedbe storitve. Obstgjgjo tri moznosti sodelovanja med izvajalcem
storitve in porabnikom storitve:

1. porabnik pride k izvajalcu storitve,
2. izvajalec storitve pride k stranki,
3. porabnik in izvajalec storitve nimata neposrednega stika.

Na Vipavski vinski cesti pridejo obiskovalci, turisti (porabniki storitve) k ponudniku VVC
(izvgjdcu storitve). Obiskovalec najveckrat ngjde ponudnika sam, kar pomeni, da dedi
oznacevanim tablam na regionalnih in lokalnih cestah.

Porazdelitev turisticne ponudbe Vipavske vinske ceste poteka trenutno le na lokalni ravni
preko Turisticno informacijskega centra Ajdika v Ajdovini (TIC Vipavske doline), kjer je
mozno dobiti predstavitveni material Vipavske doline ter zgibanko z zemljevidom in vsemi
ponudniki VVC.

TIC Vipavske doline Zeli v prihodnosti vzpostaviti stik s Centrom za promocijo turizma
Slovenije in ostalimi turisticnimi informacijskimi centri po Sloveniji in tako trziti ponudbo
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tudi na drzavni ravni. Glede na mo¢ne prometne tokove, ki potekajo v neposredni blizini
Vipavske doline bi bilo v prihodnje dobro postaviti informacijske tocke tudi na bliznjih
cestninskih postgjah, avtobusnih postgjalisih in bencinskih ¢rpalkah. Postavili bi lahko vsgj
informacijske table, na katerih bi turisti dobili vse potrebne osnovne informacije.

Trzno komuniciranje

Glavni namen trznega komuniciranje je, da se porabnik storitve/izdelka zave obstoja te
storitvelizdelka in da se vzpodbudi povprasevanje po te storitvi/izdelku. Za ponudnika
storitve torg ni vpradljivo, ai ngj komunicira. Pomembno je komu, kg in kako pogosto naj
sporoca o sebi in svojih storitvah.

Trzno-komunikacijski splet sestavlja pet dejavnosti (Potocnik, 2000, str. 125-126): osebna
prodaja, oglasevanje, neposredno trzenje, stiki z javnostmi in pospeSevanje prodaje.

|zvajalec storitve mora pri izbiri na¢inov trznega komuniciranja:

* poznati ciljni trg, kateremu je sporocilo namenjeno,

* opreddliti trzne znaCilnosti storitve,

» opredditi cilje, ki jih zeli doseti z dolo¢eno informacijo,

» dolociti obseg trznega komuniciranjain ¢as,

» oblikovati sporocilo tako, da bo primerno zaizbrane posrednike (radio, TV, ¢asopis),
* izdelati nacrt izdatkov, potrebnih za razlicne oblike trznega komuniciranja,

* ugotavljati, spremljati in nadzorovati ucinkovitost trznega komuniciranja.

V okviru projekta Vipavska vinska cesta Se ni bil izdelan nagrt trznega komuniciranja.
Degavnosti trznega komuniciranja potekao v okviru finanénih zmogljivosti, kar je
razumljivo, sgj so odvisne od pridobljenih sredstev. Leta 1997 je izSa broSura Vipavska
dolina - Mali Slovenski Eden in takoj za njo Burji in soncu porojeno vino, v letodnjem letu
pa zemljevid v obliki zgibanke s seznamom ponudnikov. S tem ng bi bil zagotovljen
osnovni promocijski material za predstavitev Vipavske vinske ceste. PomembneSe
prireditve (Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline) so podprte predvsem z
lokalnimi mediji (lokalni radio in TV). Za stalno obves¢anje krgjanov pa Razvojna agencija
ROD trikrat na leto izdaja bilten ROD, v katerem so predstavljena vsa dogajanja v dolini.
Razvojna agencija ROD sodeluje s Turisticnim informacijskim centrom Vipavske doline, ki
vsak mesec izda koledar prireditev v dolini. TakSen je zaenkrat obseg trzno komunikacijskih
akcij, ki je glede na naravo pridobivanja sredstev zadovoljiv.

Udelezenci

Ponudnik VVC kot izvgjaec storitve lahko sam najvec prispeva k privabljanju, Se bolj pa k

ohranjanju porabnikov storitev (obiskovalcev) in s s tem zagotavlja traino konkuren¢no

prednost. Prijaznost in gostoljubnost ponudnika VV C sta bistvena elementa pri sprejemanju

obiskovalcev. Na VVC je trenutno vklju¢enih 87 ponudnikov. Vs ponudniki Se nimajo
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urejenega prostora ali kleti za sprejem gostov. Nekateri poleg degustacije vin ponujgjo tudi
doma pridelano ali predelano hrano (narezek in doma¢ kruh). Pri nadaljnjem razvijanju bo
odigralo pomembno vliogo vzpodbujanje in izobrazevanje ponudnikov VV C za vzpostavitev
kakovostneiSe ravni storitve. Razvojna agencija ROD je kot koordinatorka projekta VVC
pripravljena svetovati in organizirati tecge za ponudnike VVC: kletarstvo, somelierski
tecaj, kulinarika, strezba itd.

Fizi¢no okolje
Fizicna podpora je nujna za opravljanje storitve. Sestavljgjo jo fizicno okolje (stavba,
prostor, klet), sredstva (naprave) in fizicni dokazi (broSure, spominki). Fizicno okolje ima

vpliv na porabnikovo sodbo o kakovosti storitve, sg ustvarja atmosfero z vidnimi, disnimi,
otipljivimi, vohalnimi in drugimi zaznavami (Potoc¢nik, 2000, str. 154).

Pri trzenju ponudbe na VVC ima fizicno okolje pomemben vpliv, sg storitev poteka v
prostorih kmetije. Pomembna je skladnost s stavbnim tipom modela domacije v Vipavski
dolini. Razvojna agencija ROD je pripravljena ponudnikom VVC, ki jih zanima, svetovati
pri urgjanju stavb in okolice.

Slika 6: Stavbni tip domacije v Vipavski dolini in kamniti portal kot osnovna znacilnost
arhitekturne istovetnosti

Vir: Interno gradivo Razvojne agencije ROD.

Storitveni proces

Storitveni proces sestavljgjo postopki, seznami nalog, delovne operacije, ki omogocgo, da
se storitev opravlja. Nezadovoljivo opravljanje storitve lahko hitro prezene porabnike.

Pri turiti¢ni ponudbi na Vipavski vinski cesti bi bilo potrebno ve¢ pozornosti nameniti prav
storitvenemu postopku. V okviru projekta VV C so namrec oblikovali navodila, ki ng bi jih
ponudnik uposteval in spostoval pri opravljanju storitve. V skladu z Ze napisanimi navodili
bi morala Razvojna agencija ROD in sodelavci dolociti, kaj ngj vkljuéuje storitev ponudnika
VVC. Pisno hi hilo potrebno opredéliti:

27



1. katere so dovoljene in katere so priporo¢ene sorte vinav Zgornji Vipavski dolini,
2. katere so tipi¢ne jedi Zgornje Vipavske doline,

3. minimalno velikost prostora za sprejem gostov,

4. obratovalni ¢asitd.

Kot sem omenila so navodila o minimalnih pogojih sodelovanja na VVC Ze dolo¢ena,
vendar je njihova vsebina preskromna. Nekatera priporocila za izboljSanje storitvenega
postopka ponudnikov VV C so podana v poglavju 6.3.

5.2.2 Posebne znacilnosti Vipavske vinske ceste kot storitve

Vipavska vinska cesta (v nadaljevanju VVC) je turisti¢ni izdelek. Ponudbo na VVC
predstavijajo opredmeteni izdelki in storitve, ki naredijo te izdelke za kupca priviacngse.
Fizicne izdelke predstavljajo izdelki, ki jih potrosnik lahko kupi pri ponudniku na Vipavski
vinski cesti v obliki vina, hrane, pridelka, spominka.

Pomembng& faktorji, ki oblikujgjo turisticni izdelek VVC pa so v obliki storitve: osebni
kontakt pri ogledovanju, spoznavanju, izbiranju, ogled pridelave in shranjevanja pridelka,
ogled vinogradov, organizacija kulturnih, rekreacijskih, izobrazevalnih dejavnosti, ekskurzij,
izletov.

Po Kotlerju (1998, str. 466-468) imajo storitve &tiri osnovne znacilnosti, ki jih locujegjo od
fiziénih izdelkov:

Neopredmetenost

Storitve na VVC v obliki ogleda kmetije, vinograda, spoznavanja kulturne dediscine in
kulturnih spomenikov, organizacije izletov, izobrazevalnih dejavnosti ne moremo obcutiti,
dokler jih ne kupimo. Zato morajo ponudniki na VV C poskrbeti, da se obiskovalec, preden
obise izbrano kmetijo, sreca z dokazili o kakovosti storitve. Pri tem je pomemben prostor
in oprema prostora, v katerem ponudnik sprejme obiskovalca, prijaznost ljudi na kmetiji, v
gostilni, lokalnih turisti¢nih agencijah, komunikacijsko gradivo, ki kar se da Zivo in
kakovostno predstavi tisto, kar se ne da otipati. Sele tedaj, ko so izpolnjeni ti pogoji, je
mozen nakup konkretnega fizicnega izdelka (vina, sadja, doma pridelane hrane).

Neloéljivost

Posebnost trzenja storitev je tudi nelocljivost. To pomeni, da storitev ustvarimo in porabimo
socasno (Potocnik, 2000, str. 21). Storitve na VVC ponujgjo osebe, najveckrat lastniki
kmetij, druzinski ¢lani oziroma ponudniki na VVC in zato so tudi sami del storitve. Ko se
storitev posreduje (npr. ogled vinograda, kulturnih znamenitosti), je prisoten tudi
obiskovalec (stranka) in tako pride do vzajemnosti med stranko in tistim, ki storitev ponuja
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(Kotler, 1998, str. 467). Tako stranka kot ponudnik vplivata na izid, to je zadovoljstvo
stranke.

Z nelocljivostjo povezujemo tudi nemudnost (Mihali¢, 1999, str. 48). Stranka, ki obisce
kmetijo ponudnika na VVC ni pripravljena ¢akati in pri¢akuje prijazen sprejem takoj. Prav
¢asovni pritisk lahko véasih ustvari stresno delovno ozracje, ko lastnik kmetije ali druzinski
¢lani nimgjo ¢asa za obiskovalca. Obiskovalec se gotovo ne bo vrnil, ¢e bo Ze ob prvem
obisku naletel na negativen sprejem.

Spremenljivost

Storitve so odvisne od tega, kdo, kje in kdg jih opravlja, kar pomeni, da se hitro
spreminjgo. lzvgalec storitve in porabnik storitve sta namre¢ ¢loveka in njuno pocutje
vpliva na kakovost storitve. Ko npr. kmetijo ponudnika na VVC obi&e skupina
obiskovalcev, ki zeli poskusiti njegova vina, je njihovo nadaljnje zanimanje za obisk in
navsezadnje za nakup vina odvisno od razpolozZenja in zavzetosti tistega, ki skrbi za vodenje
pokusnje. Kakovost storitve je mogoce v tem primeru izboljSati tako, da goste sprejme na
kmetiji tisti, ki je za njo usposobljen. Imeti mora osnovno znanje iz podrocja vinarstva in
kletarstva.

Tudi mnenja obiskovalcev v obliki knjige predlogov in pritozb (knjige vtisov) so eden izmed
nacinov izboljSanja kakovosti storitve.

Minljivost

Minljivost pomeni, da dolo¢ena storitev lahko obstgja le v nekem dolocenem ¢asu in
prostoru, ni je mogoce skladiiti. Ogled vinograda in proces pridelave vina stamogocale v
dolo¢enem obdobju leta. Kadar povpraSevanje niha, imajo izvgalci storitve lahko hude
tezave, na primer kmecki turizem, ki posluje konec tedna, nezasedenih zmogljivosti ne more
prodati kasnegje, za ta konec tedna je storitev izgubljena. Ko pa povpraSevanje preseze
ponudbo, storitve preprosto ne moremo vzeti iz zaloge.

Storitev poleg omenjenih temeljnih opredeljujgjo Se nadednje znatilnosti (Potocnik, 2000,
str. 22-23):

Tezavnost ugotavljanjain nadziranja kakovosti

Vecina storitev je neoprijemljivih, zato je ugotavljanje in nadziranje kakovosti zahtevno.
Njihovo ocenjevanje je predvsem rezultat mnenj, pricakovanj in vrednot, ki jih imao mozni
porabniki.

Visoka stopnja tveganja

Prav tezavnost ugotavljanja in nadziranja kakovosti ter obc¢utljivost na kraj, ¢as in izbiro
izvgjdlca so dejavniki, zaradi katerih je nakup storitve bolj tvegano dejanje kot nakup
izdelka.

Prilagajanje ponudbe posebnim zahtevam porabnika
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Storitev ni mogoce standardizirati tako kot lahko standardiziramo izdelke, ker jih opravljajo
ljudje. Stopnja prilaggjanja ponudbe posebnim zahtevam porabnika in izvedba storitve sta
merili kakovosti storitve in omogocata razlikovanje ponudbe (customization). Porabnikovo
zaznavanje kakovosti in zadovoljstvo z dobljeno storitvijo se veca, ¢e je storitev izvedenav
skladu z njegovimi zeljami.

Ustvarjanje osebnih stikov med porabnikom in izvajalcem storitve

Znanje, vedenje in komunikacijske sposobnosti izvajalca storitve so odlocujoce za raven
porabnikovega zadovoljstva. Ta zn&ilnost storitve je gotovo med pomembnegSimi, ko
govorimo o Vipavski vinski cesti. Ponudniki VVC morajo imeti komunikacijske sposobnosti
in znanje, da navdusijo porabnika oziroma gosta. Osebni stik je gotovo tisti, ki odpira vrata
in ustvari Zeljo po ponovnem obisku.

6. TURISTICNA PONUDBA NA VIPAVSKI VINSK| CESTI ZGORNJE
VIPAVSKE DOLINE

Turisti¢no ponudbo na Vipavski vinski cesti Zgornje Vipavske doline predstavlja 27 vinskih
krgjev ter 87 ponudnikov, ki so oznateni z usmerjevalnimi tablami. Osnovna je ponudba
kakovostnega vina in doma pridelana in predelana hrana in pijata. Dodatno ponudbo
predstavljagjo Se ogled kmetije in vinogradov, ogled naravnih in kulturnih znamenitosti,
sprehodi po oznacenih tematskih poteh, moznosti oddiha, sprostitve in rekreacije v naravi.

Stanje ponudbe na Vipavski vinski cesti (v nadajevanju VV C) predstavljgjo rezultati, ki sem
jih dobila z obdelavo anket ponudnikov VV C obgin Zgornje Vipavske doline. Naj Se enkrat
poudarim, da je anketo sestavila in anketiranje izvedla agencija ROD. Raziskava v obliki
anket predstavlja prvi popis oziroma kontrolo ponudbe na VVC od zatetka delovanja
projektaVVC, to je od leta 1996.

6.1 RAZISKAVA KAKOVOSTI PONUDBE NA VIPAVSKI VINSKI CESTI

Raziskava temelji na anketi 87 ponudnikov VVC, ki so se vkljuili v projekt Vipavska
vinska cesta od leta 1997, ko je bilo oblikovano Navodilo o minimalnih pogojih
sodelovanja na VVC (glg Pril.1). Dolocil ga je Projektni svet Vipavske vinske ceste s
sodelovanjem Razvojne agencije ROD zaradi potrebe po standardizaciji ponudbe in velikega
zanimanja za vklju¢itev v VVC. Razvojna agencija ROD ng bi kot koordinatorka projekta
Vipavska vinska cesta skrbela, da ponudniki vsakoletno izpolnjujgo svoje dolznosti in
pomagala ponudnikom pri vzpostavljanju vige kakovosti ponudbe ter pri skupnem trzenju
naVVC.
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6.1.1 Cilj raziskave

Cilj raziskave:

1. ugotoviti v koliksni meri ponudniki VV C izpolnjujejo minimalne pogoje sodelovanja na
VVC:

» urgen status ponudbe (1. ¢len),

o kakovostni razred vin ponudnikov (2. ¢len),

» priporocene in dovoljene sorte (3. ¢len),

» ponudba doma pridelane in predelane hrane in pijace (4. ¢len),
» urgenost kmetije (5. ¢len),

» ponudbatipi¢nih jedi (6. ¢len),

* oznxitev ponudbe (7. ¢len),

» obratovalni ¢as (7. ¢len),

2. prouciti primernost postavljenih minimalnih pogojev.

Rezultati ankete so v nadaljevanju predstavljeni po ¢lenih Navodila o minimalnih pogojih
sodelovanjanaVVC.

6.1.2 Metodologija in vzorec

Pri zbiranju podatkov je bila uporabljena kvantitativna metoda, metoda osebnega
spraSevanja. V anketo je bilo zgetih vseh 87 ponudnikov Vipavske vinske ceste Zgornje
Vipavske doline.

Ankete sem obdelala v programu za delo z bazami podatkov Paradox in programu zadelo s
preglednicami Excel. Na podlagi proucitve in analize dobljenih rezultatov obdelave anket
sem podala ugotovitve in predloge, ki ngj bi jih agencija upoStevala pri nadaljnjem poteku
projekta Vipavska vinska cesta.

6.1.3 Rezultati o izpolnjevanju minimalnih pogojev

UREJEN STATUS PONUDBE

Na VVC lahko sodelujgjo tisti ponudniki, ki imgjo: status vinske kleti (ponudnik odprtih
vin, ponudnik odprtih in ustekleni¢enih vin, ponudnik ustekleni¢enih vin), gostinskega
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lokala (gostilna, gostilna s prenocisci) ali status turisti¢ne kmetije (osmica, vinoto¢, kmetija
z nastanitvijo, kmetija odprtih vrat).

Slika 7: Delez ponudnikov VV C glede na status ponudbe
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Legenda: OIUV = odprtain ustekleni¢enavina QV = odprtavina UV = ustekleni¢enavina

Na VVC ima 91% ponudnikov VVC status vinske kleti, od teh je 55% ponudnikov odprtih
in usteklenicenih vin, 31% ponudnikov odprtih vin in 5% ponudnikov ustekleni¢enih vin.
7% predstavljgo turisticne kmetije, znotrgj teh 5% kmetije odprtih vrat, 1% osmice in 1%
vinotoci. 1% ima status gostinskega lokala - gostilne. 1% ponudnikov pa ni dal odgovora o
statusu ponudbe. Turisticne kmetije so lahko tudi ponudniki vina. Tako med 7%
predstavljajo 5% ponudniki odprtih vinin 2% ponudniki odprtih in usteklenicenih vin.

KAKOVOSTNI RAZRED VIN PONUDNIK OV

Ponudniki VVC morajo imeti vino kakovostnega razreda z ngjmanj 16,01 organolepticne
tocke od moznih 20 tock. 42% ponudnikov VV C ima vino vrhunske kakovosti, kar pomeni
da dosega vsg 18,01 organolepticne tocke. 48% ponudnikov VVC pa ima vino
kakovostnega razreda z najmanj 16,01 tocke. 10% ponudnikov VVC na vprasanje o
kakovosti vina ni odgovorilo, od tega 2% upravi¢eno nista dala odgovora, ker nista
proizvajalca vina, ostalih 8% pa vina ni dalo v analizo.

PRIPOROCENE IN DOVOLJENE SORTE VINA

Ponudniki VVC morgo ponujati le vina priporoéenih in dovoljenih sort s poreklom
vipavskega vinorodnega okolisa ter stare, avtohtone sorte posameznega vinorodnega
okolisa.

Slika 8: Zastopanost posameznih sort med ponudniki VVC v %
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Legenda:
priporocene sorte - dovoljene sorte - ostale sorte

1-rebula 5-la&ki rizling  10-chardonnay 15-vipavec 20-pikolit
2-merlot 6-malvazija 11-bdi pinot 16-modri pinot 21-bela meSanavina
3-sauvignon 7-zelen 12-sivi pinot 17-renski rizling 22-kraljevina
4-barbera 8-pinda 13-refosk 18-rdetameSanavina  23-zéeni silvanec

9-cabernet 14-rumeni 19-furlanski tokaj

sauvignon muskat

Priporocene sorte so: rebula, malvazija, laski rizling, sauvignon, pinela, zelen, merlot,
barbera, cabernet sauvignon. Dovoljene sorte pa: refosk, beli pinot, sivi pinot, chardonnay.
(Sikovec, 1996, str. 122)

Vsak ponudnik VVC goji vsg dve sorti vipavskega vinorodnega okolisa. Pri nekaterih
ngjdemo tudi rumeni muskat in nekatere stare sorte kot so grganija, klarnica, poljsakica,
zupljanka, krajevina. Ce pogledamo strukturo sort, vidimo, da jih najves prideluje rebulo,
merlot, sauvignon, barbero, sledijo Iaski rizling, malvazija, zelen, pinela, cabernet sauvignon,
chardonnay, rumeni muskat in beli pinot. Ostale sorte in njihova zastopanost so podrobneje
razvidneiz Slike 8.

V Zgornji Vipavski dolini sta doma avtohtoni sorti zelen in pinela, ki s svojo svojevrstnostjo
in plemenitostjo na poseben nacin prikazeta znaca) Vipavske doline.

Kar 70 % ponudnikov goji avtohtone in stare sorte. Med njimi jih 48% goji zelen in 32%
pinelo, 9% Klarnico, 3% Zupljanko, 3% poljSakico, 2% pergulin in 3% grganijo. Klarnica,
Zupljanka, poljsakica, pergulin in grganija so stare sorte, ki so posebnost pokrajine. Na Colu
nad Ajdov&iino raste druga najstarejSa trta v Sloveniji, ki se imenuje disecka in je stara kar
200 let. 1z nje pridelgjo po 30 litrov vina, ki ga polnijo v posebej oblikovane steklenice po
20 cl in duzijo predvsem za protokolarna darila. Posebnost je tudi pikolit. Ponudniki torej
ohranjgjo tiste sorte, ki kazejo prav posebno istovetnost s pokragjino in ¢eprav nekateri Se ne
ponujgjo vina teh sort, ga bodo kmalu. Zavedajo se, da so prav avtohtone sorte tiste, ki
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bodo predstavljale primerjalno prednost pred ostalimi slovenskimi vinorodnimi okolis in
bodo znak razpoznavnosti tudi na SirS ravni.

PONUDBA DOMA PRIDELANE IN PREDELANE HRANE IN PIJACE

Ponudniki lahko ponujgjo toplo in hladno hrano, ki je pridelana in predelana doma. Za
popestritev lahko izjemoma kupijo pridelke in izdelke od drugih registriranih ponudnikov iz
obmo¢jaVVC.

Slika 9: Delez ponudnikov V'V C glede na ponudbo hrane
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Klobase
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Vecina ponudnikov VVC ponuja domaci narezek (44 %). Nekateri sir (12%) in klobase
(12%). 9% jih ponuja tople jedi kot so minestre in razno meso, 8% jih ponuja sadje in
zelenjavo. 15% ponudnikov pa nima druge ponudbe, kar pomeni, da ponujgjo samo vino.

UREJENOST KMETIJE
Urgen prostor za sprejem gostov
Degjavnost ngj bi potekala v ureenem prostoru vinogradniske kmetije ali hise.

75% ponudnikov VV C spreime goste v kleti, 20% ponudnikov pred kletjo. 5% ponudnikov
pa nima moznosti sprejema gostov v kleti. 64% ponudnikov VVC ima posebe urejen
prostor za goste.



Slika 10: Delez ponudnikov VV C glede na prostor za sprejem gostov

Prostor za sprejem gostov Uporaba prostora za Sorejem gostov
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Ponudniki VV C spregimejo toregj goste bodis v Kleti, pred kletjo ali v posebnem prostoru za
goste. Ureditev prostorov (obnova, razSritev) je povezana s financnimi moznostmi
ponudnika.

Dosegljivost ponudnikov s prevoznim sredstvom in ureenost parkirise

Delovanje vinske ceste zahteva razvito in urgeno cestno mrezo in dostopnost ponudnika s
prevoznim sredstvom. Parkirista ngj bi bila urgenav bliznji okolici kmetije.

Po rezultatih ankete je 99% ponudnikov VVC dosegljivih s prevoznim sredstvom. Od teh
jih ima kar 77% urgjeno parkiriste za avtomobile, 15% pa delno urejeno parkiriste, 8%
parkirista nima, vendar lahko gostje parkirgo drugje. Vec kot polovica ponudnikov VVC
ima parkiris¢e za avtobus (62%), 36% ponudnikov VVC poskrbi, da avtobus lahko
parkirajo drugje npr. pred vago, na skupnem vaskem parkiri&u ali v posredni blizini
kmetije. Le 2% ponudnikov VV C nima moznosti za parkiranje avtobusa.

Slika 11: Delez ponudnikov VV C glede na dosegljivost s prevoznim sredstvom in moznosti
parkiranja
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Ohranjanje arhitekturne dedi&¢ine Vipavske doline

Ponudniki VVC so podali mnenje o pomembnosti ohranjanja arhitekturne dediine doline.
94% meni, da je njeno ohranjanje pomembno in je potrebno delovati v smeri obnavljanja ze
obstojecih zgradb z elementi arhitekturne dedistine.

Slika 12: Delez ponudnikov V'V C glede na zanimanje za ohranjanje arhitekturne dedi&ine
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PONUDBA TIPICNIH JEDI

Ponudniki, ki nudijo toplo hrano, morgjo v svoj jedilnik vkljuciti vsaj eno od tipiénih jedi
lokalnega obmocja.

75% ponudnikov ne ponuja tipicnih jedi, 25% ponudnikov pa v ponudbo vkljucuje tudi
tipicno jed (7% narezek, 9% joto in razne minestre, 2% mesne jedi, 2% domace pecivo in
5% druge jedi kot so: domaci “bleki”, krompir z ocvirki, domace kosilo).

Slika 13: Delez ponudnikov VV C glede na ponudbo tipi¢nih jedi

Ponudba tipi¢nih jedi
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Oznacditev ponudbe

Pri vsaki vinski cesti je pomembno enotno oznacevanje vinskih cest v okviru regije in
drzave. Pomembni so uporabljeni smboli in barve (glg Pril.2). V Zgornji Vipavski dolini so
enotno oznacene vse vstopne tocke Vipavske vinske ceste, va vinski krgi na drzavnih ai
lokalnih cestah po Vipavski dolini in usmerjevalne table posamezne ponudbe na lokanih
cestah. Usmerjevane table posamezne ponudbe na drzavnih cestah Se niso nameXene. V
nadaljevanju navedeni podatki se nanasgo na oznatitev posamezne ponudbe na steni
kmetije v naselju VVC. 84% ponudnikov VVC imatablo na steni kmetije, 16% ponudnikov
paje nima.

Obratovalni ¢as

Ponudniki VVC imgo dolo¢ene dolznosti s tem, ko pristopijo k VVC. Vsak mora sprejeti
goste v tistem ¢asu, ki gadoloci kot obratovalni ¢as.

Slika 14: Delez ponudnikov VVC glede na zanimanje za dezuranje po prediogu Razvojne
agencije ROD
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Dolocen obratovalni ¢as ima samo 8% ponudnikov VVC, ki imgo status gostilne ali
turigticne kmetije. Ostali ponudniki pa obratovalnega ¢asa nimgjo dolocenega. Razvojna
agencija Rod je zato dala pobudo za dezurstva na VVC. S tem ponudnik ne bi bil na
razpolago kadarkoli, ampak bi bili termini dezurstev toéno doloceni. Vsak mesec hi
dezuralo po deset vinarjev iz razlicnin krgev VVC in sicer prvih 14 dni v mesecu pet
vinarjev, naslednjih 14 dni drugih pet vinarjev. Razvojna agencija Rod in Turisti¢ni
informacijski center Vipavske doline bi poskrbela, da bi bila javnost obvesiena, katere
kmetije dezurgjo v tekocem mesecu in sicer z letaki, lokalnim radiom, biltenom za krgjevno
obvestanje in promoviranje ROD.

Zanimanje za dezurstva je hilo izrazeno v velikem Stevilu. Kar 89% vinarjev bi sprejelo tak
nacin dezuranja. 9% zanj ni zainteresiranih, 2% pa na vprasanje nista odgovorila.
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6.1.4 Rezultati o izpolnjevanju ostalih pogojev

BLAGOVNA ZNAMKA IN ZNAK KAKOVOSTI VIPAVSKE DOLINE
Blagovna znamka Vipavske doline

Vsako vinorodno obmocje ng bi imelo znak razpoznavnosti. Razvojna agencija ROD je
zasnovala idgjo o skupni blagovni znamki Vipavske doline (glg Slika 5, na str. 24). Vsak
ponudnik VVC ngj bi logotip skupne blagovne znamke prilepil na svoj izdelek (steklenico
vina) ali vkljucil na nalepko izdelka. 61% ponudnikov VV C podpira idgo o uvedbi skupne
blagovne znamke Vipavske doline, 39% paji zaenkrat nasprotuje.

Znak kakovosti Vipavske doline

Da bi hila zagotovljena stalna kakovost vina, ng bi ponudniki na svoji steklenici uporabili
znak kakovosti, ngjverjetnge na vrhu pokrovéka. Znak kakovosti bi pridobili samo tisti, ki
bi izpolnjevali vsay minimalne pogoje kakovosti. 72% ponudnikov podpira idejo o uvedbi
znaka kakovosti, 28% pa ne.

Slika 15: Delez ponudnikov VV C glede na zanimanje za uvedbo skupne blagovne znamke
Vipavske doline in znaka kakovosti Vipavske doline
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Degustacijavin

Gost Zeli doziveti vino v vsg svoji edinstvenosti, zato ng bi mu bil ponudnik pripravijen
ponuditi degustacijo vin, ki jih prideluje.

61% ponudnikov VVC nudi vodeno degustacijo vin, 39 % ponudnikov VVC pa ne. 79%
ponudnikov VVC od vseh tistih, ki nudijo vodene degustacije, vodi degustacijo vin osebno.
Pri nekaterih ponudnikih VVC (15%) jo vodijo tudi druzinski ¢lani, pri 6% ponudnikov
VVC pa povabljeni, ki so strokovno usposobljeni. Organizirano ponudbo vodene
degustacije ngj bi opravljali le lastniki oziroma upravitelji kmetij ali ozji druzinski ¢lani pod
pogojem, da so ustrezno strokovno usposobljeni.
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Slika 16: Delez ponudnikov V'V C glede na organizacijo vodenih degustacij in glede na
0sebo, ki jo vodi
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Dodatna turistiéna ponudba

Gogt, ki obiste vinsko cesto, zeli spoznati lepote posameznega vinorodnega obmocja, ljudi
in kraje. Zeli % dodatno turisticno ponudbo: obisk kulturnih znamenitosti, izlete, jahanje,
tenis, dopust na vinogradniskem posestvu, ogled kmetije.

Slika 17: Delez ponudnikov glede na dodatno turisti¢cno ponudbo
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59% ponudnikov VV C gostu ne nudi dodatne turisticne ponudbe. Ostalih 41% ponudnikov
pa svojo ponudbo omejuje predvsem na ogled kmetije, okolice in vinograda.

Zanimanje ponudnikov za izobrazevanje

86% ponudnikov VVC meni, da potrebujegjo izobrazevanje. Po podatkih iz ankete so
podrocja, na katerih ponudniki ¢utijo pomanjkanje znanja, nasednja: 21% vseh ponudnikov
VVC s z€di izpopolnjevati znanje na podrocju trzenja in prodaje, 14% s zeli tecge tujih
jezikov, 13% se zanima za sommelierski teca, 9% jih zeli vet vedeti o kulinariki in vinu in
8% d jih zeli kletarskegatectga. 8% meni, da je dobrodoslo kakrsnokoli izobrazevanje.
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Slika 18: Zanimanje zaizobraZzevanje v % od celotnega Stevila ponudnikov VVC

Podrocja, nakaterih se Zdijo izobraZevati ponudniki
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Zanimanje ponudnikov za svetovanje

Razvojna agencija ROD nudi tudi svetovanja. Ponudniki VVC s zdlijo svetovanja na
razlicnih podrogjih.

Slika 19: Zanimanje za razlicna svetovanja v % od celotnega Stevila ponudnikov VVC
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Legenda: NICP = nalepkain cel ostna grafiéna podoba

Navecje zanimanje se je pokazalo za svetovanje na davénem podrocju (29%), 28% na
arhitekturnem in 28% na financnem podrocju, 24% ponudnikov VVC se zanima za
svetovanje pri oblikovanju nalepke in celostne grafi¢ne podobe, 23% Zeli pravno svetovanje,
22% kragjinsko svetovanje, 17% organizacijsko in 16% trzno svetovanje.

Zanimanje za sodelovanje na prireditvah Vipavske doline in samopredstavitvene
dgjavnosti ponudnikov

Namen vinske ceste je tudi trzenje izdelkov oziroma vin ponudnikov.
Razvojna agencija ROD in Turisticni informacijski center Vipavske doline sta ze

organizirala predstavitve Vipavske doline na nekaterih prireditvah: Vinski sgem v Gornji
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Radgoni, Vinski sgjem v Ljubljani, Srecanje dovenskih tajnic v Portorozu, kulturni veceri v
Lavricevi knjiznici v AjdovXini, prireditve v Pilonovi galeriji v Ajdov&ini, Andragoska
poletna Sola itd. 62% ponudnikov VVC se zanima za sodelovanje na takih predstavitvah,
38% pane.

Samoinicativno se predstavlja 29% ponudnikov. Gre za samopredstavitev v okviru vaskih
prireditev in razli¢nih gibanj na podrocju kulinarike (npr. slowfood).

Slika 20: Deez ponudnikov VVC glede na zanimanje za sodelovanje na predstavitvah
Vipavske doline in glede na samopredstavitvene dejavnosti
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Zanimanje ponudnikov za sodelovanje na prireditvi Dnevi odprtih vrat vinskih
hramov Vipavske doline

V okviru projekta Vipavska vinska cesta je bila leta 1998 prvi¢ organizirana prireditev
Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline. Razvojna agencija ROD s prizadeva,
da bi prireditev postala vsakoletna. V okviru prireditve so se vsako leto od zacetka
novembra do konca decembra vrstile predstavitve naselij na V'V C in njenih ponudnikov.

Ponudniki VVC so v anketi izrazili mnenje o tg prireditvi. 6% jih ima zelo pozitivno mnenje
o prireditvi, 37% jih meni, da je prireditev pozitivna, 34% da ni niti pozitivna in niti
negativna in 23% jo oznacuje kot negativno. 64% ponudnikov ima namen sodelovati na te
prireditvi tudi v prihodnje, 36 % pate Zelje nima.

Predstavitev ponudnikov v broduri Vipavska dolina - Mali Slovenski Eden

Vsaka vinska cesta ngj bi imela seznam vseh ponudnikov. Prvi poskus oblikovanja takega
seznama je bila v letu 1997 turisticna brosura Vipavska dolina - Mali Slovenski Eden. Vanjo
je bilo vkljucenih le 67% ponudnikov VVC.

Vsak v broduri predstavljen ponudnik je dobil doloceno &tevilo izvodov predstavitvenega
materiala. 26% ponudnikov VVC je porabilo ves material, ostalih 74% ponudnikov paima
predstavitveni material Se vedno na razpolago.
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Zanimanje ponudnikov za nov predstavitveni material

Delez ponudnikov VVC, ki bi potrebovali nov predstavitveni material, je majhen (22%). 7%
ponudnikov VVC se zanima za novega, vendar v drugacni obliki kot je dosedanji. 71%
ponudnikov pa ga ne potrebuje.

Slika 21 : Delez ponudnikov glede na potrebo po novem predstavitvenem materialu
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6.2 DEJAVNIKI USPEHA PONUDNIKQOV VIPAVSKE VINSKE CESTE

V raziskavi so predstavljeni podatki po sklopih tako, da kazejo stanje ponudbe na VVC z
vidika izpolnjevanja minimalnih pogojev. Zanimalo me je tudi, kateri so degavniki, ki
vplivgjo na kakovost ponudbe pri posameznem ponudniku VVC ai mogoce celo skupini
ponudnikov VVC. Da bi ugotovila, di ti degavniki obstgjgjo, sem nekatera vprasanja iz
ankete krizala. Ngve¢ podatkov sem primerjala s statusom ponudbe ponudnika VVC.
Ponudnik VVC je lahko ponudnik usteklenicenin vin (UV), ponudnik odprtih in
ustekleni¢enih vin (OIUV) in ponudnik odprtih vin (OV). Rezultati so pokazali, da je med
ponudniki VVC 5% ponudnikov UV, 57% ponudnikov OIUV in 36% ponudnikov OV.
Podatki vkljucujgo tudi tistih 7% ponudnikov VVC, ki imgjo status turisticne kmetije in so
prav tako lahko ponudniki vina (2% od teh predstavljgjo ponudniki OIUV in 5% ponudniki
oV).

Slika 22: Delez ponudnikov VV C glede na status ponudbe in kakovost vina
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Kot je razvidno iz Slike 22 imgjo vs ponudniki UV vino vrhunske kakovosti. 34%
ponudnikov OIUV prideluje vrhunsko vino, 22% pa kakovostno vino, 1% jih ni odgovoril.
Ponudniki OV so predvsem proizvagalci kakovostnega vina (26%), le 3% imao vino
vrhunske kakovosti, 6% jih ni odgovorilo.

Rezultati kazgjo, da je kakovost vina povezana s statusom, sg vrhunsko vino proizvaao
predvsem ponudniki UV in OIUV. Menim, da je kakovost vina degavnik, ki vpliva na
kakovost ponudbe, vendar ima nacin njegove predstavitve Se vegji vpliv na boljSo ponudbo.
Vino mora biti predstavljeno na ustrezen nacin. Vs ponudniki VVC imgo dobro vino, sg
po podatkih ankete nobeden ne proizvaja vina sabSe kakovosti kot je kakovostno vino.

Slika 23: Delez ponudnikov VV C glede na status ponudbe in pripravljenost na dezurstvo na
VVC
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Iz Slike 23 je razvidno, da status ponudnika nima vpliva na pripravljenost za dezurstvo na
VVC, sg so med ponudniki, ki ne bi bili pripravljeni dezurati, tako ponudniki UV kot tudi
ponudniki OIUV in OV. Dgstvo je, da bo za uspeh trzenja na Vipavski vinski cesti
dezurstvo potrebno opravljati.

Vodene degustacije organizirgjo predvsem ponudniki OIUV (40%), 18% ponudnikov OV
in 3% ponudnikov UV (glg Slika 24). 1z tega bi lahko sklepala, da je organizacija vodenih
degustacij prisotna najbolj pri ponudnikin UV in OIUV. Predpostavljam torg, da so
ponudniki UV in OIUV bolj strokovno usposobljeni kot ponudniki OV, kar pomeni, da
Imajo ustrezna znanja, ki so potrebna za organizacijo degustacije.
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Slika 24: Delez ponudnikov glede na status ponudbe in organizacijo vodenih degustacij
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Med ponudniki VVC je samo 25% takih, ki pravijo, da ponujgo tipi¢ne jedi. Med njimi jih
68% organizira vodene degustacije vina (glg Slika 25).

Slika 25: Delez ponudnikov, ki organizirgjo vodene degustacije glede na ponudbo tipi¢nih
jedi in delez ponudnikov tipi¢nih jedi glede na status ponudbe
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50% tistih, ki nudijo tipicne jedi, ima status OlUV in 45% status ponudnika OV (glg Slika
25). Med ponudniki OIUV predstavljgo 9% turisti¢cne kmetije, med ponudniki OV pa nanje
odpade kar 18%. Turisti¢cne kmetije imgo ze v osnovi v ponudbo vkljuceno tudi hrano. Po
podatkih so ponudniki tipicne hrane predvsem ponudniki OIUV. Reprezentativnost
rezultatov na podlagi krizanj s ponudbo tipi¢nih jedi je vpradjiva, ker je ze Sevilo tistih
ponudnikov, ki ponujgjo tipicne jedi, mahno.

Ponudba hrane je prav tako dejavnik uspeha pri trzenju VVC. Ponudnike VV C je potrebno
izobraziti in ponudbo hrane do dolocene mere standardizirati, kar pomeni definirati ali
poimenovati jedi, ki so tipicne, in zbrati recepte za pripravo teh jedi.
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lzrazeno zanimanje za sodelovanje na prireditvi Dnevi odprtih vrat vinskih hramov
Vipavske doline ni odraz statusa ponudbe ponudnika. Med interesenti so tako ponudniki
UV kot tudi ponudniki OIUV in OV. Zelja po sodelovanju je odvisna od posameznega
ponudnika ne glede na status. Prireditev poteka komgj tri leta. Nekateri ponudniki se zanjo
ne zanimajo, ker menijo, da bi morali nekatere storitve v okviru prireditve vsaj simboli¢no
zaratunavati, drugi pravijo, da prireditev ni dovolj podprta z mediji itd.

Slika 26: Delez ponudnikov glede na status ponudbe in zanimanje za sodelovanje na
prireditvi Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline
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Vsakoletna organizacija take prireditve in njen uspeSen potek bi moraa biti rezultat
prostovoljnega sodelovanja ponudnikov VVC. Zavedati bi se morali, da prav s takimi
prireditvami lahko moznim obiskovacem priblizgjo in predstavijo svoje delo. Prireditev, kot
so Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline, je tudi s stroskovnega vidika za
ponudnika VVC ugodna moznost, s del stroskov nos agencija ROD. Vendar pa je
prizadevnost vsakega ponudnika in seveda tudi delno lastno financiranje predstavitve
potrebno za nadaljnji hitrglS razvoj in dvig razpoznavnosti na daljs rok.

Zdi se, da ponudniki VVC ne dajgjo velikega pomena promociji svojih izdelkov in svojega
dela. Le 29 % je takih, ki namenjgjo dolo¢ena sredstva za promocijo svojega dela in
izdelkov. Med njimi predstavljgo 3% ponudniki UV, 20% ponudniki OIUV in 5%
ponudniki OV (glg Slika 27). Samopredstavitvene dejavnosti so prisotne pri tistih
ponudnikih VVC, ki prodajajo ustekleni¢eno vino, torg pri ponudnikih UV in OIUV. Ce
hocejo prodati svoj proizvod, ga morgjo priblizati kupcu.

Slika 27: Deez ponudnikov VVC glede na status ponudbe in samopredstavitvene
degjavnosti
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|z podatkov, ki so rezultat krizanj vpraSanj, ni mo¢ opredeliti skupne znacilnosti, ki bi
opredeljevala kakovostngiso ponudbo pri enem ponudniku ai skupini ponudnikov VVC.
Ponudniki se v preteklosti niso veliko posvecai trznemu razmidjanju. Projekt Vipavska
vinska cesta je spodbudil zavest o nujnosti povezovanja vinogradnikov in turisticnih
organizacij oziroma lokalnih agencij. Destvo je, da vs ponudniki med seboj niso
enakovredni in Sele is¢go pravo smer delovanja. Vet naporov bi bilo potrebno v prihodnje
vloziti v izobrazevanje posameznikov. Le malo je vinogradnikov, ki imgo lastne polnilnice,
znanje in tradicijo kletarjenja, primeren obseg kulinaricne ponudbe, moznosti za razvoj
dopolnilnih dgavnosti, dovolj veliko trzise za svoje izdelke ter ustrezno regionalno izbiro
in kakovost vin. Cetudi je kateri od teh elementov Ze prisoten, se posamezniki ne zavedajo
dovolj moznosti razvoja v celoti. Namen agencije ROD je izobraziti posamezne ponudnike
In jim osvetliti mozne smeri njihovega razvoja, ki pa mora temeljiti predvsem na
vzpodbujanju njihovih lastnih sil. Proces izoblikovanja enotne, usklajene in kakovostne
ponudbe se torg Sele zacenja.

6.3 PRIPOROCILA ZA NADALJNJI RAZVOJ VIPAVSKE VINSKE
CESTE

Vipavska dolina z vsemi svojimi naravnimi, kulturnimi, zgodovinskimi, etnoloskimi,
gospodarskimi in arhitektonskimi znacilnostmi predstavlja priloznost za razvoj turizma, ki je
v skladu s turigti¢nimi trendi v svetu in poudarja naravno okolje, spoznavanje kulture in
lokalne zgodovine ter veliko skrb za zdravje. Gre za obliko nemasovnega turizma.

Temeljno zamisal za turisticno degjavnost v obliki vinske ceste je dalo Ministrstvo za
kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano. Oblikovanje stvarne ponudbe posameznih cest pa je
naloga lokalnih projektnih svetov. Njegovo funkcijo v primeru Vipavske vinske ceste
opravlja Razvojna agencija ROD. Agencija ROD je ze vzpodbudila povezovanje
vinogradnikov in drugih ponudnikov v enotno ponudbo. Sodelovala je pri oblikovanju
sstema oznacevanja vinskih cest Slovenije. Vse vinske ceste Vipavske doline so enotno
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oznatene z usmerjevanimi tablami na drzavnih in lokalnih cestah. S tem so bila
vzpostavljena osnovna izhodi&a za vse dejavnosti ponudbe na vinski cesti. Da bi ponudba
na Vipavski vinski cesti zazivelain da bi se v njenem okviru lahko zacelo z nacrtovanjem in
kasngje uresnicevanjem dejavnosti, ki bi vodile v razvoj Se kakovostngjSe ponudbe, je bilo
potrebno za projekt navdusiti ¢im ve¢ ponudnikov. Potrebno je bilo tore povezati ljudi med
seboj in jih navdusiti za delovanje proti istemu cilju, v smeri usklgiene, enotne ponudbe na
VVC.

Razvojna agencija ROD je oblikovala merila v obliki minimalnih pogojev (glg Pril.1), ki
morgo biti izpolnjeni pri vklju¢evanju ponudnika na VVC. Komisje, ki jih je imenova
Projektni svet Vipavske vinske ceste, so obiskale vsakega ponudnika zaradi izpolnjevanja
minimalnih pogojev. Tako je danes v ponudbo vklju¢enih 87 ponudnikov. Izpolnjevanje
minimalnih pogojev je hilo pri posameznem ponudniku ocenjeno le ob vpisu na VVC. Ker
stanja niso preverjali vsako leto, kot je dolo¢eno v 8. ¢lenu Navodila o minimalnih pogojih
sodelovanja na VVC, je Razvojna agencija ROD maja 2001 opravila anketo, s katero je
Zelela preveriti izpolnjevanje pogojev.

Tabela 3: Delez ponudnikov glede na &tevilo izpolnjenih minimalnih pogojev

Stevilo izpolnjenih Delez Stevilo ponudnikov
minimalnih pogojev ponudnikov v %
8 pogojev 575 5
7 pogojev 17,24 15
6 pogojev 47,12 41
5 pogojev 22,99 20
4 pogoje 4,60 4
3 pogoje 1,15 1
2 pogoja 0,00 0
1 pogoj 1,15 1
Skupaj 100,00 87

Opombe: Upostevala sem 8 pogojev v skladu s sedmimi ¢leni (glg Pril.3): urgen status ponudbe, kakovostni
razred vin, priporocene in dovoljene sorte vina, ponudbo doma pridelane in predelane hrane in pijace,
urgienost kmetije, oznacitev ponudbe in obratovalni ¢as.

V skladu s ciljem raziskave sem ugotovila, da’5,75% ponudnikov izpolnjuje vse minimalne
pogoje, 17,24% sedem pogojev, 47,12% ponudnikov izpolnjuje Sest pogojev, 22,99% pet
pogojev, 4,60% tiri pogoje, 1,15% tri pogoje in 1,15% en pogoj.

Na podlagi skupnih rezultatov, ki se nanaSgjo na vse ponudnike pa sem ugotovila, da je
splogno stanje ponudbe na VVC zadovoljivo. Ce je posamezen ¢&len izpolnjevalo ves kot

60% vseh ponudnikov, sem potrdilaizpolnitev ¢lena (glg Pril.3). Kontrola v obliki ankete ni
primerna metoda za preverjanje izpolnjevanja pogojev, ampak zgolj nacin, ki poda grobo
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diko stanja ponudbe z vidika izpolnjevanja, sgj temelji na osebnem prepri¢anju posameznega
ponudnika VVC.

Na tem mestu se morda lahko vpraSamo, ali so taki pogoji za vkljucitev na VVC pravilno
postavijeni: ali ni mogoce kateri izmed ¢lenov prestrog ali preohlapen. Navodilo navaga
minimalne pogoje, torg bi za obnovitev ¢lanstva posameznega ponudnika praviloma morali
biti izpolnjeni vsi pogoji. Na drugi strani pa je vsebina ¢lenov preohlapna. V vsakem ¢lenu bi
morala biti natancneje dolo¢ena posamezna merila, na podliagi katerih bi komisija dologila,
ali ponudnik izpolnjuje pogoj, npr. v 5. ¢lenu bi morali dolociti ngimanjSo velikost prostora,
ki bi bila primerna za spreggem gostov, v 6. ¢lenu, ki se nanasa na tipi¢ne jedi, bi morali
opredéliti, katere so te jedi. Poskus v smeri spremembe, dopolnitve ali izboljSave pogojev za
vkljucitev na VVC bi po mojem mnenju lahko bil dokument, v katerem bi bile opredeljene
dolznosti ponudnika v skladu z osnovnimi pogoji, ki jih mora imeti ponudnik, da lahko
postane ¢lan VVC in v skladu z znacilnostmi, ki ngj jih ima ponudba na VV C. Opreddliti bi
bilo potrebno, kg je osnovna ponudba in kg je dodatnha ponudba in elemente teh dveh
skupin toc¢kovati. Na VVC bi lahko ostali tisti ponudniki, ki bi imeli dovolj veliko Stevilo
tock. Osnovni pogoji: urgen status ponudbe, ponudba kakovostnega vina, ponudba
priporocenih in dovoljenih sort vina, urgenost kmetije, oznacitev ponudbe in obratovalni
¢as, bi bili tockovani z ves tockami. Ostali degjavniki: ponudba doma pridelane in predelane
hrane in pijace, ponudba tipicnih jedi in ostali pogoji bi bili tockovani z manj tockami (gle
Pril.4). Tako postavljena merila bi dopuscala vec prostora pri odlo¢anju ali ponudniki iz leta
v leto izpolnjujgo pogoje. Laze bi spremljali izboljSanje kakovosti ponudbe pri posameznem
ponudniku. Ponudniki bi imeli tako ve¢ moznosti, da obnovijo ¢lanstvo na VVC, agencija
ROD pa bi imela boljS vpogled v stanje ponudbe posameznega ponudnika, sa to ne bi bilo
izrazeno zgolj z izpolnjevanjem ai neizpolnjevanjem doloc¢enega ¢lena, temvet z vrednostjo
tock. Da bi zagotovili pri preverjanju stanja tudi strokovnost in objektivnost, bi morala
nadzor prevzeti komisja neodvisnih zunanjih strokovnjakov. Prvi  korak k izboljSanju
izvedbe storitev na VVC bi bila torg izdelava novega sistema meril za ocenjevanje
posameznega ponudnika in njegove ponudbe. Navodilo o minimalnih pogojih sodelovanja
na Vipavski vinski cesti in rezultati ankete so lahko izhodiste za oblikovanje novega nacina
preverjanja stanja ponudbe.

Degstvo pa je, da kakovostne ponudbe ni mogoce doseci ¢ez noc. Potreben je ¢as in
potrebna so sredstva, potrebni so ljudje, sodelovanje, skupinsko delo, inovativnost,
ustvarjalnost in volja. Naslednji korak k dvigu kakovosti in takoj za tem razpoznavnodti je
izobrazevanje tistih, ki so pomembni pri oblikovanju ponudbe na VVC. V bodoc¢e bi morali
S pridobljenimi  financnimi sredstvi izoblikovati program za turisticno izobrazevanje
ponudnikov VVC, v okviru katerega bi pridobivali znanja s podrocja:

1. turizmain njegove vloge v razvoju podezelja,
2. standardov in zakonov (npr. standardi na podlagi Zakona o gostinstvu),

3. vodenjain upravljanja,
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trzenja (npr. pomen blagovne znamke),
zaposlovanja (npr. nove zapodlitvene moznosti),
okolju prijaznega turizma in naravnega okolja (npr. Zakon o varstvu narave),

odnosov do gosta,

© N o 0 A&

razvoja izvenpenzionskin storitev (npr. pravila za ohranjanje in prikazovanje
zgodovinskih in kulturnih znamenitosti in njihovo trzenje),

9. sodelovanja (npr. pomen skupinskega dela),

10. kulinarike (npr. ohranjanje in spoznavanje starih vipavskih receptov),
11. hortikulture (npr.moznosti pridelave zdrave prehrane),

12. predstavljanja dejavnosti - promocije itd.

Pomemben mora biti osebnostni razvoj vsakega ponudnika, ki s mora ustvariti lastno vizijo
in dolociti cilje, ki jih zeli doseci. 1z rezultatov ankete je razvidno, da s ponudniki zelijo
svetovanja in izobrazevanja, vendar vecina od njih nima finan¢nih moznosti. Gotovo hi bilo
zanimanje vegje, ¢e bi izobrazevanje v obliki tecgev in predavan] sofinancirala agencija
ROD.

Ponudniki morajo spoznati, da prvi napori v oblikovanju ponudbe ne bodo prinesli dobicka.
Zavedati se morgjo, da gost, ki obis¢e domecijo, zeli stik s pridelovalcem vina, zeli s osebni
razgovor v zvezi z vinom ali izdelki, ki jih ponudnik ponuja. Pri¢akuje kakovostno tipi¢no
regionano ponudbo v gastronomiji (hrani in vinu) in dodatno turisticno ponudbo. S
pomocjo vina je potrebno osvetliti kulturne in turisticne tocke, ki so pomembne za vinsko
cesto. Prav individualnost vin in njihovo spoznavanje v krgju pridelovanja sta za gosta neke
vrste zagotovilo za dobro kakovost. Za njo pa so gostje pripravljeni placati ustrezno ceno.
Vino se dopolnjuje s kulinariko. Vsak ponudnik bi mora poznati kulinaricne posebnosti
pokrajine. Ob priliki kot so prireditev Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline in
podobne prireditve je priloznost, da Razvojna agencija ROD organizira izobrazevanja v
obliki delavnic, seminarjev, predavanj, srecanj z ljudmi, ki ze imagjo podobne izkusnje:

1. Povabili bi ponudnike iz ostalih dovenskih vinskih cest (Briska vinsko turisti¢na cesta) in
vinskih cest sosednjih drzav (Italija, Avstrija), Kjer je vinsko vinogradniski turizem ze
razvit.

2. Povabili bi vinogradnike VVC, ki sami stekleni¢ijo vina, jih prodajgo v dovenskih
gostinskih lokalih ali celo izvazajo (5% ponudnikov VVC). Imgo Ze veliko izkusen,
izoblikovano prodajno strategijo, vedo, kako predstaviti svoje vino, kako ga ponuditi,
komu ga ponuditi, po kaksni ceni in kg vkljuciti v dodatno (tudi kulinari¢no) ponudbo. Ti
ponudniki VVC so po mojem mnenju Zze nosilci vinskega turizma VVC in so lahko
vzorniki ostalim ponudnikom VVC.
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3. Organizirai bi delavnice na temo tipi¢ne jedi Vipavske doline in povabili k sodelovanju
tiste gostince, ki v svoje jedilnike Ze vkljucujgo stare vipavske recepte (Gostilna pri
Lojzetu, Kmecki turizem Arkade) in svojo kulinaricno ponudbo dopolnjujgo z
regionalnim izborom vin.

Dolgoro¢ni razvoj turizma zahteva stalno in neprekinjeno izobrazevanje in svetovanje
ponudnikom VVC na podrocjih, ki jih morgo nujno obvladati za uspeSno vodenje
degjavnosti.

7. SKLEP

Razvoj Zgornje Vipavske doline mora biti nacrten. 1zhgati mora iz globalnega razvojnega,
premidjenega ravnanja, kateremu dedijo stvarni projekti, ki ng nacrtovano udejanjgo.
Vipavska dolina mora svoje primerjane prednosti izkoristiti za bodoci razvoj.

Glavni strateski cilj je ohraniti ravnotezje med naravnim okoljem in ¢lovekom, kar omogoca
razvijanje ugotovljenih prednostnih podrocij obcine. Prednostna podrocja izhgjgo iz
naravnih in ustvarjenih danosti ob¢in Ajdov&inain Vipava, to je KMETIJSTVA, BOGATE
NARAVNE IN KULTURNE DEDISCINE TER GIBANJA V NARAVI. Vipavska dolina
iIma naravne lepote in raznolikost pokrajine. Ima bogato kulturno in zgodovinsko dedi&tino
z rimskimi ostanki, srednjeveskimi gradovi, cerkvami ter primeri podezelske arhitekture.
Ima ugodne klimatske pogoje, ponudbo razli¢nih sort vina, veliko Stevilo avtohtonih sort trt
in sadja, gostoljubne prebivalce itd. Kljub vsem priloznostim za razvoj turizma Vipavske
doline ugotavljam, da je Vipavska dolina kot turisti¢na regija povprecno razvita. Trenutno
stanje in ze dosezeni uspehi v smeri razvoja turizma morgjo biti odlo¢ujo¢ dejavnik obnove
gospodarstva in podezelja. Gre za prve poskuse regionanega planiranjain sodelovanja.

Projekt Vipavska vinska cesta pomeni usmerjanje zmogljivosti h konkretnim ciljem, pomeni
udgianjanje konkretnega programa v skladu s strategijo razvoja turizma v Vipavski dolini.
Geslo sodobnih razvojnih projektov je POSTAVITI PRAVE LJUDI NA PRAVO MESTO.
Vecino vseh akcij morgjo izvaati prebivalci. To je Razvojna agencija ROD pri usklajevnaju
projekta Vipavske vinske ceste tudi dosegla.

Vipavska vinska cesta ima razvito in urgeno cestno mrezo z enotnimi in preglednimi
oznacbami in skorg 90 ponudnikov v 27 vinskih kragjih Vipavske doline. S tem se zacenja
poudarjanje posebnosti vipavskega podezelja v primerjavi z drugimi podezelskimi obmogji.
Podezelje ni vet rezervni prostor mesta, ampak ima tudi lastne razvojne in strukturne
zakonitosti. Gre za takSen razvoj, ki gradi na lokalnih moznostih, je v ravnovesu z naravo
in veca lokalno istovetnost ljudi. Usmerjanje regionalnega razvoja s krepitvijo podezelja
Zgornje Vipavske doline in razvoja turizma lahko v bodoce vodi v hitrg§ razvoj celotne
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pokrajine. Pomeni vecanje medregionane konkurencnosti in navsezadnje tudi mednarodne
konkuren¢nosti.

Regionano povezovanje pa lahko preraste lokalno raven in pripelje do tocke, kjer se
lokalna in nacionalna raven srecata. Sele takrat se doseZejo pravi sinergijski ucinki, ki se
kazejo v ucinkovitgiSem delu in s tem v vedno boljSih rezultatih za vse, ki v tem procesu
sodelujgo. Tu igrata pomembno vlogo zasebni in javni sektor ter razvijanje sodelovanja
med njima. V projektu Vipavske vinske ceste je javni sektor (Razvojna agencija ROD s
partnerji) spodbudil zasebnega (kmete, vinogradnike) k povezovanju in enovitem trzenju.
Posamezniki, ki predstavljagjo zasebni sektor, morgo imeti zavest, znanje in zanimanje za
zdruzevanje. Trdozivost nekega naselja namrec kaze sposobnost njegovih prebivalcev, dase
prek projekta zdruzijo v skupnost in se tako locijo od druge skupnosti, ki te sposobnosti
nima.

Le ustvarjano okolje, v katerem delujgo ljudje kot klju¢ni dgavniki razvoja, lahko pripelje
do inovativne regionalne politike. Politike, ki naj temelji na odprtosti in zaupanju in katere
znacilnosti so: regionalna prepoznavnost, gibljivost delovne sile, visoke zmogljivosti za
rekreacijo in prosti ¢as, razli¢ne socialne aktivnosti, visoka stopnja neonesnazenosti okolja,
visoko postavljeni standardi kakovosti Zivljenja, kultura upravljanja, izmenjava informacij in
podjetnisko svetovanje.

Casje, daizkoristimo priloznosti in nove izzive.
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PRILOGA 1

PROJEKTNI SVET VIPAVKE
VINSKE CESTE

NAVODILO
O MINIMALNIH POGOJIH SODELOVANJA NA VIPAVSKI VINSKI CESTI

. POGOJI ZA SODELOVANJE NA VVC

1.den

Na VVC lahko sodelujgjo fizicne in pravne osebe, ki imajo pravno formalno urgen status
delovanja v skladu z zakoni in so lahko:

1. vinarji, ki prodajajo odprto in ustekleniceno vino,

2. oblike turisticnih kmetij: vinotoc¢ in osmica, izZetniske kmetije ter kmetije z nastanitvijo
in prehrano,

3. ostale oblike dopolnilnih dejavnosti na kmetijah (s ponudbo lastnega vina),

4. nastanitveni in prehrambeni gostinski obrati s ponudbo vina iz vipavskega vinorodnega
okolisa- enoteke, gostilne in gostisca.

2.dlen

Osebe, ki sodelujgjo na VWC (ponudniki) morajo prodajati vino kakovostnega razreda, z
minimalno 16,01 organolepti¢ne tocke.

3.den

Ponudniki na VWC morajo ponujati le vina priporocenih in dovoljenih sort s poreklom
vipavskega vinorodnega okoliSa ter sort v preizkuSanju. Dodatno lahko prodajajo tudi
stare in avtohtone sorte posameznega vinorodnega okoliSa.

4.¢en
Ponudniki lahko nudijo gostom le doma pridelano in predelano hrano in pijaco.

V primeru vi§e sile ali za popestritev ponudbe lahko iziemoma kupijo pridelke in izdelke
od drugih registriranih ponudnikov iz obmocja VVC ter promovirajo druge aktivnosti, ki
¢imbolj zajemajo oziroma predstavijo posamezno obmocje vinske ceste.

IZ7ema so gostinski obrati, ki morajo izkljucno ponujati vina iz vinorodnega okolisa
posamezne vinske ceste. Na vidnem mestu v obratu mora biti oznacena blagovna znamka
ali ime proizvajalca odprtega vina, ki se trenutno ponuja. Prednost imajo tisti gostinski
obrati, ki bodo ponujali lastno vino.

5.den
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Ponudniki iz 1.¢lena izvajajo degjavnost v urejenem prostoru vinogradniske hiSe oziroma
kmetije. Paziti morajo na urgjenost in skladnost z okoljem tako objekta kot tudi okolice, v
kateri poteka dejavnost. Posebnost VVC pa je v zagotavlijanju ¢im vecje skladnosti s
stavbnim tipom modela domacije v Vipavski dolini.

6.¢len

Ponudniki iz 1.¢clena morajo v svoj jedilnik vkljuciti vsaj eno od tipicnih jedi lokalnega
obmocja.

7.¢len
Ponudnik, ki pridobi ugodnosti na VVC, mora izpolnjevati dolocene dolznosti:

1. usmerjevalno tablo in za&itni znak lahko uporablja le na nacin, ki je posebe dolocen v
navodilu o uporabi zascitnega znaka in oznacitve VVC.

2. mora sprejeti goste ter najavljene skupine v tistem c¢asu, ki ga doloci kot obratovalni
cas.
3. mora stalno skrbeti za povecanje kakovosti posamezne ponudbe.

4. mora stalno obveScati Razvojno agencijo ROD o spremembah, ki so nastale pri
ponudbi.

I1. NACIN PRIJAVE, VPISA NA VWC

8.¢len

Posamezni prosilec iz 1.¢lena tega navodila vioZzi prosnjo na projektni svet s potrebnimi
dokazli (odlocba upravne enote o registraciji).

9.¢len

Komisija imenovana od projekinega sveta izwrS ogled objekta prosilca zaradi
izpolnjevanja minimalnih pogojev za sodelovanje na Vipavski vinski cesti po tem navodilu.

10.&len

Po komisijskem ogledu in zapisniku, ki ga komisija predloz v obravnavo projektnemu
svetu, le ta odloca 0 sodelovanju posameznega prosilca na Vipavski vinski cesti z
vecinskim odlocanjem, ¢e je na sestanku prisotna vecina ¢lanov projektnega sveta.

11.&en

V primeru, da prosilec izpolnjuje minimalne pogoje dolocene v tem navodilu, podpiSe
pristopno iZavo za sodelovanje na Vipavski vinski cesti.
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12.¢élen

V kolikor pogojev iz tega navodila ne izpolnjuje, se mu v okviru danih moznosti pomaga.
[11. NADZOR
13.¢len

Sanje se mora na terenu preverjati vsaj enkrat letno, ko mora posamezni ponudnik
dokazati, da izpolnjuje pogoje tega navodila.

V kolikor teh pogojev ne izpolnjuje, ne more vec sodelovati na Vipavski vinski cesti.

Ko pogoje ponovno izpolni, lahko ponovno vioZ prosnjo za sodelovanje na Vipavski vinski
cesti.

|zvrSevanje nadzora opravija do sprejetja obcinskih odlokov projekini svet kot najvi§i
organ Vipavske vinske ceste.
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NAVODILO O PRAVILNI UPORABI TABEL NA VIPAVSKI VINSKI
CESTI

1. SISTEM OZNACEVANJA

Sistem oznatevanja je nastal kot rezultat dela in sodelovanja na prakticnem primeru
Vipavske vinske ceste nadednjih Ministrstev: Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in
prehrano, Ministrstvo za promet in zveze, Ministrstvo za malo gospodarstvo in turizem.
Vsetable so rjavo-bele barve (rjava barvatip, bela barvatip, tip ¢rk je).

Kljub dejstvu, da Pravilnik o prometnih znakih, ki bo vkljuceval tudi oznacitev neprometne
signalizacije, Se ni sprejet (predvidoma bi moral biti novembra 1997, smo vseeno vs skupaj
uspeli pridobiti uradno soglage od Direkcije za ceste (v prilogi). Dogovorjeno je bilo, da bo
sistem oznacevanja VVC kot primer za oznacitev vseh vinskih cest Slovenije v pravilniku
podrobnge predstavljen. Kdg bo Pravilnik uradno izSel, nimamo informacij, zato
predlagamo, da tudi ostale vinske ceste Slovenije pridobivajo soglaga po enaki (podobni)
poti, kot smo jo ubrali na primeru VVC.

V nadaljevanju podrobneje prikazujemo sistem oznac¢evanja.

1.1 Oznacevanje vstopnih to¢k posamezne vinske ceste

Znak posamezne vinske ceste je lahko v obliki kvadrata, romba ali kroga in stoji na levi
strani table. Ta znak se pojavlja nato povsod na lokalnih cestah oziroma izjemoma na
drzavnih (glg tocko 1.3).

Tabla mora biti na samostojnem drogu. Ce je na drZavni cesti, se soglage pridobi od
Ministrstva za promet in zveze, Direkcija RS za ceste, Trzaska 19, 1109 Ljubljana.

\V\ S, '5‘
@CESTE @
&

750

(OI/E\\\5

wmvsm vmsm CESTA

- 1500 ) ﬁ[



PRILOGA 2

1.2 Oznacevanje posameznih vinskih krajev na drzavnih in lokalnih cestah, ¢e za ta
kraj Ze stojijo posamezne prometne oznacbe nasdlij

Table se lahko postavijo naisti drog, pogoj paje da so dolzine tabel ENAKE.
Za table na drzavnih cestah se pridobiva soglage na Direkciji, za lokane ceste pa pri
pristojnem organu (obcini ai zato pooblasceni instituciji).

250

1300

1600 do 4900

1.3 Oznacevanje posameznih ponudb (npr. Kmetija M akovec) na drzavnih cestah

Mozno je le, ¢e ni mozno ponudbe oznaciti z vinskim krajem. Kazipotna tabla mora stati na
samostojnem drogu ter biti pravokotne oblike, kot kaze skica.

L vmogradnlstvo
|n kletarstvo Makovec

1300 x 250
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1.4 Oznacevanje posameznih ponudb (npr. Kmetija M akovec) na lokalnih cestah

Véja isto, kot zgorg opredeljeno, le da se soglage za postavitev pridobiva na lokalnem
nivoju. V kolikor je ve¢ ponudnikov v nekem nasdlju, lahko stojijo naisti tabli.

: kmetij a-Ma k0vec ._ <

1300 x 250

1.5 Oznacevanje na steni hise ponudnika

Predvideno je oznacevanje posameznega ponudnika s tablo na steni kmetije, dom&cije. Zato
ni potrebno pridobivati nobenega soglaga, je pa potrebno zadostiti pogojem Navodila o
minimalnih pogojih za sodelovanje na, v tem primeru Vipavski vinski cesti.

Tabla v obliki romba se postavi na steno ponudnikove hise (kleti) praviloma ob vhodnih
vratih, kot kaze skica.

T
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Tabla se lahko postavi tudi na druga mesta, vendar mora ponudnik o tem obvestiti Razvojno
agencijo ROD kot koordinatorja, ki nato z ustreznimi sluzbami presodi postavitev te table
na drugo, primerno mesto na his.

2. POSTAVITEV TABEL NA DRZAVNIH CESTAH

Postavitev na drzavnih cestah je v pristojnosti Druzbe za drzavne ceste oziroma pristojnega
Cestnega podjetja Nova Gorica. Za postavitev usmerjevanih tabel Vinska cesta bo soglage
mogoce pridobiti preko Projektnega sveta, ki deluje za obmocje obcin Ajdov&ina ter
Vipava.

Za oznxtitev posameznega ponudnika na drzavni cesti, ki je dovoljena iziemoma, pridobiva
soglage ponudnik sam, lahko pa tudi Projektni svet. Stroske postavitve poravna v vidini
50% ponudnik, 50% pa se krije iz programa Vipavska vinska cesta v posamezni ob¢ini
(preko Razvojne agencije ROD ali direktno).

3. POSTAVITEV TABEL NA LOKALNIH CESTAH

Za lokane ceste je nujno, da pred postavitvijo table opravijo ogled predstavniki KSS,
obcine in Stanovanjsko komunalne druzbe Ajdov&eing, ki je pristojna za upravljanje lokalnih
cest na obmogju obcin Ajdov&inater Vipava.

Za vsako postavitev je potrebno pridobiti tudi soglage obcine, na ozemlju katere bo tabla
postavljena. Primer vloge je prilozen.

5. PLACILO TAKSZA POSTAVITEV TABEL
Po nam znanih informacijah, glede na to, da so table Zze uvrXene med turisti¢cne

Znamenitosti ter oznacevanje naravnih in kulturnih znamenitosti - zato so rjave barve -
lastnikom ni potrebno placevati taks.

6. ZAVAROVANJE IN VZDRZEVANJE TABEL
Table je potrebno zavarovati, sg jih je dolzen lastnik vzdrzevati. Na drzavnih cestah in

lokalnih cestah je za table Vinska cesta lastnik ob¢ina, na lokani ravni pa posamezni
ponudniki.

PRIPRAVILA:
Iris SUBAN, koordinatorkazaVVvC



Pregled ponudnikov glede naizpolnjevanje minimalnih in ostalih pogojev sodelovanja na Vipavski vinski cesti

% ponudnlkov, K1 . ) ) Y% ponudnikov, Ki
5 izpolnjujegjo minimalne| Dejavniki, na podlagi katerih lahko skiepamo naizpolnjevanje izpolnjujejo dodatne
Clen Minimalni pogoji za sodelovanje na Vipavski vinski cesti pogoje ostalih pogojev pogoje
Da Ne Da Ne
1 |Urgen status ponudbe 99 1
2 |Kakovostni razred vin ponudnikov 90 10
Priporocene in dovoljene sorte
3 |vina, ki jih proizv. ponudniki 100 -
Ponudba doma pridelanein
4 |predelane hranain pijaca 85 15
Dosegljivost ponudnikov s prevoznim sredstvom 99 1
5 [Uregjenost kmetije Urejen prostor za sprejem gostov 95 5 Uregjenost parkirsa 92 8
Ohranjanje arhitekturne dedis¢ine Vipavske doline 93 7
6 |Ponudbatipiénih jedi 25 75
7 |Ostali pogoji Oznacitev ponudbe 84 16
Obratovalni ¢as 8 92
Zanimanje za uvedbo skupne blagovne znamke Vipavske doline 61 39
Zanimanje za uvedbo znaka kakovosti Vipavske doline 72 28
Pripravijenost ponudnikov za uvedbo obratovianega ¢asa -
dezurstva na VVC po predlogu ROD 89 11
Degustacijavin 61 39
Dodatna turisti¢na ponudba 41 59
Zanimanje ponudnikov za svetovanje 60 40
Zanimanje ponudnikov za izobrazevanje 86 14
Samopredstavitvene dejavnosti ponudnikov 29 71
Zanimanje za sodel ovanje na predstavitvah Vipavske doline 62 38
Zanimanje ponudnikov za sodelovanje na prireditvi Dnevi odprtih
vrat vinskih hramov Vipavske doline 64 36
Predstavitev ponudnikov v broSuri Vipavska dolina- MSE 67 33
Zanimanje ponudnikov za nov predstavitveni material 71 29

Opombe: Tabela prikazuje izpolnjevanje posameznih ¢lenov Navodila o minimalnih pogojih sodelovanjana VVC in dejavnike, ki sem jih glede na vsebino prikljucila k posameznemu ¢lenu.
Pri podajanju rezultatov, ki se nanaSajo naizpolnjevanje ¢lenov pri posameznem ponudniku sem upostevala zgolj levo stran tabele, ki se nan3a neposredno na minimal ne pogoje. Pri opisu
splo3nega stanja ponudbe pa sem upostevala tudi ostale dejavnike predstavljene na desni strani tabele. Tabelain rezultati so bili izhodise za oblikovanje osnutka tockovnega sistema za oceno
izpolnjevanja posameznih pogojev, ki bi gav bodoce lahko uporabljala Razvojna agencija ROD pri ocenjevanju ponudbe ob vpisu in ob obdobnem preverjanju stanja ponudbe (glgj Pril.4).
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Osnutek pogojev za ocenjevanje ponudbe ob vpisu in ob obdobnem preverjanju stanja ponudbe posameznega ponudnika na Vipavski vinski cesti

Mozno &tevilo Mozno &tevilo

Osnovni pogoji toek Dodatni pogoji toek
Urgen status ponudbe 5 Ponudba doma pridelane in predelane hrane 5
Kakovostni razred vin ponudnikov 5 Ponudba tipiénih jedi 5
Priporocenein dovoljene sorte vina, ki jih proizv. in prodajajo ponudniki 5 Degustacija vin 5
Urgenost kmetije Dodatna turisti¢na ponudba (ogledi kulturnih in naravnih zanimivosti, $port in rekreacija, idr.) 5
Urejen prostor za sprejem gostov 5 Ohranjanjekulturnein arhitektur ne dedisine Vipavske doline 5
Dosegljivost ponudnikov s prevoznim sredstvom 5 Uporaba skupne blagovne znamke Vipavske doline 5
Uregjenost parkir&a 5 Uporaba znaka kakovosti Vipavske doline 5
Oznaka ponudbe Vkljuéenost ponudnika v svetovalne dejavnosti ROD 5
Oznacevalnatabla 5 Obiskovanje posvetov, ki jih organizira ROD in drugeizob. in&titucije 5
Obratovalni ¢as ponudnika 5 Sodelovanje na predstavitvah Vipavske doline 5
Sodelovanje ponudnikov na prireditvi Dnevi odprtih vrat vinskih hramov Vipavske doline 5
Predstavitev ponudnika v brouri Vipavska dolina - Mali Slovenski Eden 5

Skupno Stevilo moznih togk glede na osnovne pogoje 40 Skupno Stevilo togk glede na dodatne pogoje 60

Dosezeno Stevilo togk Dosezeno Stevilo togk

Minimalno &tevilo togk (75% vseh togk) 30 Minimalno &tevilo togk (60% vseh toek) 36

Tockovna lestvica tock Todkovna lestvica tock
odliéno 5 odliéno 5

zelo dobro 4 zelo dobro 4
dobro 3 dobro 3
zadovaljivo 2 zadovoaljivo 2
nezadovoljivo 1 nezadovoljivo 1

Opombe: V tabeli je predstavljen osnutek pogojev za ocenjevanje ponudbe ob vpisu in ob obdobnem preverjanju stanja ponudbe posmeznega ponudnika na Vipavski vinski cesti.

Predlagam, daizpolnjevanje pogojev ob vpisu in preverjanje stanja pri ponudnikih VVC opravlja strokovna komisija v sestavi: predstavnik ponudnikov, predstavnik ROD,

arhitekt, predstavnik obcinskega sveta, priznan proizvajalec vin. Vpis se razpiSe 2x letno, stanje ponudbe pri ponudnikih VVC pa se preverja vsaka 2-3 leta. Dologi se minimalno

Stevilo tock, ki jih mora dosegati kandidat glede na osnovne in dodatne pogoje sodel ovanja na VVC, da se lahko vpiSe med ponudnike VV C, oziroma da ohrani status ponudnika

na VVC. Predlagam, da se stanje ponudbe glede na posamezne pogoje ocenjuje na podlagi totkovne lestvice od 1-5, kot je prikazano v gornji tabeli.

Minimalno Stevilo tock, ki jih mora dosegati kandidat za vpis, oziroma da obdrZi status ponudnika na V'V C se dologi v % od vseh moznih tock:

- za 0snovne pogoj e se doloci 75% doseganje vseh tock,
- za dodatne pogoje pa 60% doseganje vseh tock.

VOO1Il dd
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SEZNAM KULTURNE IN NARAVNE DEDISCINE TER SPORTNO
REKREATIVNIH TOCK IN TURISTICNIH ZMOGLJIVOSTI V ZGORNJI VIPAVSKI
DOLINI

KULTURNA DEDISCINA

Sakralna dedis¢ina
. cerkev Sv. Vida, Podnanos
. cerkev Sv. Janeza, Udtje
. podruzniSka cerkev Sv. Kozme in Damijana, Podbrje
. podruzmiska cerkev Sv. Andreja, Goce

. cerkev Sv. Pavia, Planina

. cerkev Bozi grob, Lozice

. Erzeljski Tabor, Erzdlj

. cerkev Sv. Mihaela, Erzelj
10.2upnijska cerkev Sv. Matije, Sap

1
2
3
4
5. cerkev Marije Shezne nad Gocami, Goce
6
7
8
9

11.podruzniska cerkev Sv. Kriza, Vrhpolje
12.podruzniska cerkev Sv. Device Marije, Log pri Vipavi
13.podruznidka cerkev Sv. Martina, Zapuze pri Ajdovaini
14.2upnijska cerkev Sv. Janeza Krstnika, Ajdov&cina
15.2upnijska cerkev Sv. Jurija, Sturje-Ajdov&iina
16.2upnijska cerkev Sv. Kriza, Vipavski Kriz
17.samostanski kompleks, Vipavski Kriz

18.podruzniska cerkev Sv. Justa, Vrtovin

19.kapela Sv. Pavia nad Vrtovinom, Vrtovin
20.podruzniska cerkev Device Marije, Selo

21.zupnijska cerkev Sv. Ane, Batuje

22.podruzniska cerkev Sv. Justa, Gojace

23.2upnijska cerkev Sv. Vida, Crnice

24.Tabor, Tabor nad Crnicami

Gradovi
1. Grad Trilek, Col nad Ajdovacino
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grascina, Podnanos

Zaj¢ji grad, Podnanos

Grad Lutemberg, Loze
Lanthierijev dvorec, Vipava

Sari grad, Vipava

Dvorec Zemono, Zemono pri Vipavi
Vipavski Kriz

Grad- trdnjava, Vipavski Kriz
10.barocni grad, Velike Zablje

© © N o g~ WD

Arheoloska dediS¢ina
1. ostanki rimskega tabora, Ajdov&cina
2. ostanki rimske utrdbe nad Vrtovinom, Vrtovin

Etnoloska dedis¢ina

ruralno naselje, Podnanos
ruralno naselje, Goce

hisa &.55, Goce

znamenje oltarnega tipa, Goce
Petrov Pil, Vrhpolje

hisa .63, Vrtovin

hisa &.66, Gojace

hisa &. 17, Batuje

© N o g M w NP

NARAVNA DEDISCINA

Botani¢na dedis¢ina

hrast v Brajdi, Orehovica

drevesa ob cerkvi Sv. Kozma in Damijana v Podbrju, Podnanos
lipa pri cerkvi Sv. Mohorja in Fortuna, Podraga

tisa na dvoriscu hise &. 51, Podraga

lipe v blizini cerkve Sv. Kriza, Gradi&ce pri Vipavi

drevesa pred cerkvijo sv. Sefana, Vipava

N o o M~ DN PRE

park pred Lanthierijevo grascino, Vipava
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8. lipov drevored ob Goriski cesti, Ajdovacina

9. hrast pred hiSo &. 10 na Idrijski cesti, Ajdov&ina
10.lipa, platana, topoli, Ajdovscina

11.hrast pri mostu ¢ez potok Jovscek, Ustje

12.lipi, cipresa, rilje

13.hrasta na polju Brje- Potoce

14.Hugovi hragt, Crnice

15.hrast ob cerkvi Zulje, Brje

16.lipi pred cerkvijo Sv. Mihaela, Erzdlj

Geomorfoloska dediS¢ina

vrh in pobocje hriba, Vipava

del pobocja in soteska vintgarjevega tipa, Bela nad Vrhpoljami
Bacarji- jama, Dolenje

Gradisce- gric iz brece, Ajdov&iina

Konj&cak- soteska, potok, jama, Crnice

©o o~ w DN PR

Necilcev zatrep in jama, Brje

Hidroloska dedis¢ina
. kraski izvir Pod Skalco, Vipava
. Kal pred vago, Goce
. del porecja Sapenski potok, Sap

1
2
3
4. Sapenski potok- soteska, Sap
5. lzvir reke Hubelj- Hubelj

6. lzvir reke Vipava- Vipava

7

. Konj&cak- soteska, potok, jama, Crnice
SPORTNO REKREATIVNE TOCKE

Rekreacijski turizemV drenu, Vrtovce
Sportno rekreativni center, Police, Ajdovicina
Aeroklub Josip Krizaj, Ajdov&iina

Kmetija Abram, Nanos

A w0 Dd P



TURISTICNE ZMOGLJIVOSTI
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[ 4%

Hotel Planika, Ajdovacina (prenocisca)
Restavracija Vipavski hram, Vipava
Gostilna Podfarovz, Vipava

Gostilna pri Lojzetu, Zemono pri Vipavi
Gostilna Tratnik, Col

Gostilna Pri izviru Hublja, Ajdov&ina
Gostilna Pri Maksu, Ajdov&ina
Gostilna Sor, Ajdovisina

Turisticha kmetija Arkade, Crnice

[ 9%

. Turigticha kmetija Na hribu, Sap (prenocisca)
. Kmecki turizem Birsa, Brje

Pizzerija in Spagetrija Zmaj, Ajdov&ina
Pizzerija in restavracija Mlincek, Ajdovscina
Pizzerija Soncna ura, Ajdov&cina

Pizzerija Ambroz¢, Vipava

. Letni dadoledni vrt Bambola, Ajdov&cina

Sadoledi Pri Marjanci, Vipava

PRILOGA 5



Seznam ponudnikov na Vipavski vinski cesti

PRILOGA 6

zap.St.| Sifra priimek in ime ulica kraj posta naziv poste obcina telefon GSM naziv kmetije
1 0001 |LAVRENCIC PRIMOZ PODRAGA 30 PODRAGA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669367,3669068 |041/363272 |KMETIJA SUTOR
2 0002 |URSIC ERIK SLAP 76/A SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645716 KMETIJA URSIC
3 0003 |ZORZ JURIJ SLAP 13 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645735 041/698556  |VINSKA KLET ZORZ
4 0004 |ZORZ DOMINIK, PAVLO |[SLAP 15 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645783 041/551105 |KMETIJA NA ROVNI
5 0005 |SKRLJ MARKO VRHPOLJE 1 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665221 VINA SKRLJ
6 0006 |FERJANCIC PETER PLANINA 73 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642588 041/834013 |KMETIJA FERJANCIC
7 0007 |CEBRON BORIS BRJE 63 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3647638 VINA CEBRON
8 0008 |ANDLOVIC FRANC GRADISCE 39 GRADISCE NAD VIPAVO | 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665345 AVIN Vinogradnistvo in Kletarstvo
9 0009 |CRV MIROSLAV V. ZABLJE 46 V.ZABLJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3646053 041/517466 |KMETIJA CRV Sadje in vino
10 | 0010 |[NABERGOJ STANISLAV |LOZICE 29 LOZICE 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669183
11 | 0011 |ROSA DARKO PODNANOS 43 PODNANOS 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669174 ROSA Vinogradni&tvo in kletarstvo
12 0012 |PLAHUTA KATARINA IV.PREKOMORSKE 74 |AJDOVSCINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3661790 VINSKA KLET PLAHUTA
13 | 0013 |RONDIC PETER,RAJKO SLAP 48 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645751 KMETIJA RONDIC
14 | 0014 |FAJDIGA MARJAN LOZE 35 LOZE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645500,3645626 KMETIJA FAJDIGA"AVE"
15 | 0015 |[BENCINA DUSAN LOZE 18 LOZE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645595 041/650662 |KMETIJA BENCINA
16 | 0016 |ANDLOVIC RAJKO GRADISCE 18 GRADISCE NAD VIPAVO | 5271 |VIPAVA VIPAVA 041/678634 |VINARSTVO ANDLOVIC
17 0017 |FERJANCIC JOZE GOCE 9 GOCE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645513 041/834012 |KMETIJA FERJANCIC
18 | 0018 |POVH STANKO GOCE 15 GOCE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645658 VINO POVH
19 | 0019 |[FERJANCIC MILAN ERZELJ 18 ERZELJ 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3648801 VINSKI HRAM FERJANCIC
20 | 0020 |VOLK JOZE ERZELJ 11 ERZELJ 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3648814 KMETIJA VOLK JOZE
21 | 0021 |MISKA STANO ERZELJ 22 ERZELJ 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3648806 VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO MISKA
22 | 0022 |FABCIC BORUT PODRAGA 52 PODRAGA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669001 KMETIJA FABCIC
23 | 0023 |MAKOVEC BOGDAN BRJE 79 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3647560 041/648524 |VINOGARDNISTVO IN KLETARSTVO MAKOVEC
24 | 0024 |KOBAL IVAN BUDANJE 7/A BUDANJE 5271 |VIPAVA AJDOVSCINA  |05/3645000 041/698549 |DOMACIJA KOBAL
25 | 0025 |CEHOVIN BOGDAN GABERJE 92 GABERJE 6222 |STANJEL AJDOVSCINA |05/3648632 KLET CEHOVIN BOGDAN
26 | 0026 |BANDELJ ZORKO ZAVINO 21 ZAVINO 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3657213 KMETIJA BANDELJ
27 | 0027 |FERJANCIC IVAN BUDANJE 5/J BUDANJE 5271 |VIPAVA AJDOVSCINA |05/3645285 TRSNICARSTVO VITIS
28 | 0028 |[VOLK DAVID USTJE 39/D USTJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3662092 041/535160 |GOSTILNA BORI
29 | 0029 |KRAPEZ MARTIN VRHPOLJE 95 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665369 040/219500 |VINA KRAPEZ
30 | 0030 |ZVOKELJ ALES VRHPOLJE 7 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665658 041/320921 |KMETIJA ZVOKELJ
31 | 0031 |TROST STOJAN SLAP 72 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645722 KMETIJA TROST
32 | 0032 |CEHOVIN ALES BRJE 76/B BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3647545 041/507675 |KMETIJA CEHOVIN
33 | 0033 |PREGELJC IGOR SLAP 52 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645734 KMETIJA PREGELJC
34 | 0034 |JEJCIC ZMAGO,IRENA SMARJE 48/B SMARJE 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3648622 041/386118 |KMETIJA JEICIE
35 | 0035 |CIGOJ SILVA,JORDAN CRNICE 92 CRNICE 5262 |CRNICE AJDOVSCINA |05/3666009 TURISTIENA KMETIJA ARKADE
36 | 0036 |TROST BERNARD PODBREG 18 PODBREG 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669279 VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO TROST
37 | 0037 |POTOCNIK FRANC OREHOVICA 24 OREHOVICA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669102 VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO POTOCNIK
38 | 0038 |FURLAN BOJAN ZAVINO 19 ZAVINO 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3657330 FURLANOV HRAM
39 | 0039 |FURLAN BRANKO ZAVINO 27 ZAVINO 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3657101 KMETIJA FURLAN
40 | 0040 |GRUNTAR MILOS SMARJE 14 SMARJE 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3648608 041/506156 |GROFOVA KLET
41 | 0041 |VIDMAR MARJAN USTJE 42 USTJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3641814 041/323860 |PROIZVODNJA IN PRODAJA VINA VIDMAR
42 | 0042 |STIBILJI MARKO USTJE 37/B USTJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3662459 DRUZINA STIBILJ
43 | 0043 |TRBIZAN BOJAN PLANINA 8 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642519,3642573 TRBIZANOVA KMETIJA
44 | 0044 |STOKELJ DAMJAN PLANINA 9 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642600 VINSKA KLET STOKELJ
45 | 0045 |TOMAZIC JOZE VRHPOLJE 77 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665318 KMETIJA TOMAZIE
46 | 0046 |LOZEJJOZE PODRAGA 58 PODRAGA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669058 KMETIJA LOZEJ
47 | 0047 |FURLAN KLAVDIJ PODRAGA 84 PODRAGA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669084 KMETIJA FURLAN
48 | 0048 |FURLAN JOZE GOCE 20 GOCE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645539 KMETIJA FURLAN
49 | 0049 |FAJDIGA BOZO GOCE 4/A GOCE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645513 FAJDIGOV HRAM
50 | 0050 |CURK PETER VRHPOLJE 31 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 041/613762 |VINOGRADNISTVO IN VINARSTVO CURK
51 | 0051 |MARC DARJA PLANINA 96 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642591 FORTUNATOV HRAM
52 | 0052 |LISJAK CVETO SMARJE 66 SMARJE 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3648688 MATICETOVA KMETIJA
53 | 0053 |ZORZ JOZA SLAP 93 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645708 TURISTIENA KMETIJA NA HRIBU
54 | 0054 |SIMONCIC JOZE SMARJE 57 SMARJE 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3648666 KMETIJA SIMONGIC
55 | 0055 |BIRSA OSKAR,DRAGICA |BRJE 18/A BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3547514 TURISTIENA KMETIJA BIRSA
56 | 0056 |PREMRL IVAN VRHPOLJE 26 VRHPOLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3665453 041/363026 |MEZNARJEVA KMETIJA




PRILOGA 6

zap.St.| Sifra priimek in ime ulica kraj posta naziv poste obcina telefon GSM naziv kmetije
57 | 0057 |REHAR JOZE LOZE 9 LOZE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645730 TURISTICNA KMETIJA REHAR
58 | 0058 |[VOLK BRANKO ERZELJ 6 ERZELJ 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3648813,3648818 KMETIJA VOLK
59 | 0059 |[PIPAN MIRAN DOLENJE 28 DOLENJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642802 KMETIJA PIPAN
60 | 0060 |MESESNEL JOZE GOCE 44 GOCE 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645688,3642255 |041/584715 |CEJKOTOVA DOMACIJA
61 | 0061 |FURLAN JAKOB,DAVORIN |[SLAP 63 SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645713 041/511568 |KMETIJA V MALNU
62 0062 |MARC JOZE PLANINA 11 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642762 ZUPANOVI
63 | 0063 |[LEMUT MATJAZ POTOCE 4 POTOCE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3646684,3646683 |031/550646 |TILIA VINSKA KLET
64 | 0064 |PREMRN FRANC OREHOVICA 11/A OREHOVICA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669119 041/745020 |PASJI REP PREMRN
65 0065 |PETRIC KARLO PLANINA 40 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA KMETIJA KARLA PETRICA
66 0066 |PIPAN JOZE PLANINA 62 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642584 VINOGRADNISTVO IN VINARSTVO PIPAN
67 0067 |BOZIC TOMAZ PLANINA 32 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642529 DOMACGIJA BOZIC
68 | 0068 |MARC VIKTOR PLANINA 19 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642524 VINOGRADNISTVO IN VINARSTVO MARC VIKTOR
69 | 0069 |MARC MARTIN PLANINA 82 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA KMETIJA MARTINA MARCA
70 0070 |KANDUS JOZKO VRTOVIN 30 VRTOVIN 5262 |CRNICE AJDOVSCINA 041/687238 |VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO KANDUS
71 | 0071 |FURLAN BORIS BRJE 90 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO FURLAN
72 0072 |KOBAL STEFAN PLANINA 33/A PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642518 PRI KOBALOVIH
73 | 0073 |MARC FRANJO PLANINA 77 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642838 HRAM FRANJA MARCA
74 0074 |STOR CIRIL CESTA 63 CESTA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA
75 | 0075 |KAVCIC ANDREJ BRJE 84 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3647675 041/380716 |VINA KAVCIC
76 0076 |MERMOLJA DRAGO SELO 28/E SELO 5262 |CRNICE AJDOVSCINA |05/3666576 041/642606 |VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO MERMOLJA
77 0077 |POLJSAK DARKO SMARJE 28/A SMARJE 5295 |BRANIK AJDOVSCINA |05/3648692 POLJSAKOVA KMETIJA V BRAJDI
78 | 0078 |PECENKO DANILO BRJE 32 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA 041/603371 |VINOGRADNISTVO IN VINARSTVO PECENKO
79 0079 [STIBILJ SIMON USTJE 46 USTJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA LIPETOVA KMETIJA
80 | 0080 |[SKRLJBOJAN DUPLJE 31 DUPLJE 5271 |VIPAVA VIPAVA VINOGRADNISKO POSESTVO MONVI
81 | 0081 |ZVOKELJ FELIKS USTJE 20 USTJE 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3662402 041/421951 |KMETIJA ZVOKELJ
82 | 0082 |FABCIC IVAN OREHOVICA 2/A OREHOVICA 5272 |PODNANOS VIPAVA 05/3669200 VINOGRADNISTVO IN KLETARSTVO FABCIC
83 | 0083 |STEGOVEC BOZA BRJE 121 BRJE 5263 |DOBRAVLJE AJDOVSCINA |05/3057700 041/369633  |VINOG.IN VINA.DRUZINE STEGOVEC
84 | 0084 |BATAGELJ GORAZD VRTOVIN 22/A VRTOVIN 5262 |CRNICE AJDOVSCINA |05/3647275 VINARIJA BATAGELJ
85 | 0085 |[MARC MIRAN SLAP 83/A SLAP 5271 |VIPAVA VIPAVA 05/3645764
86 | 0086 |BOZIC MARJAN PLANINA 66 PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642592 BOZICEV HRAM
87 | 0087 |PETRIC ANTON PLANINA 56/A PLANINA 5270 |AJDOVSCINA AJDOVSCINA |05/3642537 KLETARSTVO PETRIC




