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1 UvOD

Sodoben n@n zivljenja se odraza tudi v spreminjanju prehkamsiavad. Za pripravo hrane
si ne vzamemo \eveliko ¢asa, héemo, da jesim hitreje pripravljena, da jo lahk&m prej
pojemo, saj imamo Ze v naslednjem trenutku drugeawie. Ob kontinuirano rastem
dohodku pa so ljudje pripravijeni ghati za prihranekasa oziroma pricnost.

Zadnjih dvajset let razvite drzave pdafo o zmanjSevanju deleza izdatkov za prehranjevan;
v gospodinjstvu v strukturi skupne potrosnje hranepijate gospodinjstev. Obratno se
pomembnost drugega dela - prehranjevanja zunapgagptva (v nadaljevanju PZG) znotraj
teh izdatkov gospodinjstva paitge. Za leto 1999 je bil v ZDA delez PZG v celopaitrosnji
hrane in pijge (v nadaljevanju delez PZG) ocenjen na priblizagd£6 (Kim, 2002, str. 5), v
Juzni Koreji pa za leto 2002 39,0 % (Ham, HwangnK2004, str. 364). Torej se je v ZDA
delez PZG zelo priblizal delezu hrane in pgaporabljene znotraj doma oz. gospodinjstva. V
evropskih drzavah so te Stevilke malo nizje in dedizave do drzave razlikujejo. &a je s
24,4 % (1994) ena od drzav z vi§jim delezem PZCGh@lipoulos, Demoussis, 2001, str. 1),
medtem ko je v ltaliji ta delez v letu 1996 znd&al 6,4 % (Montini, 2001, str. 3). Navkljub
nizjemu delezu proti ZDA se je tudi v Evropi ponfeaG poveal.

PZG torej predstavlja vse bolj pomemben del izdatgotrosnika oz. gospodinjstva. Sirok
razpon ponudnikov, kot so restavracije, prodajdiitee prehrane, bari, kavarne, prodajni
avtomati itn., tekmujejo za vsak potrosSnikov denamenjen PZG (Stewart et al., 2004, str.
1). Zaradi tega imajo spremembe pri obnaSanju potkov velik vpliv na prehrambeno

industrijo in velik pomen za raziskovalce in gospetvenike. Prav zato je identifikacija
faktorjev o0z. spremenljivk in njihov vpliv na sprembe obnaSanja potroSnika zelo
pomemben za boljSe razumevanje tovrstnega prelvean)ge

Razumevanje potroSnikovih potreb in zelja kontiano predstavlja velik izziv za mnoge.
Zn&ilnosti potrosnikovega obnaSanja se razvijajo peasi in se v kratkem roku ¢btneje

ne spremenijo. Za boljSe razumevanje obnasSanj@$uka 0z. gospodinjstva so dobrodosle
informacije oz. viri podatkov o gospodinjstvih, hgvih karakteristikah in njihovih
posameznih izdatkih. Idealni viri podatkov bi vsealoinformacije o karakteristikah vsakega
gospodinjstva v dokgeni drzavi v zadnjih 20 in ¥ezaporednih letih. Vendar, ker taksni viri
niso na voljo, se v tujih razvitih drzavah najkeat uporabljajo podatki iz anket o porabi v
gospodinjstvih (v nadaljevanju APG), ki dokaj dobpokrivajo potrebe po statistiih
analizah na podiju PZG.

Tuja literatura oziroma Studije so mi pomagale, s#gn se seznanil s pojmom PZG. V
Sloveniji podobnih analiz o PZG nisem zasledil. oZg namen moje diplomske naloge
najprej predstaviti sam pojem PZG z vidika potrkémega obnaSanja predvsem na podlagi
tuje literature. Na tem temelju bom skuSal z usti@zvirom informacij oceniti PZG v
Sloveniji, ki bo obsegalo tudi oceno ustreznogtdsjega vira in napoved PZG v prihodnosti.
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Po uvodu sem skuSal v drugem poglavju opisati prgavanje oz. prehranske navade in
smernice, ki so pripeljale do spremembe prehranséirad. Nato sem v tretjem poglavju na
splosno opredelil sam pojem PZG z vkljuijo razlicnih definicij ter delitvijo trga
ponudnikov PZG. Vcetrtem poglavju sem z vidika potroSnikovega obngS@odrobneje
opisal kljutne spremenljivke PZG. Na podlagi ekonomskih Stsdiin v petem poglavju
predstavil stanje PZG v nekaterih tujih razvititzalrah. Praksa zbiranja informacij o PZG v
Sloveniji in v EU je opisana v Sestem poglavju.edimem poglavju sem na podlagi podatkov
APG za leto 2001 predstavil PZG v Sloveniji in ganerjal s smernicami v tujini. Nato sem
ocenil primernost APG za zbiranje informacij o P&(oizkusSal oceniti perspektivo PZG v
prihodnosti.

Diplomsko delo sem zakljii s sklepom, v katerem povzamem Kipa spoznanja iz
teorettnega in praktinega dela.

2 SPREMEMBE PREHRANSKIH NAVAD

Pojem prehranska navada d@pkakSen je ri@n prehranjevanja posameznika, neke skupine
ali druzbe kot celote. Vklguje izbor in koltino zivil oz. hrane, ki jo uzivamo, delez
posameznih zivil v prehrani, &ia priprave hrane in pogostost ter razporejenostania
posameznih obrokov hrane prek dneva. Na prehramgkade posameznika, skupin in tudi
naroda vplivajo socialne, ekonomskegmed in kulturne danosti okolja v posamezni drzavi.
Prav tako imajo velik vpliv izobrazenost ljudi, dognost in cena hrane (M&c et al., 2001,
str. 2).

Med opazovanjem prehranskih navad otroSke in Sgrggneracije spoznavamo, da nanj
vplivajo Stevilne socioloske, psiholoske in antriodie spremenljivke. Nekatere vrste hrane
jemo ob praznikih (bo#j martinovanje, rojstni dan ipd.). Hrana, ki nanajag je odvisna tudi
od trenutnega razpolozenja. Vse te prehranske egvade spreminjajo zelo &si (Erjavec,
Kuhar, 2001, str. 87). Studija prehranskih navadnjinovo spreminjanje je podie, s
katerim se med drugimi podrobneje ukvarja marketiggla o trzenju).

Prouwevanje prehranskih navad je zelo pomembno prigawanju obnaSanja potroSnika, ker
predstavljajo pomemben del druzbenih odnosov; predike navade izrazajo vidni del kulture
druzbe. Hrana in vse, kar sodi zraven (pripravayisaje, navade prehranjevanja), tvori
sistem, ki veliko pove o druzbenemu redu, normalmosih in vrednotah. Lahko bi rekli, da
je odraz razmisljanja ljudi (Kifnar, 1992, str. 22)

Sprememba velikosti populacije in povpraSevanje

Rast populacije pomeni, da je potrebno nahraniti wst, zato se povprasSevanje po hrani
povea. V razvitih drzavah so stopnje rasti Stevila pralsev nizke, zato se kmetijstvo ne
more zanasati na rast prebivalstva kot dejavnikaakbi bistveno pow&al povprasevanje po
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njegovih proizvodih. Obstajajo tudi manjime spremembe, ki prav tako vplivajo na odnos
med velikostjo populacije in povprasevanjem po hrdaokaj so navedeni nekateri primeri
(Erjavec, Kuhar, 2001, str. 88):

starejSi ljudje jedo drugae vrste hrane kot mladina, zato se s staranjebivalstva
spreminja tudi vzorec povpraSevanija;

Stevilo gospodinjstev z eno osebo na&aaZato se poveje poraba Ze pripravljene
hrane;

poveiuje se delez zaposlenih Zensk, kar pomembno spjemnmehranske navade
gospodinjstev;

prav tako vpliva na prehranske navade vedno vighrazenost ljudi;

fizicni delavci zauzijejo bolj kalotno hrano kot delavci v pisarnah, njihov delez in
skupno Stevilo pa se zmanjSuje;

etniéni izvor vpliva na povpraSevanje po hrani, zatospeemenjeni etdni vzorci
odrazijo tudi v spremembi povpraSevanja po neKaterstah hrane (povsod po
razvitih drzavah se uveljavljajo kitajske restavjegc

Nekatere dolgorne spremembe

V razvitejSih drzavah, ki zZe daljSe obdobje prgejo prehranske navade prebivalstva, so
prisli do nekaterih zanimivih dognanj. Podobne zatasti verjetno veljajo tudi v Sloveniji,
mogae z rahlo zakasnitvijo (Erjavec, Kuhar, 2001, 88):

pove&ana pogostnost prehranjevanja izven gospodinjstva;

prehrana v gospodinjstvu je manj formalna;

pove&ana oldutljivost za vpraSanja zdravja in okolja;

trend preko zamrznjene zopet na svezo in "nedporetudi "domé&o" hrano;
rast zanimanja za tujo hrano (kitajsko, mehiskaijansko ...).

Tako kot pri nekaterih drugih storitvah lahkot)epogostnost oz. potrosnjo PZG razlozimo
tudi na podlagi naslednjih faktorjev (Williams, Z)&tr. 9-11):

ekonomski razvoj (konec 20 st. je v razvitejSihathdh ekonomski razvoj pripomogel
k nizji brezposelnosti ter viSjemu razpolozljivemiohodku);

rast mladinskega trga (otroci postajajo vse bolnpmbni potroSniki 0z. vse bol
vplivajo na odlgitve starSev);

tehnoloski napredek (pldne kartice, vse wga razsirjenost dostave na dom);
druzbene spremembe (druzba je vse bolj potroSkidkpa proizvajalna);

razvoj medijev (s strani ponudnikov se vsé seedstev namenja oglasevanju);
globalizacija (McDonald's ima priblizno 30.000 eestcij v v& kot sto drzavah
Sirom sveta).



3 PREHRANJEVANJE ZUNAJ GOSPODINJSTVA
3.1 OPREDELITEV PREHRANJEVANJA ZUNAJ GOSPODINJSTVA

Pri zadovoljevanju potrebe po hrani in pijamajo potrosniki dve osnovne moznosti. Prva je
kupovanje hrane in pi§@ v trgovinah za potrosnjo znotraj doma. Druga japcia katero se
bom osredotal v sklopu diplomske naloge, je PZG (ang.: foodagwirom home). Zaradi
tehnoloSkega razvoja in prilagajanja novim zahtewsrank meja med obema opcijama ni
natartno definirana. Loevanje postaja otezeno tudi zaradi naslednjih gazio(Eastham,
Sharples, Ball, 2001, str. 6-7):
* spremembe pri obdelavi in pakiranju hrane (razauumskega pakiranja senciswv
omogaa prodajo le-teh v trgovinah in v gostinskih olrgti
e operater (pogostokrat se restavracije s hitro ppbtr smatrajo s strani javnosti za
gostinske objekte, vendar se imajo njihovi opejiatermaloprodajne trgovce);
* lokacija (posamezni trgovci so locirani blizu gaskih objektov kot alternativa hrane
za hitro potrosnjo);
* navzkrizni interesi (trgovine in hoteli vsedvmvestirajo v storitev postrezbe hrane ter
s tem dlje zadrzujejo stranke v njihovem prostoru looljSe zadovoljujejo njihove
potrebe);
» koncerni (nekatera podjetja nudijo trgovske in gsste storitve hkrati).

V literaturi enotne definicije pojma PZG nisem zahl. Definicije so si po opredelitvi obsega
ponudnikov PZG podobne, posamezna odstopanja fgajajbszaradi razénih namenov oz.
predmetov posameznih raziskav o PZG.

Ena od definicij opredeljuje industrijo PZG kot elgsvseh podijetij, katerih glavna dejavnost
se nanasa na pripravo hrane in {@jaza potroSnjo zunaj doma. Ta opredelitev naj bi
vkljucevala tudi dejavnost dostave na dom oziroma “"takay" obrate (Eastham, Sharples,
Ball, 2001, str. 5).

Druga opredelitev (Bourlakis, Weightman, 2004, §t6) ozn& PZG kot mreZzo ustanov,
katere nudijo storitve ka@memu potroSniku preko restavracij in barov. Prakota hrano
oskrbujejo institucije, kot so bolniSnice in Soler tzasebna podjetja, ki najamejo
("outsourcing") njihove storitve.

V eni od ameriSkih baz podatkov je PZG definirara: K'vsi tipi obrokov (zajtrk, kosilo,
vecerja, malica) oziroma prigrizki nabavljeni v restasijah, kavarnah, drive-ins, carry-outs,
prodajnih avtomatih”. Vkljgene naj bi bile tudi napitnine, Solske malice, poeegostinske
storitve in obroki na potovanjih (Ham, Hwang, Kig@04, str. 370).

AmeriSko ministrstvo za kmetijstvo (United Stategp@artment of Agriculture) pod PZG

vkljucuje samo tisto hrano, ki je regno kupljena in potroSena zunaj doma. Obroki, ki so
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kupljeni zunaj gospodinjstev toda porabljeni dome,spadajo pod to opredelitev. Obratno,
hrana konzumirana pri obisku drugega gospodinjsareoma doma, izpolnjuje kriterije PZG
(McCracken, Price, Price, 1993, str. 10).

V slovenski literaturi nataime definicije PZG nisem zasledil. Lahka@eeno, da je gostinska
dejavnost zelo dober "priblizek" PZ@ lotimo nastanitvene storitve od storitev, ki so
povezane s hrano in pfa. Ta dejavnost je pri nas opredeljena z Zakonogostinstvu
(Zakon o gostinstvu, 1995). Zakon opredeli gostimdtot opravljanje gostinske dejavnosti,
katera obsega pripravo, strezbo jedi in Qijar nastanitev gostov. Nadalje sledi, da se
gostinska dejavnost opravlja v gostinskih obratih zainaj njih. Gostinski obrati pa so
funkcionalno povezani in ustrezno urejeni prostkriomogdajo opravljanje doléene vrste
gostinske dejavnosti. Prav tako Zakon opredelievrgbstinskinh obratov: hoteli, moteli,
penzioni, prendiSéa, gostiga, hotelska in apartmajska naselja, planinski mgddomovi,
kampi, restavracije, gostilne, kavarne, &l&&rne, okrepevalnice, bari ter obrati za pripravo
in dostavo jedi.

Evropski statistini urad (EUROSTAT) pripora, naj drzave EU sledijo opredelitvi PZG po
Klasifikaciji osebne porabe po namenu, prilagojgyamirebam APG (COICOP-HBS s
"catering” storitvami (hrana in p§j@) naj bi bili potroSniki preskrbljeni znotraj nadhjih
objektov (Household budget surveys in the EU, 26863203):
* restavracij;
e kavarn, barov, nmih klubov in podobno;
* objektov, ki ponujajo rekreacijske storitve, kutiar in Sportno udejstvovanje
(gledalia, kinematografi, Sportni kompleksi, muzeji, itn.);
* javnih transportov (vlaki, ladje, letala), razerpwmeru obroka, ki je ze vStet v ceno
vozovnice;
* menz v Solskem, delovnem in vojaskem sektorju.

Prav tako naj bi bila vkljgena prodaja hrane in pf@s strani:
* uli¢nih prodajalcev (kioskov);
e prodajnih avtomatov;
» dostave na dom in "take-away" o0z. "drive-intabdv;
» "catering" storitev restavracij zunaj njihovitogtorov.

3.2 DELITEV TRGA PREHRANJEVANJA ZUNAJ GOSPODINJSTVA
Trg storitev PZG lahko r@&enimo na vé nainov. Najbolj tradicionalna delitev razlikuje

dobickovni sektor (ang.: profit market) ter stroSkovrek®r (ang.: cost market). Prvi
vkljucuje dobEkovno orientirane ustanove, kot so restavracijdi(tiste v hotelu), prodajalne

! Classification Of Individual Consumption by Purpasiapted to the needs of Household Budget Surveys.
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hitre prehrane, kavarne in bare. Medtem ko preghrblobroki znotraj izobrazevalnega,
zdravstvenega, poslovnega (industrijskega) in kej@a sektorja sestavljajo stroSkovni sektor
(UK Foodservice Market Overview, 2004). Po kritenjrednosti prodaje je navadno na ravni
drzave veji dobickovni sektor.

Slika 1: Struktura trga PZG v Veliki Britaniji za | eto 2003

O dobickovni sektor|
B stroSkovni sektor

Vir: UK Foodservice Market Overview, 2004.

V Veliki Britaniji dobi¢ckovni sektor predstavlja 70 % celotnega trga PZ&dtem ko delez
stroskovnega znaSa preostalih 30 %. Tudi pri Bjleaitvi je gospodarski razvoj vplival na
obstoj izjem (nekatere bolniSnice so oskrbovanganisdob&kovno orientiranih gostinskih
podijetij) in posledino na nejasne meje med obema sektorjema.

Ostala razlikovanja temeljijo na podlagi (Easth&marples, Ball, 2001, str. 5):
e velikosti;
» vsebine jedilnika;
* blagovne znamke.

Sektor PZG je sestavljen iz majhnega Stevildjilepodjetij, ki preko restavracijskih in
hotelskih verig oskrbujejo predvsem stroSkovni geklNa drugi strani ga dopolnjuje zelo
veliko Stevilo majhnih storitvenih podjetij. Eded @zrokov za velik delez majhnih podjetij v
tem sektorju je odsotnost & ovir pri vstopu v industrijo. Prav tako je pebna relativho
majhna kapitalska investicija v primerjavi z ostalsektorji.

Restavracije, ki vkljgujejo mizno postrezbo, imajo navadno bogatejSo gbayedilnika kot
prodajalne hitre prehrane. Prav tako se razlikupgosprejemanju péanih kartic. Z vidika
cene in ponudbe na jedilnem listu lahko razdelimstavracije na drazje (tudi z bogatejSo
vinsko karto) ter srednjecenovne. Na drugi strailm prodajalne hitre prehranedtgoma
veljale za cenovno bolj ugodne (Byrne, Capps, SE9@3, str. 51).



Prodajalec doltene storitve z blagovno znamko obljublja, da boets ponujal strankam
dolocene lastnosti, kakovosti, storitve. NajboljSe znarpksredujejo jamstva za kvaliteto. V
PZG sektorju se lahko ta trzi na treh nivojih icesina ravni podjetja oziroma njegove verige,
poslovne enote in izdelka.

Prav tako lahko PZG Klasificiramo glede na nepaspoedh posredno nudenje gostinskih
storitev kot osnovno dejavnost znotraj zasebneavestije ter kot sekundarno dejavnost
oskrbovanja Solske ustanove.

Byrne, Capps, Saha (1998, str. 54) razdelijo PZ@dika odlcitvenega procesa na tri
stopnje:

* odlcitev (verjetnost) o nakupu storitve;

* izbira vrste storitve oz. storitvenega obrata PZG;

» odloeitev o visini izdatka nakupa dalene vrste storitve.

4 SPREMENLJIVKE PREHRANJEVANJA ZUNAJ GOSPODINJSTVA

V vecini analiz oz. Studij o PZG se kot osnova za idéattijo pojasnevalnih spremenljivk
uporablja "teorija gospodinjske proizvodfAje'Slednja temelji na trditvi, da stroski, ki
nastanejo pri potrosnji, vkifujejo tako cene, kot tudas, ki se porabi za pripravo obroka, za
sam obrok in za pospravljanje po obroku. Gospotliojse tako mora odidi, ali bo porabilo
vescas, ki je potreben za posamezen obrok, ali pa Ipiddkoz. najelo storitve, kot je npr.
dostava na dom in tako prihranilo na posameznitekddpcasa, potrebnega za celotno
pripravo obroka (Stewart, Yen, 2004, str. 646). efaeorija gospodinjske proizvodnje
predpostavlja popolno trzno substitucijo med piprabroka doma in prehranjevanjem zunaj
doma (Kim, 2002, str. 28). Optimalna o¢itev gospodinjstva, kako bo potroSila svoj denar
za hrano, pa je odvisna odcviaktorjev.

Faktorje, ki vplivajo na povpraSevanje, lahko rdirde na individualne in sploSne (Regorsek,
2002, str. 3). Specifni oz. individualni faktorji so Stevilni in se dalajo za vsako blago oz.
storitev posebej. Pri oblikovanju povprasSevanjanpaio pomembnejSo vliogo splosni faktorji,
ki so merljivi in jih lahko kvantitativno ocenim®led slednje spadajo:

» ekonomski (viSina dohodka, cen idr.);

» socialni (tradicija in oldiaji, kultura naroda, struktura prebivalcev po stércspolu,

izobrazbi, velikost in sestava gospodinjstev idr.);
* naravni (povpréna letna temperatura, vlaznost, trajanje sezong idr

V nadaljevanju opisane spremenljivke se négvat omenjajo v tujih Studijah o PZG:

2 Household production model, Becker, 1965



« demografske in socioekonomske spremenljivke: starepol, dohodek, pokilic,
izobrazba, struktura gospodinjstva;

e sociokulturne spremenljivke: etme subkulture;

» geografske spremenljivke;

» ostale spremenljivke (razpolaganje z vrtom, kulkiaj®prema, najemnisko stanje,
pomanjkanje&asa ...).

Potrebno je Se pripomniti, da v Studijah o PZG dehe spremenljivke odrazajo
karakteristike nosilca gospodinjsivéstarost, spol, poklic, izobrazba), medtem ko drug
odrazajo znélnost celotnega gospodinjstva.

4.1 DEMOGRAFSKE IN SOCIOEKONOMSKE SPREMENLJIVKE
4.1.1 Starost

Zelje in potrebe porabnika se spreminjajo v skladijegovo starostjo. Vse potrosnike znotraj
dolotene generacijske skupine vezejo podobne prehrapskebe. Lastnosti otrok oz.
najstnikov tukaj nisem omenjal, ker se navadno wpd-teh omenja pri spremenljivki
struktura gospodinjstva (Stevilo otrok).

Generacija X
V ta segment spadajo ljudje stari med osemnajstideset let. Predstavljajo velik potencial

za prodajalne hitre prehrane in barec{agyotrosnja alkoholnih pif@d. Ker jih vetina stanuje
doma, imajo veliko prikritih dohodkov (Solomon, Bassy, Askegaard, 1999, str. 361).

"Baby boom" generacija

Veljajo za skupino ljudi, ki se nahajajo med pozaniridesetimi in srednjimi petdesetimi
leti. Zaradi njihove Stevilske prerioimajo veliko kupno md in so v najboljSih letih za
zasluzek in potrosnjo. Njihovi izdatki za zdravje fiekreacijo se povejejo, medtem ko
zmanjSujejo izdatke za cigarete, kavo in alkohagi8ent lahko razdelimo na dva dela.
MlajSa skupina (35-44 let) najyeoorabi za avtomobile, dom in zabavo, medtem kreia
(45-54 let) bolj posuwsa pozornost hrani, oblekam ter osebnim pokojninskiairtom
(Solomon, Bamossy, Askegaard, 1999, str. 362-364).

Zreli trg
Predstavlja najhitrejSe rasgicstarostni segment zaradi vse bolj statajge druzbe in boljSe

zdravstvene osveésdnosti oziroma oskrbe. StarejSi ljudje sespm z manjSimi stroski kot
mlajSe generacije. V ¥&i so namreé odpl&ali vsa posojila oziroma izdatke za izobrazevanje
svojih otrok in tako posedujejo ¥eazpolozZljivega dohodka za potrosnjo. Né&jvelelez
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potroSnje namenjajo organiziranimgtaicam, restavracijam, bolj zdravi hrani, zdraestim
storitvam, avtomobilom, domu, finédmim in pravnim poslom (Solomon, Bamossy,
Askegaard, 1999, str. 366).

Pojem psiholoSke starosti najbolj definira trditelg, je starost bolj stanje duha kot pa telesa
oziroma let. Zatorej je mnogokrat prisotna situmcko se potrosniki ne odzivajo na izdelke
oziroma storitve, katerih lastnosti ciljajo na mjya kronoloska leta (Damjan, MozZina, 1999,
str. 159).

Tuje Studije, katerih predmet raziskave je bila nojeea spremenljivka, kazejo, da naj bi delez
PZG s starostjo referéne osebe (nosilca gospodinjstva) bolj ali manj apadako da
gospodinjstva z nosilcem gospodinjstva (v nadahgvaNG) iz "generacije X" namenjajo
najvetji delez svojega protana za hrano zunaj gospodinjstva, predvsem danrabiska
barov in prodajaln hitre prehrane. Potrebno papjgzoriti, dace bi gledali skupni znesek, ki
se namenja PZG oz. trzni delez na trgu potrosnf@,R® bila na prvem mestu "baby boom"
generacija (najuga kupna me). O¢itno najmlajSa generacija NG nameni velik deleZjesya
razpoloZljivega dohodka PZG, ker si to lahko pritpSaj jinh ve&ina Se stanuje pri starSih.
Eden od razlogov so lahko tudi boljSe kuharske&imeSNG. StarejSi NG naj bi z letanja
imeli boljSe kuharske véme in s tem manj potroSili na PZG (Stewart, YeDO42, str. 648).

4.1.2 Spol

Tudi zaradi vse wgega deleZza zaposlenih Zensk se le-te vse bolgiugiejo tradicionalno
mosSkih nakupov (kupovanje avtomobila, Sportne kreacijske opreme, &analnikov itn.).
Prav tako se pod tradicionalno podobo trdnega itn@ga moskega pojavlja podohsstvene
ter neseliine osebe, kar se pozna po vsgivedelezbi nakupa kozmetih izdelkov s strani
moskih (Peter, Olson, 2002, str. 337).

Pri hrani je opazen stereotip idealne zenske, pgerda strani marketinga, kateremu sledi
vecina neznejSega spola. Zatorej Zzenske jedo manj&#egobroka kot moski prav zaradi
takSnega oglasevanja. Prav tako so bolj zdravstwerawesene in tako vé& potroSijo za
zelenjavo, sadje in nealkoholne ggakot moski.

Le redke Studije (primer Dong et al., 2000) omenjagliko pri PZG med moskim in Zenskim
spolom NG (Kim, 2002, str. 44J'e pa se omenja razlika, je v prid moskega spolankxd
vzrokov bi bil lahko, da so zenske tradicionalndj kdravstveno ozavésne, tudi kar sede
prehraneCeprav se v zadnjih letih situacija izboljSuje (w&#ja ponudba zdrave prehrane),
Se vedno velja PZG za bolj ali manj "nezdraviimgrehranjevanja. Naslednji razlog za
manjSo razliko v prid moskim bi bile lahko tudi dieionalno boljSe kuharske wese
zenskega spola pri pripravi hrane v gospodinjstvu.



4.1.3 Dohodek, poklic, izobrazba

Ljudje, ki sodijo v razkine dohodkovne segmente, imajo r&zdéi vrednote, vedenje in
Zivljenjski stil. V Evropi se dohodek v zadnjem d#stju stalno powauje. Kljuéni razlogi so:
vedji delez zaposlenih Zensk oziroma izobraZenih ljtetti daljSa delovna doba. Ljudje, ki
imajo vi§ji dohodek, so v wem interesu trznikov (Wga kupna meo in trzni potencial).
Posebno pomemben je tako imenovani razpolozljinodiek ("discretionary income™), ki
ostane nad tistim dohodkom, ki je potreben za udab@ndard Zivljenja (Solomon, Bamossy,
Askegaard, 1999, str. 329).

Druzbeni razred predstavlja kombinirano demografskoemenljivko, sestavljeno iz treh
glavnih faktorjev: dohodek, poklic in izobrazbae@hja je zelo povezana s prejSnjima dvema
spremenljivkama. Druge komponente, ki vplivajo maztbeni razred, so druzinsko poreklo,
zunanji izgled, stanovanjski okoli$, rekreativnerarde, kulturni nivo in udejstvovanje v svoji
skupnosti (Peter, Olson, 2002, str. 341).

Poklic ¢loveka neposredno dala uporabo prostegéasa, alokacijo denarnih sredstev ter
politicno orientacijo. Zatorej to spremenljivko smatraj@ rzajboljSi indikator druzbenega
razreda. Dohodek na osebo smatrajo za malo skadii&aior, predvsem zaradi neenakomerne
razdelitve med dokanimi razredi (Severna in Latinska Amerika, Afrik&e vedno je zelo
pomemben, saj ljudje potrebujejo denar za pridebiteedelkov oz. storitev, s katerimi
izrazajo svoj okus (Solomon, Bamossy, Askegaaré918tr. 337).

Nedvomno je rast dohodka ter Zivljenjskega staralaedo povezana z rastjo trga PZG konec
20. in z&etek 21. stoletja. Dohodek, izobrazba in poklic med seboj zelo povezane
spremenljivke, zato je tudi njihov vpliv na PZG pbén. Po tujih Studijah nandre
gospodinjstva z visjim dohodkom navadna@aje delez namenjen PZG. V podobnem smislu
NG, ki imajo bolj ugledne poklice (beli ovratnikNelikokrat se omenjajo tudi samozaposleni
0z. samostojni podjetniki. Tudi ti presegajo pogeporabe za PZG. Poudarja se daljSi
delovnik Zensk, ki so $e vedno wirg glavni nakupovalec gospodinjsfvaalj$i delovnicas
pozitivho vpliva predvsem na obisk prodajaln hiprehrane oz. obratov PZG, ki prihranijo
cas (Stewart, Yen, 2004, str. 648).

4.1.4 Struktura gospodinjstva
Gospodinjstvo je osnovna porabniSka enota za miwmdglke. Za veliko izdelkov (hrana,

avtomobili, telefoni) je porabnik gospodinjstvo koglota bolj kakor so to posamezniki.
Znotraj gospodinjstva se morajo usklajevati tami Zelje. Zato se pojavijaj@lani

* Tista oseba gospodinjstva, ki opraviw® nakupov in ostalih gospodinjskih opravil (kufgrpospravljanje,
pranje perila).
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gospodinjstva v razinih vilogah. Pomembno je, da se zavedamo, da kugespodinjstvu ni
nujno tudi porabnik izdelka (Mumel, 2001, str. 152)

Gospodinjstvo je SirSi pojem kot druzina. Zajemdi ttse skupnosti ljudi, ki Zive v skupnem
gospodinjstvuceprav niso porgeni. Nakupno vedenje take skupnosti se odvija pakien
natelih kakor nakupno vedenje druzine, zato se rfipat v raziskavah uporablja pojem
gospodinjstvo hamesto pojma druzina.

Pojemrazsirjene druzine je bil véasih najbolj pogosta enota gospodinjstva. Sestavja jo

tri generacije, velikokrat vklgno s tetami in strici. Nadomestila jo feiklearna druzina
(ang.: nuclear family), sestavljena izeta, matere in vsaj enega otroka (Solomon, Bamossy,
Askegaard, 1999, str. 306). Danes prevlad@dicionalni tip gospodinjstev (pok@ni starsi

z otroki). Kljub temu se delez netradicionalnih emdruzinskih gospodinjstev vse bolj
poveuje (Solomon, Bamossy, Askegaard, 1999, str. 30&¢cino netradicionalnih
gospodinjstev sestavlja druzina z enim starSem. Ftelilo nedruzinskih gospodinjstev
hitro nara8a. Lahko so samska (ena nep®ma oseba) ali jih sestavlja ¢vsorodstveno
nepovezanih ljudi (nepoéen par, sostanovalci).

Zivljenjski ciklus gospodinjstva

Raziskovalci v praksi pogosto uporabljajo kombijecspremenljivk, kot so starost in
dohodek ali zakonski stan in velikost druzine. RrintakSne kombinirane variable je
Zivljenjski ciklus druzine (Damjan, MozZina, 1999r.s159). Sestava ¥@e druzin in
nedruzinskih gospodinjstev se spreminja skea. Ko se premikamo od samskega stanu do
poroke in razkinih faz razvoja ter vzgajanja otrok, se premikarkozs razlicne strukture
druzine. Da bi bolje razumeli spremembe struktun&ide, uporabljamo pojem Zzivljenjski
ciklus druzine. Temeljna predpostavka Zivljenjskegda druzine je, da gre ¥ma druzin
skozi zaporedje karakterigtih stanj, ki imajo vsaka svoje zfimosti, finartno stanje in
nakupne vzorce. Ker pa je precejSen deleZz gosmeinjki niso druzine (so v porastu), je
pomembno, da ta pojem razSirimo v pojem Zivljengskeikla gospodinjstva (v nadaljevanju
ZCG). Ta predvideva, da se gospodinjstva skasipremikajo skozi serijo razfiih in dobro
opredeljenih stopenj, od katerih vsaka prinasab®jsserijo problemov, ki jih morajo resiti
tisti, ki v gospodinjstvu odkajo. ReSitve teh problemov so vezane na izbirozirzevanje
zivljenjskega stila, torej na porabo izdelkov (MUn2901, str. 153).

Vsaka stopnja ZCG predstavlja posebno celoto pptretja, finagnih zmogljivosti in
izkusenj. ZCG torej predpostavlja trg s homogemostigmentov gospodinjstev, za katere so
zn&ilne podobne potrebe in problemi, vezani na izbkHawkings, Best in Coney (1995)
opisujejo deset kategorij ZCG (Mumel, 2001, str3-1%4), pricemer je meja kategorij med
35 in 65 let:

1. mladi, samski (starost pod 35 let): véjemeri kupujejo modne obleke in Sportne

pripomake;
2. mladi, por@eni, brez otrok: v@denarja namenjajo dragim oblekam¢ipaicam;
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3. polno gnezdo | (mladi, poteni, z otroki): z rojstvom otroka se zivljenjskil st
poraba moéno spremenita; Zao kupovati otroSke obleke, otroSko pohistvo, hrano
izdelke za zdravije itd.;

4. mladi, samski starSi: pogosteitye pripomorejo k posebnim potrebam in denarnim
teZzavam, zato izbirajo cenejSe izdelke ter izdetkprihranijocas (hitra prehrana);

5. samski, srednjih let (nikoli po#eni ali Icteni - brez obveznosti do otrok): njihove
potrebe so podobne potrebam prejSnje kategorifga ienajo vé denarja;

6. prazno gnezdo | (poteni, srednjih let, brez otrok): njihovi otroci Naij Ze zapustili
dom;

7. polno gnezdo Il (poreni, srednjih let, otroci doma): ker so otroci Zejiy se
pojavljajo druge potrebe (¥ stanovanje in avtomobil, glasbena Sola za ojroke

8. samski starSi Il: za razliko od mladih samskih &&r so otroci tukaj @ in
postavljajo drugéne zahteve;

9. prazno gnezdo Il (stari nad 65 let, p&ni pari): pojavljajo se posebne potrebe po
skrbi za zdravje, hrani, rekreaciji;

10. starejSi, samski: wenoma so to Zenske; &@e se vatevati denar za potrebe pogreba.

Struktura gospodinjstva je zelo kompleksna sprejiwvknl kombinirana iz v& drugih
spremenljivk. Seveda velikost gospodinjstev pomiiwpliva na PZGge gledamo celoten
znesek, ki ga posamezno gospodinjstvo nameni za RA&GIrugi strani je Wetujih Studij

e

eH

Vecjim gospodinjstvom naj bi se zaradi ekonomije olasbglj spl&alo prehranjevati doma
(Kim, 2002, str. 41). V& Studij je pokazalo, da Stevilo otrok pozitivno ival na PZG, pri
cemer je véja verjetnost PZG pri starejSih otrocih (Kim, 208, 10).

4.2 SOCIOKULTURNE SPREMENLJIVKE

Kultura je temeljni dejavnik posameznikovih Zelja vedenja. Druzina in druge druzbene
celice prenasajo na nas nabor vrednot, ptapyi preferenc in vedenja vse od naSega rojstva.
Vsaka kultura je sestavljena iz manjSih subkulkursvojim ¢lanom omogoéajo neposredno
poistovetenje in druzenje. Subkulture vEKljejo narodnosti, vere, rasne skupine in
zemljepisne regije (Kotler, 2004, str. 183-184).

4.2.1 Etnéne subkulture

Etnicno oz. rasno subkulturo sestavlja skupina potrasnikatere povezujejo kulturne ter
genske vezi. Pripadnost doémi subkulturi stalno oblikuje njihove potrebe ®ljé. Zatorej je
navadno lahko predvideti spremenljivke, kot sotpiib vedenje, prezivljanje prostegasa,
medijsko izpostavljanje, potrebe po d&ai hrani. Obstajajo drzave, kjer bolj ali manj
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dominira ena kultura (Japonska). Nasprotno v neikatazvitejSih drzavah Evrope ter v ZDA
previadujejo heterogene druzbe, sestavljene & subkultur. Ko slednje postanejo dovolj
velike in premoZne, se s strani podjetij ¢eajajo oblikovati posebni trzni programi za
zadovoljevanje njihovih potreb (Solomon, Bamossskégaard, 1999, str. 429).

Tipicen primer heterogene druzbe so ZDA, sestavljenkegpareviadujoih belcev, iz treh
glavnih subkultur (Peter, Olson, 2002, str. 333)337

» hispanoameriSki porabnikv¢asih so veljali za majhno in revno tr&S Danes njihova
kupna ma@ vse bolj nara%. So zelo ozavesni glede blagovne znamke in kakovosti.
Zaradi te privrzenosti imajo podjetja, ki prva mgsfo na tem hitro rastem trgu,
pomembno izhod&o prednost;

* temnopolti porabniki najveja manjSinska skupina v ZDA. Temnopolti porabijo za
oblatila, osebno nego in sprostitev sorazmern® ket belci. Prav tako so jim zelo
pomembne blagovne znamke. Vse& y®djetij razvija posebne izdelke, embalazo in
spodbude prav za ta trg;

» azijskoameriSki porabnikivelja za najbolj rastm in s strani marketinga najbolj
ciljano etnéno skupino. Njihova izobrazba je na visokem nivdjar tudi razlaga
njihovo boljSe premozenjsko stanje. V primerjawstalimi subkulturami imajo
delez gospodinjstev z obema zaposlenima starSeisekévdelovne navade). Zaradi
poudarjanja izobrazbe ter z&& druzinskih¢lanov predstavljajo velik potencial za
zavarovalniske druzbe.

Zaradi vse v@ih priseljevanj postajajo ettme restavracije najhitrejSe ra&to segment
prehranske industrije. Te restavracije so del dinheije zivljenjskega stila, kjer se potrosniki
sretujejo z novimi izkusnjami. Med najbolj pogostimi &dajske etnine restavracije, tesno
pa jim sledijo mehiske in italijanske (Solomon, 498tr. 470).

PZG znotraj raztinih subkultur se navadno raziskuje v bolj rasnetogtenih drzavah, kot so
ZDA, kjer je opazna razlika med belci kot najymi potrosSniki PZG in ostalimi rasami,
predvsente jih primerjamo s temnopoltimi (Kim, 2002, str.)45

4.3 GEOGRAFSKE SPREMENLJIVKE

Potrebe potrosnikov oz. &iai zadovoljitve le-teh se spreminjajo glede na gyafska
podraja ali zn&ilnosti. Najbolj zngilen primer takSnega pristopa je izvoz, kjer sejgtal
praviloma usmerjajo na daleno drzavo ali skupino drzav. Posamezno drzavondehaprej
po regijah in mestih oz. v Sloveniji po pokrajinam okcinah. Pomembne geografske
spremenljivke so (Damjan, Mozina, 1999, str. 158):

» velikost naselij (metropole, manjSa mesta, vasi);

» stopnja naseljenosti oziroma koncentracija prebival ki je povezana Se s

preseljevaniji ali z&asnimi migracijami prebivalstva;
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» vrsta podnebja (tropsko, primorsko, celinsko);
» tip pokrajine (ravnina, gorski predeli, obala).

Vpliv geografskih dejavnikov je opazen v primerieend Studij, kako se pripravadegje za
prijatelje razlikuje med evropskimi drzavami. Zilmost skupine bolj juznih oziroma
sredozemskih drzav je bila, da so rajSier@li s prijatelji zunaj doma. Druga skupina drzav
katere veéino so sestavljale srednjeevropske drZzave, sd pajFavljale veerjo ter zabavale
prijatelje doma. Se malo bolj severne drzave Eviupeajsi organizirajo bolj intimno verjo

s poudarjenim ambientom in kakovostjo (Solomon, Bssy, Askegaard, 1999, str. 417).

Studije so potrdile, da je PZG navadno bolj domearvitejsih delov drzave. Prav tako je
vi§ji delez PZG opazen v urbanih kot v ruralnih maédh, predvsem zaradi omejenega
dostopa in viSjih cen (manjSa konkurenca) v rutalnaseljih (Mihalopoulos, Demoussis,
2001, str. 10).

4.4 OSTALE SPREMENLJIVKE

Nasledniji faktorji, ki vplivajo na izdatke PZG i omenjeni v nekaterih tujih Studijah, so
mozna uporaba pldne kartice, razpolaganje z vrtom, kuhinjska opagemajemnisko stanje,
pomanjkanje&asa in sezonski vplivi.

Prvi dejavnik naj bi bil po tujih raziskavah poxgito povezan s porabo PZG, medtem ko naj
bi razpolaganje z vrtom po¥a&o prehranjevanje znotraj doma in s tem zmanj&alatke za
PZG (Caillavet, Nichele, 2001, str. 4). Pri kuhkiajspremi je francoska Studija (Caillavet,
Nichele, 2001, str. 12) ugotovila, da je razpolagagospodinjstva z mikrovalovno §eo
pozitivno povezano s porabo drazjih kosil v restaijah ter negativno z erjami.Ce pa je
del kuhinjske opreme pomivalni stroj, gospodinjsixat troSijo za prehranjevanje znotraj
doma in manj za nizkocenovna kosila v restavracif najemninskem stanju je situacija
bolj zapletena. Nekatere Studije ugotavljajo, d@maiki stanovanj porabijo manj denarja za
PZG kot pa lastniki stanovanj oziroma hiS. Razl@g i bil v veji finanéni stabilnosti
lastnikov (Jensen, Yen, 1995, str. 3)c\deugih Studij pa ugotavlja boljSi rezultat zadrike
najemnine. Vzrok naj bi bil v \wgh stroskih pri prenavljanju in vzdrZzevanju stanoja 0z.
hiSe, s katerimi naj bi bili bolj obremenjeni lagin

Cas postaja vse bolj dragocen zaradi wazlogov. Hitrejsi tempo Zivljenja je eden
pomembnejSih. Tudi vse e delez druzin z obema zaposlenima starSema iz enim
samskim starSem vpliva na pomanjkatgesa. Zatorej se potreba po izdelkih in storitvah, k
prihranijo ¢as, povéuje. Z vidika prihrank&asa se najbolj povajejo obiski prodajaln hitre
prehrane. Na drugi strani se restavracije ne kagjo preveé pri porabi¢asa obeda, v
primerjavi s pripravo le-tega doma v kuhinji. Talabko sklepamo, da predstavljajo obiski v
restavracijskih obratih tudi obliko prezivljanjaostegaasa.
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Zaznavanjecasa se med kulturami razlikuje. Za razliko od rggsih drzav je v dezZelah
Latinske Amerikecas bolj neopazna in manj pomembna kategorija. Tood@za pri
aktivnostih, kot so sestanki in drugadaeja. Kaze se tudi v nizji porabi izdelkov, katerih
poraba prihranias. Zatorej na podéu Latinske Amerike slabSe uspeva industrija hitre
prehrane (Mumel, 2001, str. 136).

PZG naj bi bilo po tujih Studijah enakomerno razgpemocez vse Stiri letn€ase. Zato so
vplivi sezonskih¢asov relativno majhni. Edino izrazito turiste drzave (Gija) poratajo o
vedji potrosnji PZG v doléenem letnendasu (Mihalopoulos, Demoussis, 2001, str. 14).

5 STANJE PREHRANJEVANJA ZUNAJ GOSPODINJSTVA V TUJIN |

V nadaljevanju sem predstavil stanje PZG v neKatazvitih drzavah na podlagi raziih
ekonomskih Studij. Rezultate tujih Studij je tezkamerjati med sabo zaradi raziih ciljev
raziskav posamezne Studije in manjsih razlik pfindgji PZG (med ZDA in evropskimi
drzavami). Prav tako je potrebno pripomniti, dat@nje PZG v manj razvitih drzavah tezko
oceniti zaradi pomanjkanja ustreznih virov informac

ITALIJA

Kot v vetini evropskih drzav tudi v Italiji poajo o vse v&em pomenu PZG. Tam se je
delez PZG poval iz 12,3 % (1973) na 16,4 % (1996) (Montini, 208t. 3). Ta delez je v

primerjavi z ostalimi evropskimi drzavami relativnzek, kar ne preset@ ob dejstvu, da so
Italijani, po raziskavi britanskega podjetja Mintelajveji tradicionalisti v evropskem

prostoru glede sprejemanja novih prehranskih ngé@atieviek, 2003, str. 129).

Po italijanski Studiji (Montini, 2001, str. 10) gdelez PZG proti celotni porabi gospodinjstev v
(8,16 %) pod 54 let stara samska gospodinjstvadnfiite naj bi po visSini deleza sledilo
gospodinjstvo, sestavljeno iz para brez otrok¢emer naj bi bil nosilec gospodinjstva mlajSi
Najveijo skupno povpréo meseéno porabo PZG pa dosegajo gospodinjstva, sestavipen
obeh starSev in dvema, nad Stirinajst let staritnekoma.

Prav tako je poudarjen pozitiven tercaken vpliv na PZG pri gospodinjstvih, katerih NG so
"beli ovratniki" (usluzbenci, ljudje na vodilnioloZajih). Slednja se sicer najbolj pogosto
prehranjujejo zunaj doma, toda relativno malo pgoaba vsako nakupno situacijo. ¥e
izdatek pri nakupu storitve potroSijo gospodinjstkger so NG samostojni podjetniki, ki
gospodinjstva. Najnizji delez naj bi imeli "modrratniki”, ¢e ne upostevamo brezposelnih.
Prav tako se delez PZG zmanjSuje,potujemo od severa proti jugu drzave (MontinQ20
str. 2). Najvekrat je to posledica manjSega dohodka oz. razvitmédcenih regij drzave.
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GRCIJA

V Grciji se je delez PZG od leta 1982 pdak za 7 odstotkovnih t& na 24,4 % (1994).
Analiza grske Studije (Mihalopoulos, Demoussis, 20fir. 10) je pokazala, da je na splosno
povpraSevanje po PZG §e pri moskem kot pri Zenskem spolu, pemer naj bi s starostjo,
ne glede na spol, upadalo. PZG pri Zenskah nadesetim letom naj bi bilo na zelo nizkem
nivoju oz. skoraj rino. Prav tako naj bi slabo kazalo za porabo PZCGgpspodinjstvih z
enim ali v& otroki, starih pod 17, ter pri gospodinjstvih, ikje glavni nakupovalec starejSi od
55 let. Obratno so samska gospodinjstva ter gossida scimbolj izobrazenim glavnim
nakupovalcem bolj pozitivha za PZG (Mihalopoulognibussis, 2001, str. 14).

Povpré&na velikost gospodinjstev, ki se prehranjujejo Fuh@ama, znasa 3,12, medtem ko
povpre&na velikost gospodinjstev, ki ne troSijo na PZ&Gsan2,13. Po grskih podatkih naj bi
imelo 82 % gospodinjstev, ki so potrosniki PZG, akanski zvezi glavhega nakupovalca
gospodinjstva. 70,5 % potroSnikov PZG Zivi v urbangodr@ju (Mihalopoulos, Demoussis,
2001, str. 6). Prebivalci ruralnih podipimajo namré manjSo moznost dostopa do PZG
obratov. Na podeZelju v glavnem prevladujejo viggme PZG storitev kot v mestih zaradi
manjSe konkurence med obrati.

FRANCIJA

V Franciji je delez PZG porasel od 11,1 % (196928 % (1991) in se je v zadnijih letih 20.
stoletja ustalil (Caillavet, Nichele, 2001, str. @lavni cilji francoske raziskave so bili vzorci
obnaSanja Zensk pri PZG. Prav tako kot grska &tyelipotrdila padec porabe PZG s starostjo
zenske in opazila razliko med spoloma pri prehraamgu starejsih v restavracijah. Zenske
namre& veckrat veerjajo, medtem ko so drazja kosila bolj domena nioSRaziskava
poudarja vlogo Zenskega poklica oz. izobrazbe [@at, Nichele, 2001, str. 7). Posebej pri
samozaposlenih in viSje izobrazenih Zenskah pofda bolj pogosto.

ZDA

S strani ameriske literature sem zasledil najegiskovanj in Studij o PZG e gledamo delez
PZG, ki je med najvisjimi (47,5 % v letu 1999) (Kirg002, str. 5)¢e ne najvisji med
drzavami na svetu, je razumljivo, da v ZDA obstegdik interes za podrobne ekonomske
analize PZG.

Kot Ze nekatere evropske Studije je tudi eden odrikih ¢lankov (Texans Top Spending
List, 2000) potrdil, da se delez PZG pouge z viSino skupnega dohodka posameznega
gospodinjstva oz. tudi dohodka réana gospodinjstva. Pri starosti NG pa velja olaatn
starostjo le-tega. Rahlo odstopanje se je pokgzalstarostnem segmentu 45-54 let (43,52
%), katerih delez je presegel delez po starostilpydnega segmenta (od 35 do 44 let - 42,40
%). Prav tako je viSja izobrazba NG pomenila tudjivdelez PZG. Pri poklicu NG so na
prvem mestu managerji (delez PZG), prav tako ndjilbnad povpréjem samozaposleni. Z

s e
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samska gospodinjstva (46,7 %). Najbolj ugoden dehvk za delez PZG naj bi bil severo-
vzhodni del (New York, Philadelphia, Boston).

Druga raziskava (Byrne, Capps, Saha, 1998) kazeZahmke veékrat prestopijo prag
srednjecenovnih restavracij v primerjavi z nasgrotepolom. Na drugi strani se moski bolj
pogosto prehranjujejo v prodajalnah hitre prehramalrazjin restavracijah. Prav tako je
verjetnost obiska PZG obratov pri zviSanju dohod&l mozna v drazjih restavracijah kot v
cenejSih prodajalnah hitre prehrane. Prav tako geedeno, da se manjSa gospodinjstva
veckrat prehranjujejo v drazjih obratih v primerjavivegjimi, ki veckrat obi€ejo cenejSe
obrate PZG (prodajalne hitre prehrane). Samska oglsjstva naj bi preferirala drazje
restavracije in kioske s hitro prehrano. Srednjeuar restavracije naj bi nandrdile bolj
druzinsko orientirane. ZDA so zgleden primer raketerogene drzave. Glede izbire obratov
PZG obstaja wga verjetnost obiska drazjih restavracij s straeiopoltih kot temnopoltih
Ameri¢anov. Ce primerjamo belce v ZDA z ostalimi rasami, najdstale rasne skupine
porabile v& v srednjecenovnih restavracijah. Opazna razlikebnhila tudi pri prodajalnah
hitre prehrane, kjer naj bi v primerjavi z belcepladovala Spansko gova@eeetnéna skupina.
Obisk drazjih restavracij naj bi bil najbolj pogasseverovzhodnem delu drzave in nasploh v
vegjih urbanih centrih. Zaradi omejenega dostopa n@olezelska obniga obiskovala bolj
pogosto prodajalne hitre prehrane kot pa restgeraci

Naslednja ameriSka raziskava (Jensen, Yen, 1995pojedila, da powvé&anje dohodka
gospodinjstva vpliva pozitivno na PZG, ne gledetipaobroka (zajtrk, kosilo, werja). Pri
kosilu naj ne bi bilo razlik, druge je pri zajtrku in véerji v okviru PZG, kjer naj bi belopolti
Americani potroSili ve v primerjavi z ostalimi rasami.

6 ZBIRANJE INFORMACIJ O PREHRANJEVANJU ZUNAJ
GOSPODINJSTVA

Informacije o potrosSnji hrane se najpogosteje pmidajo z bilancami stanja in (ali) z
anketami o porabi gospodinjstev (APG) (FAO StatsstRP005). Pri zbiranju informacij o PZG
so se bolj uveljavile APG (EU — Household BudgetvBy; ZDA — Consumer Expenditure
Survey). Slednje imajo nantr@red bilancami stanja prednost, da boljSe ocegojygetrosnjo
na nivoju posameznika (gospodinjstva) in s tem aa@ podrobno analizo glede na
njihove karakteristike (dohodek, poklic NG, geogkaf obmdje prebivanja ipd.).

6.1 ZBIRANJE INFORMACIJ V SLOVENIJI - APG

V Sloveniji se podatki za potroSnjo gospodinjstesitem tudi izdatki za PZG podobno kot v

ostalih ¢lanicah EU zbirajo z APG. Anketo izvaja Statisti urad Republike Slovenije

(SURS). SURS je samostojna strokovna vladna slikilzagotavlja véino podatkov o stanju
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in gibanjih na ekonomskem, demografskem in socmlpedr@ju ter na podr&u okolja in
naravnih virov v Sloveniji. SURS izvaja in koordiistoritve drzavne statistike in oskrbuje z
ustreznimi mednarodno primerljivimi statistimi podatki drzavo Slovenijo in vse druge
pravne osebe in skupine prebivalcev ter posameZBitegar, Ograjensek, Bavdaz, 2002, str.
11).

APG je statistino raziskovanje, v katerem se anketirance spradujgihovih izdatkih,
dohodkih ter drugih elementih Zivljenjske ravni adnjih 12 mesecih. Od leta 1983 je v
Sloveniji anketiranje APG potekalo po enotni metodgi in z vsebinsko enakimi obrazci.
Leta 1997 pa se je vsebinsko in pd@ina izvedbe spremenilo. Metodologija slovenske APG
je bila prilagojena pripokglom Eurostata, prav tako je bil uveden kontinuiraiin zbiranja
podatkov, kar pomeni, da anketa poteka neprekinjenoporaba dnevnikov, kar je Ze dolgo
obi¢aj v drugih evropskih drzavah (Zivljenjska ravetatticne informacije, 2004, str. 5).

Namen ankete je spoznati raven in sestavo osebmade® gospodinjstvih v celoti ter po
posameznih socialno-ekonomskih kategorijah. Podadkiljeni z anketo se uporabljajo za
analize, povezane z izdatki za osebno porabo, aiizarrevs§ine in socialne vkljgenosti ter
pri izratunavanju indeksa cen Zivljenjskih potréinS Podatki so pomembni tudi za
mednarodne primerjave, saj So osnova za&uarannogih socialnih kazalnikov (Kaj kupujemo
in koliko denarja porabimo?, 2004).

Poratevalsko obdobje je obdobje, na katero se nanasarezen podatek iz ankete. V anketi
se uporabljajo razlno dolga pordevalska obdobja (Znidatset al., 1999, str. 4):

« zadnjih 12 mesecev za vse¢penakupe (potroSne dobrine,¢jee dela in investicije,
prevoz, vzdrzevanja stanovanja itn.), lastno pmanyo v gospodinjstvu, dohodke
samozaposlenih oseb in dohodke na ravni gospoehnjst

* zadnjih 6 mesecev za zdravstvene izdatke;

» zadnje 3 mesece za obleko, obutev ititpcce;

e zadnji pl&ani znesek za izdatke, povezane s stanovanjentr{eé&ek/oda, ogrevanje);

e zadnji mesec (najemnina, vrtec);

* zadnji prejeti znesek (nekateri osebni prejemki);

* 14 dni za dnevnik.

Ker se podatki nanaSajo na rémk referetina obdobja, jih je potrebno z ustreznim faktorjem
preraunati na skupno referéno obdobje ankete.

6.1.1 Enota opazovanja

Prvi korak pri zbiranju statistnih podatkov je opredelitev statiste enote, na katero se bodo

zbrani in analizirani podatki nanasali. 1zbira isebinska opredelitev sta v prvi vrsti odvisna

od predevanega podtga in analiziranega problema. NajpomembnejSe eapézovanja so
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institucionalne in proizvodne enote. Statisé enota je lahko pravna oseba,¢fia oseba ali
statisténi konstrukt. Skupna zahteva pri opredeljevanju ¢abt je, da je vsaka statista
enota nedvoumno opredeljena (Bregar, OgrajensSeldd#a 2002, str. 18).

Pri APG je enota opazovanja izbrano samsko aiilaasko gospodinjstvo. V anketi je
gospodinjstvo definirano kot vsaka druzinska aligdr skupnost oseb, ki skupaj stanuje in
skupaj porablja svoje dohodke za kritje osnovnilijemjskih potreb (stanovanje, hrana), ne
glede na to, ali vstlani stalno Zivijo v kraju, v katerem je gospodtrfs ali pa nekateri od
njih zaradi dela, Solanja ali iz drugih vzrokovjdalsa Zivijo drugje v Sloveniji ali tujini. Kot
gospodinjstvo naj bi se Stela tudi oseba, ki v krapketiranja Zivi sama in drugje nima
svojega gospodinjstva (samsko gospodinjstvo). Oskitko zivi sama v posebnem
stanovanju ali skupaj v istem stanovanju (sobi)ragiini osebami, s katerimi pa ne troSi
svojih dohodkov (Znidargiet al., 1999, str. 5).

Gospodinjstvo je lahko sestavljeno iz ene ali geuzin. Lahko pa so v njem tudani, ki ne
pripadajo nobeni od druzin v gospodinjstvu, ki jgketirano. Obstajajo tudi gospodinjstva, v
katerih ni nobene druzine. Kekane gospodinjstva APG Steje tudi (Znidarst al., 1999, str.
5):
* osebe, ki so zaradi sluzbenih obveznosti odsotesmdar nimajo nikjer drugje
stanovanja ali gospodinjstva (trgovski potniki, lpesezi);
* o0sebe, ki so na gZasnem delu v tujini in se wajo domov vsak mesec ali pogosteje;
* osebe, ki nisoclani druzine, vendar delajo, se hranijo in staraujgj isti hisni
skupnosti (hiSne pondaice);
» dijake in Studente, ki se Solajo v drugem krajugtezle na to, kolik@&asa prezivijo
zunaj gospodinjstva;
» o0sebe, ki so na sluzenju vojaSkega roka.

6.1.2 Anketni vzorec

Bistvo vzorca je, da informacij, ki jih zelimo ddbine i¥emo od vseh ljudi, ampak samo od
relativno majhnega dela teh ljudi. Mora biti izbrtako, da ima enake karakteristike kot
populacija. Strokovno pravimo, da mora biti vzoreprezentativen. Pri metodah vzenja
lo¢imo (Damjan, Mozina, 1999, str. 237):
e enostaven sltajnostni vzorec, kjer ima vsaka enota enako mozraesio izberemo v
vzorec;
* sistematini vzorec, kjer je prva enota izbrana pocaiu, vse naslednje pa v okviru
nekega postopka,
» stratificiran vzorec, kjer je populacija razdeljanatratume, znotraj katerih izvedemo
vzorcenje;
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* kvotni vzorec, kjer celotno populacijo razdelimo shkupine (kvote), vzéenje
izvedemo znotraj ene skupine.

Pri APG prva faza stratifikacije vzorca obsega edirel Slovenije na 12 statigtiih regij:
pomurska, podravska, koroSka, savinjska, spodngavyska, dolenjska, goriSka, obalno-
kraSka, kraska, gorenjska, zasavska, osrednjeskaehlkrati se opravi razdelitev naselij po
velikosti in delezu kmikega prebivalstva v Sest tipov (Znidrst al., 1999, str. 6):

1. nekmeka pod 2000 prebivalcev (delez k¥kin prebivalcev je manjSi od 50 %);
kmetka pod 2000 (delez kmikih prebivalcev je vgi od 50 %);
2.000-10.000 prebivalcev;
10.000-100.000 prebivalcev;
Maribor;
Ljubljana.

o0k Wb

S presekom 12 regij in 6 tipov naselij je definmar2 stratumov, od katerih je 25 praznih.
Tako je dobljeno 47 stratumov. Vd# naseljih (z vé kot 10.000 prebivalci) je uporabljeno
enostavno vz@enje, v manjSih pa vzéenje v skupinah po 4 osebe, ki dim
gospodinjstvo. Vzorec je enakomerno porazdeljenziskesse leto (Zivljenjska raven.
Statisttne informacije, 2004, str. 5).

6.1.3 Naloge anketarja in anketiranje

Uspeh ankete je v najte meri odvisen od anketarjev, ki so osnovni nassickete. Od tega,
kako razumejo anketo in njen namen, ali dobro alaja anketiranje in poznajo vsebino
vprasanj v vpraSalnikih, je nandreodvisno, ali bo anketa uspeSno opravljena. Zato je
bistveno, da anketar dosledno upoSteva navodilaeziz anketiranjem. Glavne naloge in
dolZnosti anketarja so (Znidat&t al., 1999, str. 7-8):
* vestno in natatno delo;
e drzati se mora vseh rokov;
e v primeru, ko ne najde reSitve v navodilih, se mtgje s strokovnjakom stati&tiega
urada in ravna po njegovih pojasnilih;
» obiskati mora vsa gospodinjstva, ki jih ima na seaun;
e e gospodinjstvo ni dosegljivo, mora ugotoviti vz to;
* nikakor ne sme anketirati gospodinjstva, ki ne p@lma izbranem naslovu osebe s
seznama;
» vsako anketirano gospodinjstvo odgovarja na vpn#§ain nato 14 dni izpolnjuje
dnevnik;
» obvladati mora tehniko izpolnjevanja vpraSalnika;
» vse podatke, ki jih navedejo anketiranci, je dolarovati kot uradno tajnost.
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Za izvedbo ankete je potrebno naslednje gradivadéfai et al., 1999, str. 9):
» vprasSalnik za gospodinjstvo;
e dnevnik A za glavnega nakupovalca,
* dnevnik B za drugélane;
» obrazec za preverjanje kakovosti wawgga okvira (IDENT);
e seznam gospodinjstev izbranih za anketo;
* navodila za izvedbo ankete;
e pooblastilo za anketarja;
e pismo za gospodinjstvo;
» obvestilo o obisku anketarja.

VpraSalnik za gospodinjstvo je vsebinsko razdehendva dela (glej Prilogo 1). Zajema
vprasanja o izdatkih, stanovanjskih pogojih, raaplivosti trajnejSih potroSnih dobrin,
natinu ogrevanja stanovanja, potovanjih, osnovnih dgaiskih, ekonomskih in socioloskih
zn&ilnostih prebivalstva, dohodku ter lastni proizvpdnporabljeni v gospodinjstvu
(ZnidarSk et al., 1999, str. 4). Z IDENT obrazcem za premgg kakovosti vzénega okvira
(Centralnega registra prebivalstva) se preveriigehtiteta izbrane osebe in gospodinjstva na
naslovu te osebe (Znidat®t al., 1999, str. 10).

6.1.4 Anketni dnevnik

Dnevnik je tisti del ankete, ki vsebuje podatkezdaitkin za osebno porabo, Bemer drugi
del dnevnika vsebuje podatkezmlatkih za hrano in pija¢o izven gospodinjstva Obdobje
izpolnjevanja dnevnika je dolgo 14 dni. Na volja stve vrsti dnevnikov (ZnidasSiet al.,
1999, str. 29).

Vsako gospodinjstvo dobi en A dnevnik in poljubnievo B dnevnikov. Dnevnik A
izpolnjuje oseba, ki opravlja ¥mo nakupov za gospodinjstvo. Dnevnik B je hamenjsem
drugim ¢lanom, starim najmanj 14 let, ki vanj vpisujejo ptdce o nakupih, ki so jih opravili
sami (Dnevnik A - za glavnega nakupovalca, b.t.,4t Ni pomembno, v katerem dnevniku
je izdatek zapisan, pomembno je, da je isti izdatghkisan samo v enem (samo enkr@.
kateri izmed ¢lanov ne izpolnjuje dnevnika, njegove izdatke vpsulruga oseba v
gospodinjstvu.

Obroki (hrana in pija ¢a) zunaj gospodinjstva
Vsi izdatki za hrano in pif@ zunaj gospodinjstva se zapisujejo v tabelo 2 dikav(glej
Tabelo 1, na str. 22).
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Tabela 1: Primer izpolnjevanja dnevnika pri obrokih zunaj gospodinjstva

TABELA 2: OBROKI (HRANA IN PIJA CA) ZUNAJ GOSPODINJSTVA
Vrsta izdatkov in mesto nakupa 5

Zap. . .| Cena Placano v

. (npr. restavracija, menza, restavracija, s o Opombe

st. . . . . (v SIT) tujini
hitro pripravljeno hrano ipd.)

01 | malica (menza) 350,00 bon

02 | sladoled (S (akkiarna) 320,00

03 | Ocurt krompircek (stojnica) 150,00

04 | veCerja v restavraciji 2500,00 X

05 | pijaa v restavraciji 1620,00 X

06

07

08

09

10

Vir: Dnevnik A - za glavnega nakupovalca, b.l., tr

V prvi stolpec tabele se zapiSe, kjedani gospodinjstva ptali obrok (restavracija, menza,
restavracija s hitro pripravljeno hrano, si&arna, stojnica s hrano ...). V drugi stolpec je
potrebno vpisati ceno obroka, @emer se uposStevajo vsidmai placila (gotovina, pléilna
kartica).Ce je le mozno, je potrebno pri izdatkittith izdatke za pij&o in izdatke za hrano.
UpoStevati je treba tudi izdatke za pripravljen@nwo in pij&o, dostavljene na dom, in
prigrizke oz. pij&o iz avtomata (Dnevnik A - za glavnega nakupovabda, str. 5).

6.2 APGV EU

Kot sem ze omenil se v drzavah EU informacije o PZfixajo z anketami o porabi v
gospodinjstvih (ang.: Household budget surveyskekizvajajo redno pod okriljem drzavnih
statisténih uradov v vsaki polnopravidanici. Za razliko od ostalih statigtiih podr@ij je
prenos oz. oddaja podatkov iz APG k institucijam Eyropskemu statisthemu uradu -
EUROSTAT) popolnoma prostovoljna in brez obstjeuredb EU. APG so nacionalne
raziskave, kar omoga relativno veliko svobode vsemlanicam EU pri odlditvah o
metodologiji, ciljih ter poteku raziskave (Housethdludget surveys in the EU, 2003, str. 7).

V okviru "Konference direktorjev nacionalnih ssitinih uradov® leta 1989 je bila
ustanovljena "Delovna skupina o APG" (The WorkiBrgup on Household Budget Surveys).
Glavni cilj te skupine je bilo kompletiranje obg®h informacij s strani APG v vseh
drzavahc¢lanicah, z namenom omoganja razpolaganja z le-temi informacijami na ravni

® Directors-General of the National Statistical inges (DGINS).
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celotne EU. Da bi bilo to dosegljivo, pa je bilotmbno izboljSati harmonizacijo med
anketami posameznih drzav, kar pomeni usklajevamgodologij, konceptov zbiranja in
obdelave podatkov ter klasifikacij spremenljivk {(iehold budget surveys in the Candidate
Countries, 2004, str. 5).

Ena od znélnosti statistike gospodinjstev je raznovrstna napa ter raztini uporabniki
informacij. Tradicionalno je bila glavna uporabadptkov iz APG usmerjena k azuriranju
uteZi koSarice dobrin pri izéanu indeksa cen Zivljenjskih potreébs (ICZF°). UteZi naj bi
odrazale delez izdatka za posamezen izdelek odtestw primerjavi s celotnimi izdatki. Z
uresnéevanjem harmonizacije statistik se j€aana ravni EU izréunavati tudi harmoniziran
indeks cen Zivljenjskih potreti& (HICZP). Z leti so se zraven glavne uporabe paulaiz
APG pojavile tudi druge koristne uporabe, in sinarnacionalni ravni in na ravni EU. Na
podlagi tega so ankete zagotavljale podrobne pedatgospodinjski potrosnji oz. izdatkih
glede na ostale spremenljivke oz. gospodinjskekkariatike, kot so dohodek, trajne dobrine
in druge demografske in socioekonomske karaktkeistiPrav tako naj bi s svojimi
informacijami podpirale Studije o premoZenjskemmgtabz. socialni izkljgenosti (Household
budget surveys in the EU, 2003, str. 9).

Na nacionalni ravni so glavni uporabniki rezultatmket (Household budget surveys in the
EU, 2003, str. 10):
* ministrstva in drugi javni zavodi (podjetja), ki naodlagi podatkov nmtujejo
ekonomsko in socialno politiko;
» fakultete in druge univerzitetne organizacije, kitrgbujejo podatke za raziskavo
Zivljenjskih pogojev gospodinjstev;
» zasebni svetovalci in podjetja so najkeat usmerjeni k analizi vzorcev obnaSanja
gospodinjstev, kar bi jim koristilo pri trzenju @éenega izdelka oz. storitve;
* javnost, ki dobi informacije preko mnéhih medijev ali preko publikacij
statisténih uradov.

Na ravni EU sta najbolj pomembna uporabnika Evrapskntralna banka ter Evropska
komisija. Ostali uporabniki so razni direktorati iisije: za ekonomske in finane zadeve,
zaposlovanje in socialne zadeve, zdravje in vargbatroSnikov, za raziskovalno in
regionalno politiko. Evropska komisija uporabljadatke v glavhem za pokithe namene v
povezavi s socialnim in ekonomskim planiranjem zar opredelitev ciljev in zaznavanju
potreb po ukrepih. Medtem ko naj bi socialno planje vkljuevalo tudi transportna in
naravovarstvena vpraSanja, ekonomska politika Wjg1 analizo rewSne in varstvo
potrosnikov (Household budget surveys in the EW03Gtr. 10).

® |CZP po opredelitvi Sursa meri spremembe v ravabdoprodajnih cen izdelkov in storitev glede ralguro
izdatkov, ki jih rezidetina gospodinjstva namenjajo za nakup izdelkov imitsto za kodno porabo (Bregar,
Ograjensek, Bavdaz, 2002, str. 101).
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EUROSTAT predstavlja statigtie podatke, ki so pridobljeni iz APG, nacveainov
(Household budget surveys in the Candidate Cow)t2i@04, str. 6):
* agregatna banka podatkov jew®ma v elektronskem formatu oz. je dosegljiva prek
medmrezja,
* knjizna publikacija "Statistics in Focus", ki j&ratka in osredot@na na doléen
vidik prezivljanja gospodinjstev (npr. nakupne rderatarejSih ljudi);
» ostale publikacije: serija "Panorama of the EuampdJnion” s podnaslovom
"Consumers in Europe. Facts and Figures";
* 0dzivi na ad-hoc natda.

Torej, ¢e zakljwimo, so prednosti harmonizacije APG na ravni EGjavganesljivost in lazji
dostop do podatkov, predvsem za Studije primetjahmaliz ter za bolj podrobne informacije.
Za ¢lanice EU lahko uporaba mednarodno prepoznanefikisje (COICOP-HBS) prinasa
le pozitivhe posledice.

7 PREHRANJEVANJE ZUNAJ GOSPODINJSTVA V SLOVENUI

Cilj raziskave je predstaviti PZG v Sloveniji z igtnim virom informacij, ki je v nasem
primeru slovenska APG. Iz slednjega vira zbranigtkidza leto 2001 so bili obdelani s
programskim paketom Microsoft Excel XP. Analiza atiabv pa je predstavljena s potjm
grafov in tabel, katerim sledijo predstavitve térazlozitve dobljenih rezultatov. Za boljSe
razumevanje analize podatkov sem v naslednjem mbaNja podal nekatera metodoloSka
pojasnila, ki se nanasajo na raziskavo PZG v Slgvamaliza podatkov je bila tudi temelj za
primerjavo z ugotovitvami tujih Studij, oceno sloge APG za zbiranje informacij o PZG ter
za oceno PZG v prihodnosti.

Kot smo videli, obstajajo v razvitejSih evropskilzavah podatki o gibanju deleza PZG na
ravni drzave proti koncu 20. st. Zato bom tudi $&mSal najprej oceniti gibanje deleza PZG
zadnjih nekaj let na ravni Slovenije. V Sloveniges poteka anketiranje na podlagi APG ze
od leta 1983, vendar so se zbirali le nekaterisragonejSi podatki o gospodinjstvih, ki niso
vkljucevali PZG. Sledniji izdatki gospodinjstev so séetfiazbirati po mednarodno primerljivi
metodologiji Sele leta 1997. Tedaj se je APG vs&itonn po nainu izvedbe spremenila in je
bila prilagojena pripor@lom Eurostata.
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Slika 2: Gibanje deleZza PZG v Sloveniji med leti 197-2002
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Vir: Interno gradivo SURS, 2005; Lastni iZtani, 2005.

Delez PZG na ravni drzave Slovenije sem prikazaletd 1997 na podlagi ocene Sursa o
porabljenih denarnih sredstev vseh gospodinjsteSlaveniji (Priloga 2). Delez PZG je
porasel od 18,35 % (1997) na 19,89 % (2002). Mamgsiec je viden le v letu 2000 (18,46
%), kar je mogee posledica uvedbe davka na dodano vrednost |&@. T®rej se Slovenija
po viSini deleza PZG na ravni drZzave ne razlikugtiko od Ze omenjenih treh evropskih
drzav.

7.1 METODOLOSKA POJASNILA

Analiza obnaSanja gospodinjstev po njihovih &inastih (spremenljivkah) se nanaSa na
obdobje 2000-2002 in je sté&tia. Vzorci APG treh zaporednih let so zdruZeni,cpmer je
bilo anketiranih 3816 gospodinjstev. Podatki sorgiani na srednje leto (2001), ki je
uporabljeno kot referémo leto. SURS naméepri obdelavi podatkov APG uporablja t.i.
skandinavski model; rezultate ankete objavlja vdakm posebej kot letno povgie, nato pa
jih zdruZzi v vzorce treh zaporednih let (TrggR001, str. 20).

Na podlagi podatkov APG 2001 sem iaraal delez PZG v skupni potrosnji hrane in {#ja
(tudi alkoholne) vsakega gospodinjstva v izbranaworeu. Za delez PZG sem se afilloker
se v tujih Studijah najwirat uporablja kot pokazatelj stanja PZG v delo drzavi. Nato sem
vkljucil v analizo spremenljivke, ki so bile v tujih Sijah najve&krat vStete pri analizi PZG
posamezne drZzave, in opazoval delez PZG (pdjgreri razlénih segmentih (zridnostih)
posamezne spremenljivke. Na koncu sem Se primegkdke svoje analize z ugotovitvami
tujih Studij.

Ker ima APG kompleksen vzari nart, analiza neuteZzenih podatkov ni pravilna. \¢ner
utezi dajejo nekaterim elementom v vzorcuéjveelativni pomen kot drugim. Najw&rat je
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uteZzevanje potrebno zato, ker so bili elementiambrz razlénimi verjetnostmi (Kalton,
Vehovar, 2001, str. 91). Kadar uporabljamo utezi pevpr&je spremenljivke na
gospodinjstvo izréuna na naslednji &an (TrSelic, 2001, str. 20):

1
n—ﬂZWiyi,

!

kjier je w, utez gospodinjstva,y, vrednost spremenljivke,n; je utezeno Stevilo

gospodinjstev, za kateractmmamopovpreije (odvisen je od tega, ali izdelujemo tabelo za vs
gospodinjstva ali pa za katero od podskupin; nardahodkovne razrede - potemrje enak

velikosti tega razreda).

Ce Zelimo razdeliti gospodinjstva na dohodkovne eder jih razdelimo na ustrezne
dohodkovne razrede glede na njihov neutezen dohddektem ena enota v vzorcu ne
predstavlja enega gospodinjstva, ampak utezenmestdjospodinjstva. Zato znotraj razreda
ne Stejemo enot, ampak seStevamo utezi. P&eprea gospodinjstvo po razredih s€uaa
tako, da je Stevilo, s katerim delimo, enako uteban Stevilu gospodinjstev v tem razredu
(TrSelic, 2001, str. 20).

7.2 ANALIZA PODATKOV

Pri dolatenih spremenljivkah bi bilo preéezamudno oziroma preobsezri@ bi analiziral
PZG za vsakegdélana gospodinjstva posebej (tudi razpolozljivih gikdv za to ni). Zatorej
sem se, kot je tudi praksa v tujih analizah o P@Gnekaterih spremenljivkah (starost, spol,
izobrazba ter formalni status) osreditma NG kot najbolj reprezentativhega predstavnika
posameznega gospodinjstva.

Starost NG

(glej Sliko 3, na str. 27). Tesno mu sledijo gospstva z NG med 35 in 44 letom (20,74 %)
in z NG med 25 in 34 letom (20,51 %). Po dopolnjengs letu pa je viden upad deleza
namenjenega za PZG. NG med 45 in 54 letom namaenenijo povpréno 18,09 % za PZG,
PZG imajo gospodinjstva z najstarejSim NG (8,76 Porej v Sloveniji delez PZG bolj ali
manj upada s starostjo NG. ManjSe odstopanje lagedment NG med 35 in 44 letom, torej
mlajSa skupina "baby boom" generacije, ki Se gativiaten del proréuna nameni zabavi za
razliko od starejSe skupine.
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Slika 3: Povpretni delez PZG pri posameznih starostnih razredih NG
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

Spol NG

Slovenska gospodinjstva z moskim NG namenijo pawwe 6,62 % za PZG. Gospodinjstva
z zenskim NG ne zaostajajo citno (14,98 %). Bolj realna slika v razliki med kpuoa bi

bila, ¢e bi imeli podatke o PZG za
voljo, sem analiziral razliko med

vsakefjana gospodinjstva. Vendar ker ti podatki niso na
spoloma pri saihsggospodinjstvih. Pokazalo se je, da

moska samska gospodinjstva namenijo podrvevisji delez (20,95 %) kot pa Zenska (8,91
%), kar je lahko posledica boljSih kuharskih &ie&ensk oz. vi§e pozornosti zdravstvenemu

vidiku prehranjevanja.

Slika 4: Povpretni delez PZG pri posameznem spolu samskega gospgdina
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni iz€ani, 2005.

Dosezena stopnja izobrazbe NG

Stopnja izobrazbe NG je zelo pomembna pri viSilezke namenjenega PZG. V Sloveniji

cnes
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oz. doktoratom. Relativno blizu so si NG z visoko aniverzitetno izobrazbo (23,68 %) in
visjeSolsko izobrazbo (20,45 %). Manj namenijo NGsiednjeSolsko (16,51 %) in
osnovnoSolsko (11,59 %) izobrazbo, medtem ko NG B@tane osnovne Sole namenijo
najmanj za PZG (7,21 %). Torej z viSjo izobrazbo &te tudi povprani delez PZG.

Slika 5: Povpretni delez PZG pri dosezZeni stopnji izobrazbe NG

30,00%,

25,009

O brez osnovne Sole

20,00% B osnovna Sola

. O srednja Sola
Delez PZG 15,00%

Ovisja Sola

10,00% W visoka/univerzitetna

O specializacija/magisterij/doktor

5,00%;

0,00%
DosezZena stopnja izobrazbe NG

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

Formalni status NG

s

opravljajo druge oblike dela, kot so dela po awogsogodbi, po pogodbi o delu ter za
neposredno ptdlo (glej Sliko 6, na str. 29). Tem sledijo samoasleni (22,03 %). Zanimivo
je, da imajo brezposelni visji povgre delez (12,45 %) kot upokojenci (9,63 %), kar Se
enkrat dokazuje, da delez PZG s starostjo NG péalaosleni namenjajo za PZG povjre
20,14 %. Podoben povprd delez mu namenjajo pomagé&jaruzinski ¢lani (17,18 %) in
NG, ki se Se Solajo oz. Studirajo (17,43 %). Goggedamenijo za PZG povpfeo 15,36 %.
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Slika 6: Povpretni delez PZG pri razli¢nem formalnem statusu NG
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O gospodinje
0,00%
Formalni status NG

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

Dohodek gospodinjstva

cwe

enes

milijona SIT) nameni povptmo za PZG 20,09 %, medtem ko za srednji dohodkaared
(1-1,5 milijona SIT) ta delez znaSa 16,02 %. S 3492 sledijo gospodinjstva v nizjem
dohodkovnem razredu (0,5-1 milijona SIT). Najmanj amenijo za PZG gospodinjstva z
dohodkom pod 500.000 SIT (10,01 %). Kakor pri izatmi NG tudi tukaj z vi§jim dohodkom
na ¢lana gospodinjstva raste povgme delez PZG. Podobno velja tudi za skupni dohodek
gospodinjstev (Priloga 9).

Slika 7: Povpretni delez PZG pri posameznih dohodkovnih razredih ggpodinjstev
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni iz€ani, 2005.
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Struktura gospodinjstva

e

Dvoclanska imajo na drugi strani najnizjega (12,22 pe),cemer jih samska gospodinjstva
zelo malo presegajo (12,66 %). Ostala gospodinjgtvajo podobne deleze, najviSjega
gospodinjstva z 6 ali ¥eclani (17,17 %). Tilanska gospodinjstva namenijo povpre za
PZG 16,96 %, medtem ko gktnska 16,90 %.

Slika 8: Povpretni delez PZG pri razli¢nem Steviluélanov gospodinjstva
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

Ce gledamo Stevilo otrok v gospodinjstvu, imajo i&jvpovpreni deleZz gospodinjstva z
dvema otrokoma (19,55 %). Gospodinjstva z enimkatmo ne zaostajajo veliko (18,63 %),
medtem ko imajo gospodinjstva s tremi alé waroki ze nizji povpreéni delez (16,50 %) kot
ostala gospodinjstva, ki imajo otroke. Opazno p&ug, da imajo gospodinjstva brez otrok
nizji povpreEni delez (13,90 %) v primerjavi z ostalimi gospgsiini.

Slika 9: Povpretni delez PZG pri razliénem Stevilu otrok v gospodinjstvu
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni izEani, 2005.
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e

gospodinjstva (24,53 %). S starostjo samskega gliggtva povpreéni delez PZG pada, tako
da srednjeletna samska gospodinjstva dosegajo P%,2R2edtem ko so najstarejSa samska
gospodinjstva po delezu PZG na predzadnjem mesRB2 @). Vsa samska gospodinjstva
namenijo povpréno za PZG 12,66 %. Na drugem mestu so pari z dwanotoma, ki sta
stara 18 ali manj (22,03 %), tesno mu sledijo paghim, prav toliko starim otrokom (20,86
%), medtem ko imajo pari s tremi ali vetroki povpréni delez 16,23 %. Gospodinjstva,
katera sestavljajo par in najmanj en 18 ali maingtar otrok, namenijo povpheo 21,02 % za
PZG. Najnizji povpreéni delez PZG dosegajo starejSi pari brez otrokpyazna gnezda Il
(7,57 %). MlajSi pari brez otrok (prazno gnezdanhgjo v primerjavi s slednjimi vekot
dvakratno vrednost (15,70 %Je ne gledamo na starost, dosegajo gospodinjstvyaacizbrez
otrok povpreéni delez 11,61 %. Gospodinjstva, katera sestav§ap odrasla oseba z otrokom
(otroki) z 18 ali manj leti, dosegajo povpne delez 20,12 %, medtem ko imajo gospodinjstva
s starejSimi otroki (nad 18 let) nizji delez — 18.%. Ce primerjamo ostala gospodinjstva,
imajo visji povpreéni delez sorodstveno povezana (17,63 %) kot pa, tisitere najman; en
¢lan ni v sorodu z ostalimi (15,15 %).

Slika 10: Povpreni delez PZG pri razli¢nih tipih gospodinjstev
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a3 - samsko gospodinjstvo nad 65 let e - 1 odrasla oseba 0z. par z najmanj enim
b - 1 odrasla oseba z otrokom(ki) z 18 ali manjrokom nad 18 leti
leti f - ostala gospodinjstva - vsi so v sorodu
cl - par brez otrok, stare@an ima 65 ali g - ostala gospodinjstva - eden alé wanov
manj let si niso v sorodu

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.
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Ostale spremenljivke

Slovenska gospodinjstva, ki posedujejo pomivalmjsined kuhinjsko opremo, imajo visji
povpre&ni delez PZG (20,08 %) kot pa gospodinjstva bregaj(13,97 %). RazpoloZljivost
gospodinjstva s pomivalnim strojeniitmo odraza boljSi dohodkovni standard. Kajti porig
gospodinjske proizvodnje naj bi pomivalni stroj aEal ¢as, potreben za obedovanje
(pospravljanje po obroku), in tako zmanjSal potrebePZG kot substitutu prehranjevanja v
gospodinjstvu.

Slika 11: Povpreini delez PZG pri posedovanju posamezne kuhinjske paave
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.
Kar se tte najemninskega stanja posameznega slovenskegadggsprva, ni bilo obutnejSe
razlike (Priloga 14). Le malo viSji povpm delez PZG imajo gospodinjstva, ki so lastniki

svojega stanovanja in ne Plgejo najemnine.

Slika 12: Povpreini delez PZG pri najemninskem stanju posameznega gpodinjstva
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Vir: APG 2001, 2004; Lastni izt&ani, 2005.
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Druge spremenljivke (geografske, sociokulturneale$tniso bile vkljgene v analizo iz ve
razlogov. Geografski idasovni podatki niso bili na voljo v bazi podatko¥@ 2001 zaradi
Zakona o varstvu osebnih podatkov. Z ustreznimgggiskimi podatki bi lahko izkanal oz.
prikazal povpréni delez PZG v urbanih in ruralnih naseljih. Prakd bi mi omogaili
analizo stanja oz. primerjavo PZG v ramlh obmajih oz. regijah Slovenije. Sicer pa lahko
na podlagi tujih Studij sklepamo, da navadno vippvpreéni delez PZG dosegajo
gospodinjstva, ki prebivajo v najbolj razvitih podiih drzave.Ce vzamemo za pokazatelj
razvitosti povpréno meseéno neto pléo za leto 2003, sta v Sloveniji najbolj razviti
osrednjeslovenska (179.825 SIT) ter obalno-kragkga (160.106 SIT). Na drugi strani sta
najmanj razviti ter hkrati najman;jSi potencial rg PZG pomurska (136.268 SIT) in koroska
(141.434 SIT) regija (Statigti letopis Republike Slovenije 2004).

Tudi podatkov o et@ni pripadnosti v APG 2001 ni bilo. Vendar zaradiprevelike etnine
heterogenosti v Sloveniji ni potrebe 0z. ne bi wédiko koristi od tovrstne analize. Le-te so
bolj koristne v rasno nehomogenih drzavah, kotBé& 4nh v Evropi Velika Britanija.

Prav tako pri zbiranju podatkov o PZG v slovenski@\niso zapisani razhi n&ini placila
(gotovina, pléilna kartica). Kar se &e spremenljivke razpolaganja z vrtom, obstajajosez.
zbirajo podatki o skupnih obdelovalnih povrSinalendar vrtovi niso Ieeni od ostalih
obdelovalnih povrSin. Tako mi je bila onemdgaa analiza na podlagi teh dveh spremenljivk.

7.3 PRIMERJAVA S TUJIMI STUDIJAMI

Rezultati analize PZG v Sloveniji potrjujejo ugoitere nekaterih tujih analiz, da delez PZG s
starostjo NG upada. Pojavljajo pa se tudi izjemgpsameznih starostnih segmentih, kot je
bila pri nas mlajSa "baby boom" generacija. V ZAahlo odstopanje ravno obratno, naimre
tam odstopa starejSa "baby boom" generacija (lBeXap Spending List, 2000).

Le redke Studije por@jo o veji razliki med spoloma NG (Kim, 2002, str. 44). Tud
Sloveniji oltutnejSe razlike med obema spoloma NG ni bilo. V kigréaziskavi
(Mihalopoulos, Demoussis, 2001, str. 10) so palico veji razliki med spoloma, vendar ne
pri NG. Tudi pri moji raziskavi obstaja dbtna razlikace opazujemo povpéai delez PZG
pri moskih in zenskih samskih gospodinjstvih. Mogkanenjajo namteveliko veiji delez.

Slovenska raziskava je pokazala, da z viSjo izdiwadG oz. viSjim dohodkom (n&ana
gospodinjstva) gospodinjstva raste delez PZG. Tsdiostale tuje Studije so potrdile, da je
PZG visje pri viSjem dohodku gospodinjstva oz. raabi NG.

Pri formalnem statusu NG je primerjava otezenadiara dovolj natagne opredelitve le-tega
v slovenski APG. Pri nas so na vrhu druge oblikeadpo pogodbi o delu, po avtorski
pogodbi, za neposredno fila), ki se v tujini ne omenjajo. Za najpomembngperoSnike se
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v tujini poudarjajo uglednejSi poklici (beli ovrali) in samozaposleni, ki so pri moji
raziskavi na drugem mestu.

Pri velikosti gospodinjstva so ugotovitve v mojiaéimi ravno v nasprotju z nekaterimi tujimi

e

P

delez pada. Vzrok za takSno situacijo bi bil lahkowetjem poudarjanju oz. prilagajanju
druzinam z otroki s strani ponudnikov PZG. V Slajietehko v primerjavi s tujino
primanjkuje manjSim gospodinjstvom (predvsem s&mg)j prilagojenih ponudnikov PZG.
Tako kot poudarjajo v tujih Studijah, je tudi v 8miji vidna razlika pri gospodinjstvih brez
in z otroki, kjer viSji povpréni delez PZG dosegajo slednji. Tip gospodinjstvagiko
primerjati s tujino zaradi razinih opredelitev le-tega v posameznih drzavah (kaxizh). V
italijanski Studiji (Montini, 2001, str. 10), kjeso opazovali delez PZG proti celotni porabi
gospodinjstev, je ravno tako kot v moji analizi &8l od vkljwtno 30 let) na prvem mestu
mlajSe samsko gospodinjstvo (pod 55 leti - itaBjean raziskava). Vendar problem primerjave
ostaja zaradi razino opredeljenih starostnih mej.

Spremenljivko kuhinjske opreme (razpoloZljivostas@meznimi gospodinjskimi aparati) sem
zasledil le pri francoski Studiji (Caillavet, Nidiee 2001, str. 12), pa Se to pri analizi PZG
glede na tip obroka. Slednja podrobna analizatenstudi primerjava s slovenskim stanjem
ni mogaa s podatki APG za leto 2001, ki je bila temeljaralizo PZG v Sloveniji. Tesna

razlika pri najemninskem stanju slovenskih gospstiw se sklada z ugotovitvami tujih

Studij, kjer ni nataéno definirano, katera gospodinjstva dosegajfjovpotroSnjo PZG.

Na podlagi predhodne analize stanja PZG v Slovéatijko sklepamo, da obstajajo podobne
ugotovitve pri posameznih spremenljivkah PZG kotarvitejSih tujih drzavah. Izjema je
spremenljivka strukture gospodinjstva, Kkjer neiramhialna (samska in dulanska)
gospodinjstva dosegajo nizji povpne delez PZG v primerjavi z ostalimi gospodinjstat v
tujini.

7.4 OCENA APG KOT VIRA ZBIRANJA INFORMACIJ O PREHRA NJEVANJU
ZUNAJ GOSPODINJSTVA V SLOVENUJI

Najbolj idealen vir podatkov za analizo PZG bi biaziskava, ki bi vkljgevala tista
vprasanja oz. podatke o spremenljivkah in izdatkilso pomembni le za PZG. Zato se vedno
najdejo pomanikljivosti in morebitne moznosti izj8al, ki jih bom navedel v nadaljevanju.

Prva @itna ovira, s katero se ne &uogejo samo pri APG, ampak tudi pri drugih vrstaimth
raziskav, je "mina potrosnja". Veliko gospodinjstev se nafnrprehranjuje zunaj
gospodinjstva na daljSi rok in ne v okviru kratkegaobja izpolnjevanja dnevnika. Zatorej
gospodinjstva ne prijavijo potrosnje PZG iz nas|dédrazlogov (Montini, 2001, str. 4):
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e potrosniki, ki resnino ne trosijo za PZG;

e nepogosti potrosniki PZG (so potrosniki PZG, vendiao imeli izdatkov za PZG v
okviru obdobja izpolnjevanja dnevnika);

» potencialni potroSniki (ne troSijo za PZG, vendampbstali potroSniki ob dokenih
spremembah - npr. ekonomskih).

Torej je slabost predvsem v tem, da APG ngdonepotrosnike od nepogostih potroSnikov
PZG. Ker so v mojo analizo vkieni tudi slednji, so rezultati moje raziskave pageni.

Vprasljiva je tudi objektivnost podatkove je kakSergélan gospodinjstva za vedni odsoten
0z. tatas ne izpolnjuje dnevnik&e za njega téas izpolnjuje kdo drugi, je vprasljivée si
bo odsotni zapomnil vse izdatke, ki jih je imel,iadzpolnjeval svojega dnevnika.

V APG niso upoStevana skupinska gospodinjstvaskadhternati, domovi za varstvo in nego
otrok in starejSih akanov, bolniSnice, Studentski in dijaski domovi if@rSelic, 2001, str. 10),
kar tudi podcenjuje realno sliko potrosnje PZG odeni drzavi.

Klasifikacija osebne porabe po namenu prilagojesteepam APG, ki tudi razdeli PZG (glej
Prilogo 15) v Sloveniji, ne omoga analize podatkov, kot npr. v ZDA, kjer analizirddZG
glede na tip obroka (zajtrk, kosilo, daxja, malica) in glede na cenovni tip ponudnika PZG
(drazje, srednjecenovne in prodajalne hitre predjravieliko anketirancev namtfene IcGuje
svojega izdatka za PZG glede na tip obroka in vmSdnevnik le mesto nakupa (npr.
restavracija). Prav tako omenjena klasifikacijdateje vsako toko oz. izdatek za PZG glede
na tip obroka. Tako bi potrebovali za takSne aeadie dodatno prilagojeno klasifikacijo oz.
bolj natartno izpolnjevanje anketirancev.

Ena od slabosti APG je, da ne definira natanglavnega nakupovalca gospodinjstteprav

ta navadno izpolnjuje Dnevnik A. Glavni nakupovagaspodinjstva naméeopravi najveé
nakupov ter hisSnih opravil, kot so kuhanjg&cenje in pospravljanje. Kar nekaj tujih analiz,
predvsem ameriskih, je bilo narejeno na ravni pavezmed PZG in zgdnosti glavhega
nakupovalca (izobrazba, poklic). Zanimiva bi biteabza, kako vpliva zaposlenost zensk (Se
vedno v véini kot glavni nakupovalec) na delez, ki se nan&ni. Relativno dober priblizek
glavnega nakupovalca gospodinjstva bi bila lahkorega oz. partnerica NG (Montini, 2001,
str. 6).

Ze na koncu podpoglavja analize podatkov sem omeéail slovenski APG manjkajo 0z. bi
bili koristni geografski podatki in podatki o oshal spremenljivkah (nan pl&cila,

razpolaganje z vrtom).

Dolocene pomanjkljivosti se bi dalo odpraviti z novinmbo{j podrobnimi) vpraSanji v
vpraSalniku oz. dnevniku APG. Vendar je potrebnoropiti, da je Zze zdaj APG relativho

35



zelo obsezna, pa tudi 14-dnevno spremljanje izdagaa potrosSnika kar velika obveznost,
kar se kaze tudi v deleZu neodziva izbranega vzgospodinjstev za referémo leto 2001, ki

je znaSal 24 %. Po informacijah Sursa (Hribar Nabni intervju) Ze zdaj razmisljajo o
zmanjSanju obsega in vsebine APG z namenomdativereglednost ter jedrnatost in s tem
izboljSati delez odziva izbranega vzorca gospotBrjoz. reprezentativnost podatkov na
ravni Slovenije.

APG je,ce vzamemo v obzir, da je skoraj edini vir podatkavse uporablja v tujih Studijah

analiz PZG, relativno zelo dober vir podatkov, msim za primerjavo z ostalimi razvitimi
drzavami. Veliko podatkov o dohodku, izdatkih intadf zna&ilnostih gospodinjstev

omogaa Stevilne analize, kar verjetno zadosttime potreb raziskovalcev oz. uporabnikov
trznih raziskav.

7.5 PREHRANJEVANJE ZUNAJ GOSPODINJSTVA V PRIHODNOSTI

Eden od n&nov okvirnega ocenjevanja PZG v prihodnosti jejuitev ocene ptiakovanih
gibanj kljuenih spremenljivk. Prva predpostavka je, da se beddliznji prihodnosti
zn&ilnosti gospodinjstva gibale v isti smeri kot v ngil letih (desetletju). Potrebno pa je
tudi predpostaviti, da bodo karakteristike gospptia vplivale na obnaSanje potroSnika
(gospodinjstva) na enak &ia. Tako bodo na primer imela gospodinjstva z N&tixidesetih
letih enak n&in obnaSanja pri potrosnji PZG v letu 2010 kot gmhlpjstva z NG v Stiridesetih
letih v letu 2000.

Po podatkih Popisa prebivalstva, gospodinjstvdan®vanj za leto 1991 in 2002 (Priloga 16)
se je med omenjenimi leti prebivalec Republike Stoje v povpréju postaral za 3,6 leta,
izboljSala se je njegova izobrazbena struktura €avse je strukturni delez prebivalstva z
najmanj visokoSolsko izobrazbo), zmanjSala po¥paevelikost gospodinjstva (od 3,0 na 2,8)
0z. poveal delez samskih in detanskih gospodinjstev. Ravno tako je viden upadilste
otrok v gospodinjstvih ter strukturnega deleza seaposlenih (Priloga 17).

Dohodek gospodinjstev se v tujih Studijah omenja ka@bolj kljucna spremenljivka PZG.
Zato po eni strani lahko predpostavimo, @ase bo zivljenjski standard oz. razpolozljiv
dohodek Se naprej zviSeval kot v zadnjih letih,bsepoveéeval tudi delez, ki ga nameni
gospodinjstvo PZG. Prebivalstvo, kateremu kupna maraga, se bolj usmerja v nakup
drugih dobrin (bolj luksuznih), medtem ko deleza#tv za hrano upada. Pri tem moramo
predpostaviti, da je PZG bolj luksuzna dobrina puathranjevanje doma. Vendar si Se vedno
ne bi upal napovedati nadaljnje rasti pomena P4@dzaaslednjih razlogov:
* vse veja konkurenca s strani trgovskih druzb z "nagygiravljenimi obroki" (Pogrej
in pojej, Mizica pogrni se itn.);
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» vse bolj se poudarja zdravdma prehranjevanja, ptiemer menim, da se trg PZG temu
Se vedno ni dovolj prilagodil in velja za bolj nead n&in prehranjevanja kot
prehranjevanje doma,

e na podlagi zgornjih ugotovitev je razvidno, da seviprihodnosti pove&al delez tudi
tistih slovenskih potroSnikov, ki v povgie za PZG namenjajo manj kot ostali (zreli
trg, netradicionalna gospodinjstva). Zatorej bohgdnje stanje PZG v Sloveniji
odvisno tudi od uspesnosti prilagoditve ponudnilRXG novi demografski strukturi
potencialnih potroSnikov.

8 SKLEP

Pri definiciji pojma PZG sem se g\ z manjSimi tezavami. Ne obstaja naénenotna
opredelitev PZG in se pri posameznih virih razl&kupodaten problem predstavlja vse bolj
nejasna meja med ponudniki PZG in ostalo konkuredeto je potrebno pri mednarodnih
primerjavah oz. raziskavah biti pozoren na opréelelpredmeta raziskave (PZG).

Ocena potroSnikovega obnaSanja pri PZG je zelo kekaen proces, kjer ne delujejo samo
cene in dohodek, kot je primer v tradicionalnih mmskih teorijah. Velik vpliv je tudi s
strani potrosSnikovih zelja, potreb, demografskinacdnosti in njegovega socialnega in
kulturnega okolja. V raziskavah o PZG se poudargysem vpliv demografskih smernic, ki
pa se pri vplivu na obnaSanje potrosSnika velikokmatl seboj prepletajo oz. kombinirajo.

Pri oceni stanja PZG v Sloveniji mi je delo olagsalejstvo, da obstajajo ze zbrani primarni
podatki APG, ki tudi vsebujejo podatke o izdatkih BZG. Ker vpraSalnik APG vsebuje
podatke o demografskih ter ostalih &ih@ostih potroSnikov, mi je bila omogena analiza
stanja PZG pri osnovnih kaih spremenljivkah. Pomembno je tudi, da SURS Smaja
kontinuirano izvaja APG po pripotihh Eurostata, torej z uporabo mednarodno prepoima
klasifikacij (COICOP-HBS), kar bo omogalo verodostojno primerjavo PZG z ostalimi
¢lanicami EU.

Analiza stanja PZG v Sloveniji na podlagi izbranegzeorca je pokazala pri ¥mi
spremenljivk podobne tendence kot v tujih razvidtzavah; visji delez PZG dosegajo
gospodinjstva z mlajSim, bolj izobrazenim NG in gogdinjstva z otroki in visjim dohodkom.
Pripomnil bi Se, da primerjava stanja PZG v Sloyenistanjem v manj razvitih drzavah ni
mozna, predvsem zaradi pomanjkanja objektivninssi&tih podatkov oz. virov informacij.
Potrebno pa je opozoriti, da pri vplivu obnaSangrgsnika na PZG Se vedno obstajajo
dolocene razlike med drzavami oz. trgi. Tako je na prum8lovenije vidno odstopanje
netradicionalnih gospodinjstev (samskih in &daaskih),ce jih primerjamo z razvitimi tujimi
drzavami. Zatorej morajo predvsem mednarodne vepigeudnikov PZG, ki natujejo
strategijo vstopa na dalen trg oz. drzavo, podrobno ptguvpliv demografskih in ostalih

37



spremenljivk. UpoStevanje posebnosti posameznega 80 lahko kljtne za uspeh
dolocenega ponudnika PZG.

Za osnovno oceno sploSnega stanja PZG v Slovesijbija APG kot vir informacij
zadovoljiva. Za podrobnejSo in bolj nataon analizo ter s tem boljSe razumevanje trga PZG
pa bi prav priSli Se nekateri podatki (izdatki zZ& lo¢eni po vrsti obroka, geografski
podatki o gospodinjstvih, g plila). Vendar se moramo zavedati, da APG zbira tudi
veliko Stevilo podatkov za ostale vrste spremekljoz. izdatkov, ki so podlaga za ostale
statisttne o0z. ekonomske Studije. Za dosego boljSih relmwtaz. ocene dolene ekonomske
situacije na podlagi teh podatkov je natnngotrebno dosg ¢im boljSi odziv s strani
anketirancev. Zatorej anketa ne sme biti ptepeeobremenjena s vpraSanji oz. mora biti
¢imbolj pregledna ter preprosta.

Ce predpostavim, da je PZG bolj luksuzna dobrinagtehranjevanje doma, se bo ob rasti
razpoloZljivega dohodka po¥eval tudi delez PZG v prihodnosti. Vendar postam®dena
vprasljiva,ce vzamemo v obzir vpliv demografskih smernic, kipgmlobne po vsej Evropi,
vendar vse ne kazejo v prid ega pomena PZG v Sloveniji: prebivalstvo se stara,
gospodinjstva imajo vse matjanov, veliko je samskih ljudi in parov brez otradRb vse
vedji konkurenci trgovskih druzb in zdravstvene oza&ee®sti glede prehranjevanja je
napoved 3e bolj tveganée vzamem v obzir, da so prehranjevalne navade dmigotrend,

pa ne ptakujem oldutnejSih sprememb v bliznji prihodnosti.

Upam, da je moje diplomsko delo pripomoglo k bahserazumevanju PZG o0z. s tem
povezanega potroSnikovega obnaSanja in bo koris$ildemu spektru uporabnikov
(ekonomisti, trzniki, gostinci itn.), in s tem spmdlilo zanimanje ter nadaljnje raziskovanje
na to temo.
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PRILOGA 1: Vsebina vprasalnika za gospodinjstvo(Znidarst et al., 1999, str. 31

1. DEL:

1.1 ZNACILNOSTI CLANOV GOSPODINJSTVA

1.2 STANOVANJE (GLAVNO PREBIVALISE)

1.3 DRUGA STANOVANJA

1.4 NAKUP STANOVANJA ALI HISE

1.5 RAZPOLOZLJIVOST TRAINIH POTROSNIH DOBRIN

2. DEL:

2.1 AVTO

2.2 KOLESA, MOTORNA KOLESA, POITNISKE PRIKOLICE, MOTORNICOLNI
2.3 POHISTVO, GOSPODINJSKE NAPRAVE IN DRUGA OPREMA

2.4 OBLEKA IN OBUTEV

2.5 IZDATKI ZA OTROKE, IZOBRAZEVANJE, PREVOZ IN POI@C V GOSPODINJSTVU

2.6 RAZLICNI IZDATKI

2.7 DENARNI PRENOSI IN DARILA

2.8 FINANCNI POLOZAJ GOSPODINJSTVA

2.9 POTOVANJA, LETOVANJA IN IZLETI

2.10 DOHODEK
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PRILOGA 2: Ocena porabljenih denarnih sredstev vselgospodinjstev v Sloveniji in delez PZG

od 1997-2002 na podlagi APG

Refererno leto APG | PotroSnja hrane |rPrehranjevanje  zunajDelez PZG (v %)
pijace (brez PZG) (v gospodinjstva (v SIT)
SIT)
1997 346.126.439.968 77.771.281.079 18,35 %
1998 357.041.812.588 81.280.614.749 18,54 %
1999 356.994.984.562 83.857.309.52¢ 19,02 %
2000 389.269.808.38b 88.153.739.209 18,46 %
2001 413.313.484.301 96.837.468.53¢ 18,98 %
2002 436.712.999.773 108.455.706.443 19,89 %

Vir: Interno gradivo SURS, 2005; Lastni iZwai, 2005.




PRILOGA 3: Povpreéni delez PZG pri posameznih starostnih razredih NG

Povpréni  deleZ

Starost NG PZG (v %)

pod 25 21,31 %
25-34 20,51 %
35-44 20,74 %
45-54 18,09 %
55-64 11,87 %
65 ali ve 8,76 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 4: Povpreéni delez PZG pri posameznem spolu NG

Povpreni delez
Spol NG PZG (v %)
moski 16,62 9
zenski 14,98 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 5: Povpreéni deleZz PZG pri posameznem spolu samskega gospgdina

Spol samskegaPovpréni delez
gospodinjstva PZG (v %)

moski 20,959
zenski 8,91 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 6: Povpreéni deleZz PZG pri doseZeni stopnji izobrazbe NG

DoseZena stopnj@ovpre&ni deleZ
izobrazbe NG PZG (v %)

brez osnovne Sole 7,21%
oshovna Sola 11,59 %
srednja Sola 16,51 %
vi§ja Sola 20,45 %
visoka/univerzitetna 23,68 %
spec./ mag./dr. 29,92 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.



PRILOGA 7: Povpreéni delez PZG pri razli¢cnem formalnem statusu NG

Povpreni

delez PZG
Formalni status NG (v %)
zaposlen-a 20,14 1
samozaposlen-a 22,03
pomagajoi druzinskiclan 17,18 %
druge oblike dela 24,34
brezposeln-a 12,45
upokojenec-ka 9,63 ¢
ucenec, dijak, Student 17,43
gospodinja 15,36 9

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 8: Povpre¢ni delez PZG pri posameznih dohodkovnih razredih gspodinjstev

(dohodek na¢lana gospodinjstva)

Letni dohodek naclana| Povpreni
gospodinjstva (v milijonihdelez PZG (
SIT) %)

do 0,5 10,01 %
0,5-1 14,23 %
1-15 16,02 %
1,5-2 20,09 %
2 ali vet 23,74 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 9: Povpreéni delez PZG pri posameznih dohodkovnih razredih gspodinjstev (skupni

dohodek)

Skupni letni dohodekPovpreni
gospodinjstva (v milijoninhdelez PZG (
SIT) %)

do1l 6,579
1-2 12,33%
2-5 17,13%
5-10 22,599
10 ali v& 27,19%

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.



PRILOGA 10: Povpreéni delez PZG pri razli¢nem Steviluélanov gospodinjstva

St.  ¢&lanov| Povpreéni deleZ
gospodinjstva PZG (v %)

1 12,66 %
2 12,22 %
3 16,96 %
4 20,51 %
5 16,90 %
6 ali vet 17,17 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 11: Povpreé¢ni delez PZG pri razlicnem Stevilu otrok v gospodinjstvu

St.  otrok Vv Povpréni deleZ
gospodinjstvu PZG (v %)

0 13,90 %
1 18,63 %
2 19,55 %
3 alive 16,50 %

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 12: Povpreéni delez PZG pri razli¢nih tipih gospodinjstev

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

Povpreni

delez PZG (
Tip gospodinjstva %)
samsko gospodinjstvo mlajSe od vkijw 30 let 24,53 %
samsko gospodinjstvo (30-65 let) 17,22 %
samsko gospodinjstvo nad 65 let 8,22 %
1 odrasla oseba z otrokom (ki) z 18 ali manj leti 0,12 %
par brez otrok, starej&ilan ima 65 ali manj let 15,70 Yo
par brez otrok, starej&ilan ima nad 65 let 7,57 %
par z enim otrokom z 18 ali manj leti 20,86 %
par z dvema otrokoma z 18 ali manj leti 22,08 %
par s tremi ali vé&otroki z 18 ali manj leti 16,23 %
1 odrasla oseba o0z. par z najmanj enim otrokom nad
18 leti 13,49 %
ostala gospodinjstva - vsi so v sorodstvenem rgamer 17,63 %
ostala gospodinjstva - eden aliévélanov si niso \
sorodu 15,15 %



PRILOGA 13: Povpreéni delez PZG pri posedovanju kuhinjske naprave s sani gospodinjstva

Posedovanje

pomivalnega Povpreéni delez PZG
stroja (v %)

da 20,08 ¢
ne 13,97 9

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.

PRILOGA 14: Povpreé¢ni delez PZG pri najemninskem stanju posameznega gpodinjstva

Najemninsko Povpreéni delez PZG
stanje (v %)

ne 15,90 ¢
da 15,809

Vir: APG 2001, 2004; Lastni iztani, 2005.



PRILOGA 15: PZG po Klasifikaciji osebne porabe po mmenu prilagojeno potrebam APG

Koda Opis

A111 Restavracije in kavarne

11111 Restavracije

11111.01 hrana v restavraciji, gostilni

11111.02 pijga v restavraciji, gostilni

.11111.03 zajtrk v restavraciji, gostilni

11111.04 malica v restavraciji, gostilni

11111.05 kosilo v restavraciji, gostilni

.11111.06 véerja v restavraciji, gostilni

11111.07 pijda naréena na dom

.11111.08 hrana natena na dom

11111.09 napitnina

11111.10 izjemni izdatek za hrano v restavragistilni
A1111.11 izjemni izdatek za pi@v restavraciji, gostilni
11112 Kavarne, bifeji, bari, ski8arne

11112.01 pijga v kavarni, discu, baru, sta&arni
11112.02 hrana v kavarni, discu, baru, tagni
.11112.03 stojnica s hrano

11112.04 stojnica s pija

11112.05 kiosk s hrano

11112.06 kiosk s pif@

11112.07 pijda iz avtomata

.11112.08 hrana iz avtomata

.11112.09 pijaa na ladji, avtobusu, vlaku, letalu (f4ana posebej)
11112.10 hrana na ladji, avtobusu, vlaku, letplattina posebe))
A1112.11 hrana pripravljena in prineSena domov
1112 Menze

11120 Menze

.11120.01 Solska malica

.11120.02 Solski zajtrk

.11120.03 Solsko kosilo

.11120.04 zajtrk v sluzbi, menza

.11120.05 malica v sluzbi, menza

.11120.06 kosilo v sluzbi, menza

Vir: APG 2001, 2004.



PRILOGA 16: Podatki o klju énih spremenljivkah PZG za Slovenijo v letih 1991n 2002

Klju ¢ne spremenljivke PZG 1991 2002
povpr&na starost prebivalca (let) 35,9 39,5
izobrazba prebivalstva (strukturni delez):

nepopolna osnovna 3ola 16,7 % 6,3 %
osnovna Sola 29,8 % 26,1 %
srednja Sola 43,1 % 54,1 %
viSja Sola 4,6 % 51%
najmanj visokoSolska 4,3 % 7,9 %
Stevilo¢lanov gospodinjstva (strukturni delez):

1 18,6 % 21,9 %
2 21,5 % 23,0 %
3 21,4 % 20,9 %
4 24,7 % 23,1 %
Stevilo otrok v gospodinjstvu (strukturni delez):

0 21,6 % 23,0 %
1 36,9 % 37,4 %
2 34,0 % 32,7 %
3 6,2 % 58 %
4 1,1 % 0,9 %
5 ali vet 0,3 % 0,3%

Vir: Statisticni letopis Republike Slovenije 2004.

PRILOGA 17: Strukturni delez med delovno aktivnim prebivalstvom za leto 1999 in 2003

Formalni status| 1999 2003
zaposleni 81,6 % 86,0 %
samozaposleni 126 % 9,8%
Vir: Statisticni letopis Republike Slovenije 2004.




