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1. UvVvOD

Informacijske mreze so oblikovale nov digitalni giar, kjer ni daljav in je bré&asen,
zagotovljena sedanjost pa je tehnoloSka. V digg@lrprostoru informacijskih mrez so se
spremenile tudi lastnosti in struktura informadiigitalni medij ni preprosta raziica
materialnega nosilca in informacij, saj so inforijeaca internetu dinarmdine, interaktivne
in spremenljive. Nelinearnost in nadtekstovne pavezso spremenile njihovo strukturo
(Sercar, 2000, str. 15-33).

Izdelava in objavljanje, porazdeljevanje in uporabgitalnih informacij so tako reko
isto¢asne, brezasovih zamikov. Informacije v prostoru globalniHfoinmacijskih mrez
lahko uporabljamo prek lastnegauaalnika ali telefona, takoj ko so izdelane. Naskan
novega digitalnega prostora je vplival na mnogesmbe v druzbi.

Upadanje doldka je podjetja Wasopisni industriji prisililo k iskanju alternatilmpoti za
prinaSanje novih informacij svojim bralcem. Praviaym je danes internet, ki postaja za
novinarske medije vse bolj zanimiv, ena najpopudgiih poti za Sirjenje informacij. Na
internetu je lahko zaloznik vsak, ki izkoristi ma&ti interaktivnega razsirjanja novic in
informacij. V primeru omreznega zalozniStva greocegh dvosmeren odnos dopolnjevanja
med zaloznikom in bralcem, ki se v bistvu izéiteanin postaneta partnerja. Torej ne gre
ve¢ za enosmerno prenasanje informacij od zaloZnikardfra, ampak za komunikacijo,
za izmenjavo mnenj in staliSki so najpomembnejSa pri odkrivanju resnice (Bala,
1998).

Poleg tega, da svetovni splet omdgoasopisom, da dosezejo internacionalno publiko, ta
storitev "briSe" Se nekatere probleme povezddasgno distribucijocasopisov, na primer
zmanjSa visoke stroSke proizvodnje in distributgecasovni razmah med natisnjenim in
prebranim.

Multimedialni dodatek zvoka in slike dasopisu je spremenil njegovo dosedanjo vliogo in
casopisi so postali zanimivejsi, bralci nisocv@mo bralci, ampak so tudi posluSalci in
gledalci¢asopisa, ki z uporabo te multimedialnosti sprenongxojo vlogo. Spletne strani
casopisov so zelo razhe, pa naj si bo merilo multimedijska opremljenagiprabnost,
razseznost vsebine ali kakSen drug kriterij. Naleatasopisne hiSe reproducirajo na svojih
internetnih straneh celotréanke tiskanih verzij, jih opremljajo s slikamiknatkimi video
posnetki, medtem ko druge zagotavljajo zgolj slgSverzije najpomembnejsttankov.
Najman; internetno naravnan&sopisne hiSe na internetu nudijo le najbolj oseovn
informacije, kot so njihove telefonske Stevilkeniaslovi (Salamon, 1996).

V sploSnem velja, da se varei primerov elektronskéasopis razlikuje od tiskanega zaradi
moznosti, ki jih ponuja, in nikakor ne more bitimuitev tiskanega medija (Salamon,
1998).



Namen moje naloge je raziskati novi pojav v infocijski druzbi - elektronskéasopise -

in ugotoviti njihovo branost v domlam okolju. Za te namene bom v svoji diplomski
nalogi najprej opredelil pojem elektronskiltasopisov kot informacijskega in
gospodarskega subjekta in njegovo vlogo v ekonoigito bom analiziral rabo interneta,
ki sluzi kot komunikacijski medij elektronskintasopisom. Sledila bo predstavitev
poslovnih modelov elektronskiliasopisov. V nadaljevanju bom z r&niih vidikov
primerjal elektronski casopis s tiskanim in navedel prednosti in pomavddiii
elektronskega. Poleg tega se bom posvetil elekthongasopisom v praksi in opisal
nekatere znalnosti slovenskih elektronskiltasopisov. Podal bom tudi oceno razvoja
elektronskih¢asopisov v prihodnosti in predstavil novosti na neopl  komunikacijske
tehnologije, ki v industrijo elektronskibasopisov prinasajo svez veter. Za konec bom
predstavil nekaj rezulatov emginie raziskave o branosti elektronsk#sopisov.

2. ELEKTRONSKI CASOPISI

2.1. OPREDELITEV POJMA ELEKTRONSKI CASOPIS

Elektronskicasopis je izraz, uporabljen zasopis, ki je izdelan v elektronski obliki in
prikazan na zaslonu osebnega ali prenosneganaiika, mobilnega telefona ali
dlarcnika. Elektronski¢asopis spada med serijske pulikacije, za katerengilno, da
zaporedno izhajajo neomejeno dolgo. V literaturi pgavljajo razléna imena za
elektronski¢asopis: digitalncasopis, spletntasopisasopis na spletu, internetfasopis,
¢asopis na internetu, @&sopis ali v angléi: electronic newspaper, digital newspaper,
on-line newspaper, WWW newspaper, web newspapee-irewspaper. Vsa imena
vsebinsko pomenijo isto, v diplomskem delu pa upljaen izraz elektronskiasopis.

Elektronski ¢asopis je lahko dostopen v r&rih formatih za elektronske dokumente
(Potanik, 2000, str. 70-71):
> PDF in PostScript format nam pokaZetasrio tako obliko¢lanka, kot jo ima
tiskana verzija,
» HTML? format omogoa povezave v in med dokumenti elektronskaasopisa ter
uporabnisko prijazno vodenije,
» SGML® je oznaevalski jezik kot nadgradnja HTML-ja, ki omagn izmenjavo
dokumentov med zalozniki ali uporabo pri elektrarskposiljanju dokumentov,

! PDF - Portable Document Format, format za zapistel, ki zapise podatke tudi o oblikovanju besedil
(razvila ga je firma Adobe Systems). Za prebiradggoteke v PDF formatu potrebujete brezpla
Adobe Acrobar Reader.
2 HTML - Hypertext Markup Language, jezik za oZewanje hiperteksta (nadbesedila); standardni jeaik
oblikovanje spletnih strani.
3 SGML - Standardized Generalized Markup Language|SO Standard za ozfevanje tekstualnih
podatkov.
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> TEy* je standard, ki je uporabljen za pravilno predstavrazlinih formul s
podraija matematike.

Zvone Stor, skrbnik i&rovih spletnih strani, dodaja, da elektronsisopis Véer obstaja
tudi v formatu XML>, ki omog@a vkljusitev teksta iz elektronskegsasopisa v druge
elektronske dokumente, npr. kakSno drugo internstram. (Interno gradivo elektronskega
casopisa Veer, 2004)

SkrajSane verzije elektronskitasopisov, ki jih lahko beremo na zaslonih mobilnih
telefonov so v formatih WML ali HDML’, ki sta namenjena prav uporabi na br&zih
napravah. V teh dveh formatih je nathtazje sestaviti bolj uporaben in kitinsko manj
obsezZen elektronski dokument, namenjen branju ri@lnio napravah.

Elektronske publikacije so lahko v dveh oblikah. prgporcsilih svetovne organizacije
UNESCA® (Electronic Publications, 2004) jih delimo na OERE in ON-LINE
elektronske publikacije. OFF-LINE publikacije saté, ki so shranjene v strojno berljivi
obliki na elektronskem mediju za shranjevanje: ZgoKa, disketa, mehki disk, magnetni
trak, USB KIju&, itd. ON-LINE publikacije so prav tako shranjenstwojno berljivi obliki
na elektronskem mediju in so dostopne on-line, g@neni, da moramo biti povezani z
internetom preko modema, kabla, protokola za beerZidostop do spleta (WAPali
protokola za brez#en prenos podatkov v mobilnem omrezju (GPRRSTorej je
elektronski casopis lahko OFF-LINE publikacija, kadar gre zakgtnski casopis na
zgogenki, ali pa ON-LINE publikacija, kadar gre za dlekski ¢asopis na svetovnhem
spletu ali WWW- jd*.

Elektronskicasopis je treba strogoditi od elektronskih revij in drugih elektronskihagil
ter internetnih portalov, ki na svojih straneh ntese tedensko, dnevno ali Se celckmat
na dan ponujajo novice v elektronski obliki. Primt@kSnega internetnega portala je
SioL™.

* TEy - programski sistem in ozeevalni jezik za elektronsko stavljenje besedildvsem takih, ki vsebuijejo
veliko matematinih izrazov

> XML - eXtensible Markup Language, odprti standamdoznaevalski jezik za izmenjavo podatkov med
razlicnimi (sicer morda nezdruZzljivimi) sistemi.

® WML - Wireless Markup Language, jezik za ozexanje hiperteksta, primeren za brémginaprave.

"HDML - Handheld Device Markup Language, jezik zm@evanje teksta na majhnih prérih napravah

8 UNESCO - United Nations Educational, ScientificdaBultural Organisation, Organizacija Zdruzenih

narodov za izobrazevanje, znanost in kulturo.

® WAP - Wireless Application Protocol, protokol zaeb¥ine aplikacije - skupina oklegnih protokolov, ki
S0 hamenjeni mobilnim napravam (telefonongnion racunalnikom, ipd.).

12 GPRS - General Packet Radio Service, paketno kmmatpodatkovna zveza za paketni prenos podatkov
v mobilnih mrezjih.

1 WWW - World Wide Web ali svetovno internetno onjee?

12 SiOL ali SLOVENIJA ONLINE je vodilni slovenski perinik povezljivosti in dostopa do interneta.
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J. D. Lacisa (2003) omenja dve ré&ii elektronskihcasopisov in sicer:

» "On screen newspaperfjre za elektronskiasopis, ki ga natmiki prejmejo preko
elektronske posSte ali ga prenesejo iz strezgdsopisne hiSe na svojéumalnik,
kjer ga berejo z zaslong&e citiram J. D Lasica’Many readers with broadband
connections have ther editions sent automaticallyight, so it's waiting to be read
on their hard drive first thing in the morningV prevodu bi to pomenilo, da se
veliko bralcem z neomejenim dostopom do internetd)je elektronskéasopis ze
ponaii in tako jecasopis na njihovem &analniku Ze nadvse zgodaj, pripravljen za
branje.

> "Printed out newspaper"tisti bralci, ki kljub temu, da so jim spletnerasi
casopisov V& Se vedno zelij@asopis v tiskani verziji, si ga lahko sami natisnej
doma s pomgo tiskalnika, tam, kjer pa je povprasSevanje péaish, predvsem
tujin ¢asopisih, v&e, pa za tisk poskrbi lokalna tiskarna.

2.2. VLOGA IN POMEN ELEKTRONSKIH CASOPISOV V EKONOMIJI

Vloga elektronskeg@&asopisa oziroma njegovo osnovno poslanstvo se zikug od
vloge tiskanegacasopisa. Brane Salamon (1997) v enem izmed svdjibkavnih
komentarjev omenja tri najpomembnejSe vloge el@elstkegatasopisa:

» Informativna viloga elektronski¢asopisi zaradi hipertekstovnih povezav, povezav z
drugimi bazami podatkov ter dopolnjevanja vsebineideo in avdio posnhetki
omogaajo veliko bolj «&inkovito in obSirnejSe informiranje kot tiskane @&d
¢asopisa. Informacije, ki jih dobimo preko elektrk@sverzije casopisa, so zelo
pomembne tudi z ekonomskega vidika, sajive elektronskincasopisov ponuja
podatke o deviznih t&jih, spremembah zakonov, zdruzitvah incafié podijetij,
inovacijah, opisuje gospodarska gibanja in stanpgameznih drzav, javnosti
razkriva korupcijo, individualne potrosnike pa sag@a s podatki o prostih
delovnih mestih, ugodnih nakupih, cenah bencida, i

» Vzgojno-izobrazevalna vliogded uporabniki interneta je veliko takih, ki siage
berejo tiskanincasopisov, p& pa zaradi zanimivosti nove sodobne oblike vsake
toliko ¢asa prelistajo kakSen elektronsiasopis. Izobrazba je v ekonomiji prav
tako zelo pomembna, Se zlasti na pdéglrazobrazevanja kadrov. Vzgoja pa igra
vidno vlogo v dobrih medosebnih odnosih, ki so pupotrebni pri poslovnih
sretanjih, pogajanjih, prodaji, svetovanju in drugiheirakcijah¢loveka s poslovno
druzbo.

» Zabavna vloga Gre za branje ankedot in Sal, izpolnjevanje zanimanket in
reSevanje kvizov, sestavljank, ugank ter krizank,ifkajo poleg zabavne Se
izobrazevalno viogo.




Trg poslovnega in finamega tiska, kot enega izmed segmentov éagi@ medijskega trga,
postaja z vidika ekonomskecinkovitosti trgov c¢edalje bolj pomemben. Zdruzenje
evropskega poslovnega in finaega tiska (Berdnik, 1998) tako navaja tri razloge:

» Poslovni in finakni ¢asopisi so med najbolj uporabljenimi viri zanestjivn
pravaiasnih informacij za milijone bralcev, od katerihjievecina pri svojem delu
so@a z nepretrganim sprejemanjem pomembnih poslovrdiocibev. Trzno
gospodarstvo bi brez poslovnega tiska delovalo mé&nkovito ali pa morda sploh
ne bi. Stevilne poslovne publikacije so zapleteretsekonomskih interakcij na
razlicnih trgih naredile mnogo bolj pregleden.

Poslovni tisk oglasevalcem omago da hitro in ginkovito komunicirajo s
politicno in poslovno javnostjo. Gre za dober in stroSkouginkovit natin
priblizevanja ljudem, ki odkajo o poslovnih nalozbah in so pogosto tudi mnenjsk
voditelji. Ko gre za vpraSanje poslovnih odnosowben drug medij po
pomembnosti Se zda@l@e dosega poslovnega tiska.

Skupina bralcev, kot ciljna skupina poslovnega ajskna med oglaSevalci in
spor@evalci informacij velik ugled. Kot posledica njep®zornosti se pojavlja
naraganje obsega prodaje, obsetmsopisa samega in vsecjge ekonomska ter
informacijska vrednost oglasov.

2.3. TEHNOLOGIJA 1ZDAJE IN DISTRIBUCIJE ELEKTRONSK IH
CASOPISOV

2.3.1. KOMUNIKACIJSKI MEDIJ ELEKTRONSKIHCASOPISOV

Internet, katerega zgodovina sega v konec Sedtdiesti 20. stoletja, v dobrih tridesetih
letih svojega razvoja danes belezi Ze blizu 800jonibv uporabnikov. V spodnji tabeli so
prikazani nekateri podatki, ki @gajo o tem, da je internet res ena najhitreje tastm
razvijajacih se tehnologij.

Tabela 1: Statistika uporabnikov interneta 2004

RAST . DELEZ
SVET. | [omasniki | Upomasni | INTERNETNI | oo ey | UPORABNIKOVY
REGIJA Soo () 2000 UPORABNIKOV By — POPULACIJI
2000-2004 (v %) (v %)
Afrika 12.253.300 4.514.400 171]4 893.197.200 1,4
Azija 254.010.53 114.303.000 1222 3.607.499.800 0|7,
Evropa 222.212.76 103.096.093 1155 730.894]078 430
Sr. Vzhod 16.831.40 5.272.300 2192 258.993.600 5|6,
S. Amerika 223.771.187 108.096.800 10%,0 325.246[10 68,8
J. Amerika 51.181.73¢ 18.068.919 183,3 541.775/800 9,4
Oceanija 15.981.452 7.619.500 109,7 32.540.p91 19,1
SVET SKUPAJ 796.242.396) 360.971.012 120,6 6.390.146.869 12,5

Vir: Internet usage Statistics, 2004.



Podatki iz Tabele 1 (na str. 5) govorijo o nagktranternetnih uporabnikov v obdobju
2000-2004, ki je v povpigu zabelezila kar 120,6 odstotno rast. 1z tabel&ljab hitri rasti
internetnih uporabnikov, razviden zelo nizek delggbrabnikov interneta v populaciji v
manj razvitih svetovnih regijah, npr. Afriki, Srgdm Vzhodu in Juzni Ameriki.

V Sloveniji je bilo po definiciji RI$® oktobra 2003 priblizno 713.800 uporabnikov
interneta v populaciji 15 ali ¥e kar predstavlja 43% te celotne populacije. Ponaji
EU' kjer se spraSuje po uporabi interneta na daitli lokacijah, pa je internetnih
uporabnikov 47% populacije ali 780.000 uporabnikStevilo uporabnikov naréa za cca
80.000 letno (Vehovar, Pajtler, 2004, str. 2).

Tako moge@na populacija se na tem svetovnem spletu posluwsgenogoih stvari in med

to populacijo je vsak dan wetistih, ki prebirajo elektronské€asopise. Vé&na jih je
oblikovanih kot izredno multimedijsko bogata intetima stran, ki se osvezuje bodisi samo
enkrat, ali pa wv&krat na dan. Torej, brez interneta si elektronskdsopisov ne gre
predstavljati, vsaj v taksni obliki, kot se pojajt) danes, ne.

Posebni problemi, s katerimi se &g internet, in s tem tudi nekateri elektron&ksopisi,
so jezikovne ovire (Salamon, 2000, str. 99-101)pfiblem bom v nadaljevanju sku$al na
kratko ponazoriti prav na primeru slovenskih elekskih ¢asopisov vcasu utrjevanja
poloZaja Slovenije v Evropski uniji. Trenutno ocembernetnih uporabnikov glede na
njihov jezik po podatkih raziskave, ki jo je mar2g@04 opravilo podjetje Global Reach
(Global Internet Statistics by Language, 2004 karuje Slika 1 (na str. 7):

¥ RIS - Raba interneta v Sloveniji (Ali uporabljatéernet?).
* EU - European Union ali Evropska unija (Uporattarineta tudi na delovnem mestu).
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Slika 1: Ocena internetnih uporabnikov glede nhavyjijezik (marec 2004)

INTERNETNI UPORABNIKI GLEDE NA JEZIK (v %)

RUSKI
3%

ITALIJANSKI
3%
PORTUGALSKI
4%
FRANCO SKI
4%

KOREJSKI
4%

OSTALI
7%

ANGLESKI

35%

NEMSKI
7%

SPANSKI
9%

KITAJSKI

14%
JAPONSKI

10%

Vir: Global Internet Statistics by Language, 2004.

Kot lahko razberemo iz slike, je v internetu né&jveporabnikov, katerih jezik je
anglegina.

Clanek v reviji Uporabna informatika (Salamon, 20G@. 99-101.) apelira problem
jezikovnih ovir v internetu na slovenske elektromséasopise. Potrebe in zahteve
vkljucevanja Slovenije v mednarodne integracije medijeanupajo, da internetnim
uporabnikom ponudijo elektronskiasopis v tujem jezikugesar pa Se vedno nismo
izkoristili. Tu nastaja poseben problem in sicer,j& na eni strani uporaba slovenskega
jezika v internetu pomembna za ohranjanje slovendkatitete, na drugi strani pa se
postavlja vpraSanje, koliko je to uporabno, denipmb utrjevanju polozaja Slovenije v
Evropski uniji.

2.3.2. STROJNA IN PROGRAMSKA OPREMA

Za razliko od tiskaniltasopisov je pri elektronskih verzijgasopisov potrebno imeti kar
nekaj opreme, ki nam skupaj z dostopom do intermetega@i, da lahko nemoteno
prebiramo Zeleno vsebino elektronskibsopisov. V grobem &eno, gre za tri vrste
opreme, ki se med seboj ne smejo izidjati:

» Strojna opremakElektronske verzij€asopisov se nahajajo v razlih formatih, ki
omogaajo, da dostopamo do njih bodisi preko osebneganednika, notesnika,
dlarcnika ali mobilnega telefona ter bagima elektronskega papirja, ki sem mu
svoje poglavje namenil na koncu diplomske nalogeolk elektronske verzije
casopisov omog@jo dobro multimedijsko predstavitev, zato je polegStete

7




strojne opreme pripotjivo imeti Se dodatno strojno opremo, kot so nangr
zvoeniki.

» Programska opremaVsaki strojni opremi pripada tudi ustrezna progséa
oprema. Raztini operacijski sistemi, kot so Microsoft Windowsjnux, Mac
Operating System, Java Operating System in drugiujajo razléne programe, s
katerimi lahko prebiramo elektronsk@sopise. Ti programi so lahko internetni
iskalniki, npr. Netscape, MS Internet Explorer, Mi@zter drugi programi, Ki
znotraj svojih okvirov omogtjo predstavitev internetne vsebine. Nekateri
casopisi so v formatu PDF, ki ga prebere breaplgrogramski paket Acrobat
Reader.

» Dostop do internetaPoleg strojne in programske opreme ne sme margkatop
do interneta. Tako imamo lahko modemski dostop @rekvadne telefonske linije,
ISDN™ linije, ADSL*® linije, mobilnega telefona ali dl@nika, kabelski dostop ter
satelitski dostop. Dostopov do interneta je toesj, vazlikujejo pa se predvsem po
hitrosti prenosa podatkov. Ta je zelo pomembnaakgd elektronska verzija
casopisa multimedijsko obogatena s slikami, filmiplkzom in drugimi podobnimi
rekviziti. V takSnih primerih bi bil dostop do inteeta z nizko hitrostjo prenosa
podatkov zelo neprimeren, branjasopisa zamudno in dokgsno, mutimedijska
predstavitev pa skrajno n@okovita!

Nekateri elektronskicasopisi imajo na svojih internetnih straneh jasmedindfane tako
zahteve po strojni kot tudi programski opremi impprocljivi zmogljivosti internetnega
dostopa. Kot primer lahko vzememo New York Timesinka na eni svojih internetnih
podstrani zelo nat&no in jasno opredeljene svoje zahtevec (@d¢em v prilogi C)

Z ekonomskega vidika bi lahko rekli, da jecetna investicija v vso potrebno opremo za
branje elektronskincasopisov zelo velika. V kolikor pa predpostavljantg imamo
obicajno vso potrebno opremo ze tako ali tako na vidgr, smo jo p& morali kupiti ali
kako drugae pridobiti iz drugih razlogov, potem se stvar \ésto spremeni. Tako postane
glavni stroSek dostop do interneta, ki lahko z ekoskega vidika nastopa kot variabilni
stroSek (plaa se toliko, kolikor ga uporabljamo), ali pa fikstroSek (pl&amo narénino,
tas uporabe pa je neomejen) ali kombinacija obelerkga izmed teh treh dostopbdo
interneta bomo izbrali, je odvisno tudi od formatektronskeg&asopisa. Pri elektronskih
casopisih, ki jih lahko prenesemo na svofualnik, npr. PDF ali Postscript format
elektronskeg&asopisa, potrebujemo internet le toldéasa, da se prenos datoteke, v kateri

!5|SDN - Integrated Services Digital Network, didjita omreZje z integriranimi storitvami.

6 ADSL - Asymmetric Digital Subscriber Line, kratiga asimettini digitalni nar@niski vod - tehnologijo,
ki omoga:a hiter prenos podatkov po navadnem telefonskerargrmk paru.

7 samo v primeru, ko internetni dostop potrebujemoljza branje elektronskitasopisov.
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se nahaja elektronskasopis, zakljdi. Pri listanju pocasopisu formata HTML (internetna
stran) pa internet potrebujemo v&s branja.

3. POSLOVNI MODELI ELEKTRONSKIH CASOPISOV

3.1. OSNOVNA PREDSTAVITEV ELEKTRONSKEGA CASOPISA

Casopisne hiSe se lahko pri¢nmvanju in kasneje tudi pri lansiranju elektronsiezije
svojega obstojega tiskanegacasopisa posluzujejo raatiih poslovnih  modelov
elektronskih¢asopisov. Brane Salamon (1997) omenja, kak$nahjelajihova osnovna
predstavitev, ki je sicer odvisna od dolgonit interesov:

>

Propagandna predstavitevbralcu se ponudi samo povzetek tiskane verzijge ki
bolj promocijske narave. Tak &a predstavitve je bil zelo pogost véednih fazah
elektronskega zaloZniStva.

Predstavitev celotne vsebinpoleg celotne vsebine tiskanegasopisa bralec
lahko zajame tudi vsebino arhivskih izvodov terkordnipertekstovnin povezav
tudi druge Siroke baze podatkov. Ta oblika je ngfstejSa.

Povzetki aktualnih novic:novice se neprestano dopolnjujejo in poSiljajo
zainteresiranim bralcem v podobni obliki, kot jiredstavljata radio ali televizija.
Tako bralec ne prejema novic le z enkratnim izidimevnika, ampak neprestano,
24 ur na dan.

Povzetki novic iz spletne izdafasopisa preko elektronske posSte bralec dobiva
kratke povzetke novic iz teke verzije elektronskegésopisa, na podlagi katerih
se sam odka bodisi o nakupu tiskane ali o branju samo splegrzijecasopisa.
Personalizirane noviceS posebnimi programskimi paketi se bralcu ontggta si
izbere samo dot@ne informacije, ki so zanj zanimive in pomembne.

UposStevajd registracijo in narénino oziroma pléilo dostopa do informacij, ki jih
elektronskicasopis ponuja, lahko razdelimo elektrongfsopise na:

>
>

>

Elektronsketasopise s popolnoma brezpan dostopom do informacij.
Elektronske casopise z vnaprejSnjo registracijo uporabnika nmezpla&nim
dostopom.

Elektronsketasopise z vnaprejSno registracijo ingilam naranine.
Elektronskecasopise s ptalom samo tistih¢lankov ali drugih besedil, ki jih
zahtevamo. Obajno gre za dostop do déknihélankov iz arhivatlankov.



3.2. INTERAKTIVNOST IN KOMUNIKACIJSKI MODEL MNOGI-Z-
MNOGIMI

Izraz interaktivni medij se v literaturi pojavljazelo razlénih kontekstih in ima razine
pomene."Interaktivnost (ang. interactivity) pomeni mozne&tivne udelezbe v procesu
komunikacije."(Hoffman, Novak, 1994).

Interaktivni mediji omog&ajo razltne oblike interakcije (Perehi2002, str. 2-3):
» Interakcija med osebami (ang. person interaction): medij je posrednik, Kki
povezuje udelezence komunikacijskega procesa.
» Interakcija oseb z medijem(ang. machine interaction): medij je tisti, ki onodg
dostop do izbranih informacij.

Interaktivni mediji torej dovoljujejo uporabnikuterakcijo z avtorjem spotéda, aktivno
sprejemanje spotda, aktivno sprejemanje informacij in druge mekigs vsebine,
odgovarjanje na zastavljena vpraSaja in podobno.

"Current technology, specifically the digital tremission of text, audio and video, has
altered the traditional one-to-many communicatiorodel; instead, audiences are
becoming producers as well as consumers of infaomatand a new many-to-many
communication model has emerged. Today anyoneawitiodem, personal computer and
a telephone line can become a publisher, as wekmow the term.(Lapham, 1995).

Elektronski ¢asopisi z vkljgevanjem komponente interaktivnosti izstopajo iz elad
EDEN-Z-MNOGIMI*® in se vkljujejo v model MNOGI-Z-MNOGIMI. Ta model
najbolje prikazuje Slika 2 (na str. 11).

'8 Model eden z mnogimi pomeni, da gre za enosmeamoukikacijo, pri kateri elektronski medij oddaja
sporcailo, prejemniki, ki jih je mnogo, pa sprejemajosporgailo.
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Slika 2: Komunikacijski model MNOGI-Z-MNOGIMI

®
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Vir: Hoffman, Novak, 1994.

Osrednjo vlogo v modelu imajo elektronski medijieankaterimi so tudi elektronski
casopisi. Podjetjd in individualni potro$niki nastopajo v tem modeia eni strani kot
porabniki informacij, na drugi strani pa kot kregitoinformacij in udelezenci pri
spreminjanju same vsebine medijev. Medij nastopgen primeru kot zbiralec novih
informacij in omogda naslednje komunikacije:

» med mediji in individualnimi potrosniki,

» med mediji in podjetji,

» med podjetji in individualnimi potrosniki, péemer medij igra vlogo posrednika.
Interaktivnost pri elektronskiltasopisin pomeni aktivho sodelovanje pri razpravah o

nekaterih¢lankih, podajanje mnenj, popravkov, predlogov, dopanje s samim avtorjem
¢lankov, izpolnjevanje anket, zaznavanje reklampibril, itd.

3.3. POSLOVNI MODELI IN TRZENJSKA STRATEGIJA

9\ tem primeru podijetje nastopa kot pojem za vssiqyme subjekte.
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Na Cox Institute na University of Georgia v ZDAQ#a spomladi 1996 narejena Studija o
uspesnosti razlnih teorettnih poslovnin  modelov elektronskintasopisov (The
Personalized Electronic Newspaper, 2004). Styeijéljucevala predvsem mlade odrasle
(ang. young adults) kot primarne uporabnike eleigkih ¢asopisov. Oblikovani so bili
nasledni Stirje poslovni modeli elektronskiisopisov:

» Model novih narenikov (New Subscriber Modelkiljna skupina elektronskih
casopisov so predvsem mladi zaposleni, kot potemcrzraniki elektronske
verzije casopisa. To ne vpliva na Stevilo néamikov tiskane verzije, ker nanire
potencialnih narénikov elektronske verzije ni bilo ndopritegniti k branju
tiskane.

» Model zrelosti (Maturation ModelXudi pri tem modelu so ciljna skupina mladi
odrasli, vendar pa naj bi ti nastopili kot potetaiaara:niki tiskane verzije Sele
v kasnejSem obdobju. V tem smislu nastopi elekkangerzija casopisa kot
neprofiten ali le delno profiten proizvod.

» Model z vé narocnhinami (Multiple Subscriber ModelPri tem modelu gre za to,
da se bralci Zelijo natii na vet kot encasopisge jim seveda ti dodatasopisi
prinasajo prinasajo vsebino, ki je unikatna za Wsdopis posebej in je ni Mo
najti v nobenem drugerdasopisu. Torej se elektronska verzigsopisa prodaja
na podlagi dodatne vsebine.

» Ekonomsko dinkovit model (Economic Efficiency Modelyre za vpeljavo
elektronskegatasopisa iz preprostih ekonomskih razlogov. Pri temmo v
mislih zelo nizke mejne stroSke razSirjanja vsemieko elektronske verzije ter
moznosti dodatnega zasluzka z oglaSevanjem v &dtrehskih¢asopisih.

Rezultati te Studije pripisujejo, vsaj kar zadewalizacije modela v praksi, najje
moznost drugemu modelu, imenovanemu Model zreldstangleSko Maturation Model.
Pri tem pa je treba omeniti, da rezultati Studgme¢ljijo na predpostavki, da bodo tiskane
verzije casopisov obstajale tudi v prihodnosti, kar pa nnauTorej, ¢e bi tiskane verzije
casopisov v prihodnosti izgubile na popularnosgpamembnosti, potem Model zrelosti ni
ve¢ model, na katerega bi se lahko najbolj zanesli.

Avtor ¢lanka o Studiji Se dodaja, da lahkasopisna hiSa izda elektronsiasopis pod
okrillem svoje druge blagovne znamke, kar pomem, tdkane verzije pripadajo eni
blagovni znamki, elektronske pa drugi. Gre za releaprimere, ko elektronska verzija ni
le kopija tiskane verzije. Prepoznavnost in kesditblagovne znamke tiskane verzije pri
tem bistveno pomagata pri uveljavljanju nove blagownamke, ki ponuja elektronsko
verzijo. Kot primer takSne trzenjske strategijeldhko navedli najvgi angleskicasopis
Daily Telegraph, ki svojo elektronsko verzijo izagpod blagovno znamko Electronic
Telegraph (The Personalized Electronic Newspayi€4 P
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4. PRIMERJAVA ELEKTRONSKI - TISKANI CASOPIS

4.1. RAZLIKE MED ELEKTRONSKIMI IN TISKANIMI CASOPISI

V poglavjih, ki sledita, bom keno opisal najprej prednosti in nato Se pomankdfivdi

jih ima elektronska verzija tiskaneg@asopisa. V vé&@ni gre za prednosti in pomankljivosti

v primerjavi s klagino, tiskano verzijo elektronskegasopisa. Naphtali Irene Tham in
Foo Yueh Peng v svojem delu "An overview of WWWwi$papers from the United

States” (2004) navajata zelo raézd mnenja tujih strokovnjakov o povezanosti
elektronskega in tiskanegasopisa:

» Nekateri menijo, da je elektronskasopis popoln nadomestek tiskanemu in da
imata ti dve verziji zelo malo skupnegagesar sledi, da elektronska verzija nikoli
ne bo nadomestila tiskane (Steve Outing).

» Drugi menijo, da ne gre za vpraSanje nadomestieraye za to, kako elektronski
¢asopis dopolnjuje tiskanega (M. Fillmore).

» Tretji vidijo elektronsko verzijo kot nekaksno lutrazvijaj@&o se nasprotnico
tiskani, ki jo bo 8asoma popolnoma izpodrinila.

Na eni strani lahko mikroekonomsko analizo, n&taje z analizo potroSnika in njegovih
preferenc, v mojem primeru bralca elektronske&gsopisa, ugotovimo, da sta elektronski
casopis in tiskaniasopis nepopolna nadomestka in da vsekakor nistgleonentarni
dobrini. Komplementarnost pomeni, dacjee poraba ene dobrine pase potroSnikovo
zadovoljstvo le v primeru, ko hkrati paiemo tudi porabo druge dobrine. Péaea
koli¢ina zajetih informacij iz elektronskegasopisa pov& uporabnikovo zadovoljstdd
kljub temu da tiskanega&asopisa sploh ne bere in obratno. Na drugi straniabko
uporabd® elektronskihtasopisov zmanj$uje uporabo tiskati#sopisov in obratno. Primer:
nekdo, ki je bral elektronski in tiskatasopis, se je odél samo za branje elektronskih
casopisov in prenehal z branjem tiskanih bodisi diarega, ker mu obe verziji ponujata
podobne informacije, ali pa preprosto nigdesa za branje obeh (Prasnikar, 1999, str. 76-
80).

Sam sem mnenja, da bo elektrong&sopis v nekaj letih lahko nadomestil tiskanega,
vendar pa nikakor ne v taksSni obliki, kot se elekski ¢asopisi pojaviljajo danes.
Nadomestitef# bi primarno sledila zaradi svoje mobilnosti, ki yosvet elektronskih
¢asopisov prinasa razvoj elektronskega papirjagkursdarno zaradi svoje multimedijsko
bogatejSe oblike in vsebine. Razvoj tehnike v dajas ¢asu veliko bolj pomaga

20 7adovoljstvo v tem primeru pomenidje informiranost in izobraZenost braléasopisa.
2! Uporaba kot branjgasopisa in uporaba drugih storitev, kig#sopisi ponujajo.
2 Nadomestitev pomeni, da bo branost elektronsk#iopisov v&a od branosti tiskanih.
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elektronskim¢asopisom kot tiskanim. Mislim pa, da elektrong&sopisi ne bodo nikoli
popolno izpodrinili tiskaneasopise iz viéh razlogov:
» Branje mnogim ljudem ni le informiranje, temiv@ekakSen ritual, npr. branje
¢asopisa v gostilni, ob kosilu, na stramiSitd.
» Spreminjanje navad ljudi (branja tiskari@ssopisov) ni lahko.
» Veliko ljudi, zlasti starejSih, ne zna uporabljatovih tehnologij, ali pa jim
preprosto niso naklonjeni.

Zaradi svojih prednosti, katerih podrobna razlagedisv nadaljevanju, pa branje
elektronskih ¢asopisov postaja vsakdan ljudi, ki velik@sa prezivijo na sluzbenih
potovanjih v tujini in tistih, ki so se iz razhih razlogov preselili iz donta drzave v
tujino in Zelijo brez vaih stroskov prejemati informacije o svojem daiaan okolju.

Glede obeh verzij in uspeSnosti ene ali druge pg \dodati mnenje Jona Katza (Foo,
Naphtali, 2004), ki meni, da je najprej potrebnbalfSati vsebino v tiskani verziji in tako
pridobiti dodatne bralce, Sele nato naj se pozamseri na elektronske verzije. Pravi, da
v kolikor neka informacija ni toliko pomembna inrmaiva, da bi jo natisnili na papir,
nihée ne bo pripravljen za njo @ati niti na internetu.

4.2. PREDNOSTI| ELEKTRONSKIH CASOPISOV

Nekatere prednosti elektronskagesopisa obravnavam z vidika kupca, ki je v tem prim
bralec, nekatere pa z vidikasopisne hiSe, ki nastopa kot proizvajalec in gedéee hkrati.
Gre za obravnavanje prednosti z ekonomskega, dnegle vsebinskega in oblikovnega
vidika.

4.2.1. NI1ZJl STROSK| PRODUKCIJE IN DISTRIBUCIJE

Oceno stroskov produkcije in distribucije elektrioegacasopisa v primerjavi s tiskanim
najbolje opisujeta krivulji celotnih stroskov ¥dn povpreénih stroskov ATE* produkcije
in distribucije¢asopisa, ki sta prikazana na Sliki 3 (na str. 15).

2 TC - Total Costs, celotni stroski.
24 ATC — Average Total Costs, povgre celotni stroski.
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Slika 3: Celotni TC in povpemi ATC stroSki produkcije in distribucije tiskane i
elektronske verzijéasopisa
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Vir: Lasten vir.

Iz zgornje slike lahko razberemo, da so za tiskeenjo znailni naragajoci celotni
stroski (TC) produkcije in distribucije pri kateretli obsegu proizvodnje. Pridki A, Ki

je tatka polnih zmogljivosti, se celotni stroski (TC)yadajo za znesek investicij v
razSiritev proizvodnih in drugih zmogljivosti: nowtroji, dodatni delavci, dodatni
raznaSalci, dodatni prostor in ostali stroSki, &isstem povezani. Elektrons&asopisi pa
belezijo konstantne celotne stroske TC, ptkid pa se tudi pri tej proizvodnji pojavi
potreba po razSiritvi zmogljivosti, ki je predvseposledica zaposlovanja delavcev v
administraciji ter delno tudi nabave novih strojé&v,omoga@ajo dostop do elektronske
verzije Se v&emu Stevilu bralcev (zmogljivejSi strezniki, higeracunalniki). Tatka A je
na sliki pri manjSem obsegu kotka B, kar pomeni, da se pri tiskani verziji hitre@avi
potreba po dodatnih proizvodnih zmogljivostih, karseveda ni nujno za vsakasopisno
podjetje. Prav tako je na Sliki 3 paamje stroSkov zaradi po¥@nja proizvodnih
zmogljivosti veje pri tiskani verziji, kar seveda drzi samo obdpestavki, da so novi
delavci, novi raznasalci, stroji in novi prostoradji kot zmogljivejSi rdunalniki in hitrejSi
strezniki. O tem, da so z ekonomskega vidika ebelgki casopisi res interesantni, {aio
padaj@i povpreni stroski (ATC) produkcije in distribucije elektiske verzijecasopisa.
Povpreéni stroski tiskanegaasopisa so konstantni.
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4.2.2. NI GEOGRAFSKIH IN CASOVNIH OVIR

Prenos podatkov in objava elektronske&gaopisa na internetu ter poSiljanje elektronske
verzije preko elektronske poSte premaguje eno izmeld velikin in dragih ovir -
geografsko oviro (Chyi, Sylvie, 2001, str. 231-24Blektronskicasopis se preko Zice ali
brezZtno prenese iz streznikasopisne hiSe na osebnéuaalnik, notesnik, dlamik ali
mobilni telefon v zelo kratkem trenutku. Razdakaje lahko tudi vé& 10.000 km, pri tem

le zanemarljivo malo vpliva n&as prenosa elektronske verzije. Na drugi strapojeebno
vsak tiskani¢asopis dostaviti na dom vsakega bralca posebejdgstavijanju pa se
raznaSalci skaijejo z razléni problemi, katerih vzrok je geografske naravelgeosoznje,
tezka dostopnost nekaterih naselji izven mestateagste, zamude letal, slabo vreme so
le nekateri izmed teh problemov.

Ker elektronski¢asopis premaguje geografske ovire, s tem pasiedpremaguje tudi
casovne. Dolzingasovnega intervala med trenutkom, ko uredniki ebeldgkegatasopisa
objavijo informacijo na svoji internetni strani imenutkom, ko jo bralec zajame, je
zanemarljiva v primerjavi s kdiino ¢asa, ki ga raznaSalci potrebujejo, da dostavijatis
casopis na zeleno, lahko tudi¢v&0.000 km oddaljeno lokacijo. AZzurnost je torejike
lazje dosei s takSnim n&nom distribucije, kot je zrdlen za distribucijo elektronskih
casopisov.

4.2.3. NARASCANJE STEVILA POTENCIALNIH UPORABNIKOV

Z vetanjem Stevila internetnih uporabnikov (za podrobagpodatke glej poglavje 3.1.)
raste tudi Stevilo potencialnih uporabnikov. Povert ali korelacija med tema dvema
spremenljivkama je sicer pozitiva, vendar pa zelajhma. Sem mnenja, da je lazje
prepriati nekoga, ki Ze ima é&analnik z internetnim dostopom, da postane bralec
elektronske verzije, kot pa nekoga, ki mu vsa tgdroprema Se manjka. Opremljenost z
internetnim dostopom je torej le eden izmed mnoddjavnikov, ki lahko pozitivho
vplivajo na Stevilo bralcev elektronskeg¢msopisa.

4.2.4. INTERAKTIVNOST, MULTIMEDIJSKA BOGATOST, PERSONALIZACIJA
Naslednje prednosti veljajo samo za elektronsdsopise, ki so oblikovani kot internetne
strani, ne pa tudi za tiste, ki so v PDF formatuisile, ki jih preko tehnologije skeniranja v
obliki elektronskih signalov prejmemo na daimaprejemnik, ki nam prejeto vsebino v
originalni obliki tudi natisne. Na internetno straa lahko vkljdijo elementi za boljSo in
lazjo multimedijsko predstavitev:

- slike (aktualne slike, ki imajo moznost pdaeja),

- zvoki (kratki govori, mnenja, izjave),

- filmi (kratki posnetki zanimivih dogodkov),

- animacije (npr. pri rubrikah vreme),

- nadtekstovne povezave (do drugih inf. virdasopisov, oglasevalcev, arhivov).
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Personalizacija internetne strani pomeni, da S\vmgih Zeljah uredimo osnovno internetno
stran elektronskeggasopisaCe nas zanimata samo gospodarstvo in vreme, poteranse
bo vedno, ko bomo obiskali internetno stran eleldkegacasopisa, na osnovni strani
najprej prikazala vsebina s podj@ gospodarstva in seveda vreme.

Interaktivnost pri elektronskincasopisih pomeni, da lahko bolj ali manj aktivho
sodelujemo pri razpravah o nekatefiankih, podajamo svoja mnenja, popravke, predloge
in si Se celo dopisujemo s samim avtorjem detoh clankov.

Elektronski ¢asopis z izjemno dobro oblikovano, multimedijskogatm in, kar je
najpomembnejSe, dobro obiskano internetno stranjuuja mnogim podjetiem moznost
zelo zanimivega in agresivnega oglasevanja. NajaBirjena sta zagotovo prikazovanje
reklamnih sporél v oknih, ki se na naSem ekranu samodejno odp(ajml. pop-up
window) in oglasne pasice (angl. banner). Zlastii prtin je za nas uporabnike kar
nekoliko vsiljen, za podjetja pacimkovit n&in oglasevanje. Primer: ko ob&mo
doloceno internetno stran, se v vsakem priméeuhaiemo ali ne, isttasno ali z manjso
zakasnitvijo, odpre dodatno okno z reklamno vsebiglaSevalca. Oglasne pasice so razni
reklamni napisi oglaSevalca, ki na klik ponujajalréne povezave, npr. do doteastrani
oglaSevalca ali do podrobnosti o nekem izdelku. Shakvrsti oglasevanja gradita in
utrjujeta blagovno znamko (npr. oglasevanje avtafekib blagovnih znamk), informirata
potrosSnike (podajanje naslova spletne strani), spjadia k potrosnji (vabilo za nakup na
spletni strani), lahko pa neposredno vabita obiala®/ k obisku oglaSevsve spletne
strani. (npr. s pomigo promocijskih besedil in nagradnih iger).

Za oceno privlanosti med elektronskimi in tiskanimiasopisi sem naredil cenovno
primerjavo med oglaSevanjem v tiskani in elektronigklaji Dela na_www.delo.siS
poMma:jo programa za izeain cene oglasa v tiskani verziji in cenika za ogla®lektronski
verzji Dela sem po ceniku za leto 2004 &naal ceni, ki ju prikazuje tabela 2.

Tabela 2: Cenovna primerjava oglasSevanja v tiskaaiektronski izdaji Dela

KARAKTERISTIKE TISKANA I1ZDAJA DELA ELEKTRONSKA IZDAJA DELA
Dimenzije oglasa v mm 165,1 x 21,2 (468 x Gik}o 143 x 21
Barvni /¢rnobel Barvni Barvni
Stevilo dni oglaSevanja 30 dni 30 dni
Oglasni prostor Prva stran, zgoraj Osnovna stigorag
CENA OGLASA (z DDV) 6.387.119 SIT 348.000 SIT

Cena je po opozorilu Dela d.d. le informativne nata
Vira: Delo oglaSevanje, 2004 in Informativni iZuen cen za oglase v tiskani izdaji Dela,

2004.
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Cenovna primerjava pa postane smiselna, Sele kmepgamo tudi Stevilo bralcev
posamezne verzije dela. Podatki za prvo polletg 2004 (Nacionalna raziskava branosti
Dela, 2004) nakazujejo, da tiskano izdajo Dela doebere v povpkgu kar 252.000
bralcev, medtem ko spletna stran Dela v prvem poll2004 belezi v povptgu samo
3.628 obiskov na dan. (Delo, prenovljeno spletno del®604). Torej,ce upoStevamo
stroSek oglasa na enega bralca, potem ugotovimgge daglaSevanje v elektronskem
casopisu Dela skoraj Stirikrat drazje kot oglaSesaniiskani verziji.

4.25.VEC KOT CASOPISNA ENEM MESTU, UPORABA VECIH UPORABNIKOV
HKRATI

Nekatericasopisi imajo na svojih internetnih straneh oniege povezave Se do drugih
elektronskih¢asopisov, knjig, revij in druge bolj ali manj stodne literature. Poleg tega
na svetovnem spletu obstaja kar nekaj strani, texikaso na enem mestu zbrane povezave
do mnogih doméh in tujih elektronskiltasopisov. V& o tem v poglavju 5.3.

Isti elektronskicasopis lahko naenkrat bere velika mnozica bralé@amnozica je sicer
navzgor omejena, bodisi s Stevilom nam&ov, ki jih posamezni elektronskasopis ima,
bodisi z zmogljivostjo streznika, na katerem sel&ktronska verzija nahaja. Ta prednost
Se posebej ugaja velikim podjetjem, ki lahko z ganmwo na elektronsko verzijo omogm
hkratno branje enegé&asopisa vsem tistim zaposlenim, ki ga pri svojentu dedi
potrebujejo.

4.2.6. NIZJI STROSKI ARHIVIRANJA

V ¢asu hitrega razvoja tehnologije je postalo shramgy v digitalni obliki cenejSe kot
fizicno shranjevanje dokumentov. Poleg tega so digitaim@njeni dokumenti hitreje
dostopni uporabnikom. Zatni stroSki arhiviranja so sicer visoki, a ko sstesn
elektronskega arhiviranja vzpostavi, se stroSkivadnja mano znizajo (Varian, 2000,
str. 595-600). Vé&na casopisnih hiS ima na svojih internetnih stranelkolbbne povezave
do arhiva elektronskeg&sopisa. V povprgu arhivi zasegajo preteklo obdobje do 6 let.
Med slovenskimi elektronskimigasopisi izstopacasopis Veéer, ki je s projektom
digitalizacije z#&el avgusta 2003. Z digitalnim fotografiranjem sopeis elektronsko
arhivirati ¢asopis za kar 14 let nazaj. Celotna zbirka je pasna 800 zga@&nk in jo je
maoc kupiti. V bliznji prihodnosti pa nameravajo arhadi celotno zbirkaiasopisov od leta
1945 naprej (V&er z elektronskim arhivordlankov in fotografskim gradivom, 2004, str.
6).

4.2.7. ELEKTRONSKIH CASOPISOV TUDI ZA SLEPE IN SLABOVIDNE

Slepim in slabovidnim se v dobi hitrega razvojaomfacijske tehnologije piSejo bol;jSi
casi. Uvedba ranalnikov in interneta sta jim omogta nesluten korak blize
samostojnosti. Slepi in slabovidni se lahko zdaprgagojeno tehnologijo v sodobni
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informacijski tok enakopravno vklwjejo in neovirano sodelujejo v danalniskih
povezavah z vsemi ljudmi, ne glede na stopnjo pddkanosti vidgNaloge in delo Zveze
slepih in slabovidnih Slovenije, 2004

Danica Zlebir v enem izmed svojilankov (1997, str. 5) omenja Brailovo vrstico, ki
nadome&a raunalnisSki ekran. Tako seérke Brailove abecede iz internetne strani
elektronskegaasopisa fizino prikazujejo (izb&ijo) na dnu posebne tipkovnice. Angela
Pazienza (2003) omenja tudi poseben program zénevpredvajanje besed iz internetnih
strani. Za slabovidne je na voljo spreminjanje kagti pisave na sami internetni strani ter
posebni programi za po¥evanje pisave, npr. programski paket Windows XRuckje
program Magnifier (Using Magnifier, 2004).

4.3. SLABOSTI| ELEKTRONSKIH CASOPISOV

Tako kot prednosti tudi slabosti obravnavam z \adikalca,casopisne hiSe in avtorjev
¢lankov.

4.3.1. ZAHTEVANA DRAGA OPREMA IN INTERNETNI DOSTOP TER
NEMOBILNOST

Ena izmed slabih lastnosti elektronskiasopisov je, da zahtevajo drago strojno in
programsko opremo ter internetni dostop (Za pode@aninformacije glej poglavje 2.3.2.,
str. 8). Seveda pa ta problem ni prisot@smo morali to opremo Ze prej kupiti iz drugih
razlogov.

Nemobilnost se tu pojavlja v tem smislu, déuraalniSka oprema, ki jo uporabljamo za
branje elektronskiitasopisov, Se zdaleni tako mobilna kot tiskanéasopis. Delno ta
problem reSujejo notesniki, dlamki in mobilni telefoni z brezZnimi povezavami do
interneta, doko¥no pa naj bi ga odpravil elektronski papir. V nobenprimeru pa za
elektronskicasopis ne drzi Perkinova trditev (2001), ki prala, si pri tiskanentasopisu
lahko privogimo, da ga izgubimo.

4.3.2. SKODLJIVO SEVANJE RACUNALNISKIH EKRANOV

Ratunalniski monitor je izvor We vrst sevanj: akusihega, optinega, rentgenskega in
elektromagnetnega. Prekomerna izpostavljenost ®rangem povzréa okvaro vida. Z
razvojem tehnologije so na trg sicer prisli monitarnizko stopnjo sevanja (angl. low-
radiation), a popolnoma sevanja pri&jnih monitorjih s katodno cevjo ni m@dstraniti.
Nadaljnji razvoj je prinesel zaslone, sestavljendekaih kristalov, ki naj ne bi sevali
(Gajsek, 1993, str. 12). Strokovnjaki na paglncelektrotehnike trdijo, da bo brez sevanja
tudi elektronski papir.
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4.3.3. MANJKAJOCI| STAREJSI ARHIVI

Kljub temu da je shranjevanje na digitalni medipés cenejSe kot klasio shranjevanje
dokumentov, se to steje z nekaterimi problemi. Predvsem gre za probheamjkajaih
elektronsko shranjenih starejSih verzij tiskarifisopisov. Te Zal niso na voljo, ker
casopisne hiSe niso imele interesa, da bi jih skémimziroma so na voljo le fragmentalno,
kar pomeni, da so bili skenirani le nekateri diskanegatasopisa. Velikost arhiva se sicer
razlikuje, v povpréju pa sega nekje od 6-8 let naza,j.

4.3.4. NENAKLONJENOST LJUDI ZA SPREMINJANJE NAVAD

Spreminjanjecloveskih navad ni nekaj, kar bi se lahko zgodiéz n&. Tiskanicasopis

ima Ze dolgo zgodovinoCe povzamem Phila Barberja, potem je prvi dokumeat,
katerega bi se lahko reklo, da greczsopis, nastal Ze leta 1622 v Italiji. Imenovalese
The Weekly Newes (The Brief History of NewspapedP4£). V slabih 400 letih se je
mnozZica bralcev navadila na tiskatasopis in danes je navade nekaterih, Se posebej
starejSih ljudi, tezko spremeniti. Mnogi izmed njinoderno tehniko zawajo iz
preprostega razloga: ne znajo je uporabljati. Mofeenje je, da bi problem lahko le delno
reSili z organiziranimi t&aji, ki bi starejSim in r&unalnisko nepismenim ljudem pomagali
vstopiti v svet elektronskitiasopisov.

4.3.5. PROBLEM ZASCITE AVTORSKIH PRAVIC

Nova tehnologija je na podfu uporabe avtorskih del prinesla mnogo sprememb.
Digitalno kopiranje je hitro, enostavno in kakowvast Reproduciranje je mozno iz
digitalnega nosilca na drug nosilec, v neko digabmrezje (up-load) in iz omrezja na
poseben nosilec (down-load). Z digitalizacijo jezmo najrazitnejSe kategorije avtorskih
del pretvoriti na skupni imenovalec in tako delastaoejo v celoti reverzibilna in
kompatibilna. Pojavi se moZnost izmenjevanja, kaonnbnja, razdruZzevanja in
zdruZevanja. Omogena je manipulacija in delo se lahko na novo izdfugi obliki in

pod drugim imenom (Trampuz, 2000, str. 148-149).

4.3.6. KRIZANKE

Po pregledu literature sem naletel na zanimivo astlelektronskihéasopisov. To so
krizanke, ki jih v elektronskih verzijah po mnenjhomasa Bennetta ni. (The Electronic
Newspaper, 2002) Zaradi napredne tehnike moranowemnenje danes owiekajti tudi

v elektronskih verzijaltasopisov se ze lahko posluzimo reSevanja krizark. gimer
lahko vzamem krizanko elektronskegasopisa New York Times z naslovom Currency
Around the World (Currency Around the World, 2004).
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5. ELEKTRONSKI| CASOPISI V PRAK S

5.1. ELEKTRONSKI CASOPISI V SVETU

Najlazji dostop do wu&ne elektronskih¢asopisov ponujajo svetovni spletni imeniki
elektronskih ¢asopisov. To so internetne strani, ki ponujajo pave do véne
elektronskih ¢asopisov na svetu. Povezave so urejene bodisi pdinkatih, drzavah,
abecedi ali po jezikih, zato iskanegasopisa ni teZko najti. Nekaj nafyi@ spletnih
imenikov elektronskilkasopisov se nahaja na naslednjih nadtekstovnihzpvad:

» http://www.allnewspapers.com/
http://www.onlinenewspapers.com/
http://www.world-newspapers.com/
http://newspapers.start4all.com/
http://mwww.newspaperdirect.com/delivery/viewer.aspx
http://www.actualidad.com/
http://www.gt.kth.se/publishing/news.html
http://hoppa.com/Newspapers/
http://www.abyznewslinks.com/
http://dir.yahoo.com/news_and_media/newspapers/

VVVYVYVVYVYVYVY

Elektronski ¢asopisi v svetu se po svoji obliki, formatu incima predstavitve ne
razlikujejo od slovenskih elektronskibasopisov. V tujini je najugi vir prihodka
elektronskih¢asopisov prav prihodek od oglaSevanja (Foo, NapaD4). Pri tem je
potrebno omeniti posebnost, ki se pojavlja na Semstrgucasopisov. Zaradi posebnega
davka na oglaSevanje diea Svedskihcasopisov belezi veliko zmanjSanje dohodka od
oglasSevanja v njihovikiasopisih, prcemer je potrebno dodati Se, da davek na oglaSevanje
ne zajema oglasevanja na televizijah in radijitstrom, 2002, str. 228-236).

Podrobna analiza vseh elektronskiaisopisov v tujini se mi zaradi preobseznosti zdi
nesmiselna. Namesto tega bom podal nekatere spltastaosti globalnega trga
elektronskihcasopisov (Chyi, Sylvie, 2004). Prvi pomembnej&itda, ki dolaia strukturo
trga, so ovire za vstop na trg. Gre za regulativnekonomske vstopne ovire. Odkar je
internet eden izmed najmanj reguliranih medijev,regulativne ovire za vstop na trg
minimalne. Ekonomija obsega, nizki operativni stio8 nizki stroski zagona elektronskih
verzij ¢asopisa pa so razlog, da so na trgu elektrorigsbpisov tudi ekonomske ovire za
vstop na trg zelo majhne. Produktna diferencia&igeri internet ponuja veliko moznosti
interpretacij, je zlasti pomembna za tiggsopisna podjetja, ki si na trgu Zelijo velik trzni
delez, m@ in uspeh.
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Elektronski ¢asopisi med seboj tekmujejo na trgu ponudnikov rimfacij in trgu
ponudnikov oglasevanjae temu dodamo 3e komponento lokalnosti oziroma magid
strani globalnosti, dobimo 4 podtrge elektronskakopisov. Ti so:

> Lokalni trg ponudnikov informacijNa tem trgu elektronskiasopis tekmuje za

naklonjenost lokalnih bralcev z vsemi lokalnimi migdki na tem lokalnem
podraju obstajajo. Bralci elektronskéasopis zaznavajo samo kot enega od
mnogih ponudnikov informacij, med katerimi so Sé&adme televizije, lokalni
radio, tiskani¢asopisi in drugi ponudniki informacij na internetsekakor sta
vsebina in oblika glavna faktorja uspeha na tem.trg

Globalni trg ponudnikov informacijNa tem trgu je ponudba tiskandasopisov
omejena, kar pomeni, da tiskatdasopis ni dovolj hitro na Zelenem mestu. Zato
zaradi svojih prednosti pred tiskano verzijo glawlogo na tem trgu odigrajo
elektronski ¢asopisi. Ciljna publika na tem trgu viduje poslovneze, ki
potrebujejo informacijo o tujih drzavah iz prve elali pa, denimo, popotnike, ki
i¢cejo informacije o tujih destinacijah.

Lokalni trg ponudnikov oglaSevanjalako kot na lokalnem trgu ponudnikov
informacij tudi na tem trgu tekmuje elektronskiasopis za naklonjenost
oglasevalcev. Tekmuje z vsemi drugimi ponudnikbimiacij, poleg tega pa Se s
ponudniki oglaSevanja. Glavni atribut uspeha jenbsa elektronskegéasopisa,
kajti uspesSnost oglasevanja je v veliki meri odgisa Stevila tistih, ki so spafito
oglaSevalca zaznali in v kémi fazi tudi sprejeli.

Globalni trg ponudnikov oglaSevanjare za trg, na katerem poteka boj za
naklonjenost nakmikov oglaSevanja, ki so predvsem nacionalna in
internacionalna podjetja s podruznicami znotrajitiedrzav ali v tujini.

5.2. ELEKTRONSKI| CASOPISKOT SPLET STORITEV

Elektronskicasopis ni ve fizi¢ni proizvod, kot to velja za tiskadasopis, ampak vse bolj
prevzema znalnosti storitve. Poleg osnovnih storitev informija, razSirjanja novic in
obve&anja javnosti, elektronskasopisi ponujajo $e veliko dodatnih storftev

>

YV VY VYYVYYVY

Dostop do interneta,

izdelava internetnih strani,

gostovanje na streznikifasopisnih his,

elektronsko zalozniStvo,

ponudba elektronske poste,

spletna trgovina,

poma: pri potovanijih — izréun in izbira najkrajSe poti,
rezervacije hotelov in apartmajev,

5 Storitve so zbrane iz raghih elektronskihéasopisov, med njimi Dnevnik, \fer, New York Times,
Birmingham Post, Financial Times in Berkshire News.

22



&iscenje virusov preko splety

elektronskeestitke,

izpolnjevanije loto listiev,

ohranjevalniki zaslona,

izdelava horoskopov in bioritmov,

prenos ponujene glasbe iz streznikgaopisne hise,
poma: pri izbiri faktorja za8itne kreme za sa@enje,
detektor lazi,

poma: pri iskanju zaposlitve,

krizanke,

druzabne igre (Stiri v vrsto, potopite ladjico,.)td
kuharski recepti,

poma: pri izratunih stroSkov za razine vrste zavarovanj,
razlicne vrste izobrazevanja,

slovariji,

zmenkarije in

pretvorniki valut.

VVVVVYVYVVYVVVYVYVYYVYYVYYVYY

Ponudba storitev je zelo raznovrstna, vendar palbegitronskicasopisi ne ponujajo vseh
storitev. Medtem ko nekateri izmed njih ponujajoage izmed zgoraj nasStetih storitev,
druge ponujajo le nekatere, ali pa sploh noben8loveniji je po Stevilu ponujenih storitev
trdno na prvem mestu elektronghkisopis Véer.

5.3. ELEKTRONSKI CASOPISI V SLOVENIJ?

Elektronski ¢asopisi v Sloveniji niso redkost. Zhlmosti slovenskih elektronskih
¢asopisov najbolje opisujejo strnjeni rezultati endpie raziskave, ki sem jo z vnaprej
pripravljenim vpraSalnikom (glej prilogo E) opravireko elektronske poSte. &go
naslovov ¢casopisnih podjetij sem dobil na internetni stramv@da za razvoj kabelsko
satelitsko tevizijskega sistema Kamnikl¢venski ¢asopisi, revije in drugi mediji na
internetu, 2004 Anketni vprasSalnik je bil poslan na 25 elektronskislovov slovenskih
casopisnih his, ki izdajajo bodisi samo tiskani, eaglektronski, ali pa obe verziji
casopisa. Vrnjenih je bilo 14 v celoti ali le delmpolnjenih vpraSalnikov in sicer so v
anketi sodelovali: V&er, Mladina, Dnevnik, Gospodarski vestnik, Denaok, Finance,
Morel, Ljubljanske novice, Neto, Profit, Savinjskevice, Kmeki glas, Nedelja in
Spinaker. Ostalih 1&asopisnih hiS, med njimi tudi Delo d.d., kot engvegih slovenskih
casopisnih his, v anketi iz neznanih razlogov nisle Ipripravljene sodelovati! Moje

% Storitev, ki jo ponuja elektronskasopis Veéer, sem dejansko preizkusil na svojem osebnémadniku.
Program je odkril 5 virusov, vendar je bil neuspege odstranjevanju le-teh.

%" podatki iz poglavja temeljjo na internem gradiviichsopisnih hi$, ki so preko vprasalnika sodelovale v
anketi.
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mnenje je, da je sodelovanje v takSnih anketahanujnpriporaljivo, Se posebej pa to
velja za podjetja, v katerih je pravilen odnos awnjosti eden najpomembnejSih dejavnikov
uspeha. Rezultati empinie raziskave so sletie

Zgodovina elektronskiltasopisov v Sloveniji sega v leto 1994, ko sta sdnternetu
pojavila dva elektronsk&asopisa:¢asopis tiskovne agencije Morel in pa Ljubljanske
novice. Leta 1996 se je tema dvema pridruzil spe&ter, dve leti kasneje pa Se spletni
Dnevnik. Ostali elektronskiasopisi so svoje rojstvo doziveli Sele po letu 2088mo dva
izmed 14 vpraSanih ne ponujata elektronske veryjejegacasopisa. Glede formata
elektronskegaasopisa je ponudba vpraSanih stedevsi, razen dveh, ki ponujata samo
PDF format, ponujajo elektronskasopis, ki je oblikovan kot internetna stran. Tdgeteh
ponujajo elektronskiasopis v obeh formatih, HTML in PDF. Dnevnik ponpjleg dveh
omenjenih formatov Se elektronséasopis na elektronsko posto, dée pa vsemu temu
dodaja Se XML in Java format.

Na podlagi ocen sta ciljni publiki vseh elektroimskiasopisov v vé&ni primerov
populaciji mladih zaposlenih in pa odraslih, z m Kme&kega glasu, ki je usmerjen na
populacijo starejSih, in \&era, ki cilja na Studente in mlade zaposlene.

Odzivnost bralcev meri kar wekot 80 odstotkov tistih vpraSanih, ki elektrongkisopis
ponujajo. Ocene Stevila na&mkov elektronskihcasopisov so zelo razhe. Na prvem
mestu je Mladina z 51.507 bralci, sledijo Ljubljgasnovice s 14.200 bralci, na tretjem
mestu pa so Finance z 12.000 bralci. Pri Dnevnikpddatek ozriajejo kot poslovno
skrivnost. Najmanj bralcev med tistimi vpraSanikiiso mi podatke zaupali, ima Spinaker
in sicer samo 1.200.

Elektronski casopisi so v w@ni brezpla&ni, saj samo dva izmed tistih, ki ponujajo
elektronsketasopise, zahtevata pie za dostop in sicer: Gospodarski vestniuraa 200
SIT naclanek, pricemer obrdunavajo popust za hkratni nakupcire Zetonov za ogled
¢lankov. Casopis Finance pa ob enoletni namoi zarauna 255 SIT na posamezni izvod
elektronskeg&asopisa.

Klub temu da 13 od 14 vpraSanih meni, da lahko igoinosti préakujemo razmah
elektronskih ¢asopisov, pricemer jih polovica vpraSanih meni, da bo razmah diara
izpopolnjene tehnologije mobilnih telefonov in miolgiga interneta, pri i prevliaduje
mnenje, da elektronsktasopis v prihodnosti ne bo izpodrinil tiskanega.edhik
Gospodarskega vestnika meni, da je to ndede na dolgi rok (7 let) in v drugai obliki,
npr. elektronskicasopis na elektronskem papirju. Na vpraSanje, t&i z& slisali za
elektronski papir, je pozitivno odgovorila samo g@ata vprasSanih, kar me je precej
presenetilo. Tudi delez tistih, ki ponujajo brargkektronskegacasopisa na mobilnih
telefonih preko protokola WAP, je presenetljivo h&) in sicer samo trije elektronski
casopisi omogéajo to funkcijo.
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Na vpraSanje, kaksni so stroski elektronske verzgeimerjavi s tiskano, je odgovorilo le
malo vpraSanih. Vsi odgovori pa jasno nakazujejdaala so stroSki elektronske verzije
nizji od tiskane, ker niti eden izmed vpraSanilodgovoril nasprotno.

Glavni vir prihodkacasopisnih hi$ je prihodek od oglaSevanja na strabekironskega
casopisa, saj tako meni kar polovica vpraSanih. Nge&mn mestu je prihodek od drugih
storitev, ki jih eletronskéasopis ponuja. Katere so te storitve, vpraSamizal navedli.

Sam sem mnenja, @asopisne hiSe v Sloveniji pog\aggo premalo pozornosti elektronskim
casopisom, kar je potrdila tudi emgima raziskava. Za elektronsk&sopise je zelo
pomemben tudi njihov internacionalni doseg bralawudi temu slovenski elektronski
casopisi Se niso dorasli. To dokazuje tudi zelo aipkisotnost slovenskih elektronskih
casopisov na svetovnih spletnih imenikih elektrohskasopisov, ki bodo podrobneje
predstavljeni v naslednjem poglavju. K tej temi p@ram obvezno dodati, da je za
Slovenijo zelo Zalostno in neprimerno, da je ngr.Yahod®-jevem imeniku elektronskih
casopisov objavljen samo en slovenski elektrorsisopis in Se ta je namenjen gejem.
Kaksno mnenje si lahko potem ustvari nek popotkilsi je pred potovanjem v Slovenijo
Zelel pridobiti nekaj informacij o nasi dezeli?

V casu protdevanja elektronskiblasopisov v Sloveniji si po mojem mnenju najvisj@oa
zasluzi elektronskasopis Véer. Omogda vse najpomembnejSe formate elektronskih
casopisov, njegov arhiv trenutno obsega zadnijih et4 \ bliznji prihodnosti pa bodo
elektronsko arhivirani vsi izvodi od leta 1945 rgjpMultimedijsko bogata in interaktivho
dobro oblikovana internetna stran je dopolnjenarogmmi razvedrili, med katerimi so
horoskop, detektor lazi, prerokovanja, elektrongkstitke, ohranjevalniki zaslona, itd.
Odli¢no deluje tudi na mobilnem telefonu, kjer je vsabiazdeljena na naslednje rubrike:
Novice, Info, Zabava, Povezave in Dodatki. Dopatajge tudi s slikami, telefonskimi
Stevilkkami in naslovom elektronske posSte podjefjasliov za dostop preko mobilne
tehnologije je wap.vecer.com (Elektrongksopis Véer na mobilnem telefonu, 2004).

6. RAZVOJ TEHNOL OGIJ IN E-CASOPISV PRIHODNOST!

,»While the way people experience entertainmentchasged dramatically with the rapid
growth of portable entertainment devices like musid movie players, the way people
read books, magazines and newspapers hag' poavi Jim Veninger, eden glavnih
managerjev pri Philips Electronics, ter dodajéhe precision of this new high-resolution
electronic ink display technology will revolutioaizhe way consumers read and access
textual information."(First-Generation electronic paper display fronilip$, Sony and E-
Ink to be used in new electronic reading devic®420

%8 YAHOO — Eden izmed naj¥gh in najpomembnejsih svetovnih spletnih iskalniko
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Hiter razvoj tehnologije bodo tako v bliznji prihoasti olgutili tudi bralci elektronskih
casopisov. Nemobilnost in delna mobilnost osebnitumalnikov in notesnikov sta na
pragu preteklosti. @m Skodljiv r&unalniski ekran je kaimo dobil @em prijazen
nadomestek. Tudi branje elektronskdmsopisov ha mobilnem telefonu ni¢veemogdae.
Se vedno relativno majhni, a iz dneva v dagjiearvni zasloni mobilnih telefonov lahko
prikazujejo skrajSane vsebine elektronskdsopisov, prirejenih v format, ki ga podpira
WAP tehnologija. Glede na to, da sta prav elekkopspir in mobilno telefonsko ter
internetno omrezje kreatorja ba@ooblike in naina predstavitve elektronskegasopisa,
jima namenjam nekoliko ¥egpozornosti v poglavijih, ki sledita.

6.1. ELEKTRONSKI PAPIR

Revolucionarni elektronski papir (glej prilogo Da prvi pogled deluje kot malo debelejSi
papir, ki ga sicer lahko upogibamo, ne smemo ppogemlinoma prepogniti. Medtem ko je
navadni papir namenjen enkratni uporabi, se lahlektrnski papir uporabi tudi
milijonkrat. Sestavljen je iz velikin molekul, néektricno napetost atutljivih, obarvanih
elektrolitov (Electronic Paper, 2004). Brez izgubelitete prikazane vsebine ga lahko
zvijemo v valj debeline dobrega centimetra. Delzetmmasa tudi manj kot 0,3 milimetra
(Flex screens, 2003, str. 1-6). Velikost lista @l@kskega papirja ni posebej omejena,
obiajno pa se giblje nekje med 3 in 14iffi po diagonali. Sama oblika nima nobenih
omejitev. Deluje pri temeraturah od 0 do 50 stpfielzija, shranjujemo pa ga lahko v
temperaturnem razponu od -20 pa do +70 stopinjij@eRapir je lahkairno bel, ali pa
barven. Pri Philipsu Electronics in E Ink Corparati(High-Resolution Electronic Ink
Displays for Smart Handheld Devices, 2004) Se pgsqibudarjajo tri prednosti
elektronskega papirja:

> Citljivost pri branju: prikazana vsebina na elektronskem papirju jekot 6 krat
bolj jasna od tiste, ki jo prikazujejo zasloni, teefeni iz tekd@ih kristalov ali
LCD®*-ji. Zraven tega je vsebina na elektronskem papafiko berljiva tako pri
neposredni sami svetlobi, kot tudi pri zaséeni svetlobi. Brez spremembe
kontrasta lahko vsebino na elektronskem papirjeferz vseh zornih kotov, tudi
tistih, ki segajo skoraj do 180 stopinj.

» Nizka poraba energijezn&ilnost elektronskega tiska je, da slika na elelgkam
papirju ostane tudi po tem, ko smo napajanje Zguiak. Gre za ,,Memory effect”,
ki lahko rezultira v zelo dolgi delovni dobi bajekbt vira napajanja. Jasno in belo
ozadje izklj@uje potrebo po dodatni osvetlitvi v nekaterih sifjegh. Kortno je
poraba od 10, pa tudi do 100 krat manjSa kot pok#&lia zaslona.

» Lahkost in tankostelektronski papir je tudi do 50% lazji in tanjSd d.CD
zaslonov. Zraven tega zaradi izredno majhne pomaigije lahko elektronski
papir napajamo z majhnimi baterijami, ki so cen@jSeolj mobilne.

221 INC = 2,54 cm.
%0 LCD - Liquid Crystal Display, zaslon, zgrajen ékecih kristalov.
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Trenutno se na internetu pojavljajo prototipi dwalt naprav, ki poleg komuniciranja,
brskanja po internetu in drugih, s tem povezaniltagj omog@&ata tudi branje
elektronskih dokumentov. Elektronskasopis je tako lahko prikazan na napravi "Tablet
PC"®Lju ali na "Roll-up Display-u"

Slika 4: Primer prototipa Tablet PC-ja znamke Sony
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Vir: First-Generation electronic paper display fréthilips, Sony and E-Ink to be used in
new electronic reading device, 2004.

Tablet PC je naprava, ki na prvi pogled deluje kiojiga. V posebej za to oblikovano
ogrodije je vgrajen elektronski papir, katereganiasti sem opisal Ze zgoraj. Bill Gates je
bil Ze leta 2001 mnenja (Fidler, Wearden, 2004),bdaTablet PC postal popularna
alternativa notesnikom in ga bo thaoporabljati tako za branje vseh vrst elektronskih
dokumentov, kot tudi za beleZenje, brskanje pormaiel in prebiranje elektronske poste.
Ce kot primer navedemo nekaj zilmosti Sony-jeve raztice Tablet PC-ja z imenom
LIBRIé. Sicer S&rno-bela izvedba zaslona, ki premore 17&#to¢, omog@a prav tako
udobno branje kot tiskaasopis. Ker zaslon uporablja napajanje le pri spramju slik,
lahko bralec prebere tudi do 10.000 strani s StiA®A alkalnimi baterijami. Z brezZino
povezavo do interneta LIBRIé omagonalaganje objavljenih vsebin, kot so elektronske
knjige, stripi incasopisi. Na samo napravo pa je mozno shranitidodb00 elektronskih

31 pC — Personal computer, osebriurgalnik.
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knjig (First-Generation electronic paper displaynir Philips, Sony and E-Ink to be used in
new electronic reading device, 2004).

Druga razléica je Roll-Up Display, ki se od Tablet PGil@predvsem po obliki in velikosti.
Zaslon je namrenavit v valj in kot vidimo na Sliki 5, lahko Seloeskrit v pisalo. Ta
prototip vsekakor odlikuje njegova majhnost. PrinerSlike 5 omog®a brskanje po
internetu s pomio brezzéne povezave in touch-sensitive screen-a ali zaskindeluje
na dotik (Prototype Gallery, 2004).

Slika 5: Primer Roll-up Pen-a, prototipa znamkewvédrsal Display Corp.

Vir: Prototype Gallery, 2004.

6.2. ELEKTRONSKI CASOPISNA MOBILNEM IN INTERNETNEM
OMREZJU

Ce reéemo, da je branje elektronskegsopisa na elektronskem papirju $e prihodnost, tega
zagotovo ne moremo trditi za branje elektronskeégsopisa na mobilnem telefonu ali
dlarcniku. Razvoj tehnologoije WAP je omogbbranje vsebine elektronskih dokumentov
tudi na mobilnih napravah. Kevin Featherly v pridpe Newspapers Hope to WAP
Themselves Around the Web (Featherly, 2000) pri tgrazarja, da je zaenkrat mozno
branje le tistih elektronskih dokumentov, ki soespenjeni v format WML (Wireless
Markup Language) ali HDML (Handheld Device Markumnguage). Format, kot je
HTML in njemu podobni, so za delovanje prek WAP+aqgbsezni in bi bili zato zelo
zamudni in neginkoviti. Faye llogon (2000) Se dodaja, da je WA&Rrlogija kompatibilna
s skoraj vsemi operacijskimi sistemi, med njimi pamer MS Windows, PalImOS in
JavaOP.
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Za vejo ekonoménost in hitrost prenosa podatkov pri mobilnih najpia sta poskrbela
paketna prenosa podatkov v mobilnih omreZjih, poankot GPRS in UMTE. Paketna
tehnologija obdelave podatkov pri prenosu se jazala za tako dinkovito, da se sedaj
seli v mobilno omrezje. Prvi korak k sodobnejSi relogiji predstavlja nadgradnja
obstojéega omrezja GSM s storitvijo paketne izmenjave palaGPRS. Zraven vgh
hitrosti prenosa podatkov nam GPRS nudi tuglkovitejSo izrabo omrezne infrastrukture
in primernejSe obkanavanje storitve (Paketni prenos podatkov, 2004).

Razvoj tehnologije je prinesel v bre#io tehnologijo Se eno zanimivost. Tiskalniski
vmesnik omog®a uporabnikom, da iz naprav z modrim zobom (preikostiarcnik,
mobilni telefon, kamera) stiskajo dokument na tiska brezziéno, v obsegu desetih
metrov. Torejce po pregledu skrajSane verzije elektronsk&gpisa ugotovimo, da se v
njem nahaja za nas zanimiva vsebina, jo lahko axost preko brezZnega tiskalniSkega
vmesnika, natisnemo na bliznjem tiskalniku (Tro§02).

V svetu je vsak dan veelektronskihéasopisov, ki ponujnajo branje vsebine na WAP-u.
Nekaj povezav oziroma WAP naslovov téhsopisov se nahaja na internetni strani
http://www.gelon.net/links/News/Kako sama stvar deluje v praksi, sem preizkuail n
WAP verziji Financial Times-a. Pri testu je bil upbljen telefon Nokia 3650. Naslov za
dostop je wap.ft.com. Na prvi strani je vsebirededjena na Sest vsebinskih sklopov:

» Top stories,
world,
business,
markets,
market data & tools in

» industries.
Zraven zgoraj omenjenih sklopov se nahaja Se peeeda dodatnih vsebin za nénike,
moznost komentarja in pa rubrika "Pogoji in pravilporabe”. Pod wino od Sestih
vsebinskih sklopov se nahaja po 10 kratkih povaetdankov. Zraven povzetkov pa je
mo¢ najti tudi podatke za 7 najpomembnejSih borzniteksov (FTSE, DAX, CAC 40,
DIJA, techMARK, NASDAQ, NIKKEI), njihovo stanje ingibanje ter nekatere
menjalniSke t&aje za najpomembnjSe svetovne valute. Kljub temyedstran pregledno
urejena, nudi le najosnovnejSe podatke o vsebiavidegacasopisa. Z drugimi desedami
bi to pomenilo, da nas informira le o privtesti vsebine tiskanega ali elektronskega
¢asopisa Financial Times.

YV V.V V

%2 UMTS - Universal Mobile Telecommunications Systetaelekomunikacijski sistem tretie generacije
mobilne telefonije
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7. SKLEP

7.1. IDEALNI ELEKTRONSKI CASOPIS Z VIDIKA BRALCA

V tem poglavju bom poskuSal opisati idealno zunamonotranjo podobo idelanega
casopisa z vidika bralca, upoStevajehnologijo, ki v realnem svetu Ze obstaja ozir@aa
katero obstajajo vsaj prototipi.

» Zunanja podobaGlavni element idelanega elektronskegaopisa je elektronski
papir. Majhno pisalo, iz katerega odvijemo v vafjvit elektronski papir, kot
prikazuje Slika 5, str. 29, opremljen Se z bréadi sluSalko. Barvni elektronski
papir je oldutljiv na dotik in ima moznost prikazovanja slilgiaacij in filmov. Za
boljSo multimedijsko predstavitev ter potnslepim in slabovidnim poskrbi zvok,
ki se prenese na brezad slusalko, ki jo ima bralec zataknjeno pri uSd&ot vir
napajanja se pojavljajo majhne baterije, ki imajozZmost polnjenja. Polnjenje
poteka s pomgo sorenih celic, ki so sestavni del prej omenjenega pisal poteka
pred, med in po uporabi, v prisotnosti svetlobeotedka neprestano. V pisalo je
vgrajena brezZna povezava do interneta, ki omogp da lahko zraven branja
casopisa, bralec brska po internetu ikeiglodatne informacije o prebrani vsebini,
poSiljia in sprejema komentarje ndanke preko elektronske poSte, uporablja
kalkulator za nekatere préwmne finanih in drugih podatkov, gleda kratke
posnetke pomembnejSih dogodkov, opisandhankih, itd.

» Notranja podoba:Da bi se izognili izgubtasa, ki ga porabimo za iskanje, nham
pomembne in priviene vsebine po vstopu na stran elektronskegapisa najprej
sledi tekstovna in hkrati tudi zupa predstavitev naslovov najpomembnejSih
¢lankov preko brezéne sluSalke. Naslove dowih ¢lankov poslusamo ali beremo
v naSsem materinem jeziku, tuje pa v enem izmed apomembnejSih tujih
jezikov, ki ga prw izberemo, nato pa nastavimo kot privzetega. Taltkd
nemoteno opravljamo svoje primarno delo, ki ga im&ko Sele takrat, ko nas nek
naslov resrino pritegne. Gre za najpomembnejfanke, izbrane iz baz#ankov,
ki jo vsako n@ polnijo vse pomembnejSgasopisne hiSe. Tako imamo na enem
mestu zbran€lanke vseh pomembnejSifasopisov, ki so opremljeni s slikami in
kratkimi videoposnetki. Za Sirjenje vsebine elekskegacasopisa se ¥lankih
zelo pogosto pojavljajo povezave do drugih vsepavezanih €lankom. Za slepe
in slabovidne poseben program Zmo prebere, besedo za besedo, vsebino
celotnegailanka.

Dostop do idealnega elektronskegasopisa ni brezpten. Samo posluSanje oziroma
branje naslovov najpomembnejgiankov je na voljo Se brezao. V kolikor nas vsebina
pritegne, vpiSemo svoje uporabniSko ime in gestmSek dostopa se okitmava dnevno
in je odvisen od katine prebranihtlankov in druge vsebine, ptiemer seveda obstaja
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zgornja meja. Zgornja meja pomeni, da se ¢dodtevilo najveé ¢lankov, do katerega se
bodo c¢lanki obra&unavali vsak posebej, vsi nadaljnji prebratlanki pa ne bodo
zaraunani. Npr. 1¢lanek stane 50 SIT, zgornja meja jélankov. Tako za branje enega
¢lanka pl&amo 50 SIT, za branje petih pad@deano enako kot za branje 30-ih, in sicer 250
SIT. Na ta n&n zadovoljimo potrebe tako tistih, ki jih zanimanso enclanek, kot tudi
tistih, ki ¢asopis radi preberejo od A do Z. Poleg tega talsigtem resuje probleme z
odjavljanjem in ponovnim prijavljanjem od n&rone npr. véasu dopusta. Skratka, pés
toliko, kot uporabljas, pricemer se za vnaprejSnja ¢la, npr. enoletne nataine,
obraunavajo doléeni popusti.

7.2. SKLEPNE MISLI

Vloga elektronskegé&asopisa, kot ekonomska@inkovitega ndina razSirjanja informacij,

v informacijski druzbi ostaja nespremenjena. Izabpa, informira, zabava. Spreminjata se
le njegova oblika in nan predstavitve. Razvoj] tehnologije, interaktivnost
multimedialnost, padafo povpreni stroski proizvodnje in distribucije ter internacalni
doseg skoraj brezasovnih ovir skrbijo za uporabniku prijazno, hitugodno in kvalitetno
informiranje,casopisnim podjetjem pa omaggo poslovanje z nizjimi stroski in odpirajo
vrata novih oglaSevalskih prostorov. Konkurencatnga elektronskih papirjev je velika.
Tako na lokalni kot tudi na globalni ravni elektstin ¢asopisi tekmujejo za prevlado v
informacijskem in oglasevalskem prostoru. Se pdsedlednji prinasa ¢asopisnim
podjetiem moznost dodatnih zasluzkov. Stanje na ¢tgktronskih papirjev v Sloveniji se
bistveno ne razlikuje od stanja drugih trgov elekskihcasopisov po svetu. Res je, daje v
Sloveniji ma opaziti nekoliko manjSa vlaganja v ta del mediev v tujini. Tako nekateri
slovenski elektronskiasopisi, pri tem bi Se posebej izpostavil elektkongerzijo Veera,
sicer ze dosegajo raven svetovnih, a na drugi isjeaBe vedno mnogo taksnih, ki so
mocno pod svetovnim povpEem. Elektronskicasopis ima prihodnost. Smernice razvoja
elektronskih¢asopisov v neki meri kreirajo prototipne napravegrajenim elektronskim
papirjem, a zaenkrat ostaja le pri tem. Elektrogakiopisi na mobilnih telefonih vseh vrst
Ze obstajajo, a zal je iz mnogih zornih kotov takim posredovanja informacij Se vedno
precej neuporaben. Razvoj tehnologije vsekakor delarid elektronskimcasopisom,
kaksna pa bo tista oblika elektronskegesopisa, ki bo v informacijski druzbi zasedla
prostor uveljavljenih tiskanibasopisov, pa bo pokazas.
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PRILOGA A: Empiri¢naraziskava o branosti elektronskih ¢asopisov

Empiri¢éna raziskava o branosti elektronsk#sopisov vkljduje 100 oseb, 50 moskih in 50
Zensk. Vse anketirane osebe Zivijo na ofjmmd&lovenije. Zaradi potrebe po geografski
raznolikosti, je bila le polovica anket opravljer@sebno z vnapre] pripravljenim
vprasalnikom. (glej prilogo B) \&na ostalih anket je bila z istim vpraSalnikom ofyjena
preko elektronske in navadne poste, nekaj ankdtugiapreko telefona. Iz vsake izmed
Stirih starostnih skupin je bilo sorazmerno enatevif vpraSanih, z namenom, da se
zagotovi starostna raznolikost vprasanih. Zravega teem na uredniStvo slovenskega
iskalnika Najdi.st® poslal anketno vprasanje o branosti elektrongkiopisov, vendar ga
zaradi velikega Stevila drugih predlaganih ankétiso objavili. Zaradi majhnega Stevila
vpraSanih za vzorec ne morem trditi, da je repredien, torej ni nujno, da rezulati
empriréne raziskave predstavljajo tudi dejansko stanj€, gea dajejo le neko oceno o
branosti elektronskih casopisov. Rezultati moje empgine raziskave o branosti
elektronskihtasopisov so opisani v nadaljevanju.

Slika 6 nakazuje na to, da so elektrortglgopisi med prebivalci Slovenije dobro poznani.

Slika 6: Odstotek tistih, ki so ze sliSali za etekiske ¢asopise in tistih, ki jih berejo,
skupaj in I&eno po spolu

ODSTOTEK TISTIH, KI SO ZE SLISALI IN TISTIH, KI
BEREJO ELEKTRONSKE CASOPISE
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Vir: Anketa o branosti elektronskitfasopisov, 2004.

3 Urednistvo Najdi.si na svoji primarni spletni strasak dan objavi drugo anketno vprasanje, nar&ate
povpreju odgovarja vé kot 5.000 internetnih uporabnikov, odvisno od maimDsti teme anketnega
vpraSanja.
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Presenetljivo veliko vprasSanih je namize sliSalo za elektronskasopise in sicer kar 87
odstotkov. Na vpraSanje, "Ali berete elektronsiasopise?”, je pozitivnho odgovorilo
skupno 54 odstotkov vpraSanih, 56 odstotkov mogkBR2 odstotkov Zensk. Na tem mestu
je treba Se posebej paziti na to, da vprasanimgtadodatno razlago o tem, kaj pomeni:
"Ali berete elektronsk&asopise?". Zato so v teh 54 odstotkih zajeti tagi, ki berejo
elektronskecasopise vsak dan, kot tudi tisti, ki so to stdelienkrat. Pri tem je treba Se
dodati, da so med bralci elektronskiasopisov le 3 bralci odgovorili, da berejo samo
elektronsketasopise. Vsi ostali so odgovorili, ddasih berejo elektronskiasopis, ¥asih

pa tiskani. Kako pogosto berejo elektrongieopise, vprasani niso odgovaorili.

Bralci elektronskihcasopisov so v nadaljevanju odgovarjali na vprasaaéko ¢asa ze
berejo elektronskeéasopise. Rezultate najbolje prikazuje Slika 7.

Slika 7: Odstotek bralcev elektronskiisopisov glede n&as uporabe / branja elektronskih
casopisov

ODSTOTEK BRALCEV ELEKTRONSKIH CASOPISOV GLEDE

NA CAS UPORABE / BRANJA ELEKTRONSKIH CASOPISOV

manj kot 1
leto
23,6%

odldo3le
45,5%

3 leta ali vef
30,9%

Vir: Anketa o branosti elektronskifasopisov, 2004.

Med bralci je najve tistih, ki elektronsk&asopise berejo od 1 pa do 3 let. Poleg tega je
potrebno poudariti, da skoraj tretjina bralcev &i@hkskih ¢asopisov bere elektronske
casopise ze \vekot 3 leta, kar nakazuje na to, da elektron&sopisi v Sloveniji niso
novost. Na drugi strani pa ké&etrtina bralcev elektronsk&sopise uporablja manj kot eno
leto, kar pomeni, da elektronsiasopisi v zadnjem obdobju pridobivajo nove bralce.



Starost ima na branost elektronsk#dmsopisov velik vpliv. 1z Slike 8 je vpliv starosia
branost vé kot ctiten.

Slika 8: Starostna sestava bralcev elektrons&gopisov

STAROSTNA SESTAVA BRALCEV ELEKTRONSKIH CASOPISOV
V ODSTOTKIH
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Vir: Anketa o branosti elektronski#fasopisov, 2004.

Najveiji odstotek bralcev elektronskifasopisov pripada starostni skupini 25 do 40 let.
Med bralci je najmanj tistih, ki so v starostnenzrealu 60 ali ve& let, kar je povsem
razumljivo, ker se za branje elektronskiaisopisov zahteva takocmalnik ali mobilni
telefon kot tudi osnovno znanje uporabe internédtp na raunalnikih, kot tudi na
mobilnih telefonih. StarejSi in upokojeni terémmalnisko nepismeni ljudje pa mnogim
novim tehnikam niso naklonjeni in jih zato tudi zveajo uporabljati. Presenetljivo nizek pa
je delez mladih (15 do 25 let) med bralci elektidngasopisov in je po mojem mnenju
posledica tega, da so mladi Se nezainteresirabragecasopisov, pa naj bodo tiskani ali
elektronski. Zraven tega ¥&€asa namenjajo branju revij in iskanju ostalih infacij na
internetu.

Prav tako kot starost tudi izobrazba v veliki mgsliva na branje elektronskitasopisov.
Glede na to, da v izobrazbi vprasanih ni bilo¢raagotoviti neke normalfi€raznolikosti,
Slika 9 (na str. 5) prikazuje odstotek bralcev &lakskih ¢asopisov znotraj posamezne
izobrazbene skupine.

% Normalnost v tem primeru pomeni, da bi bilo enatavilo vprasanih iz vsake izobrazbene skupine.
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Slika 9: Vpliv izobrazbe na branje elektronskésopisov

ODSTOTEK BRALCEV ELEKTRONSKIH CASOPISOV ZNOTRAJ
POSAMEZNE IZOBRAZBENE SKUPINE
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Vir: Anketa o branosti elektronskitfasopisov, 2004.

V skladu z mojimi pdakovanji se odstotek bralcev znotraj posamezneraztiene
skupine skupine w@& z viSanjem stopnje izobrazbe. Izmed 5 vpraSakihnimajo
dokortane niti osnovne Sole, i@ ne bere elektronskiliasopisov. Drugo skrajnost
predstavljajo tisti z magistrsko in doktorsko izatvo, saj jih kar 5 od 6 ali dobrih 83
odstotkov bere elektronskasopise.

Glede na to, da je vma elektronskihncasopisov zastonj, na vpraSanje "Ali qlgete
naranino za elektronsk&asopise?", nike od bralcev elektronskikasopisov ni odgovoril
pritrdilno. Dva izmed bralcev sta odgovorila, dmg dostop do elektronskegasopisa
nudi Ze nardénina na tiskano verzijo.

Anketa je pokazala tudi, da je v Sloveniji brangké&onskih¢asopisov na mobilnih
telefonih prava redkost, saj sta od 54 bralcevtedekkihcasopisov le 2 odgovorila, da sta
to storitev ze poskusila. Moje mnenje je, da teroudpejo zelo majhni zasloni mobilnih
telefonov in premalo obSirna vsebina elektronsksopisov, prilagojenih za branje prek
mobilnih telefonov in dlagnikov.



PRILOGA B: Anketni vpraSalnik o branosti elektronskih ¢asopisov

Navodila! Obkrozite ali odebelite (BOLD) tisk izbn@ga odgovora!
1. Spol:

o Zenski
o Moski

2. lzobrazba

Nedokorgana osnovna Sola
Osnovna Sola

Poklicna Sola

Gimnazija oziroma 5. stopnja
ViSja / Visoka / Univerzitetna
Magisterij / Doktorat

O O O0OO0OO0Oo

3. Obkrozite vaso starostno skupino:

0o 15-25let
0 25-40let
0 40-60 let
0 60inve let

4. Ali ste ze slisali za elektronskasopise oziroma zssopise, ki jih lahko berete preko
interneta?

o DA
o NE

(Na naslednja vpraSanja odgovarjajte samo tisstkina 4. vpraSanje odgovorili z DA)
5. Ali berete elektronsk&asopise ozirom&e beret&asopise na internetu?

DA, berem samo elektronskasopise

DA, vcasih berem elektronskasopis, ¥asih pa tiskaniasopis

NE, berem samo tiskatasopis
NE, ker nimam dostopa do interneta

O O OO

(Na naslednja vpraSanja odgovarjajte samo tisstkina 5. vpraSanje odgovorili z DA)



6. Koliko ¢asa Ze priblizno berete elektronskesopise?

0o Manj kot 1 leto
o 1-3let
o 3letaalive

7. Ali placujete naronino za elektronsk&asopise?
o NE
o NE, ker mi dostop omog@a Ze narénina na tiskano verzijo

o DA

8. Ste kdaj poizkusili z branjem elektronské&gaopisa na vaSem mobilnem telefonu ali
dlaréniku?

o NE
o DA

Hvala za sodelovanje!



PRILOGA C: Minimalne in priporocljive zahteve po strojni in programski
opremi

Specific hardware requirements for electronic versin of New York Times

The following shows the MINIMUM hardware required:

= An Intel® Pentium® processor-based personal comgRentium 166 MHz
minimum)

=  Or AMD® Athlon® processor-based personal comput&-2 500 MHz)

= 64 MB RAM

= 56 kps Modem or better Internet connection

= A high-capacity hard drive with 75 MB free hardldgpace. Each issue of a
publication will consume approximately 2-40 MB hairive space

The following shows the RECOMMENDED hardware platfio

= An Intel® Pentium® processor-based personal comgRentium 11 233 MHz or
higher recommended)

=  Or AMD® Athlon® processor-based personal comput&-2 500 MHz or higher)

= 128 MB of RAM

= Broadband Internet Connection at least 128 kbps

= A high-capacity hard drive with 100 MB free hardldspace. Each issue of a
publication will consume approximately 2-40 MB halmive space

Specific software requirementdor electronic version of New York Times

One of the following Microsoft Windows Platforms:

=  Windows® 95 Version B with Winsock 2 and latestgh&ts: Click here for
information on Windows 95 installation.

=  Windows® 98 First and Second Edition with latedtpas

=  Windows® NT Workstation 4.0 (Service Pack 5 oridat€lick here for special
Windows NT installation instructions.

=  Windows® 2000 Professional (Service Pack 2 or grgaClick here for special
Windows 2000 installation instructions.

=  Windows® ME (Millennium Edition) with the latest {whes

=  Windows® XP with latest patches: Click here forapeWindows XP installation
instructions.



The following Internet browser:

= Microsoft Internet Explorer® version 5.x or high{®fersion 5.5 or higher
recommended)

The NewsStand Reader software requires certainnaigriank library (.dll) files specific to
Internet Explorer version 5.x to provide its messggervices. This dependency does not
preclude a NewsStand subscriber from using Netsaspieeir standard Web browser;
however, a support version of Internet Explorer inbesinstalled on the PC or the
NewsStand Reader software will not install.

Other required software:

The Adobe AcrobaReader4.05 or higher OR the full version of Adobe Acroa or
higher



PRILOGA D: Primer elektronskega papirja blagovne znamke Fujitsu

FUTUREEYTES.CH
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PRILOGA E: Anketni vprasalnik o eektronskih ¢asopisih za ¢asopisne hise

VPRASALNIK
Prosim obkrozite oz. izpolnite!

1. Ali bralcem ponujate elektronsko verzijo VaSeg&asopisa?
A.) DAodleta.......ccceunnnnnnn.
B.) NE
C.) MORDA V PRIHODNOSTI

2.Ce je ogdovor na 1.vprasanie pritrdilen, potem obkrdite, kateri format
elektronskegaéasopisa ponujate?
A.) HTML(Elektronski¢asopis je oblikovan kot internetna stran)
B.) Elektronsktasopis poslan na FAX ali E-mail v formatu PDF (Awmwo Reader
verzija)
C.) Navadna tekstovna datoteka po elektropg&ii z informacijami o lokaciji
elektronskeg&sopisa

3.0cena Stevila narénikov na:
Elektronski

oT= ST0] o1 T PSPPI
Tiskani

oF=ST0] o1 USSP PSPPPPPN

4. Najved|i odstotek bralcev elektronske verzije predstavipjo?
A.) OTROCI (do 15 leta)
B.) DIJAKI IN STUDENTJE
C.) MLADI ZAPOSLENI (25-35 let)
D.) ODRASLI
C.) STAREJSI IN UPOKOJENCI (nad 65 let)

5. Koliko znaSa nard@nina na Vas¢asopis?
Elektronskicasopis...........ccevvvvevivvvnnnnnnnnn. Lo (SIT / obdobje)
TiskaniCasopis........cccvvvvveevrvvirnniiiiiieneeeeeas e (SIT/ obdobje)

6. KakSno pozornost namenja Vase podjetje elektroksverziji_¢asopisa?
A.) MAJHNO (Tiskana verzija je pomembnejSastektronske)
B.) SREDNJO (Obe verziji sta enako priblizmako pomembni)
C.) VELIKO (Elektronska verzija je bolj pomenm#od tiskane)

7. Ali lahko po VaSem mnenju elektronskiéasopis popolnoma izpodrine tiskanega?
A.) DA
B.) NE
C.)

8. Ali napovedujete razmah (Povéanje uporabnikov in bralcev) elektronskih
¢asopisov?

A.) DA

B.) NE
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9. Ce je odgovor na vprasanje 8 pozitiven, prosim odgavite ali menite, da bo
razmah zaradi izpopolnjene tehnologije mobilnih teéfonov in mobilnega interneta?
A.) DA
B.) NE
C)

10. Ali ste Ze sliSali za elektronski papir,ki omooga vetkratno nalaganije in brisanje
vsebine in je sestavljen iz obarvanih elektrolitovobéutljiivih na elektri ¢no napetost?
A.) DA
B.) NE
(O3 I B ] = LU 1€ 2P

11. Ali lahko Vas elektronskié¢asopis beremo tudi na mobilnem tel. preko WAP-a?
A.) DA
B.) NE
C))

12. Kako bi ocenili celotne stroSke proizvodnie imlistribucije elektronske verzije v
primerjavi S tiskano verzijo?

StroSki elektronske verzije so:

A.) OBCUTNO NIZJI (Razmerje 1:10)

B.) MALO NIZJI (1:3)

C.) PRIBLIZNO ENAKI (1:1)

D.) MALO VISJI (3:1)

E.) OBCUTNO VISJI (10:1)

13. Razvrstite vire prihodka ELEKTRONSKE VERZIJE va Segacasopisa po velikosti
s Stevilkami od 1 do 4. (1-najvi yir, 4- najmanijsi vir) 5 5
.......... PRIHODEK OD OGLASEVANJA NA STRANEHASEGA EL.CASOPISA

.......... PRIHODEK OD NARONINE NA VAS ELEKTRONSKICASOPIS
.......... PRIHODEK OD DOSTOPA DO ARHIVA POSAMEIH CLANKOV
.......... PRIHODEK OD DRUGIH STORITEV (v kobk jih ponujate)
14. Ali spremljate odzivnost bralcev in oglaSevalee ki je izklju ¢no vezana na
elektronsko obliko ¢asopisa?

A.) NE
B.) DA

Prosim, e napiSete na katerem delovnem mestu v podjetjatd@.................ccccccceeeeennnnn.

Hvala za sodelovanje!!!
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