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1 UVOD

Tematika diplomskega dela pokriva znotrajpanozno trgovino, njen pomen ter dejavnike v
Sloveniji. O tovrstni trgovini govorimo, ko med drzavami poteka dvosmerna menjava
proizvodov, ki so bliznji substituti in jih je po statisti¢ni klasifikaciji mozno uvrstiti v isto
skupino. Znotrajpanozna trgovina je postala pomembna osnova za pojasnitev lastnosti
mednarodne menjave v svetu, saj danes vsaj Cetrtina svetovne trgovine poteka znotraj panog.

Naras¢ajocega obsega mednarodne menjave namre¢ ni ve¢ mozno dobro pojasniti s
tradicionalnimi teorijami (Ricardova teorija primerjalnih prednosti, Heckscher-Ohlinov
model), ki predvidevajo vecji obseg trgovanja med drzavami, ki si z ekonomskega stalisca
niso podobne, in torej trgujejo z razlicnimi proizvodi (t.i. medpanozna trgovina). Raziskave v
petdesetih in Sestdesetih letih dvajsetega stoletja (Balassa, Grubel in Lloyd) so pokazale, da
vecina trgovanja v Evropi poteka preko menjave podobnih proizvodov. Visoke vrednosti
znotrajpanozne trgovine pa so predvsem znacilne za razvite industrijske drzave s podobnim
BDP per capita in z nizkimi stopnjami trgovinskih omejitev v medsebojnem trgovanju (na
primer enotni trg Evropske unije).

V osemdesetih letih so nastale Stevilne nove teorije, ki pojasnjujejo nastanek znotrajpanozne
trgovine z diferenciacijo proizvodov, nepopolno konkurenco in ekonomijami obsega.
Poudarjajo, da znotrajpanozna trgovina vodi do vecdje proizvodne ucinkovitosti zaradi
narascajoCih donosov obsega in vecje blaginje potro$nikov (veja pestrost proizvodov in
posledi¢no tudi vecja potrosnja). Prav tako ugotavljajo, da gre pri znotrajpanozni trgovini za
nizje stroske prilagajanja, saj so proizvodni dejavniki lazje prenosljivi med panogami, stroski
pa so omejeni na doloceno Stevilo podjetij, ki so prenehala delovati na trgu. Po drugi strani pa
je medpanoZzna trgovina povezana z vi§jimi stroski prilagajanja, saj so proizvodni dejavniki
specificni za proizvodnjo dolo¢ene dobrine ter tako obstajajo vi§ji stroski prenosa v drug
sektor (kvalificirano delo, posebni stroji, itd.). Velja tudi sploSno prepri¢anje, da naraSc¢ajoci
delez znotrajpanozne trgovine pospesSuje trgovinsko liberalizacijo, saj zmanjSuje pritisk po
specializaciji drzave na dolo¢eno vrsto proizvodov glede na njene primerjalne prednosti.'

Namen diplomskega dela je analizirati znotrajpanozno trgovino Slovenije v obdobju med
letoma 1996 in 2005. Pri tem uporabljam kazalce znotrajpanozne trgovine ter ocenjujem vpliv
dejavnikov. Cilj diplomskega dela je s pomoc¢jo kazalcev znotrajpanozne trgovine presoditi
mozen obseg stroSkov strukturnega prilagajanja zaradi vstopa Slovenije v Evropsko unijo ter
obenem tudi raziskati panozno specificne dejavnike, ki bistveno vplivajo na znotrajpanozno
trgovino Slovenije. Pokazati Zelim, v katerih panogah prevladuje znotrajpanozna trgovina, ter
sklepati na uvrstitev Slovenije v primerjavi z razvitimi evropskimi drzavami, ki izkazujejo
pretezno znotrajpanozne tokove. Visoki relativni delezi vertikalne znotrajpanozne trgovine,
posebno s proizvodi visje kakovosti, pa kazejo na gospodarstvo, ki je sposobno oskrbovati
zahtevnejSe trge, kot je to na primer trg EU.

! Briilhart, 2002, str. 1.



Diplomsko delo je z vsebinskega vidika razdeljeno na tri dele. Drugo poglavje zajema teorije
medpanozne trgovine, torej Ricardovo teorijo primerjalnih prednosti in Heckscher-Ohlinov
model, ter koristi, ki jih tovrstna menjava prinasa. Sledi podpoglavje o empiri¢nih raziskavah,
kjer se osredotoCam na t.i. Leontiefov paradoks.

Teorije znotrajpanozne trgovine so opisane v tretjem poglavju. Najprej skusam predstaviti
pomen, ki ga ima tovrstna menjava, ter definirati njeni dve obliki — horizontalno in vertikalno
znotrajpanozno trgovino. Sledi podpoglavje o ekonomijah obsega, ki predstavljajo enega od
vzrokov pojava znotrajpanozne trgovine. Nadalje se osredoto¢am tudi na modele, ki sem jih
razdelila glede na strukturo trga. V pogojih popolne konkurence predstavljam Falveyev in
Linderjev model, v razmerah monopolisticne konkurence sta to modela nagnjenosti k pestrosti
in Lancasterjev model, pri oligopolu pa opisujem Shaked-Suttonov in Eaton-Kierzkowskijev
model. Temu sledi podpoglavje o dejavnikih, ki vplivajo na znotrajpanozno trgovino, ter
empiri¢ne raziskave o dejanskem pojavu le-teh.

Drugi vecji sklop diplomskega dela je namenjen empiri¢ni analizi znotrajpanozne trgovine v
Sloveniji (Cetrto poglavje). Pri tem si pomagam s kazalci, ki merijo tovrstno trgovino, ter tako
uporabljam Grubel-Lloydov indeks, Greenaway-Hine-Milnerjevo metodo za lo¢evanje med
horizontalno in vertikalno znotrajpanozno trgovino ter dva kazalca mejne znotrajpanozne
trgovine — Briilhartov in novejsi Thom-McDowellov indeks. V nadaljevanju sledi Se prevera
panozno specifiénih dejavnikov znotrajpanozne trgovine Slovenije. Z metodo najmanjsih
kvadratov na podlagi zbranih podatkov o dolo¢enih pojasnjevalnih spremenljivkah ocenjujem
njihov vpliv na znotrajpanozno trgovino Slovenije v obdobju med letoma 2001 in 2005. V
zadnjem, petem poglavju, povzemam glavne ugotovitve mojega diplomskega dela.

2  MEDPANOZNA TRGOVINA

O medpanozni trgovini (inter-industry trade) govorimo, kadar poteka trgovina med drzavami
s proizvodi iz razli¢nih panog (na primer industrijski izdelki za hrano). Teorije 0 medpanozni
trgovini so dolgo obdobje predstavljale osnovo za razlago mednarodnega trgovanja.

Po Ricardovem in Heckscher-Ohlinovem modelu se drzave specializirajo v proizvodnjo
doloc¢ene vrste dobrin v skladu z njihovimi primerjalnimi prednostmi, trgovanje med njimi pa
poteka kot menjava proizvodov iz razli¢nih panog. Omenjena modela tudi predvidevata stalne
donose obsega v proizvodnji (constant returns to scale).”

Teorije medpanozne menjave so bolj uporabne pri pojasnjevanju trgovine med razvitimi
drzavami in drzavami v razvoju, medtem ko danes med vecino razvitih drzav poteka druga
oblika mednarodne menjave. Nasprotno pa na primer drzave in regije v ZDA izkazujejo

? O stalnih oziroma konstantnih donosih obsega v proizvodnji govorimo takrat, ko se proizvodni dejavniki
povecajo za dvakrat in se celotni output natanko podvoji.
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visoke stopnje industrijske specializacije in s tem tudi visoke deleze medpanozne trgovine
(Kandogan, 2003, str. 2; Fontagné, Freudenberg, 2002, str. 13).

V nadaljevanju najprej na kratko predstavljam Ricardovo in Heckscher-Ohlinovo teorijo, nato
pa se posvetim koristim, ki jih prinasa mednarodna menjava. Sledi $e podpoglavje o
empiri¢nih preverbah medpanozne trgovine.

2.1 RICARDOVA TEORIJA PRIMERJALNIH PREDNOSTI

Teorija relativnih primerjalnih prednosti Davida Ricarda je osnovana na nacelu, »da je
proizvodna specializacija med gospodarstvi potrebna in izvedljiva tudi na temelju primerjave
relativnih stroskov proizvodnje« (Kumar, 1999, str. 78). Mednarodna menjava je torej lahko
koristna tudi za drzavo, ki sicer izkazuje absolutne prednosti (ali neprednosti) pri proizvodnji
vseh dobrin.

Ricardo je v modelu dveh drzav in dveh proizvodov predpostavil popolni gospodarski
liberalizem, razmere popolne konkurence, ni¢elne transportne stroske, popolno negibljivost
dela, ki je tudi edini produkcijski faktor, ter stalne stroske proizvodnje na enoto. Mednarodna
menjava je mogoca, kadar so relativni proizvodni stroski istega proizvoda med drzavama
razli¢ni. Po njegovi teoriji naj bi se drzava popolnoma specializirala v proizvodnjo in izvoz
tiste dobrine, pri kateri dosega doma relativno nizje stroske proizvodnje kot ostale drzave, ter
bi uvazala proizvode, pri katerih ne dosega stroSkovnih primerjalnih prednosti. Mednarodno
trgovanje in posledi¢na specializacija drzav tako povzrocita precejSnjo prerazporeditev
proizvodnih dejavnikov od panog, ki tekmujejo z uvozom iz tujine, v izvozno orientirane
panoge (Kumar, 1999, str. 78-88; Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 77, 80, 85; Ruffin,
1999, str. 3).

Proizvodna specializacija prinasa koristi vsem drzavam udelezenkam, saj se povecajo skupna
svetovna proizvodnja in potroSne moznosti drzav. Relativne cene so v Ricardovem modelu
dolo¢ene z razponom oportunitetnih stroSkov posameznega proizvoda v obeh drzavah, tako
bo najvec koristi od mednarodne menjave imela drzava, v kateri se relativne cene proizvodov
in relativna produktivnost dela najbolj razlikujejo od ostalih drzav (Bowen, Hollander,
Viaene, 1998, str. 86-89; Pugel, Lindert, 2000, str. 54).

2.2 HECKSCHER-OHLINOVA TEORIJA

Teoretski model mednarodne menjave, ki sta ga razvila Heckscher in Ohlin, in ga je kasneje
dopolnil Se Samuelson, vkljucuje predpostavke Ricardovega modela, vendar pa v razlago
uvaja vecje Stevilo produkcijskih faktorjev (Kumar, 1999, str. 120). Model je osnovan na
primeru dveh drzav, dveh proizvodov in dveh proizvodnih dejavnikov, drzavi pa uporabljata
enako proizvodno tehnologijo s konstantnimi donosi obsega. Kot glavni vzrok za mednarodno
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menjavo model doloda razlike v obilju produkcijskih faktorjev.? Slednje povzro&ajo razlike v
relativnih stroskih proizvodnje dobrin ter so osnova za proizvodno specializacijo. Vendar pa v
Heckscher-Ohlinovem modelu v nasprotju z Ricardovo teorijo ne pride do popolne
specializacije®, temve¢ drzavi $e vedno proizvajata oba proizvoda. Slednje je tudi bolj v
skladu z dejanskim stanjem v svetu, saj drzave le redko dosegajo popolno specializacijo.

Po Heckscher-Ohlinovem teoremu bo drzava proizvajala in izvazala proizvode, kateri
intenzivneje uporabljajo proizvodni dejavnik, ki ga ima drzava na voljo v relativno obilnem
obsegu, ter uvazala proizvode, za katere se pri proizvodnji uporablja relativno redek
proizvodni dejavnik. Mednarodna menjava bo povecala potroSne moznosti drzav ter
posledi¢no tudi stopnjo blaginje, vendar pa koristi od mednarodne menjave ne bodo
enakomerno porazdeljene med ekonomskimi subjekti. Tako svobodna menjava dolgorocno
zniza zasluzek lastnikov relativno redkega proizvodnega dejavnika in povisa dohodek
lastnikov relativno obilnega proizvodnega dejavnika (Kumar, 1999, str. 121-122, 131-132;
Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995, str. 15-17; Pugel, Lindert, 2000, str. 55-56, 62-63).

Heckscher-Ohlinov model ima tudi tri implikacije (teorem izenacCitve cen proizvodnih
dejavnikov, Stolper-Samuelsonov teorem in teorem Rybczynskega), ki so na kratko povzete v
Prilogi 1.

2.3 KORISTI MEDPANOZNE TRGOVINE

Svobodna mednarodna menjava prinasa ekonomskim subjektom doloceno izboljSanje
njihovega stanja. Koristi potro$nikov se povecajo zaradi moznosti nakupa proizvodov po
cenah, ki se razlikujejo od cen v obdobju avtarkije, medtem ko koristi proizvajalcev izhajajo
iz moznosti selitve proizvodnih dejavnikov iz sektorja, ki tekmuje s cenejSim uvozom iz
tujine, v izvozno orientirani sektor.

Koristi od medpanoznega trgovanja se bodo zelo verjetno skozi ¢as Se povecevale. Na kratek
rok pridobijo lastniki tistih proizvodnih dejavnikov, ki so prosto gibljivi ali vezani na izvozni
sektor, izgubo pa bodo izkazovali lastniki nemobilnih proizvodnih dejavnikov, ki so vezani na
uvozno orientirano panogo. DaljSe ¢asovno obdobje, ki pretece od zacetka prostega trgovanja,
pa spodbudi selitev proizvodnih dejavnikov v bolj dobickonosne panoge, s tem pa drzava
dosega tudi vi§je druzbene indiferen¢ne krivulje. SploSna blaginja se torej zaradi
mednarodnega trgovanja poveca, vendar pa se distribucija prihodkov v gospodarstvu
spremeni. Po Heckscher-Ohlinovi teoriji bo mednarodna menjava na dolgi rok’ povedala

3 Relativno obilje dologenega proizvodnega dejavnika v drzavi pomeni, da je kvocient med koli¢ino tega
proizvodnega dejavnika in koli¢ino drugih proizvodnih dejavnikov v drzavi visji kot enak kvocient v drugih
drzavah (Kumar, 1999, str. 121).

* Zaradi konkavne oblike krivulje proizvodnih moznosti pride pri dolodeni todki do neucinkovitosti
proizvodnega dejavnika, kar poveca strosSke na enoto proizvoda (Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995, str. 16).

> Po teoriji so na dolgi rok vsi proizvodni dejavniki mobilni.
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prihodke lastnikov relativno obilnejSega proizvodnega dejavnika ter zmanjSala povracilo
redkejSim proizvodnim dejavnikom v drzavi (Sodersten, Reed, 1994, str. 89-90).

Po Paretovem kriteriju se druzbena blaginja poveca, ¢e se poveca blaginja posameznika, ne da
bi se blaginja kateregakoli drugega posameznika zmanjsala. Za ucinkovito prerazporeditev
dohodkov v gospodarstvu lahko poskrbi tudi vlada. Blaginja se tako poveca, ¢e vlada prenese
dolo¢eno dobrobit enega posameznika k drugemu posamezniku, ¢e njegovo povecanje
dobrobiti nadomesti izgubo dobrobiti prvega posameznika in sta oba posameznika po tej
razporeditvi v boljSem polozaju kot v obdobju pred pricetkom mednarodnega trgovanja
(Sodersten, Reed, 1994, str. 93-99; Tajnikar, 2001, str. 135).

Vpliv na obseg trgovanja in s tem na blaginjo drzave ima tudi gospodarska rast. V primeru
majhne drzave se meja proizvodnih moznosti pomakne navzven, zato se volumen trgovanja
poveda, drzava pa doseze visje lezede indiferen¢ne krivulje in s tem poveéa blaginjo. Ce pa
gre za veliko drzavo, ima gospodarska rast lahko razli¢ne vplive. Povecano trgovanje lahko
spremeni pogoje trgovanja na nacin, da se blaginja drzave zmanj$a. Po drugi strani lahko
gospodarska rast drzave zmanjsa mednarodno trgovanje, s tem se pogoji trgovanja obrnejo v
njen prid, blaginja velike drzave pa se s tem poveca (Sodersten, Reed, 1994, str. 117, 142-
143).

2.4 EMPIRICNE RAZISKAVE O MEDPANOZNI TRGOVINI

Prva poskusa testiranja teorije o medpanozni trgovini je leta 1951 in 1952 izvedel
MacDougall, ki je uporabil podatke 25 proizvodov iz leta 1937 za primerjavo relativnega
izvoza ZDA in Velike Britanije v tretje drzave ter povezavo s produktivnostjo dela v
omenjenih dveh drzavah. Ker so bile place v predelovalnem sektorju v ZDA dvakrat vi§je kot
v Veliki Britaniji, je MacDougall sklepal, da bodo ZDA vodilni izvoznik na trge tretjih drzav,
kadar je produktivnost ameriskih delavcev ve¢ kot dvakrat visja od britanskih.

Rezultati Studije so pokazali, da so ameriSki delavci potrebovali ve€je primerjalne prednosti
(priblizno 2,4-kratne®), da so se izenaéili s produktivnostjo britanskih delavcev pri izvozu na
trge tretjih drzav.’ Izsledki $tudije so bili interpretirani kot podpora Ricardovi teoriji
mednarodne menjave in sicer, da primerjalne prednosti drzav dolocajo razlike v relativni
produktivnosti dela. MacDougallu so sledili Se Stevilni ekonomisti, kljub temu pa vecina
Studij ni nasla dokazov za obrambo Ricardove hipoteze mednarodne trgovine, vsaj ne v njeni
tradicionalni obliki. V nekoliko spremenjenem modelu pa se pokaze statisticno znacilen vpliv
stroSkov na enoto proizvoda in produktivnosti dela na mednarodno trgovanje drzav
(Sodersten, Reed, 1994, str. 111-112; Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 106-109).

6 Z drugimi besedami: izvoz ameriskih proizvajalcev je bil enak 40 odstotkom britanskega izvoza v tretje drzave.
7 MacDougall slednje razlaga s dejavniki povprasevanja in politiénimi preferencami tretjih drzav do Velike
Britanije.
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2.4.1 Leontiefov paradoks

Leontief je leta 1953 kot prvi testiral Heckscher-Ohlinov teorem z uporabo dejanskih
podatkov o zunanji trgovini ZDA iz leta 1947. V svoji raziskavi je Leontief predpostavil
hipoteti¢no situacijo, ko ZDA zmanjSajo odvisnost od drugih drzav z zmanj$anjem izvoza in
povecanjem domace proizvodnje tistih dobrin, ki jih drugace uvazajo (vrednost enega
milijona dolarjev). V raziskavi je predvideval le dva proizvodna dejavnika, kapital in delo. Ko
se proizvodnja blaga, namenjena izvozu, zmanjSa, se sprostita tako kapital kot delo, ki sta
potrebna za povecano domaco proizvodnjo blaga, katerega so ZDA prej uvazale. Ker so ZDA
veljale za najbolj kapitalsko obilno dezelo, bi po Heckscher-Ohlinovi teoriji morale izvazati
kapitalsko intenzivne proizvode in uvazati delavno intenzivne dobrine. Po Leontiefovi
hipotezi naj bi se torej iz izvozno orientirane panoge sprostilo relativno ve¢ kapitala kot dela,
v uvozno orientiranem sektorju pa bi potrebovali relativno vec dela.

Rezultati njegove raziskave so se izkazali za nasprotne njegovim pricakovanjem (t.i.
Leontiefov paradoks). Po dobljenih izracunih naj bi izvozno orientirane panoge v ZDA
uporabljale relativno ve¢ dela kot panoge, ki konkurirajo uvozu. ZDA naj bi tako izvazale
delavno intenzivne proizvode ter uvazale kapitalsko intenzivne dobrine (Sodersten, Reed,
1994, str. 104).

Kot odgovor na stevilne kritike je Leontief leta 1956 poskusal ponovno dokazati primernost
Heckscher-Ohlinovega modela na primeru ZDA. Menil je, da produktivnost dela v ZDA ne
more biti neposredno primerljiva z delom v ostalih drzavah, saj je ameriski delavec bistveno
bolj produktiven.® V raziskavo, katere podlaga so bili zunanjetrgovinski podatki ZDA iz leta
1951, je tako dodal nov proizvodni dejavnik — ¢loveski kapital. Izsledki Studije so pokazali,
da ameriski izvozni proizvodi sicer posedujejo vecji vlozek bolj kvalificiranega dela, kljub
temu pa niso razresili paradoksa — ZDA so se tudi po novi raziskavi izkazale za uvoznico
kapitalsko intenzivnej$ih proizvodov (Sodersten, Reed, 1994, str. 106).

Stevilni avtorji so se trudili razloziti Leontiefov paradoks na razliéne naéine (Sodersten, Reed,
1994, str. 105-110; Gandolfo, 1994, str. 95-98):

» Nekateri ekonomisti (Buchanan, Loeb, Swerling) so dvomili v primernost in
natan¢nost podatkov, kot tudi v samo naravo izvedenega testiranja.

» Vanek (1959) je kot tretji proizvodni dejavnik imenoval naravne vire, njegova
raziskava pa je pokazala, da so bile ZDA neto uvoznik proizvodov, ki pri proizvodnji
intenzivno uporabljajo naravne vire. Paradoks se ob upostevanju tretjega proizvodnega
dejavnika odpravi, njegova raziskava pa je potrdila Heckscher-Ohlinov teorem.

> Minhas (1963) je s pomo&jo konstantne elastiGnosti substitucije’ pri proizvodni
funkciji pokazal, da so v realnosti prisotne razli¢ne intenzivnosti proizvodnih

¥ Leontief trditev argumentira z bolj razvitim podjetniitvom, uéinkovitej$o organizacijo, ugodnejsim okoljem,
itd. v ZDA v primerjavi z ostalimi drzavami (Gandolfo, 1994, str. 95).

? Elasti¢nost substitucije meri relativno spremembo v odnosu med kapitalom in delom, ki nastane zaradi
relativne spremembe mejne stopnje tehnicne nadomestljivosti (Tajnikar, 2001, str. 91).
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dejavnikov, saj se elasticnost substitucije med panogami razlikuje. S tem pa je moc
razloziti tudi pojav Leontiefovega paradoksa.

» Baldwin (1971) je pokazal, da paradoks izgine, ¢e v raziskavo niso vkljuceni
proizvodi, ki zahtevajo intenzivno uporabo naravnih virov.

» Po mnenju Leamerja (1980) je paradoks posledica napa¢ne interpretacije Heckscher-
Ohlinove teorije, ki predvideva zunanjetrgovinsko ravnovesje, ZDA pa so
obravnavanega leta belezile presezek. Avtor je s pomocjo popravljenega testa pokazal,
da je bila zunanja trgovina ZDA leta 1947 skladna z naceli Heckscher-Ohlinovega
teorema.

» Nekatere Studije, kot na primer test Sterna in Maskusa (1981), niso potrdile prisotnosti
Leontiefovega paradoksa v vseh primerih. Omenjena avtorja sta pokazala na
Leontiefov paradoks ob uporabi podatkov input-output tabele iz leta 1958, medtem ko
se paradoks pri uporabi podatkov iz leta 1972 ni pojavil.

Tudi drugi sodobni testi Heckscher-Ohlin-Vanekovega modela niso potrdili veljavnosti
teorije. Drzave namre¢ uporabljajo razli¢ne tehnologije ter dosegajo narascajoce donose
obsega, medtem ko Heckscher-Ohlin-Vanekov model predpostavlja identi¢no tehnologijo in
konstantne donose obsega. Obstaja tudi nagnjenost porabnikov do potro$nje doma
proizvedenih dobrin. Razlike v obilju proizvodnih dejavnikov torej niso zadosten vzrok za
razlago modela trgovanja (Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 321-322).

3 ZNOTRAJPANOZNA TRGOVINA

Glede na teorijo primerjalnih prednosti naj bi drzave s podobnimi proizvodnimi zmoZznostmi
le malo trgovale med seboj. Nasprotno pa smo danes prica obseznemu trgovanju med
razvitimi industrijskimi drzavami — trgovina med njimi znaSa priblizno polovico celotne
svetovne menjave (Pugel, Lindert, 2000, str. 100). Empiri¢ni dokazi o medsebojnem
trgovanju s proizvodi, ki spadajo v isto panogo, so pomagali zavrniti teorijo primerjalnih
prednosti kot glavno teorijo mednarodne menjave ter uveljaviti teorije znotrajpanozne
trgovine.

Znotrajpanozna trgovina (intra-industry trade) je razvita, »kadar drzava oziroma ekonomski
prostor isto¢asno izvaza in uvaza proizvode, ki po statisti¢ni klasifikaciji spadajo v isto
skupino (panogo)« (Kumar, 1999, str. 154). Velik del znotrajpanozne trgovine predstavlja
trgovina z diferenciranimi proizvodi. Tako na primer Nemcija izvaza avtomobile
(Volkswagen, Audi, Opel, itd.) v Francijo ter jih iz nje tudi uvaza (Peugeot, Renault, itd.).

Razlage vzrokov znotrajpanozne trgovine vkljuCujejo ekonomije obsega, diferenciacijo
proizvodov, monopolisticno konkurenco, oligopolisticno obnasanje podjetij, pestrost
preferenc potrosnikov, multinacionalne druzbe, itd. (Borsi¢, 2000, str. 1). Znotrajpanozna
trgovina »ima lahko osnovo tudi v ¢asovni komponenti razvoja mednarodne menjave ali v
zunanjetrgovinskih ukrepih vlade« (Kumar, 1999, str. 157). Nekatere drzave so na primer
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uvoznice zita do lastne zetve, za tem pa zito izvaZajo v ostale drzave. Sosednje drzave lahko
tudi trgujejo z elektriéno energijo, da pokrijejo ¢asovne konice v eni ali drugi drzavi
(Gandolfo, 1994, str. 280)."

V nadaljevanju poglavja je opisan pomen znotrajpanozne trgovine ter vrste diferenciranih
proizvodov in znotrajpanozne trgovine. Zatem povzemam teorijo o ekonomijah obsega, ki je
pomembna pri razlagi vzrokov in koristi znotrajpanozne trgovine, ter na kratko predstavljam
nekatere modele. Sledi tudi podpoglavje o dejavnikih znotrajpanozne trgovine z empiri¢nimi
raziskavami.

3.1 POMEN ZNOTRAJPANOZNE TRGOVINE

Znotrajpanozna trgovina je v veliki meri posledica dejstva, da so proizvodi diferencirani, za
proizvodnjo posamezne razli¢ice pa so potrebni fiksni stroski. Pri tem podjetja izkoris¢ajo
narascajoCe donose obsega ter tako povecujejo proizvodnjo z nizjimi stroski na enoto. Vecje
izrabljanje ekonomij obsega'' vodi do koncentracije na omejeno 3tevilo proizvodov v
posamezni panogi ter tako povecuje motive za trgovanje (Ruffin, 1999, str. 6).

Delez znotrajpanozne trgovine je po raziskavah OECD veliko vecji pri predelovalnih
kemikalije, stroji, transportna oprema, elektri¢ni aparati in elektronika. Ti proizvodi skoraj
zagotovo vodijo do izkoris¢anja ekonomij obsega v proizvodnji in jih je lazje diferencirati v
oc¢eh kupca (OECD Economic Outlook, 2002, str. 160, 161).

Vecja specializacija znotraj panog ima spodbuden vpliv tudi na inovacije. Proizvodnja ve¢
razli¢ic namre¢ izboljSa znanje o tehnologiji in proizvodu, kar lahko ponovno vodi do nizjih
stroskov proizvodnje. Podjetja ve¢ sredstev namenjajo tudi investicijam v raziskave in razvoj
(Ruffin, 1999, str. 6-7; Helpman, 1998, str. 21).

Empiri¢ne Studije o znotrajpanozni trgovini dokazujejo, da taks$no trgovanje ne povzroca
pomembne;jsih stroskov prilagajanja v smislu premescanja proizvodnih dejavnikov od panog,
ki ne izkazujejo primerjalnih prednosti, v redke izvozno orientirane panoge, kot se to dogaja
pri medpanozni trgovini.'> Druga pozitivna posledica znotrajpanozne menjave je tudi vedja
ponudba razli¢ic proizvodov. Broda in Weinstein (2004) ocenjujeta, da se je Stevilo razli¢ic v
ZDA v zadnjih tridesetih letih povecalo za faktor Stiri, kar je enako trem odstotkom bruto
domacega proizvoda v ZDA (Fontagné, Freudenberg, Gaulier, 2005, str. 8).

1% Zito in elektri¢na energija sta homogena proizvoda.

"' Ekonomije obsega so podrobneje predstavljene v podpoglaviju 3.3.

1> Z drugimi besedami, proizvodni dejavniki so specifi¢ni glede na dologeno panogo in jih je teZje premescati
med razlicnimi sektorji (medpanozna trgovina) kot med podobnimi (znotrajpanozna trgovina).
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Znotrajpanozna trgovina zmanjsuje tudi potrebe po protekcionizmu, saj dejstvo, da so v vsaki
panogi tako uvozniki kot izvozniki, zmanj$a moznost soglasja. Prosta mednarodna menjava
pa prinasa Se druge koristi. Medtem ko teorije o medpanozni trgovini sicer kazejo na
povisanje nivoja bruto domacega proizvoda v drzavah, pa te ne izkazujejo dolgorocne stopnje
ekonomske rasti. Nasprotno kazejo rezultati empiricnih raziskav o drzavah s prostim
zunanjetrgovinskim rezimom: dohodek na prebivalca se povecuje hitreje — od 1 do 2 odstotka
letno " (veg&ja pestrost, potro$nja, itd.) (Ruffin, 1999, str. 7).

3.2 DIFERENCIRANI PROIZVODI, HORIZONTALNA IN VERTIKALNA
ZNOTRAJPANOZNA TRGOVINA

Koncept proizvodne diferenciacije predvideva, da so si proizvodi posamezne panoge sicer
podobni, vendar se med seboj razlikujejo po doloGenih znacilnostih'* (Cernoga, 2003, str.
133). Glede na vrsto diferenciranih proizvodov, s katerimi drzave trgujejo, lo¢imo dve vrsti
znotrajpanozne trgovine: horizontalno in vertikalno.

O horizontalni znotrajpanozni trgovini (horizontal intra-industry trade) govorimo pri
dvostranskem trgovanju s proizvodi podobne kakovosti, ki imajo razlicne znacilnosti in
lastnosti. Navadno so horizontalno diferencirani proizvodi posledica razli¢nih preferenc
porabnikov, kar vodi do nastanka Stevilnih razli¢ic proizvoda, ki so dosegljive po enakih
cenah. Razpon preferenc se z naraS¢anjem potrosnikovega dohodka povecuje. Praviloma pa
so med razli¢icami prisotne le majhne razlike v znacilnostih, kot so na primer barva, embalaza
in podobno (Aturupane, Djankov, Hoekman, 1997, str. 4; Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995,
str. 33).

Do horizontalne diferenciacije proizvodov lahko pride zaradi prisotnosti monopolisti¢ne
konkurence na trgu, kjer vsak proizvajalec tezi k temu, da z diferenciacijo proizvodov poveca
svoj trzni delez. Horizontalno diferencirani proizvodi so lahko tudi odsev prizadevanj
obstojecCih proizvajalcev, ki zelijo prepreciti nastanek novih proizvodenj, zato veliko sredstev
namenjajo oglaSevanju in embalazi proizvodov. Zaradi visokih fiksnih stroskov in
naraS¢ajocih donosov v proizvodnji prihaja do znotrajpanozne specializacije in posledi¢no do
znotrajpanozne mednarodne trgovine (Borsic, 2000, str. 2).

Vertikalna znotrajpanozna trgovina (vertical intra-industry trade) poteka ob izvozu in uvozu
izdelkov, ki se bistveno razlikujejo po kakovosti (vertikalno diferencirani proizvodi). Razlike
v kakovostih vodijo tudi do razlik v ceni; vsak potrosnik pa ob upostevanju svoje proracunske
omejitve skusSa pridobiti ¢im visjo kakovost diferenciranega proizvoda (Aturupane, Djankov,
Hoekman, 1997, str. 4; Cerno$a, 2003, str. 133).

" Slednje je lahko pojasnjeno s teorijo endogene rasti: trgovanje spodbuja inovacije in inovacije povzro&ajo
nove inovacije.
' Nasprotno pa koncept homogenih proizvodov predpostavlja, da so proizvodi identiéni v vseh pogledih.
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V panogah z vertikalno diferenciranimi proizvodi podjetja veliko sredstev vlagajo v raziskave
in razvoj, saj si prizadevajo izboljsati kakovost svojih proizvodov. Obstoj taksnih stroskov
vodi do padajocih povprecnih stroSkov ter znotrajpanozne trgovine, ki je prisotna v vecini
tehnolosko zahtevnih in znanstveno pogojenih industrijah (Borsi¢, 2000, str. 2).

Specializacija v proizvodnjo kvalitetnejSih proizvodov prinaSa moznosti izkoriS¢anja
pomembnih rent, saj je za povprasevanje po zelo kvalitetnih proizvodih znacilna visoka
dohodkovna ter nizka cenovna elasti¢nost. Bolj razvite drzave naj bi proizvajale kvalitetnejse
proizvode, ki jih stalno tehnolosko izpopolnjujejo, manj razvite pa proizvode nizjih kakovosti,
vendar jih v procesu dohitevanja razvitejSih drzav nadomescajo s kvalitetnejSimi (Fontagné,
Freudenberg, 2002, str. 15).

Primer horizontalno diferenciranih proizvodov predstavljajo na primer vozila istega
cenovnega razreda. V razredu majhnih avtomobilov ima potro$nik na voljo: clio (Renault),
yaris (Toyota), lupo (Volkswagen), punto (Fiat), corsa (Opel), smart (Mercedes), itd. Primer
vertikalne diferenciacije pa predstavljajo posamezni razredi osebnih vozil, ki spadajo v
razliéne kakovostne in cenovne razrede. Na primeru Renaulta so to naslednji razredi osebnih
vozil: twingo, clio, thalia, kangoo, megane, laguna, scenic, espace, itd.

3.3 EKONOMIJE OBSEGA

Kot je Ze navedeno, predstavljajo ekonomije obsega pogosto osnovo za mednarodno menjavo,
in sicer lahko povsem neodvisno od obstoja drugih vzrokov menjave (Bowen, Hollander,
Viaene, 1998, str. 93). Tako imata lahko koristi od medsebojnega trgovanja tudi drzavi, ki sta
identi¢ni v vseh pogledih (Salvatore, 1995, str. 158).

O narascajocih donosih obsega (increasing returns to scale) govorimo tedaj, kadar je
povecanje proizvodnje nad sorazmerno glede na povecanje uporabljenih proizvodnih
dejavnikov. StroSki na enoto proizvoda se z veCanjem proizvodnje zmanjSujejo, kar
imenujemo ekonomije obsega v proizvodnji (economies of scale). Povecana proizvodnja
namre¢ omogoca vecjo delitev dela in specializacijo ter uvajanje bolj produktivnih in
specializiranih strojev (Tajnikar, 2001, str. 90). Ekonomije obsega pa obi¢ajno vodijo do
nastanka nepopolne konkurence in znotrajpanozne trgovine, lo€imo pa notranje in zunanje
ekonomije obsega.

3.3.1 Notranje ekonomije obsega

Notranje ekonomije obsega (scale economies internal to the firm) obstajajo, kadar so stroski
na enoto proizvoda odvisni od velikosti podjetja in se zmanjSujejo z veCanjem obsega
proizvodnje podjetja. Navadno jih izkazujejo podjetja z visokimi fiksnimi stroski (kot so na
primer stroski za raziskave in razvoj) ter stalnimi mejnimi stroSki. Celotno trzno
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povprasevanje tako lahko zadovolji le nekaj vec¢jih podjetij. Posamezno podjetje ne more biti
v ravnotezju dokler je nivo proizvodnje na padajo¢em delu krivulje povpre¢nih stroskov, saj
bo tezilo k povecevanju svoje proizvodnje, dokler bo obstajala moznost vstopa novih
ponudnikov na trg. Notranje ekonomije obsega torej obi¢ajno vodijo do nastanka nepopolne
konkurence na trgu (monopolisti¢na konkurenca, oligopol) (Bowen, Hollander, Viaene, 1998,
str. 94).

Narasc¢ajoci donosi obsega povzrocijo, da je meja proizvodnih moznosti konveksna oziroma
upognjena navznoter (glej Sliko 1). Podjetje se lahko specializira v proizvodnjo dolo¢enega
proizvoda, kar mu omogoca izkori§¢anje donosov obsega. Mednarodna menjava poveca tudi
koristi porabnikov, saj se poveca obseg proizvodov na trgu, druzba pa se pomakne na visjo
indiferenc¢no krivuljo (Salvatore, 1995, str. 158).

Slika 1: Oblika meje proizvodnih moznosti zaradi notranje ekonomije obsega
Koli¢ina

proizvoda Y
A

Meja proizvodnih moznosti

. » Koli¢ina proizvoda X

Vir: Salvatore, 1995, str. 159; lastna priredba.

Do razbitja drzavnega monopola pride v primeru, ko je svetovno povprasevanje dovolj veliko,
da na mednarodnem nivoju zagotovi obstoj popolne konkurence. Trzna cena bo enaka
minimalnim povpre¢nim stroSkom, proizvajalci, ki se bodo obdrzali na trgu, pa bodo
izkoris€ali notranje ekonomije obsega. Ni mozno sicer napovedati, v katerih drzavah se bo
proizvodnja odvijala, vendar se bo neto blaginja v vseh drzavah povetala,' saj se bodo cene
proizvodov znizale, poviSala pa se bo globalna ucinkovitost (Nielsen, Madsen, Pedersen,
1995, str. 29-30).

Ekonomije obsega lahko delujejo tudi v nasprotni smeri. Proizvodnja na primer postane bolj
ucinkovita, ko je razdeljena na loc¢ene stopnje in je posamezno podjetje specializirano v

1 . v . . . v . v v % ¥ X
* Tudi v drzavah, kjer proizvodnja ne poteka veg, saj se potronikov presezek poveta za ve¢ kot znasa izguba
proizvajalcev.
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izvedbo dolocene stopnje. Vecji mednarodni trg tako omogoca Se vecjo delitev proizvodnje in
popolno izkoris¢anje ekonomij obsega. Vendar pa je takSna proizvodnja odvisna od visine
trgovinskih ovir in transportnih stroskov (Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 94-95).

3.3.2 Zunanje ekonomije obsega

O zunanjih ekonomijah obsega (economies of scale external to the firm) govorimo, kadar so
stroski na enoto proizvodnje odvisni od velikosti celotne panoge. Povprecni stroski
individualnega podjetja se torej znizujejo, ko se proizvodnja celotne panoge povecuje. Vecja
in geografsko zdruzena industrija lahko nudi bolj specializirano delo ter druge storitve, kar
vodi do vi§je produktivnosti in nizjih povprecnih stroskov za vsa posamezna podjetja v
panogi. Zunanje ekonomije obsega so lahko tudi posledica novega specificnega znanja o
proizvodu, proizvodna tehnologija pa se lahko hitro raz§iri med podjetja v blizini (Pugel,
Lindert, 2000, str. 103; Salvatore, 1995, str. 178).

Kadar so prisotne zunanje ekonomije obsega nima povecanje proizvodnje posameznega
podjetja nobenega vpliva na njegove povpreéne stroske. Ce bi se povprasevanje povecalo od
D; na D, (glej Sliko 2) in v panogi ne bi bile prisotne zunanje ekonomije obsega, bi vsako
posamezno podjetje povecalo proizvodnjo, sledil bi pomik po krivulji S; navzgor do tocke C.

Slika 2: Zunanje ekonomije obsega omogocajo dodatno povecanje proizvodnje

Cena
A
S; = vsota krivulj ponudbe posameznih
Dy D; podjetij, ki ne odrazajo zunanjih
ekonomij obsega
C
—_ > s2

p A

! — Povprecni stroski
P \ B panoge, ki odrazajo

2 \ zunanje ekonomije

» Koli¢ina

Qi Q2
Vir: Pugel, Lindert, 2000, str. 111.

Ker pa so v gospodarstvu prisotne ekonomije obsega in se poveca proizvodnja celotne
panoge, to povzro¢i premik krivulje ponudbe na desno. Povefana proizvodnja poteka ob
nizjih povpre¢nih stroskih in ceni proizvoda, kar je prikazano s tocko B na Sliki 2. Posamezno

podjetje v panogi torej nima nobenega vpliva na ceno (price taker), kar je v skladu s
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predpostavkami popolne konkurence (Pugel, Lindert, 2000, str. 111-112; Bowen, Hollander,
Viaene, 1998, str. 94).

Ce predpostavimo primer dveh identi¢nih drzav (enaka velikost, $tevilo prebivalcev, raven
povprasevanja, porazdelitev dohodkov in preferenc), ki ne trgujeta med sabo, potem bodo
cene in koli¢ine proizvodov v obeh drzavah enake. Mednarodna menjava omogo¢i eni izmed
drzav, da poveca proizvodnjo ter izkoristi zunanje ekonomije obsega. Vendar pa v tem
primeru teorija ne more doloCiti vzorca mednarodne menjave. V kateri drzavi se bo
proizvodnja specializirala, je lahko posledica Cistega nakljuéja, zgodovinskih razlogov ali
ukrepov vlade; podjetja v tej drzavi pa bodo lahko povecala proizvodnjo, dosegala nizje
proizvodne stroske ter tako povecala konkuren¢nost.

V primeru, da je povprasevanje po neki dobrini v eni od drzav visje, bo le-ta lahko izkoriscala
zunanje ekonomije obsega ter dosegala nizje cene ze pred pricetkom menjave. Drzava bo tudi
po odprtju prostega trgovanja tezila k temu, da bo velika izvoznica proizvodov, ¢eprav bi
morda druga drzava lahko proizvajala ceneje.

V obeh omenjenih primerih bodo od prostega trgovanja najve¢ koristi imeli potro$niki v obeh
drzavah, saj se bodo cene proizvodov znizale, potro$nja pa se bo povecala. Dobitniki bodo
tudi proizvajalci, ki so se po odprtju trgovanja uspeli obdrzati na trgu ter izkoriscati zunanje
ekonomije obsega (Pugel, Lindert, 2000, str. 112; Salvatore, 1995, str. 178-179; Nielsen,
Madsen, Pedersen, 1995, str. 28-29).

Podjetja v panogi lahko izkoris¢ajo tudi dinamicne zunanje ekonomije (dynamic external
economies), ki nastanejo, ko neko podjetje na podlagi izkuSenj izboljSa proizvod ali
proizvodni postopek. Ko ostala podjetja v panogi to inovacijo posnemajo, se povprecni stroski
proizvodnje v panogi zmanjSajo. Rast kumulativne proizvodnje sektorja in kopiCenje znanja
ter izkuSenj podjetij skozi ¢as omogocata izkoris¢anje dinamicnih zunanjih ekonomij obsega
(Salvatore, 1995, str. 180).

3.4 MODELI HORIZONTALNE IN VERTIKALNE DIFERENCIACIJE
PROIZVODOV

Nove teorije mednarodne menjave, ki so se pojavile v osemdesetih letih dvajsetega stoletja, so
skuSale pojasniti znotrajpanozno trgovino z razli¢nimi predpostavkami in posledicami. Tabela
1 kaze razvrstitev avtorjev teh novih teorij glede na znacaj proizvodov in trzno strukturo.
Skupna znacilnost teh teorij je, da ovrZejo predpostavko o homogenosti proizvodov in/ali
popolni konkurenci (Gandolfo, 1994, str. 273).
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Tabela 1: Pregled avtorjev novih teorij mednarodne menjave

Trzna struktura L
Popolna Monopolisti¢na Oligopol
Znataj proizvodov konkurenca konkurenca
Homogeni Ricardo, ] Brander (1981)
Heckscher-Ohlin
Linderjev model Shaked in Sutton
. . .. (Linder, 1961), (1984)
Vertikalno diferencirani -
Falveyev model
(Falvey, 1981)
Nagnjenost k Eaton in
pestrosti (Krugman, | Kierzkowsky (1984)
Horizontalno diferencirani - 1979), Nagnjenost k
lastnostim
(Lancaster, 1980)

Vir: Gandolfo, 1994, str. 273; lastna priredba.

Teoretski modeli predvidevajo horizontalno ali vertikalno diferenciacije proizvodov in s tem
tudi znotrajpanozno specializacijo drzave v proizvodnjo omenjenih diferenciranih
proizvodov. Posledi¢no to vodi v znotrajpanozno trgovino z diferenciranimi proizvodi med

drzavami. V nadaljevanju povzemam znacilnosti posameznih modelov, prikazanih v Tabeli 1.

3.4.1 Znotrajpanozna trgovina v pogojih popolne konkurence

Mednarodno trgovino z vertikalno diferenciranimi proizvodi lahko preucujemo glede na
razmere na strani ponudbe (Falveyev model) ali na strani povprasevanja (Linderjev model)
(Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995, str. 38). Obema modeloma so skupni pogoji popolne
konkurence na trgu, kjer podjetja ne dosegajo ekonomij obsega, temelj konkuren¢nosti pa so
primerjalne prednosti.

3.4.1.1 Falveyev model

Falvey (1981) je znotrajpanozno trgovino z diferenciranimi proizvodi pojasnil na podlagi
Heckscher-Ohlinovega modela, ki ga je dopolnil z dvema pomembnima predpostavkama
(Gandolfo, 1994, str. 281; Cernosa, 2003, str. 17):
* podjetja v panogi ne proizvajajo ve¢ le homogenega blaga, temve¢ diferencirane
proizvode, ki se razlikujejo v kvaliteti (vertikalno diferencirani proizvodi),
» temeljna znacilnost panoge je kapital, ki ni homogen, temvec je specifien glede na
panogo in zaradi tega nemobilen med panogami (prosto gibljiv je le v posamezni
panogi za proizvodnjo diferenciranega blaga).
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Znacilnosti dela kot proizvodnega dejavnika v Falveyevem modelu ostajajo homogenost in
prosta gibljivost med panogami. Vsak proizvod razli¢ne kvalitete proizvaja veliko Stevilo
konkuren¢nih podjetij (popolna konkurenca znotraj panoge), ki uporabljajo identi¢no
tehnologijo. Ker obstajajo razlike med drzavami glede ravni pla¢ in vlozkov kapitala znotraj
panoge, lahko domaca drzava izvaza proizvode dolocene kakovosti, medtem ko proizvode
druge kakovosti sofasno uvaza iz tujine. Visjo kakovost diferenciranih proizvodov
zagotavljajo visji kapitalski vlozki na enoto dela, bolj kvalitetni proizvodi pa posledicno
dosegajo na trgu visje relativne cene. V Falveyevem modelu so torej razlike v razmerju
vlozenega kapitala in dela podlaga za nastanek znotrajpanozne trgovine z vertikalno
diferenciranimi proizvodi med dvema drzavama (Cernosa, 1994, str. 17).

Gospodarstvo, ki ima primerjalne prednosti pri proizvodnji tistih kakovosti proizvodov, ki
zahtevajo relativno kapitalsko intenzivnost, bo izvazalo vertikalno diferencirane proizvode
visoke kakovosti, medtem ko bo drzava s primerjalnimi prednostmi pri proizvodih, ki
zahtevajo relativno vecji vlozek dela, izvazala vertikalno diferencirane proizvode nizje
kakovosti. Predpostavke Falveyevega modela se torej ujemajo s predpostavkami Heckscher-
Ohlinovega modela, saj drzava izvaza tiste vertikalno diferencirane proizvode, ki vsebujejo
relativno ve¢ njenega obilnega proizvodnega dejavnika, ter uvaza tiste vertikalno
diferencirane proizvode, ki vkljucujejo njen relativno redki proizvodni dejavnik (Gandolfo,
1994, str. 281-283; Cernosa, 2003, str. 19-22).

Falveyev model je uporaben tudi pri razlagi trgovinskih ovir. Uvedba in viSanje uvoznih carin
bosta povzrocila zniZzanje uvoza proizvodov dolocene kakovosti na domaci trg in izvoza
domacih diferenciranih proizvodov — znotrajpanozna trgovina med drzavami bi se tako
zmanjSala. V nasprotnem primeru pa bosta znizanje ali odprava carin imela pozitiven ucinek
na deleZ znotrajpanozne trgovine v skupni trgovini (Gandolfo, 1994, str. 283; Cernoga, 2003,
str. 23-24).

3.4.1.2 Linderjev model

Po Linderjevem pristopu (1961) naj bi bil Heckscher-Ohlinov model primeren za razlago
vzrokov in sestave mednarodne trgovine v primeru menjave primarnih proizvodov in
proizvodov, ki so vezani na uporabo naravnih virov. Omenjena teorija pa »naj ne bi
zadovoljivo pojasnjevala vzrokov in sestave mednarodne menjave industrijskih proizvodov«
(Kumar, 1999, str. 151).

Linderjeva razlaga temelji na konceptu potencialne trgovine. Osnovna ideja modela je, da je
za potencialni izvoz dolo¢enega izdelka nujni (ne pa tudi zadostni) pogoj obstoj domacega
povpraSevanja po tem izdelku. Domace povprasevanje doloca tudi proizvode, ki naj bi bili
uvozeni, in tako potencialni uvoz sovpada s potencialnim izvozom. Med drZzavama torej pride
do znotrajpanoznega trgovanja, vendar pa Linderjeva hipoteza ne pojasni dejanskega obsega
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in strukture mednarodne trgovine, temvec¢ le napoveduje proizvode, s katerimi se bo
potencialno trgovalo (Gandolfo, 1994, str. 277; Zajc, 1998, str. 14).

Bolj kot sta strukturi povprasevanja med drzavama podobni, bolj intenzivno bo potekalo
potencialno trgovanje med njima. Slednje je v nasprotju z neoklasi¢no teorijo, po kateri naj bi
bil obseg trgovanja najvecji pri manj podobnih drzavah. Linder je kot kazalec podobnosti med
drzavama dolocil dohodek per capita, saj po njegovem mnenju obstaja visoka povezanost med
dohodkom na prebivalca in strukturo povprasevanja. Pri visjih dohodkih potro$niki namre¢
povprasujejo po kvalitetnejSih dobrinah.

Gospodarska rast drzav povzroca rast dohodka per capita, zato se struktura povprasevanja
skozi ¢as spreminja. Posledi¢no se tudi lestvica potencialnega in dejanskega izvoza postopno
spreminja in se da predvideti. Linder je tako pravilno napovedal, da se bo Japonska zaradi
rasti dohodka per capita s¢asoma spremenila iz uvoznice avtomobilov in izvoznice koles v
izvoznico avtomobilov in uvoznico koles (Gandolfo, 1994, str. 278; Kumar, 1999, str. 152).

3.4.2 ZnotrajpanoZna trgovina v razmerah monopolisti¢ne konkurence

Kadar je na trgu prisotna monopolisticna konkurenca, podjetja proizvajajo diferencirane
proizvode, ki so v oceh kupca razli¢ni in jih lo¢i od konkuren¢nih proizvodov. Vsako od vec
manjSih monopolisti¢nih podjetij ima zato dolocen delez monopolne moci, vendar nobeno od
njih ne dosega monopolnega dobicka.

Medtem ko so bili vzroki nastanka monopolistiéne konkurence s strani ponudbe Ze dobro
poznani, pa sta se dve alternativni razlagi, ki sta pojasnjevali vzroke na strani povprasevanja,
pojavili Sele v sedemdesetih letih dvajsetega stoletja (Gandolfo, 1994, str. 284). Kljuc¢na
hipoteza obeh razlag je, da kupci niso zadovoljni le s homogenimi proizvodi, temvec
zahtevajo raznolikost. Poglavitni razlogi za nastanek znotrajpanozne trgovine v pogojih
monopolistine konkurence na trgu pa so ekonomije obsega v proizvodnji in horizontalna
diferenciacija proizvodov.

3.4.2.1 Nagnjenost k pestrosti (Neochamberlinovski pristopl %

Dixit in Stiglitz (1977) ter Spence (1976) so povprasevanje po diferenciranih proizvodih
razlozili z Zeljo po pestrosti kot taki (love for variety). Vsak potro$nik ima namre¢ neko
individualno razvrstitev razliic glede na to, kako lastnosti proizvodov ugajajo njegovim
preferencam, ter stremi k porabi ¢im vecjega Stevila razli€ic, saj se pri tem njegova koristnost
povecuje in dosega viSje lezeCe indiferencne krivulje (Gandolfo, 1994, str. 284; Bowen,
Hollander, Viaene, 1998, str. 365).

1 Po Edwardu Chamberlinu (1933), ki je izoblikoval tip monopolisti¢ne konkurence (Cernosa, 2003, str. 37).
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Ta pristop k razlikovanju proizvodov so v svojih delih nadalje razvili Krugman (1979, 1980,
1982) ter Dixit in Norman (1980), predpostavke modela pa so (Nielsen, Madsen, Pedersen,
1995, str. 37):

— nobena od drzav nima primerjalnih prednosti,

— podjetja v obeh drzavah imajo identi¢ne krivulje stroskov,

— potrosniki v obeh drzavah imajo identi¢ne strukture povprasevanja,

— vse razli¢ice prinaSajo potroSnikom enako korist, poveca pa jo poraba vec razlicic,

— transportni stroski so enaki nig.

Pred pri¢etkom mednarodne menjave obe drzavi proizvajata enake razli¢ice proizvodov po
enakih cenah. V primeru dveh podobno velikih drzav se bodo zaradi mednarodne menjave
koristi potro$nikov povecale, saj bodo imeli dostop do dvakrat veCjega Stevila razliic
horizontalno diferenciranih proizvodov kot pred menjavo. S tem se bo blaginja potroSnikov v
obeh drzavah povecala. Prosta trgovina tako nima posledic na nivo proizvodnje oziroma na
Stevilo podjetij v panogi — vsak kupec iz domace drzave bo sicer zmanjsal porabo domace
razliice za polovico, vendar se bo Stevilo potrosnikov zaradi mednarodnega trgovanja
podvojilo. Ker se krivulja povprasevanja po posamezni razli¢ici ne spremeni, ostanejo cene in
koli¢ine nespremenjene. Ravnotezje v primeru mednarodne menjave je tako identicno
ravnotezju v primeru avtarkije.

Ce se drzavi po velikosti razlikujeta, bo imela vegje koristi od mednarodnega trgovanja
manjSa drzava, saj neka velika drzava Ze v osnovi proizvaja vecje Stevilo razli¢ic proizvodov,
do katerih dobi dostop tudi manjs$a drzava. Znotrajpanozna trgovina pa poveca blaginjo tudi v
primeru dveh identi¢nih gospodarstev. Vendar pa z opisanim modelom ni mozno predvideti,
katere razli¢ice bo posamezna drzava proizvajala in posledi¢no tudi izvazala (Nielsen,
Madsen, Pedersen, 1995, str. 37; Sodersten, Reed, 1994, str. 150-152).

Tak pristop k razlikovanju proizvodov ima tudi svoje pomanjkljivosti. Iz modela namre¢
sledi, da potro$niki ne kazejo nobenih preferenc do razliic, ki jih tudi ni nikoli prevec;
nobena od razli¢ic z odprtjem trga ne propade, razli¢ice so popolnoma neodvisne od trznega
povprasevanja, itd. (Sodersten, Reed, 1994, str. 152).

3.4.2.2 Nagnjenost k lastnostim oz. Lancasterjev model (Neohotellingovski pristop)

Po Lancasterjevem mnenju je zadosten razlog za zahtevo po diferenciranih proizvodih, da ima
vsak potroSnik oziroma skupina potroSnikov razlicen okus in torej povprasuje po razlicnih
variantah proizvoda. Potrosnik tako ne povprasuje po dobrinah samih, temve¢ po lastnostih,
ki jih te posedujejo (Gandolfo, 1994, str. 284-285). V njegovem modelu'’ (1979)
horizontalno diferenciranih proizvodov so zato dobrine oznafene kot sveznji z razli¢nimi
lastnostmi, podjetja pa proizvajajo razli¢ice s kombiniranjem teh lastnosti in z namenom

' Lancaster je za svoj pristop k diferenciranim proizvodom povzel Hotellingov model (1929) konkurence v
prostoru (spatial competition).
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ugajati razlicnim okusom potroSnikov (Sodersten, Reed, 1994, str. 149). Porabnik doseze
maksimalno korist pri potros$nji ene doloCene razlicice diferenciranega proizvoda, ki je
najblizje njegovi idealni (most preferred variety), in sicer ne glede na koli¢ino razliCice tega
diferenciranega proizvoda.

V Lancasterjevem modelu dolocena to¢ka v prostoru predstavlja specifikacijo proizvoda,
razdalja med dvema to¢kama pa prikazuje razlike v znacilnostih med dvema razli¢icama
(Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 365). Zaradi ekonomij obsega ne bi bilo ekonomi¢no
proizvajati idealne razli¢ice za vsakega posameznika, zato je na trgu prisotnih le nekaj razlicic
(Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995, str. 35). Lancaster tudi predpostavlja, da lahko potrosniki
uredijo svoje preference glede na razmerje med lastnostmi razliic; povprasevanje pa bo
odvisno od njihovega prihodka in cene razli¢ice. Primer razpona razli¢ic diferenciranega
proizvoda je prikazan s spektrom, kot ga predstavlja premica AB na Sliki 3. Razli¢ica na
skrajnem levem koncu spektra vsebuje le znacilnosti razli¢ice A, proti desni pa se razmerje
karakteristik razli¢ice B povecuje tako, da B ne vsebuje nobene od lastnosti razli¢ice A.

Slika 3: Spekter razli¢ic diferenciranega proizvoda

dy d>
d; d
t—r—>

\) V.1 Vo Vi V2

Vir: Sodersten, Reed, 1994, str. 153.

V potrosnikovih oceh torej obstaja neka idealna razliica proizvoda, za katero je pripravljen
odsteti najve¢ denarja; na Sliki 3 je prikazana z vy. Ker pa se porabnik srecuje z
dohodkovnimi omejitvami, je pripravljen kupovati tudi druge razli¢ice (na primer v; in v.j),
vendar jih bo kupoval manj, drazje kot bodo, ter bolj kot bodo le-te oddaljene od njegove
idealne razliCice (na primer v, in v_;) (Sodersten, Reed, 1994, str. 153-155).

V primeru dveh identicnih drzav (enake stroskovne strukture proizvodnje, identi¢ne
preference potrosnikov, enaki pogoji povprasevanja) bodo v obdobju pred uvedbo
mednarodne trgovine v obeh drzavah proizvedene enake razli¢ice proizvodov v enakih
koli¢inah in po enakih trznih cenah. Prosta mednarodna menjava na dvakrat ve¢jem trgu ne
bo nemudoma spremenila Stevila razlicic, vendar pa se bo po preteku dolo¢enega obdobja na
trgu obdrzal le tisti od proizvajalcev posamezne razliCice, ki je prvi sposoben povecati
proizvodnjo in izkoristiti ekonomije obsega ter tako izriniti konkurente iz trga. Kratkoro¢ni
dobicki obstojecih podjetij bodo spodbudili proizvodnjo novih razliic, in sicer bodo na trg
vstopili novi proizvajalci ali »izrinjeni« proizvajalci ali pa obstoje¢i ponudniki, ki bodo Zeleli
razsiriti svojo ponudbo razli€ic.
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V dolgoro¢nem ravnotezju bo vsako od razliic zopet proizvajalo le eno od podjetij, ki bo
polovico proizvodov prodalo doma, drugo polovico pa bo izvozilo. Med drzavama bo torej
potekala znotrajpanozna trgovina. Skupno Stevilo razli¢ic bo po odprtju mednarodnega
trgovanja visje kot v primeru avtarkije, vendar se bo trzni delez posamezne razli¢ice zmanjsal.
Razli¢ice proizvodov bodo tudi enakomerno porazdeljene na spektru, proizvedene v enakih
koli¢inah ter prodajane po enakih cenah. Skupno Stevilo podjetij bo manjse kot v
predtrgovalnem obdobju, vsako od obstoje¢ih (monopolisti¢ni konkurenti) pa bo zaradi
ekonomij obsega z nizjimi povprecnimi stroski proizvajalo vecjo koli¢ino razli¢ice proizvoda
ter jih ponujalo po nizjih prodajnih cenah.

Blaginja potrosnikov se bo zaradi prostega mednarodnega trgovanja povecala, saj bodo imeli
porabniki koristi od nizjih cen in vec¢je ponudbe razli¢ic proizvodov, ve¢ porabnikov pa se bo
tudi priblizalo svojim idealnim razli¢icam. Elasti¢nost krivulje povpraSevanja po razli¢icah
proizvajalca se zaradi veéje ponudbe substitutov poveca, kar vodi v zmanjSanje X-
neucinkovitosti. Presezek proizvajalca se v primeru, da so njegovi stroski linearni, z odprtjem
proste menjave ne bo spremenil, v nasprotnem primeru se lahko poveca ali zmanjSa. Skupno
pa je mozno pricakovati povecanje celotne blaginje.

Ce se drzavi razlikujeta po preferencah potrosnikov (npr. zaradi tradicije in obigajev) so
omenjeni ucinki in koristi mednarodne menjave precej omejeni. Do sprememb v
povpraSevanju bi prislo le pri razli¢icah, kjer se okusi potrosnikov iz obeh drzav prekrivajo. V
primeru dveh drzav, ki si po velikosti nista enaki, pa bi od mednarodne menjave zaradi
izenacitve dohodkov in cen imela vecje koristi manjSa drzava, saj bi bilo zanjo povecanje
realnega dohodka per capita vecje (Sodersten, Reed, 1994, str. 155-161; Nielsen, Madsen,
Pedersen, 1995, str. 35-37; Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 367-369).

3.4.3 Znotrajpanozna trgovina na oligopolisti¢nih trgih

Pri modelih, ki so osnovani na oligopolisticnih trgih, obstajajo pomembne vstopne ovire
(visoki fiksni stroski, ekonomije obsega, itd.) in strateSka medsebojna odvisnost med man;j$im
Stevilom podjetij v panogi. Posamezno podjetje mora zato pri svojih odlocitvah upostevati in
predvidevati tudi reakcije ostalih podjetij (Gandolfo, 1994, str. 288). V nadaljevanju sta
predstavljena dva modela, ki temeljita na oligopolu, razlikujeta pa se po vrsti diferenciranih
proizvodov, s katerimi poteka mednarodna menjava.

3.4.3.1 Shaked-Suttonov model
Shaked in Sutton (1984) sta avtorja enega od modelov vertikalno diferenciranih proizvodov v

razmerah oligopola. Da lahko podjetje proizvede kvalitetnejSe proizvode, mora izdatke
namenjati tudi raziskavam in razvoju (R&D), kar predstavlja visok fiksni stroSek. Zaradi
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podobne razporeditve dohodka in nespremenjenih povprecnih stroSkov glede na kvaliteto
proizvoda, je na trgu lahko prisotno le eno ali dve podjetji, kar poznamo kot naravni oligopol.

Model predpostavlja, da imajo potrosniki enak okus in tako enako razvrscajo proizvode glede
na kvaliteto, razlikujejo pa se po dohodku. Proizvode visje kvalitete bodo torej lahko kupovali
le potrosniki z visjim dohodkom.

Avtorja modela izhajata iz dveh zacetno zaprtih gospodarstev, kjer sta na posameznem trgu
prisotni po dve podjetji ter vsako proizvaja svojo razli¢ico kvalitete proizvoda. Po odprtju
prostega medsebojnega trgovanja model lo¢i med kratko- in dolgorocnim obdobjem. Na
kratek rok bo mednarodna menjava zaradi cenovne konkurence med podjetji (Bertrandova
konkurenca'®) pripeljala do zmanjanja obstoje¢ih podjetij na skupnem trgu, saj podjetje, ki
proizvaja kvalitetnejSe proizvode, lahko nudi razli¢ice po nizjih cenah kot podjetje z manj
kvalitetnimi proizvodi ter s tem pridobi vedji trzni delez."” Vsako razli¢ico torej proizvaja
spet le eno podjetje — duopol. Poveca pa se blaginja tistih potro$nikov, ki kupujejo razlicice
proizvodov ceneje kot v obdobju pred menjavo.

Za dolocitev dolgoro¢nih uéinkov je potrebno loc¢iti med distribucijo dohodkov na prebivalca
med drzavama. V primeru, da imata dve identi¢ni drzavi tudi enako porazdelitev dohodkov na
prebivalca, bo dolgoro¢ni rezultat mednarodnega trgovanja enak kot v primeru avtarkije, torej
dve podjetji, ki proizvajata dve razli¢ici kvalitete proizvoda in oskrbujeta celotni trg.*’ Ostala
podjetja bi namre¢ izkazovala izgubo in tako sploh ne bodo vstopila na trg. Ker model ne
more predvideti, kateri podjetji bosta na trgu obstali, lahko pride tudi do situacije, kjer obe
podjetji izhajata iz iste drzave — vodi v razvoj medpanozne trgovine. V nasprotnem primeru,
da sta »preziveli« podjetji locirani v razlicnih drzavah, pride med drzavama do
znotrajpanoznega trgovanja. Obstojeci podjetji izkoriS¢ata ekonomije obsega, kar zniza cene
proizvodov in poveca blaginjo potrosnikov.

Ce je dohodek na prebivalca med sicer identiénima drzavama razli¢en, je tevilo podjetij, ki
se dolgoro¢no obdrzijo na trgu, lahko vecje, hkrati pa je vecje tudi Stevilo razli¢ic. Med
drzavama poteka znotrajpanozna trgovina tako, da drzava z vi§jim dohodkom per capita
proizvaja in izvaza kvalitetnejSe proizvode, uvaza pa manj kvalitetne razli¢ice iz drzave z
nizjim prihodkom na prebivalca. Z nizanjem cen razli¢ic bodo manj kvalitetne razlicice
sCasoma izrinjene iz trga.

'8 Za Bertrandovo konkurenco je zna¢ilno, da so ponudniki kljub svojemu monopolu prisiljeni sprejemati cene
na trgu in se jim prilagajati po mejnem nacelu (Tajnikar, 2001, str. 294).

! Shaked in Sutton namre¢ predvidevata, da visja kvaliteta proizvoda bistveno ne vpliva na visino mejnih
stroskov, temvec le na viSino fiksnih stroskov. Bolj kvalitetni proizvodi lahko na trgu zaradi vecje proizvodnje
in prodaje dosegajo nizje cene kot manj kvalitetni tudi v primeru, da je cena slednjih blizu mejnih stroskov.

% Vsaj eno od podjetij je namre& imelo spodbudo za ve&je investiranje v izboljsanje kvalitete proizvoda, s tem pa
je znizalo ceno svoje razli¢ice na trgu. Raven najvisje kvalitete razli¢ice je dolocena z velikostjo trga ter se z
veCanjem trga povecuje.
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Blaginja potrosnikov se po Shaked-Suttonovem modelu na dolgi rok poveca iz dveh
naslovov: nizjih cen razli¢ic proizvodov ter dviga splosne kvalitete ponujenih razli¢ic na trgu.
Vedji trg in ekonomije obsega podjetjem tudi prinasata vecji prihodek od izboljSanja kvalitete
razli¢ic (Sodersten, Reed, 1994, str. 168-170; Gandolfo, 1994, str. 291-292; Berry, Waldfogel,
2004, str. 1-5).

3.4.3.2 Eaton-Kierzkowskijev model

Eaton in Kierzkowski (1984) sta preucevala primer ekonomskega sistema, kjer poteka
proizvodnja horizontalno diferenciranih proizvodov na oligopolisticnem trgu, podjetja pa
izkori$¢ajo narascajoce donose obsega. Oligopolisticna podjetja se odlocajo o vstopu na trg
postopoma in sicer podjetje najprej izbere razliico proizvoda, ki ga bo proizvajalo, nato pa
dolo¢i ceno razlicice. Podjetje tako pri odlocitvi o horizontalno diferenciranem proizvodu
najprej pridobi in vkljuci fiksne stroske, Sele nato pa se odlo¢i o obsegu proizvodnje in ceni
razlicice.

Eaton-Kierzkowskijev model ima tudi to znacilnost, da povprasevanje po diferenciranih
proizvodih sledi Lancasterjevemu pristopu, po katerem vsak potrosnik stremi k porabi idealne
razli¢ice. Potro$niki so pripravljeni kupovati te proizvode le do neke meje, pri vi§jih cenah pa
zahtevajo cenejSe homogene proizvode. Proizvodnja diferenciranega proizvoda je najprej
namenjena potros$nji v domaci drzavi, prodaja na tuje trge pa je vkljucena Sele v kasnejsi fazi
proizvodnega cikla.

Model predpostavlja, da oligopolisticni vpliv med podjetji poteka preko modificirane
Bertrandove konkurence, ki dopus¢a nekoliko drugagno vedenje oligopolistiénih podjetij. *!
Profitni motiv prisili obe podjetji na trgu, da oblikujeta takSno ceno, ki jima zagotavlja
maksimiranje dobicka na lastnem naravnem trgu. Ker je ta dobicek vecji kot v primeru
prodaje razli¢ice na obeh trgih, vsako podjetje tako proizvaja svojo razli¢ico in oskrbuje svoj
tip potrosnikov, kar zagotavlja dolgoro¢no stabilno cenovno ravnotezje.

Uc¢inki mednarodnega trgovanja so odvisni od Stevila podjetij v drzavah pred in po
vzpostavitvi proste menjave med njima. Model tudi predvideva, da sta drzavi identi¢ni v vseh
pogledih razen v velikosti. Ce obstaja le en tip potronikov in eno podjetje v eni izmed drzav,
bo med njima potekala medpanozna trgovina. Monopolno podjetje bo pri tem locirano v vecji
drzavi ter bo zaradi povecanja trga belezilo vecji dobicek. Koristi od mednarodnega trgovanja
pa bodo imeli tudi potrosniki iz vecje drzave, saj se bodo cene razlicic znizale.

V nasprotnem primeru, ko obstaja v obeh drzavah le en tip potroSnikov ter se v vsaki drzavi
nahaja po eno oligopolno podjetje, ki proizvaja le eno razli¢ico, bodo zaradi zniZanja cen
imeli koristi predvsem potrosniki. Njihove koristi bodo tem vecje, ¢im vecja je skladnost

I Ko podjetje razmislja o znizanju cene, pri¢akuje, da ostali ponudniki ne spremenijo cene. Ko Zeli ceno zvisati,
pa podjetje predvideva, da bo konkurenca svojo ceno znizala (Gandolfo, 1994, str. 292).
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okusov v obeh drzavah, po drugi strani pa bodo imeli pestrejSo izbiro, ¢e se razliici v
lastnostih zelo razlikujeta. Dolgorocno ima liberalizacija trgovanja med dvema drzavama
vpliv na naras¢anje deleza znotrajpanozne trgovine obeh drzav le v primeru, ko ima vsaka
drzava eno ali dve oligopolni podjetji.

Eaton in Kierzkowski tudi predpostavljata, da bo mednarodna trgovina s horizontalno
diferenciranimi proizvodi privedla do koncentracije proizvodnje, pri cemer bodo oligopolna
podjetja imela sedez v drzavah z ve¢jim domacim trgom. Vlada se zato lahko odloci za
trgovinske ukrepe in na primer poveca carine na uvozene proizvode. V tem primeru in pod
predpostavko, da ne obstaja trzna diskriminacija, bo moralo tuje podjetje zmanjsati cene
svojih razli¢ic, namenjenih izvozu, in tudi za porabo na domacem trgu. V drzavi izvoznici se
bodo zaradi nizje cene proizvodov koristi potroSnikov povecale, medtem ko se blaginja
potrosnikov v drzavi uvoznici ne bo spremenila. Zaradi uvoznih carin pa se bo povecal
fiskalni prihodek v drzavi, ki je uveljavila carino na uvozene proizvode (Cernosa, 2003, str.
75-77, 79-85; Gandolfo, 1994, str. 292-293).

3.5 DEJAVNIKI ZNOTRAJPANOZNE TRGOVINE

Glede na teorije in modele znotrajpanozne trgovine zasledimo v literaturi dve skupini
dejavnikov znotrajpanozne menjave, in sicer dezelno specifi¢ne (country specific) ter panozno
specifi¢ne (industry specific) (Borsi¢, 2000, str. 2).

Med dezZelno specifi¢ne dejavnike Stejemo (Borsic, 2000, str. 2-3):
» Bruto domaci proizvod na prebivalca (BDP) — ve¢ji kot je BDP na prebivalca, vecje je

povpraSevanje po diferenciranih proizvodih in tako vi§ja raven znotrajpanozne
trgovine. Kot sem Ze omenila, izkazujejo drzave z nizjim BDP per capita tudi nizko
raven znotrajpanozne menjave, pojavlja pa se visok delez medpanozne trgovine.

» Podobnost trgovinskih partnerjev glede na raven dohodka in okus potrosnikov — v

skladu z Linderjevim modelom podobne preference in povpraSevanje vplivajo na
proizvodnjo in povecujejo deleZ znotrajpanozne trgovine. Nanjo pa vpliva tudi
kulturna podobnost drzav v menjavi.

» Velikost drzave — »v zunanjetrgovinski literaturi na splosno velja, da je potencial za
razvoj trgovine vecji med dvema podobno velikima drzavama kot med po velikosti
prevladujodo in podrejeno drzavo. Se posebno to dejstvo velja za znotrajpanozno
trgovino, ki predpostavlja ve¢je podobnosti med drzavama« (Kosteve, 2000, str. 4).
Borsic (2000) kot razlog navaja razpolozljivost naravnih virov. Ker je trgovina z
naravnimi viri in surovinami medpanozna, imajo manjSa gospodarstva boljSe pogoje
za znotrajpanoZno menjavo.

» Stopnjo ekonomske integracije — znotrajpanozna trgovina je vecja med c¢lanicami

dolo¢ene gospodarske zveze (na primer Evropske unije, kar podrobneje predstavljam
v Prilogi 2) in med sosednjimi drzavami. ManjSa razdalja med drZzavami namrec¢
znizuje transportne stroSke in povecuje moznosti za razvoj menjave.

22



» Razdaljo med trgovinskimi partnericami — v literatura zasledimo dve razlagi. Prvi¢ je

lahko narava proizvodov taksSna, da se delez znotrajpanozne trgovine z razdaljo
zmanjSuje, drugi razlog pa lezi v znalilnostih drzave; sosednje drzave pogosto
proizvajajo in povprasujejo po podobnih proizvodih, tako bo tudi delez
znotrajpanozne trgovine vec¢ji kot med bolj oddaljenimi dezelami (Venables, Rice,
Stewart, 2003, str. 1).

Skupino panozno specificnih dejavnikov znotrajpanozne menjave pa sestavljajo (BorsSic,
2000, str. 3-4; Kostevc, 2000, str. 5-6; Aturupane, Djankov, Hoekman, 1997, str. 5):
» Diferenciacija proizvodov — predstavlja osnovo vecini teorij znotrajpanozne trgovine

in je tudi temelj za narascajoCi obseg znotrajpanozne menjave. Ve kot je razlicic
proizvoda, vis$ji bo tudi delez podobnih dobrin v menjavi.
» Ekonomije obsega — so podrobneje opisane v podpoglavju 3.3 in torej eden izmed

vzrokov za nastanek znotrajpanozne trgovine v pogojih monopolisti¢ne konkurence ali
oligopola ter omogocajo specializacijo drzave v dolo¢eno razli¢ico proizvoda.
» Neposredne tuje nalozbe — v literaturi na splo$no velja prepricanje, da so mednarodne

aktivnosti in znotrajpanozna trgovina pozitivno povezane med seboj, vendar pa je
odnos med neposrednimi tujimi investicijami in znotrajpanozno trgovino lahko
dvostranski. Vertikalna znotrajpanozna trgovina je tako pozitivho povezana s
prisotnostjo neposrednih tujih investicij, saj lahko pricakujemo, da tuja podjetja
zdruzujejo svojo tehnologijo z lokalnimi surovinami, ter tako proizvajajo dobrine
razlicnih kakovosti, ki jih nato izvozijo na druge trge. Gre pa lahko tudi za uvoz
polizdelkov v drzavo gostiteljico in kasnejsi izvoz kon¢nih izdelkov na domaci trg. V
primeru horizontalno diferenciranih proizvodov je ucinek odvisen od izvozne
strukture panoge v domaci drzavi pred prihodom multinacionalne druzbe.
Horizontalna znotrajpanozna trgovina na primer lahko naraste, ¢e drzava pred tem ni
proizvajala podobnih dobrin, oziroma se zmanjSa, ¢e neposredne tuje investicije
nadomescajo izvoz proizvodov iz drzave investitorja ali izpodrivajo prodajo
diferenciranih dobrin.

» Struktura trga — vecji obseg znotrajpanozne trgovine naj bi po teoriji potekal v
razmerah monopolisticne konkurence in oligopola. Kljub temu pa Borsi¢ (2000)
navaja, da si empiri¢ni rezultati niso enoznacni glede vpliva strukture trga na
znotrajpanozno trgovino.

» Trgovinske ovire na splosno predstavljajo oviro prostemu trgovanju; znotrajpanozna

trgovina pa je, kot omenjeno pri dezelno specifi¢nih dejavnikih, ve¢ja med drzavami,
ki tvorijo gospodarsko unijo in so trgovinske ovire znizale ali popolnoma odpravile.
» Transportni stroski — bolj ko sta drzavi oddaljeni med sabo, vecji bodo posledi¢no

stroski transporta, ki lahko omejujejo ali celo preprecujejo mednarodno menjavo.
Vecina trgovine posamezne drzave tako poteka prav z njenimi sosednjimi drzavami.
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3.5.1 Empiri¢ne raziskave o dejavnikih znotrajpanozne trgovine

Aturupane, Djankov in Hoekman (1997) ugotavljajo, da je veliko raziskav potrdilo vpliv
dezelno specificnih dejavnikov na znotrajpanozno trgovino, medtem ko je dokazov o vplivu
razlicnih panozno specificnih dejavnikov manj. Avtorji so analizirali dejavnike
znotrajpanozne trgovine med Evropsko unijo®” in osmimi drzavami*® iz srednje in vzhodne
Evrope v obdobju 1990-95. Znotrajpanozna trgovina je v preucevanem obdobju mocno
narasla, leta 1995 pa so bile Ceska, Madzarska in Slovenija med prvimi desetimi drzavami po
delezu znotrajpanozne trgovine v celotni trgovini z Evropsko unijo.

Razlikovanje med vertikalno in horizontalno znotrajpanozno trgovino je v primeru Srednje- in
Vzhodnoevropskih drzav po mnenju avtorjev posebej smotrno, saj sta delez in rast
horizontalne znotrajpanozne trgovine dober kazalec stopnje podobnosti drzav iz srednje in
vzhodne Evrope Evropski uniji. Rezultati raziskave kazejo, da je bilo med 80 in 90 odstotki
znotrajpanozne trgovine med preucevanimi drzavami in Evropsko unijo vertikalne narave.
Visina horizontalne znotrajpanozne trgovine je za vecino drzav v preuc¢evanem obdobju ostala
nespremenjena, mo¢no pa se je povedala za Cesko in Slovenijo. Raziskava je tudi pokazala,
da je vertikalna znotrajpanozna trgovina pozitivno povezana z diferenciacijo proizvodov,
ekonomijami obsega, delovno intenzivnostjo proizvodnje ter neposrednimi tujimi
investicijami. Statisticno znacilna in pozitivna povezanost obstaja tudi med horizontalno
znotrajpanozno trgovino in neposrednimi tujimi investicijami, proizvodno diferenciacijo in
koncentracijo industrije, statisticno negativna povezanost pa med minimalnim efektivnim
obsegom proizvodnje in delovno intenzivnostjo proizvodnje. Izsledki raziskave so tako
pokazali, da je priblizno 85 odstotkov sistematicne variacije vertikalne znotrajpanozne
trgovine mo¢ pojasniti s panozno specificnimi dejavniki. Po drugi strani pa horizontalno
znotrajpanozno trgovino vecinoma pojasnjujejo dezelno specificni dejavniki, s panozno
specificnimi dejavniki je namre¢ mogoce pojasniti manj kot 15 odstotkov (Aturupane,
Djankov, Hoekman, 1997, str. 2, 5, 7, 16-21).

Fontagné in Freudenberg (2002) sta preucevala bilateralne tokove med dvanajstimi drzavami
¢lanicami EU in sicer za Stirinajst panog med letoma 1980 in 1994. Avtorja ugotavljata, da
ima velikost trgovinskega partnerja pozitiven vpliv tako na delez horizontalne kot na
vertikalno znotrajpanozno trgovino, medtem ko razlike v gospodarski velikosti drzav zavirajo
znotrajpanozno trgovino. Na ve¢jem in bolj integriranem trgu se namre¢ trguje z vec
razli¢icami proizvodov, mozne pa so tudi ekonomije obsega. Delez znotrajpanozne trgovine
se poveca tudi z ve¢jim dohodkom na prebivalca; drzavi, ki sta si v tem smislu bolj podobni,
bosta izkazovali vi§je deleze znotrajpanozne trgovine. Po drugi strani pa drzavi z razli¢nimi
dohodki na prebivalca pospeSujeta enosmerno trgovanje ter trgovanje z vertikalno
diferenciranimi proizvodi. Avtorja sta preverjala tudi vpliv spremenljivosti obrestne mere —

 Vkljucenih je devet ¢lanic Evropske unije: Belgija, Luksemburg, Neméija, Francija, Velika Britanija, Italija,
Nizozemska, Danska in Irska.
» Bolgarija, Ceska, Madzarska, Moldavija, Poljska, Romunija, Slovaska in Slovenija.
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volatilna obrestna mera zmanjSuje delez znotrajpanozne trgovine in povecuje medpanozno
trgovanje. Spremenljiva obrestna mera pa ima tudi vecji vpliv na trgovanje s horizontalno
diferenciranimi proizvodi kot z vertikalno diferenciranimi (Fontagné, Freudenberg, 2002, str.
13; Fontagné, Freudenberg, Gaulier, 2005, str. 12-13).

Venables, Rice in Stewart (2003) so se v svojem delu osredotocili na vpliv razdalje na delez
znotrajpanozne trgovine. Na podlagi bilateralnih trgovinskih tokov med pomembnejSimi
¢lanicami OECD avtorji ugotavljajo, da se je v priblizno 60 odstotkih panog na ravni treh
Stevil SMTK delez znotrajpanozne trgovine znacilno zmanjSal z razdaljo med drzavama.
Variacija znotrajpanozne trgovine je bila skoraj v celoti posledica znacilnosti drzav; ko so bile
slednje iz analize izkljucene, je le 14 odstotkov panog pokazalo statisti¢no znacilno upadanje
deleza znotrajpanozne trgovine z ve¢jo razdaljo med drzavama. Negativna povezanost med
obsegom znotrajpanozne trgovine in razdaljo po mnenju avtorjev izhaja iz posebne prostorske
strukture in znacilnosti drzav, iz ¢esar tudi izhaja, da imajo sosednje drzave relativno podobno
ponudbo in trzne kapacitete ter tako izkazujejo visje deleze znotrajpanozne trgovine. Bolj
oddaljene drzave imajo po drugi strani manj podobne proizvodne in potrosne strukture
(Venables, Rice, Stewart, 2003, str. 1-2, 12, 16).

Kandogan (2003) je analiziral dejavnike trgovanja drzav v tranziciji (10 Srednje- in
Vzhodnoevropskih drzav ter 12 drzav iz nekdanje Sovjetske zveze) z osemnajstimi razvitimi
drzavami in desetimi drzavami v razvoju v obdobju med letoma 1992 in 1999. Rezultati
ekonometri¢ne analize so pokazali, da sta tako vertikalna kot horizontalna znotrajpanozna
trgovina statisticno znacilno in pozitivno povezani z liberalizacijo trga, ekonomijami obsega
ter Stevilom uvoZzenih in izvoZenih proizvodov, negativno pa sta povezani z razdaljo in
razlikami v BDP-ju na prebivalca. Statisticno znacilna in pozitivha povezanost obstaja tudi
med vertikalno znotrajpanozno trgovino in neposrednimi tujimi investicijami, medtem ko je
za razliko od izsledkov raziskave Aturupaneja, Djankova in Hoekmana (1997) povezanost
med horizontalno znotrajpanozno trgovino in neposrednimi tujimi investicijami negativna
(Kandogan, 2003, str. 8-10).

4 ANALIZA ZNOTRAJPANOZNE TRGOVINE V SLOVENLJI

V skladu s ciljem diplomskega dela je sledeCe poglavje namenjeno empiri¢ni analizi
znotrajpanozne trgovine v Sloveniji. Najprej opisujem metodologijo, zatem pa navajam
empiri¢ne rezultate osnovnih kazalcev znotrajpanozne trgovine v Sloveniji. V drugem delu
tega poglavja se osredotocam Se na vpliv dejavnikov na tovrstno trgovino v Sloveniji.

4.1 KAZALCI ZNOTRAJPANOZNE TRGOVINE V SLOVENLJI

Z analiziranjem deleza in znacilnosti znotrajpanozne trgovine v Sloveniji zelim torej sklepati
o stroSkih prilagajanja v primeru Slovenije. Hipoteza gladkega prilagajanja (smooth
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adjustment hypothesis) namre¢ predpostavlja, da je relativno visok povprecni obseg
znotrajpanozne trgovine posamezne drzave neposredno povezan z relativno nizkimi stroski
prilagajanja te drzave pri zunanjetrgovinski liberalizaciji, torej po njenem vstopu v carinsko
unijo ali drugo obliko integracije. V primeru Slovenije je to vstop v Evropsko unijo 1. maja
2004.

Do prestrukturiranja ne pride le znotraj doloCenih dejavnosti, ampak zaradi novih
konkurenénih pritiskov prihaja tudi do realokacije proizvodnih dejavnikov v druge dejavnosti.
Posledi¢no lahko pride do vecjega vlaganja v usposabljanje dela za druge vrste dela in do
neuporabnosti nekaterih proizvodnih dejavnikov, katerih ni mogoce v celoti uporabiti v
drugih, bolj konkurenénih panogah (Bojnec, Novak, 2005, str. 29). Na kratko torej velja, da
sektorji, ki belezijo visok obseg =znotrajpanozne trgovine, nimajo visokih stroskov
prestrukturiranja, medtem ko sektorji, v katerih je prevladujota medpanozna menjava,
izkazujejo ravno nasprotno — visoke stroske prestrukturiranja zaradi tezjega premescanja
proizvodnih dejavnikov v proizvodnjo drugih vrst dobrin.

Prvi teoreti¢ni prispevki, ki so se ukvarjali z merjenjem znotrajpanozne trgovine, SO se
pojavili v Sestdesetih letih dvajsetega stoletja in potrdili obstoj relativno visokih delezev
znotrajpanozne trgovine z diferenciranimi proizvodi v skupni trgovini razvitih drzav. Balassa
(1966) je preuceval blagovno menjavo med drzavami ¢lanicami Evropske skupnosti in kot
prvi uveljavil koncept merjenja znotrajpanozne trgovine, ki temelji na pokritosti med
vrednostjo izvozov in uvozov. Ker pa je imel Balassov indeks Stevilne slabosti, sta Grubel in
Lloyd predlagala alternativni indeks za merjenje znotrajpanozne trgovine (Cernosa, 2003, str.
110). Le-ta se kljub pojavu Stevilnih novih metod za merjenje znotrajpanozne trgovine v
osemdesetih in devetdesetih letih dvajsetega stoletja Se vedno uporablja kot najpomembne;jsi
kazalec znotrajpanozne menjave.

V sklopu tega podpoglavja o osnovnih kazalcih znotrajpanozne trgovine predstavljam
empirino analizo slovenske znotrajpanozne trgovine z Grubel-Lloydovim indeksom,
indeksom vertikalne in horizontalne znotrajpanozne trgovine ter dvema indeksoma mejne
znotrajpanozne trgovine — Briilhartovim ter Thom-McDowellovim indeksom.

4.1.1 Izbira statisticne baze podatkov

V empiri¢ni analizi kazalcev znotrajpanozne trgovine so uporabljeni statisti¢ni podatki o
vrednosti in koli¢ini izvoza oziroma uvoza, zbranih na podlagi Standardne mednarodne
trgovinske klasifikacije (SMTK).** Vigja kot je raven podatkov o nekem proizvodu, bolj
natan¢no so dolo¢eni njemu podobni proizvodi (Sodersten, 1994, str. 280).

** Slednja je mednarodno poenotena do ravni petih $tevil, podrobnejsa doloéila proizvodov pa si lahko drzave
prosto izberejo in poimenujejo.
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Pri merjenju znotrajpanozne trgovine se pojavljajo naslednji problemi:

» problem agregiranja — pojavljajo se razlicni rezultati indeksa pri razlicnih stopnjah
agregiranja znotraj iste klasifikacije proizvodov (trimestne, Stirimestne in petmestne
SMTK); visje ravni klasifikacije izkazujejo vis§je vrednosti znotrajpanozne trgovine
(Borsic, 2000, str. 4; Fontagne, Freudenberg, Gaulier, 2005, str. 9),

= problem specifikacije panog — v klasifikaciji SMTK so zdruzene panoge z razli¢nimi
produkcijskimi funkcijami, tako je del statisticno zabeleZene znotrajpanozne trgovine
dejansko medpanozna trgovina (Borsic, 2000, str. 4),

» problem zdruZevanje blaga znotraj posamezne statisti¢ne kategorije — proizvodi se
lahko razlikujejo po lokaciji ali Casu izvoza oziroma uvoza, pa tudi po videzu in
drugih lastnostih (Cernosa, 2003, str. 123).

Omenjeni problemi merjenja znotrajpanozne trgovine so med seboj tesno povezani, napake v
industrijski specifikaciji pa z nizjimi stopnjami agregiranja izginjajo. Stevilni avtorji, vkljuéno
z Grublom in Lloydom, menijo, da je raven treh Stevil SMTK primerna osnova za merjenje
znotrajpanozne trgovine (Cernosa, 2003, str. 150).

Standardna mednarodna trgovinska klasifikacija ima v Sloveniji na ravni enega Stevila 10
sektorjev (0-9 SMTK), na ravni dveh stevil 65 podsektorjev, na ravni treh Stevil 258 skupin,
na ravni Stirih Stevil priblizno 1.020 podskupin in na ravni petih Stevil ze priblizno 3.100
postavk. Z vstopom Slovenije v EU se je sicer spremenil nacin zbiranja podatkov o blagovni
menjavi med drzavami &lanicami EU,” vendar so podatki o izvozu in uvozu Slovenije med
letoma 1996 in 2005, ki jih je posredoval Statisticni zavod Republike Slovenije,
transformirani na nacin, da je zagotovljena neposredna primerljivost v tem obdobju.

4.1.2 Metodologija merjenja znotrajpanozne trgovine z Grubel-Lloydovim indeksom

Grubel in Lloyd sta znotrajpanozno trgovino (R;) definirala kot vrednost izvoza doloCene
panoge, ki je so¢asno pokrit z vrednostjo uvoza iste panoge (Cernosa, 2003, str. 111):

R, =(Xi +Mi)_|Xi -M,

; (1)

kjer je X; vrednost izvoza panoge i, M; vrednost uvoza panoge i v dolo¢enem Casovnem
obdobju (koledarsko leto) in velja, da je i = 1,...,n, n pa predstavlja Stevilo panog na izbrani
ravni agregacije. Indeks po formuli (1) podaja vrednosti znotrajpanozne trgovine v domaci
valuti opazovane drzave in torej kaze le absolutne vrednosti znotrajpanozne trgovine.

5 Pred letom 2004 je bil uvoz Slovenije prikazan po drzavi porekla, vir podatkov pa so bile carinske deklaracije.
Pri prikazu izvoza je bila upostevana drzava namena. Po vstopu Slovenije v EU pa so vir podatkov o blagovni
menjavi carinske deklaracije (za trgovanje z drzavami neclanicami) in Intrastat (za trgovanje z drzavami
¢lanicami EU). V skladu z evropsko zakonodajo se sedaj uposteva kombiniran princip prikazovanja podatkov,
kar pomeni, da je uvoz blaga iz drzav ¢lanic EU prikazan po drzavi odpreme blaga, uvoz iz drzav neclanic EU
pa po drzavi porekla, in sicer ne glede na to, od kod je bilo blago dejansko odpremljeno. Podatki o izvozu so
$e naprej prikazani po drzavi namena (Metodoloska pojasnila, 2006).
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Standardni Grubel-Lloyov indeks (IIT;), ki je prikazan z enacbo (2), pa omogoca tako
bilateralne kot multilateralne primerjave rezultatov merjenja znotrajpanozne trgovine v skupni
trgovini posamezne panoge (Cernosa, 2003, str. 112, 144):

( |Xl_Ml|]
1T, = 1-———"|-100, 2)
X

i + Mi
kjer so simboli enaki kot v enacbi (1). Pri izraCunu se uporabljajo sektorji na ravni trimestne
SMTK. Na visjih ravneh klasifikacije, torej na sektorjih prve ravni klasifikacije in v celotnem
gospodarstvu, so indeksi agregirani s pomocjo enacbe (3):

n

Z|Xi_Mi|

T = 1--—1.100, (3)
2 (X, + M)
i=1

pri ¢emer je n enak Stevilu skupin v sektorjih oziroma v celotnem gospodarstvu, ostali simboli
pa imajo enak pomen kot v enacbi (1) (Borsic¢, 2000a, str. 40-41).

Definicijsko obmocje znotrajpanoznega indeksa IIT; (2) in IIT (3) je na intervalu med 0 in
100. Ce je indeks enak 100, sta vrednosti izvoza in uvoza povsem izenadeni (X; = M;), gre
torej za popolno pokrivanje izvoza z uvozom oziroma za popolno znotrajpanozno trgovino. V
nasprotnem primeru, ko je X; = 0 oziroma M; = 0 in ne pride do pokrivanja med izvozom in
uvozom, je znotrajpanozni indeks enak 0, vsa trgovina znotraj posamezne proizvodne skupine
i pa je medpanoznega znacaja. Ce so torej vrednosti izvozov in uvozov opazovane panoge
priblizno enake oziroma uravnovesene, se znotrajpanozni indeks priblizuje 100, v nasprotnem
primeru, ko so vrednosti izvozov in uvozov razlicne oziroma neuravnovesene, pa se
znotrajpanozni indeks priblizuje 0 (Cernosa, 2003, str. 112-113).

Za primerjavo povprecne ravni znotrajpanozne trgovine domace drzave s povprecno ravnijo
tovrstne trgovine tuje drzave ali za primerjavo povprecne ravni znotrajpanozne trgovine
posameznih sektorjev SMTK se uporablja tehtano povpreéje (Cernosa, 2003, str. 114):

IIT; = = n

2 (X, +M,)

i=l1

-100, oziroma 4

., ‘ ) X +M.
LT, = wlIT,, kjer so utezi w, =—— l

' —_—, &)
=1 ;Xi + ;Mi
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in ﬁ predstavlja tehtano povprecje, IIT; standardni Grubel-Lloydov indeks, ostali simboli

pa imajo enak pomen kot v enacbah (1) in (3).

Poleg ze omenjenega problema agregiranja proizvodov po posameznih panogah ima Grubel-
Lloydov indeks tudi naslednje omejitve:

» Uravnavanje celotnega trgovinskega neravnovesja: Grubel-Lloydov indeks ne
uposteva trgovinskega presezka oziroma primanjkljaja ter s tem podcenjuje dejansko
velikost znotrajpanozne trgovine (v tem primeru indeks nikoli ne zasede vrednosti 0
ali 100). Agregatno trgovinsko neravnotezje po mnenju nekaterih avtorjev morda
lahko vpliva na merjenje znotrajpanozne trgovine, vendar pa posledic teh vplivov ni
mogoce zlahka opredeliti. Tako obstaja splosno prepric¢anje, da ni potrebno odpravljati
posledic agregatnega trgovinskega neravnovesja. Drzava pa lahko tudi z izvozom
storitev ali prilivi na tekoCem racunu v celoti pokriva svoj trgovinski primanjkljaj
(Briilhart, 2002, str. 6; Cernoga, 2003, str. 118).

» ZmanjSanje trgovinskega neravnovesja: na Grubel-Lloydov indeks ob zmanjsanju
trgovinskega neravnovesja pozitivno vpliva pove¢anje medpanozne trgovine. Ce se na
primer iz prvotnega trgovinskega presezka vzpostavi ravnovesje ob nespremenjenem
uvozu, bo indeks kazal na poveCanje znotrajpanozne trgovine, ¢eprav je bila
sprememba predvsem medpanozna (Briilhart, 1994, str. 3).

» Stalnost meritve: Grubel-Lloydov indeks za posamezno panogo ni povezan z
absolutnim obsegom izvoza in uvoza v tem sektorju, niti z velikostjo panoge v smislu
domace proizvodnje in porabe. Poleg strukture trgovinskih tokov, ki je sicer zajeta v
Grubel-Lloydovem indeksu, je pomembna tudi stopnja odprtosti posamezne panoge
(Briilhart, 2002, str. 6).

» Staticna narava Grubel-Lloydovega indeksa: kazalnik se nanaSa samo na vzorec
trgovanja v posameznem letu, vazna pa je tudi struktura sprememb v vzorcu trgovanja.
Slednje je zajeto v indeksu za merjenje mejne znotrajpanozne trgovine, ki ga
predstavljam v nadaljevanju tega poglavja (Briilhart, 2002, str. 7).

Grubel-Lloydov indeks je kljub $tevilnim kritikam in obstoju drugih bolj ali manj primernih
kazalcev Se vedno temelj vecine raziskav o obsegu znotrajpanozne trgovine. Velja pa pravilo,
da bolj ko so podatki dezagregirani, nizZja je vrednost Grubel-Lloydovega indeksa.

4.1.2.1 Empiricni rezultati merjenja 7 Grubel-Lloydovim indeksom

Za Slovenijo so za obdobje med letoma 1996 in 2005 izracunane stopnje znotrajpanozne
trgovine po posameznih skupinah z uporabo Grubel-Lloydovega indeksa na osnovi SMTK
(raven treh Stevil) navedene v Prilogi 4 v dodatku. Na podlagi enacbe (3) pa so za isto
obdobje izracuni agregatnih Grubel-Lloydovih indeksov po posameznih sektorjih prikazani v
Tabeli 2 na strani 30.
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Tabela 2: Grubel-Lloydovi indeksi za Slovenijo na osnovi trimestne SMTK, 1996-2005

Leto
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Sektor
0 42931 | 43,017 | 44,940 | 42,107 | 39,629 | 37,920 | 38,888 | 38,749 | 39,030 | 46,303
1 75,213 | 67,986 | 58,769 | 63,896 | 55,920 | 53,377 | 45,470 | 49,565 | 58,458 | 60,109
2 39,135 | 40,467 | 40,605 | 43,796 | 43,730 | 45,015 | 44,009 | 44,100 | 47,251 | 53,425
3 14,631 | 13,489 | 12,679 | 12,506 | 8,837 | 7,678 | 10,849 | 23,128 | 24,391 | 30,526
4 39,269 | 56,961 | 45,589 | 40,892 | 33,492 | 32,078 | 37,594 | 32,007 | 30,122 | 33,381
5 56,577 | 55,320 | 55,863 | 56,547 | 57,040 | 58,851 | 58,008 | 56,491 | 58,352 | 60,072
6 67,714 | 68,030 | 70,582 | 70,073 | 69,658 | 71,186 | 69,932 | 69,854 | 69,272 | 70,626
7 65,465 | 63,694 | 61,387 | 65,026 | 62,757 | 65,603 | 64,503 | 68,337 | 68,580 | 64,655
8 70,640 | 70,873 | 70,085 | 68,302 | 69,579 | 69,363 | 68,499 | 67,043 | 65,722 | 66,427
9 18,348 | 17,110 | 15907 | 9,791 | 15,712 | 13,822 | 87,724 | 74,640 | 59,638 | 39,791
Skupaj | 61,895 | 60,952 | 61,448 | 62,479 | 60,628 | 62,014 | 61,486 | 62,673 | 62,821 | 62,258

Opombe: 0 - Zivila in Zive Zivali, 1 - pijace in tobak, 2 - surove snovi, razen goriv, 3 - mineralna
goriva in maziva, 4 - olja, masti in voski Zivalskega in rastlinskega izvora, 5 - kemicni proizvodi, 6 -
izdelki, razvrsceni po materialu, 7 - stroji in transportne naprave, 8 - razni izdelki, 9 - proizvodi in
transakcije.

Vir: Interni podatki Statisti¢nega urada Republike Slovenije; lastni izracuni.

Vrednosti Grubel-Lloydovih indeksov v preucevanem obdobju v grobem kazejo na visje
deleze znotrajpanozne trgovine v sektorjih predelovalnih dejavnosti (5-8 SMTK) v primerjavi
s sektorji, ki predstavljajo surovine in hrano (0-4 SMTK). Leta 1996 je sektor 1 — pijace in
tobak belezil najvecji obseg znotrajpanozne trgovine, ki se je do leta 2002 zmanjsal s 75,2 %
na 45,5 %, nato pa se je predvsem zaradi vecjega obsega trgovine z alkoholnimi in
brezalkoholnimi pija¢ami zopet povecal in leta 2005 izkazoval 60,1 %. Sektor 3 — mineralna
goriva in maziva je v letu 2001 kazal na najnizjo vrednost znotrajpanozne trgovine, ki pa se je
do konca leta 2005 povecala na 30,5 %. Tega leta je namre¢ skupina 351 — elektri¢na energija,
belezila skoraj popolno znotrajpanozno trgovino (indeks 99,3 %). Delni vzrok povecanja
Grubel-Lloydovega indeksa v obeh omenjenih sektorjih je bila njegova Ze omenjena
pomanjkljivost, da zmanjSanje trgovinskega neravnovesja pozitivno vpliva na njegovo
vrednost. V obeh primerih je namrec le del povecanja vrednosti indeksa posledica vecjega
obsega znotrajpanozne trgovine, kot pa bom pokazala pri analizi mejne znotrajpanozne
trgovine v nadaljevanju, je pri tem $lo tudi za povecanje medpanozne trgovine.

Na splosno lahko zakljuc¢imo, da so vrednosti Grubel-Lloydovih indeksov za predelovalne
dejavnosti relativno stabilne, saj v vseh obravnavanih letih beleZijo odstopanja le za nekaj
odstotnih tock od povprecne vrednosti posameznega sektorja v opazovanem obdobju.

Cernosa (2005) opaza strmo padanje povpreéne ravni znotrajpanozne trgovine Slovenije na
nizjih ravneh klasifikacije SMTK, razlog pa pripisuje majhnosti drzave. Slovenija ima zelo

neenakomerno distribucijo vrednosti izvozov in uvozov po posameznih panogah na razli¢nih
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ravneh klasifikacije. Pojavlja se namre¢ izjemna koncentracija na dolo¢eno omejeno Stevilo
panog, saj »je samo 24 panog ustvarilo skupaj 59,6 % skupnega izvoza Slovenije, pri ¢emer je
v enakem obdobju preostalih 234 panog na ravni treh Stevil SMTK ustvarilo le 40,4 %
skupnega izvoza« (Cernosa, 2003, str. 116). Grubel-Lloydov indeks, ki sicer meri pokritost
med vrednostima izvoza in uvoza, pa kaze visje vrednosti znotrajpanozne trgovine v primeru
enakomerne distribucije oziroma uravnotezenosti med vrednostjo izvoza in vrednostjo uvoza

po posameznih panogah.

Na podlagi izra¢unanih podatkov o tehtanem povpre¢ju sem deleze posameznih sektorjev v
celotni mednarodni menjavi Slovenije v letih 1993, 1999 in 2005 prikazala s Sliko 4. Tako
lahko bolje sklepam o pomenu, ki ga ima posamezni sektor v znotrajpanozni trgovini
Slovenije.

Slika 4: Delezi znotrajpanozne trgovine posameznih sektorjev v celotni menjavi Slovenije v
letih 1993, 1999, 2005

25,00
20,00
< 15,00 -
> 01993
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2 10,00 0 2005
) H.ﬂ I
0,00 J]_‘ e T T =
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Sektor SMTK

Opomba: opisi sektorjev so enaki kot pri Tabeli 2.
Vir: Podatki iz Tabele 1 v Prilogi 5.

Iz Slike 4 je razvidno, da sektorji predelovalnih dejavnosti na splosno izkazujejo visje deleze
znotrajpanozne trgovine v celotni menjavi Slovenije kot pa sektorji, ki predstavljajo surovine
in hrano. Kljub spremembam v opazovanem obdobju (1993-2005) je koncentracija
znotrajpanozne trgovine ostajala predvsem v vseh Stirih sektorjih predelovalnih dejavnosti.
NajpomembnejSa deleZza znotrajpanozne trgovine v celotni trgovini Slovenije med letoma
1993 in 2005 tako belezita sektor 6 — izdelki, razvrS¢eni po materialu, katerega delez se je
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povecal iz 14,17 % na 16,28 %, in sektor 7 — stroji in transportne naprave, ki kaze tudi na
najvec¢je povecanje deleza med vsemi sektorji SMTK v preu¢evanem obdobju, saj se je le-ta
povecal za 4,94 odstotnih tock na 23,13 %. NajmanjSe deleze znotrajpanozne trgovine v
celotni trgovini Slovenije pa imajo sektorji 1 (pijace in tobak), 4 (zZivalska in rastlinska olja in
mascobe) in 9 (drugo blago in transakcije).

Nekateri avtorji, kot na primer Fidrmuc (1999), so pokazali na prilagajanje tranzicijskih drzav
iz vzhodne Evrope v devetdesetih letih dvajsetega stoletja v smislu koncentracije
znotrajpanoznih tokov iz prvih sektorjev SMTK z nizjo vrednostjo proizvodov na zadnje
sektorje z visjo vrednostjo (Borsi¢, 2000a, str. 43). V primeru Slovenije je na podlagi Slike 4
in Slike 2 (glej Prilogo 5) mozno sklepati, da ni opaznejSih trendov prilagajanja.
Znotrajpanozna specializacija namre¢ v letih 1999 in 2003 ostaja v istih sektorjih kot na
zaCetku tranzicije (koncentracija na predelovalne sektorje), njen delez v celotni trgovini
Slovenije pa se je Se povecal. Tako lahko sklepamo, da je v primerjavi z ostalimi
tranzicijskimi drzavami v Sloveniji potekalo relativno manj sektorskega prestrukturiranja ob
liberalizaciji trga po 0samosvojitvi.

Po drugi strani pa v primerjavi z drzavami zahodne Evrope Slovenija Se vedno izkazuje nizje
vrednosti znotrajpanozne trgovine v celotni trgovini. Medpanozna menjava, ki po navedbah
Cernose (2003) dosega visok delez predvsem v menjavi s ¢lanicami EU, uvri¢a Slovenijo
med manj razvite evropske drzave oziroma drzave evropske periferije (poleg Portugalske,
Gr¢ije, Irske in Danske) (glej Prilogo 2). Vstop v EU ima tako po pri¢akovanjih vecji pritisk
na prilagajanje sektorjev tistih dejavnosti, ki imajo nizji delez znotrajpanozne trgovine
(sektorji nepredelovalnih dejavnosti, sektor 5).

4.1.3 Metodologija merjenja horizontalne in vertikalne znotrajpanozne trgovine

Greenaway, Hine in Milner (1995) menijo, da se kakovost proizvodov lahko analizira z
uporabo indeksa povpreénih cen (unit value — UV). Ce namre¢ predpostavimo popolno
informiranost, mora biti razli¢ica nekega proizvoda, ki je prodana po vi§ji ceni, bolj kvalitetna
od razli¢ice enakega proizvoda, prodanega po nizji ceni. Tudi v primeru nepopolnih
informacij po mnenju avtorjev obstaja tendenca odrazanja kakovosti s ceno (Greenaway,
Hine, Milner, 1995, str. 1508).

Greenaway-Hine-Milnerjeva metoda za loCevanje med horizontalno in vertikalno
znotrajpanozno trgovino torej temelji na uporabi indeksa povprecnih cen, ki ga predstavlja
razmerje med vrednostjo in koli¢ino izvoza oziroma uvoza (Cernosa, 2003, str. 136). Opisana
metoda predvideva uporabo statistinih podatkov na ravni agregacije, ki je nizja od Stirih
Stevil SMTK. Horizontalna znotrajpanozna trgovina je tako definirana kot isto¢asen izvoz in
uvoz proizvodov, kjer je povprecna cena izvoza glede na povpre¢no ceno uvoza v razponu =+
15 % (oziroma + 25 %) (Greenaway, Hine, Milner, 1995, str. 1508):
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l-a<

Ll <l+a, (6)
UVm,

1

kjer je 1 sektor, UVx vrednost enote izvoza, UVm vrednost enote uvoza in a = {0,15; 0,25}.

Ce je razmerje med povpretno ceno izvoza in uvoza izven razpona = 15 % (+ 25 %), je
znotrajpanozZna trgovina smatrana kot vertikalna (Greenaway, Hine, Milner, 1995, str. 1508):

UVx,

al <l-«a, (7)
UV,

Vx.
O o ta (8)
UVm,

1

Simboli v neenacbah (7) in (8) imajo enak pomen kot v neenacbi (6). Obmocje + 15 % je
povezano z domnevo, da transportni stroski in stroski nakladanja ne predstavljajo vec¢ kot 15
% cene proizvodov (Cernosa, 2003, str. 140). Za preverbo robustnosti se uporablja tudi
razpon * 25 %.

Delez obeh vrst znotrajpanozne trgovine v celotni trgovini drzave se izraCunava s pomocjo
naslednje enacbe (9) (Borsic, 2000a, str. 44):

Z(X; +M;) Z\
IT(z) == - 100, 9)
(X,.+M,.) Z(XZ+MZ)

i=1 i=1

—

kjer je X; vrednost izvoza panoge i, M; vrednost uvoza panoge i v doloCenem Casovnem
obdobju (koledarsko leto), z se spreminja glede na vrsto znotrajpanozne trgovine, k je Stevilo
sektorjev v vertikalni oziroma horizontalni znotrajpanozni trgovini, n pa predstavlja Stevilo
sektorjev v gospodarstvu.

4.1.3.1 Empiricni rezultati merjenja horizontalne in vertikalne znotrajpanoZne trgovine v
Sloveniji

Delezi vertikalne in horizontalne znotrajpanozne trgovine v celotni tovrstni mednarodni
menjavi Slovenije v obdobju 2000-2005, izracunani na podlagi petmestne SMTK, so
prikazani na Sliki 5.%°

*% zratunani delei celotne znotrajpanozne trgovine Slovenije na podlagi petmestne SMTK v obravnavanem
obdobju so manjsi od izracunanih delezev znotrajpanozne trgovine Slovenije na podlagi trimestne SMTK
zaradi Ze omenjenega razloga — padanja povprecne ravni znotrajpanozne trgovine Slovenije na nizjih ravneh
klasifikacije SMTK.
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Slika 5: Delezi vertikalne in horizontalne znotrajpanozne trgovine v Sloveniji (o = + 0,15),

2000-2005
60,00
| 48,70 48,58
50,00 44,98 46,14 46,22 4'Z,08 4 8
e 9,67 11,61 1550
40007 1455 14,63 13,08
2 CJHIIT
§ o — |[E3 VIT
——1IT
20,00
’ 41
3043 31,51 33,14 37, 37,09 3528
10,00 B
0,00
2000 2001 2002 2003 2004 2005
Leto

Opombe: VIIT = vertikalna znotrajpanozna trgovina,
HIIT = horizontalna znotrajpanozna trgovina,
IIT = znotrajpanozna trgovina.

Vir: Interni podatki Statisticnega urada Republike Slovenije; lastni izracuni.

Skozi celotno opazovano obdobje je delez vertikalne znotrajpanozne trgovine bistveno visji
od horizontalne Delez slednje se je od leta 2000 do 2003 zmanjsal za 4,88 odstotnih tock, nato
pa se je zopet povecal in leta 2005 znasal 13,30 %. Nasprotno je bilo gibanje deleza vertikalne
znotrajpanozne trgovine, ki se je v obravnavanem obdobju sprva povecevala, proti koncu pa
se je njen delez nekoliko znizal.

Ce se torej drzimo predpostavke, da je kakovost posameznega diferenciranega proizvoda
dolocena z njegovo relativno ceno, lahko vertikalno diferencirani proizvodi, ki ustrezajo
enacbi (7), predstavljajo trgovino z vertikalno diferenciranimi proizvodi nizje kakovosti, po
enacbi (8) pa kazejo na trgovino z vertikalno diferenciranimi proizvodi visje kakovosti. V
Tabeli 3 na strani 35 so prikazani rezultati merjenja horizontalne in vertikalne znotrajpanozne
trgovine za Slovenijo v letih 1995 in 2005 na osnovi petmestne SMTK.
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Tabela 3: Delezi horizontalne in vertikalne znotrajpanozne trgovine Slovenije v letih 1995 in
2005 (v %)

Leto IIT HIIT VIIT VIIT1 VIIT2
1995 45,60 7,40 38,20 23,81 14,39
2005 48,58 13,30 35,28 22,42 12,86

Opombe: VIITI = trgovina z vertikalno diferenciranimi proizvodi nizje kakovosti,
VIIT2 = trgovina z vertikalno diferenciranimi proizvodi visje kakovosti,
ostali simboli imajo enak pomen kot pri Sliki 5.

Vir: Cernoga, 2005, str. 105; interni podatki Statisticnega urada RS; lastni izracuni.

V preucevanem desetletju se je delez horizontalne znotrajpanozne trgovine sicer povecal za
5,90 odstotnih tock in leta 2005 znasal 13,30 % celotne zunanje trgovine Slovenije, vendar je
delez menjave s horizontalno diferenciranimi proizvodi v celotnem obdobju bistveno nizji od
deleza vertikalne znotrajpanozne trgovine. Ce primerjamo dobljene deleze vertikalne
znotrajpanozne trgovine, opazimo, da vertikalna znotrajpanozna trgovina z diferenciranimi
proizvodi nizje kakovosti presega delez tovrstne trgovine z diferenciranimi proizvodi visje
kakovosti. Med letoma 1995 in 2005 se je sicer delez vertikalne znotrajpanozne trgovine
nekoliko zmanjsal (za 2,92 odstotne tocke), pri tem pa je delez razlicic visje kakovosti padel
bolj kot delez razliic nizje kakovosti.

Slovenija je torej pretezno usmerjena v proizvodnjo vertikalno diferenciranih proizvodov
nizje kakovosti. Cernosa (2005) tudi meni, da je proizvodna struktura oziroma znotrajpanozna
usmerjenost Slovenije slabSe prilagojena za izvoz na zahtevne trge drzav ¢lanic EU, ki sicer
predstavljajo priblizno dve tretjini skupnega slovenskega izvoza (Cernosa, 2005, str. 106).
Domnevamo torej lahko, da bodo stroski prilagajanja Slovenije sedaj po vstopu v EU
relativno visoki.

4.1.4 Metodologija merjenja mejne znotrajpanoZne trgovine

Spremembe v obsegu znotrajpanozne trgovine lahko ugotavljamo s primerjavo vrednosti
Grubel-Lloydovih indeksov v razliénih Gasovnih to¢kah (Bordi¢, 2000a, str. 45). Stevilni
avtorji so tako predlagali razli¢ne nacine merjenja mejne znotrajpanozne trgovine, na primer
Hamilton in Kniest (1991), Greenaway, Hine, Milner in Elliott (1994). Briilhart (1994) je na
podlagi pomanjkljivosti teh kazalnikov predlagal izpopolnjen indeks za merjenje mejne
znotrajpanozne trgovine, ki je zasnovan na standardnem Grubel-Lloydovem indeksu in kaze
strukturo sprememb izvoznih ter uvoznih blagovnih tokov po sledeci enacbi (Briilhart, 1994,
str. 605):
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[AX - AM|

MIT, =1-1———1
[AX]+[AM]|

(10)

kjer je AX sprememba izvoza v opazovanem obdobju in AM sprememba uvoza v istem
¢asovnem obdobju. Indeks lahko zavzema vrednosti med O in 1, pri ¢emer 0 pomeni, da je
mejna sprememba v trgovinskih tokovih popolnoma medpanozna, pri vrednosti 1 pa so mejni
trgovinski tokovi v celoti znotrajpanozni (Borsi¢, 2000a, str. 46).

Briilhartov indeks ima podobne znacilnosti kot standardni Grubel-Lloydov indeks za merjenje
znotrajpanozne trgovine, vendar v primerjavi z njim Briilhartov indeks ne pada z naras¢anjem
ravni SMTK. Briilhartov indeks tudi omogoca zaznavanje smeri in strukture sprememb
izvoznih in uvoznih blagovnih tokov v dolocenem ¢asovnem obdobju, medtem ko je Grubel-
Lloydov indeks le indikator strukture mednarodnih blagovnih tokov v posameznem letu in
pokazatelj, kako se je ta struktura spreminjala v ¢asu. Briilhartov indeks torej meri dinamic¢ne
spremembe v strukturi blagovnih tokov posamezne panoge v dolo¢enem ¢asovnem intervalu,
medtem ko statiéni Grubel-Lloydov indeks meri delez znotrajpanozne trgovine v skupni
trgovini posamezne panoge za doloceno leto in omogoca le moznost primerjav za opazovana
leta (Briilhart, 1994, str. 602, 606).

Ce so mejne vrednosti izvozov in uvozov opazovane panoge v nekem &asovnem obdobju
skladno narascale ali padale, je prislo do trgovinsko pogojene regionalne specializacije na
znotrajpanozni ravni, pri tem pa je splo$na konkuren¢nost panoge dolocena z dejavniki, ki
simetricno vplivajo na vse drzave (globalno povprasevanje, tehnoloske spremembe). V
nasprotnem primeru, torej ob razhajanju med mejno vrednostjo izvoza in mejno vrednostjo
uvoza opazovane panoge v nekem Casovnem intervalu, pa je prislo do trgovinsko pogojene
specializacije na medpanozni ravni, pri ¢emer je prav tako sploSna konkurenénost panoge
dolodena z dejavniki, ki vplivajo na vse drzave (Cernosa, 2003, str. 145).

Agregatni Briilhartov indeks neke industrije ali gospodarstva se izratunava kot tehtano
povprecje po sledeci enacbi (Borsic, 2000a, str. 46):

MIIT = w,MIIT,, (11)

i=1

[Ax], +an]

> (ax], +[am] )

i=1

kjerje w, = , (12)

pri tem pa so oznake enake kot v enacbi (10), i = 1,...,n in n predstavlja Stevilo sektorjev v
gospodarstvu ali Stevilo podskupin v sektorjih.
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Kot sta pokazala Thom in McDowell (1999), Briilhartov indeks podcenjuje pomen
znotrajpanozne trgovine ter s tem precenjuje obseg medpanozne trgovine in stroSkov
prilagajanja, ki nastanejo iz procesa zunanjetrgovinske liberalizacije. Druga slabost
Briilhartovega indeksa je njegova nezmoznost razmejitve med horizontalno in vertikalno
znotrajpanozno trgovino (Bojnec, Novak, 2005a, str. 6).

Thom in McDowell sta zato predlagala nekoliko drugacen indeks mejne znotrajpanozne
trgovine, ki uposteva narascajoco delitev mednarodne proizvodnje (Briilhart, 2002, str. 13):

ax, - aug

™, =1-— (13)

1l b
x|+ ¥ s

pri ¢emer i oznacuje sektorje, 1 pa podsektorje oziroma skupine. Razlika med Briilhartovim in
Thom-McDowellovim indeksom je, da dinami¢ni TM indeks obravnava vsak podsektor neke
industrije kot posamezno industrijo, medtem ko dinami¢ni MIIT meri le na ravni industrije.
Agregirani TM indeks tako »meri delez spremembe v skupnih trgovinskih tokovih med
dvema casovnima obdobjema, ki odpadejo na znotrajpanozno trgovino v primerjavi z
medpanozno trgovino« (Bojnec, Novak, 2005a, str. 7).

Nacelo Thom-McDowellovega indeksa je, da se pri izracunu mejne znotrajpanozne trgovine
uposteva tudi podsektorje, ¢e so ti vertikalno povezani. Tako Briilhartov indeks sicer
zadovoljivo zajema delez horizontalne znotrajpanozne trgovine; zaradi lo¢evanja proizvodnih
procesov, ki lahko potekajo tudi v drugih drzavah, pa indeks podcenjuje visSino vertikalne
znotrajpanozne trgovine. Ce na primer neka drzava povela izvoz in hkrati zmanj$a uvoz
dolocenega kon¢nega proizvoda, pri tem pa v enaki viSini poveca tudi uvoz sestavnih delov za
proizvodnjo tega proizvoda doma, bo Briilhartov indeks beleZil vrednost 0. Ce pa definiramo
proizvodnjo tega proizvoda in sestavne dele kot eno industrijo, bo indeks Thom-McDowell
kazal vrednost 1 oziroma popolno znotrajpanozno trgovino.

Veljavnost Thom-McDowellovega indeksa je tako odvisna predvsem od primerno definiranih
sektorjev in podsektorjev, tezko pa je doloc€iti pravo stopnjo agregiranja podatkov (Briilhart,
2002, str. 13-14). Ce obstaja moznost, da kazalec ne zajema vseh sprememb v strukturi
mednarodne trgovine in s tem podcenjuje obseg znotrajpanoZne menjave, so stroSki
prilagajanja gospodarstva precenjeni.

Mejna znotrajpanozna trgovina je pri Thom-McDowellovem indeksu sestavljena iz
horizontalnega  znotrajpanoznega trgovinskega indeksa HITry in  vertikalnega

znotrajpanoznega trgovinskega indeksa VI Tyym:

VIIT,, =TM, — HIIT,,, (14)
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kjer je indeks HIITpy racunan iz Briilhartovega indeksa na ravni posameznega proizvoda.
Delitev znotrajpanozne trgovine na horizontalni in vertikalni del po tem pristopu temelji na
organizaciji proizvodnje in razpoloZljivosti proizvodnih dejavnikov, v primerjavi z ze
opisanim indeksom povprecnih cen, ki temelji predvsem na znalilnostih in razlikah v
kakovosti proizvodov (Bojnec, Novak, 2005, str. 24; Bojnec, Novak, 2005a, str. 7).

4.1.4.1 Empiricni rezultati merjenja mejne znotrajpanoZne trgovine v Sloveniji

Ker Briilhartov indeks skusa prikazati dinami¢ne spremembe v strukturi blagovnih tokov, tudi
predpostavlja, da sta opazovani leti lo¢eni z obdobjem vsaj petih let — v obravnavanem
primeru je ¢asovni interval 1996-2005. Rezultati merjenja mejne znotrajpanozne trgovine za
Slovenijo z Briilhartovim indeksom po enacbi (10) so prikazani v Tabeli 1 v Prilogi 6,
medtem ko Tabela 2 (glej Prilogo 6) prikazuje le rezultate za sektor 8 — razni izdelki (skupaj z
Grubel-Lloydovim indeksom), saj se je le-ta izkazal za enega izmed treh najpomembne;jsih
sektorjev v slovenski znotrajpanozni trgovini.

v

nujno tudi povecane znotrajpanozne trgovine. Pri skupini 891 — orozje in strelivo, na primer,
se je Grubel-Lloydov indeks povecal z 0,010 v letu 1996 na 0,730 v letu 2005, medtem ko
indeks mejne znotrajpanozne trgovine kaze na nespremenjen delez tovrstne menjave pri tej
skupini proizvodov (vrednost 0,000). V tem primeru je namre¢ dinamiCna pozitivna
medpanozna sprememba povzroc¢ila povecano staticno znotrajpanozno trgovino. Enak pojav
lahko zasledimo tudi pri skupini 851. Nasprotno pa gre pri sektorju 831 — kovcki, potovalke,
itd. za negativno spremembo v staticnem Grubel-Lloydovem indeksu, mejni kazalec pa kaze,
da do zmanjSanja znotrajpanozne trgovine vendarle ni prislo, saj je bila sprememba zgol]
medpanozna. Pojav nespremenjene znotrajpanozne trgovine v sektorju 8 zasledimo tudi pri
skupinah 843, 844, 845, 848, 871 in 897.

Cim viije kot so vrednosti indeksa mejne znotrajpanozne trgovine MIIT na ravni
gospodarstva, tem stabilnejSe trgovinske blagovne tokove ima gospodarstvo v opazovanem
gasovnem obdobju (Cernosa, 2003, str. 182). Vrednosti povpreéne mejne znotrajpanozne
trgovine na ravni sektorjev in celotnega gospodarstva so izpisane v Tabeli 4. Navedena tabela
tudi potrjuje, da predelovalne dejavnosti (5-8 SMTK) izkazujejo najstabilnejSe trgovinske
izvozne in uvozne tokove. Proizvodi iz teh sektorjev predstavljajo trgovinsko pogojeno
regionalno specializacijo na znotrajpanozni ravni v Sloveniji. Nasprotno pa proizvodi iz
sektorjev hrane in surovin (0-4 SMTK) v povprecju belezijo nizke deleze mejne
znotrajpanozne trgovine, kar kaze na trgovinsko pogojeno medpanozno specializacijo. Pri
sektorju 9 — proizvodi in transakcije, ki ob izra¢unu Grubel-Lloydovega indeksa belezi
precejSnje povecanje ter s tem velik obseg znotrajpanozne trgovine, pa se pri izracunu indeksa
mejne znotrajpanozne trgovine izkaze, da gre za povecanje, ki je povsem medpanozne narave.
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Tabela 4: Agregatni Briilhartov indeks mejne znotrajpanozne trgovine v Sloveniji, 1996-2005

Sektor IIT 1996 IIT 2005 MIIT,
1996/2005
0 | Zivila in Zive zivali 0,429 0,463 0,272
1 | Pijace in tobak 0,752 0,601 0,321
2 | Surove snovi, razen goriv 0,391 0,534 0,554
3 | Mineralna goriva in maziva 0,146 0,305 0,361
4 | Olja, masti in voski zival. in rastl. izvora 0,393 0,334 0,196
5 | Kemi¢ni proizvodi 0,566 0,601 0,622
6 | Izdelki, razvrsceni po materialu 0,677 0,706 0,655
7 | Stroji in transportne naprave 0,655 0,647 0,613
8 | Razni izdelki 0,706 0,664 0,616
9 | Proizvodi in transakcije 0,183 0,398 0,000
Skupaj 0,619 0,623 0,596

Vir: Interni podatki Statisticnega urada Republike Slovenije; lastni izraCuni.

Za Slovenijo sem izracunala tudi prilagojeni Thom-McDowellov indeks, in sicer na ravni

enega in treh Stevil SMTK, saj naj bi tako visoka agregacija zajemala dovolj Siroko mnozico

proizvodov, da bi se s tem izognili problemu neprimerne klasifikacije. Rezultati TM indeksa

so prikazani v Tabeli 5, pri ¢emer sem kot HIITty upoStevala Briilhartov indeks mejne

znotrajpanozne trgovine, izracunan po sektorjih.

Tabela 5: Delezi Thom-McDowellovih indeksov mejne znotrajpanozZne trgovine za Slovenijo,

1996-2005
Sektor ™ HIITyv VITm
1996/2005
0 | Zivila in Zive Zivali 0,615 0,272 0,342
1 | Pijace in tobak 0,467 0,321 0,146
2 | Surove snovi, razen goriv 0,652 0,554 0,098
3 | Mineralna goriva in maziva 0,412 0,361 0,051
4 | Olja, masti in voski zival. in rastl. izvora 0,438 0,196 0,242
5 | Kemi¢ni proizvodi 0,981 0,622 0,359
6 | Izdelki, razvrsceni po materialu 0,929 0,655 0,274
7 | Stroji in transportne naprave 0,868 0,613 0,255
8 | Razni izdelki 0,883 0,616 0,267
9 | Proizvodi in transakcije 0,666 0,000 0,666

Opombi: HlITry — delez horizontalne mejne znotrajpanozne trgovine,

VIITry — delez vertikalne mejne znotrajpanozne trgovine.

Vir: Interni podatki Statisticnega urada Republike Slovenije; lastni izraCuni.
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Po pri¢akovanjih so se TM indeksi, izraCunani po posameznih sektorjih, izkazali za visje od
Briilhartovih indeksov, ki naj bi torej podcenjevali velikost mejne znotrajpanozne trgovine.
Sektorji predelovalnih dejavnosti (5-8 SMTK) kaZejo na skoraj popolno znotrajpanozno
trgovino, medtem ko je TM indeks v ostalih sektorjih nizji. Potencialni stroski strukturnega
prilagajanja Slovenije naj bi bili torej bistveno nizji. Kljub temu pa je pri interpretaciji teh
rezultatov potrebna previdnost, saj so rezultati lahko izkrivljeni ravno zaradi napacne izbire
klasifikacije in opredelitve panog.

4.2 ANALIZA DEJAVNIKOV ZNOTRAJPANOZNE TRGOVINE V SLOVENIJI

S pomocjo ekonometricne analize skuSam v tem podpoglavju preveriti vpliv panozno
specifi¢nih dejavnikov na znotrajpanozno trgovino Slovenije v obdobju od leta 2001 do 2005.
Nekateri podatki so se izkazali za Casovno omejene ali nedostopne, zato sem v analizo
vkljucila spremenljivke, katerih podatki so bili na voljo na Agenciji Republike Slovenije za
javnopravne evidence in storitve (AJPES), Statisticnem uradu Republike Slovenije, Banki
Slovenije in Eurostatu.”’

Zaradi primerljivosti so podatki razvrS¢eni v skladu s Standardno klasifikacijo dejavnosti
(SKD) na ravni dveh mest. Dvomestna SKD za predelovalno dejavnosti opredeljuje 23
sektorjev, ker pa DN37 — reciklaza v mednarodni menjavi ne sodeluje, je le-ta izvzeta. Tako
je obravnavanih 22 sektorjev v obdobju petih let, kar znasa 110 opazovanj v celotnem vzorcu.

4.2.1 Metodologija in opredelitev modela
Izbor neodvisnih spremenljivk temelji predvsem na teoreticnih predpostavkah in dveh
izbranih ¢lankih: Aturupane, Djankov, Hoekman (1997) ter Borsi¢ (2000). Model zajema 5

neodvisnih spremenljivk in Grubel-Lloydov indeks znotrajpanoZne trgovine kot odvisno
spremenljivko (IIT). Ocenjen je tako sledeci regresijski model:

T, = p+ P EO, + B,KON, + ;DEL, + §,KAF, + BTNI,, +u (15)

z naslednjimi neodvisnimi (pojasnjevalnimi) spremenljivkami:

» Ekonomije obsega (EO) predstavljajo razmerje med povprecno dodano vrednostjo na
zaposlenega v najvedjih §tirih podjetjih® in povpre¢no dodano vrednostjo v celotnem
sektorju.

7 AJPES je vir podatkov iz bilanc stanja in bilanc uspeha vseh podjetij predelovalne dejavnosti, od Statisti¢nega
urada RS pa sem pridobila podatke o zunanji trgovini Slovenije ter raziskavah in razvoju. Nekatere podatke o
delezu zadnje spremenljivke sem poiskala tudi s pomocjo Eurostata; Banka Slovenije pa je vir podatkov o
neposrednih tujih investicijah Slovenije v tujini.

* Podjetja so razvri¢ena po velikosti glede na celotne prihodke.
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EO =—4 (16)

kjer je dv; dodana vrednost v podjetju j, n Stevilo podjetij v sektorju 1 in L; Stevilo
zaposlenih v podjetju j (Borsi¢, 2000, str. 7).

Glede na podpoglavje o ekonomijah obsega je delez znotrajpanozne trgovine vecji v
panogah, kjer podjetja dosegajo ekonomije obsega. Na splosno torej lahko
pri¢akujemo pozitivni vpliv te spremenljivke na znotrajpanozno trgovino Slovenije.
Pozitiven vpliv se domneva predvsem za vertikalno znotrajpanozno trgovino, medtem
ko bi v primeru horizontalne lahko bil tudi negativen. ManjSe ekonomije obsega
namre¢ vodijo do lazjega vstopa v panogo, ve¢ monopolisti¢nih podjetij na trgu in s
tem tudi vec razli€ic pa povecuje delez znotrajpanozne trgovine (Aturupane, Djankov,
Hoekman, 1997, str. 13).

» Struktura trga (KON) je prikazana v stopnji koncentracije prodaje, torej v razmerju

med prodajo §tirih najvedjih podjetij in celotno prodajo vseh podjetij v sektorju.>

KON, =21 (17)

pri Cemer je s; prodaja podjetja j, n pa Stevilo podjetij v sektorju 1.

Visoka vrednost te spremenljivke pomeni manjSe moZnosti za vstop novih podjetij v
panogo in manjSi obseg znotrajpanozne trgovine. Po drugi strani pa visoka stopnja
koncentracije omogoca oligopolisti¢no znotrajpanozno trgovanje (Borsi¢, 2000, str. 7).
Pricakovana vrednost spremenljivke za horizontalno znotrajpanoZno trgovino je
negativni predznak f,, saj po teoriji laZje pride do horizontalno diferenciranih
proizvodov, ko je na trgu prisotno vecje Stevilo podjetij. Vpliv spremenljivke na
vertikalno znotrajpanozno trgovino je po mnenju Aturupaneja, Djankova in Hoekmana
(1997) odvisen od velikosti uporabljenega modela.

% Zajeti so podatki o &istih prihodkih od prodaje.
41



> Delovna intenzivnost (DEL) je zajeta v delezu stroskov dela v celotnih strogkih.*

Njen vpliv na vertikalno znotrajpanozno trgovino je po pricakovanjih pozitiven ter
negativen v primeru horizontalne znotrajpanozne trgovine. Vpliv na znotrajpanozno
trgovino je tako odvisen od delezev posamezne vrste znotrajpanozne trgovine v
celotni znotrajpanozni trgovini.

» Razmerje med kapitalom in zaposlenimi (KAP) prikazuje tehnoloske pogoje za

znotrajpanozno specializacijo (BorSi¢, 2000, str. 8). Pricakovana vrednost te
spremenljivke na horizontalno znotrajpanozno trgovino je pozitivna, saj po
pricakovanjih vecja kapitalska opremljenost podjetij vodi do vecje specializacije in
izkoriS¢anja ekonomij obsega ter s tem tudi do vecjega obsega znotrajpanozne
trgovine. Aturupane, Djankov in Hoekman (1997) menijo, da je vpliv na vertikalno
znotrajpanozno trgovino negativen, ker se pri vi§jem razmerju med kapitalom in
delom pojavi manjsi delez dela v celotni dodani vrednosti. Razli¢ice kvalitete
proizvoda so povezane z dejavnostmi, ki dovoljujejo razli¢ne inpute kvalificiranega in
nekvalificiranega dela, s tem pa se zmanjSa obseg vertikalne znotrajpanozne trgovine
(Aturupane, Djankov, Hoekman, 1997, str. 14).

» Tuje neposredne investicije (TNI) so prikazane kot delez tujih neposrednih investicij
sektorja v celotnih tujih neposrednih investicijah sektorjev predelovalnih dejavnosti. V
skladu s podpoglavjem 3.5 o dejavnikih znotrajpanozne trgovine naj bi bile pozitivno
povezane z delezem vertikalne znotrajpanozne trgovine, saj multinacionalne druzbe
pogosto proizvajajo vec razliCic proizvodov. Vpliv te spremenljivke na horizontalno
znotrajpanozno trgovino pa je odvisen od izvozne strukture panoge v drzavi ter je
lahko pozitiven ali negativen.

Zaradi casovnega zamika pri vplivu spremenljivke tujih neposrednih investicij sem slednjo
vkljucila v model z odlogom enega leta. Spremenljivka izdatkov za raziskave in razvoj v
model bi vkljucena, saj se ni izkazala za statistino znacilno ter ni na voljo za vsa opazovana
leta. Da bi se izognila vplivu posameznih let, sem podatke deflacionirala.

4.2.2 Rezultati empiri¢ne analize

Rezultati s pomocjo metode najmanjsih kvadratov ocenjenih vplivov neodvisnih spremenljivk
na znotrajpanozno trgovino Slovenije v obdobju 2001-2005 so prikazani s Tabelo 6 na strani
43.

30 Zaradi nedosegljivosti podatkov sem za celotne stroske uporabila podatke o poslovnih odhodkih skupaj.
Morda so zaradi tega stroski dela v celotnih stroskih nekoliko podcenjeni.
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Tabela 6:

Rezultati linearne regresije (metoda najmanjsih kvadratov)

Odvisna 1T
spremenljivka 2001-2005

Neodvisna
spremenljivka Beta t-stat
Konstanta 0,404 * (3,500)
EO; 0,050 (0,805)
KON; 0,355 * (3,305)
DEL; 0,982 * (3,717)
KAP; -3,3E-008 * (-3,122)
TNI; 0,650 ** (2,629)
R’ 0,221
Stevilo opazovanj 110

Opombe:
— 1IT = Grubel-Lloydov indeks znotrajpanozne trgovine,
— v oklepajih so podane vrednosti t-statistike,

—  *koeficient, znacilen pri a = 0,01 in ** koeficient, znacilen pri a = 0,05.
Vir: Lastni izracuni.

Za celotno znotrajpanozno trgovino v preu¢evanem obdobju so statisti¢no znacilni koeficienti
strukture trga, delovne intenzivnosti in kapitala na zaposlenega (pri o = 0,01). Dobljeni
pozitivni predznak B, (koeficient strukture trga) glede na teoreticne predpostavke kaZe na
ve€ji delez vertikalne znotrajpanoZzne trgovine v celotni trgovini Slovenije. V skladu s
pri¢akovanji o vplivu na vertikalno znotrajpanozno trgovino prav tako zaradi pozitivnega
predznaka koeficienta delovne intenzivnosti ter negativnega predznaka kapitalske
opremljenosti lahko sklepamo, da je znotrajpanozna trgovina Slovenije predvsem vertikalnega

znacaja.

Pri o = 0,05 postane statisticno znacilen in pozitiven tudi koeficient tujih neposrednih
investicij, kar je ponovno skladno s pri¢akovanji o vplivu te spremenljivke na vertikalno
znotrajpanozno trgovino. Neodvisna spremenljivka ekonomij obsega se v preu¢evanem
obdobju ni izkazala za statisti¢no znacilno. Rezultati ekonometri¢ne analize so torej ustrezni
teoreticnim napovedim o vplivu panoZno specificnih dejavnikov na znotrajpanozno trgovino
Slovenije. Na podlagi dobljenih koeficientov lahko sklepamo, da znotrajpanoZna trgovina
Slovenije s tujino poteka predvsem z vertikalno diferenciranimi proizvodi. Poleg tega lahko
tudi sklepamo, da so struktura trga, delovna intenzivnost in kapitalska opremljenost
proizvodnje ter neposredne tuje investicije dejavniki vertikalne znotrajpanoZne trgovine v
Sloveniji.

Determinacijski koeficient za celotni vzorec znaSa 0,221, kar pomeni, da je 22,1 % variance

odvisne spremenljivke pojasnjene z linearnim vplivom vkljucenih neodvisnih spremenljivk.
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Po tem lahko sklepamo, da vkljueni panozno specificni dejavniki deloma pojasnjujejo
znotrajpanozno trgovino Slovenije, morda pa imajo vecji vpliv nanjo tisti panozno specifi¢ni
dejavniki, ki v analizo zaradi nedostopnosti podatkov niso vkljuceni (znacilnosti dela,
diferenciacija proizvodov, itd.). Ce bi nadalje namesto agregatnih testirali bilateralne tokove,
bi utegnili imeti ve¢ji vpliv na znotrajpanozno trgovino Slovenije dezelno specifi¢ni
dejavniki, kot so na primer BDP per capita, geografska blizina in relativno nizki transportni
stroski.

Model s stalnimi uéinki (fixed effects model), ki uposteva panelno strukturo podatkov’' (glej
Prilogo 7) kaze, da je prevladujoci del variabilnosti odvisne spremenljivke pojasnjen s
fiksnimi ucinki panoge. Pri tem je statisticno znacilen le koeficient kapitala na zaposlenega,
ostale pojasnjevalne spremenljivke pa so postale neznacilne. Determinacijski koeficient znasa
kar 95,4 %, kar pomeni, da je ve¢ina variance znotrajpanozne trgovine Slovenije pojasnjene z
vklju¢enimi pojasnjevalnimi spremenljivkami, predvsem pa s specificnimi znacilnostmi
panoge, ki so v tem obdobju fiksne.

Navedena ugotovitev o delezu vertikalne znotrajpanozne trgovine je tudi v skladu z rezultati
izracunanih kazalcev znotrajpanozne trgovine Slovenije, saj ti enako kazejo na vecji delez in
vpliv vertikalne v primerjavi s horizontalno znotrajpanozno trgovino. Ce nadalje primerjam
dobljene rezultate z BorSi¢evo (2000), ki je prav tako preucevala vpliv panozno specifi¢nih
dejavnikov na znotrajpanozno trgovino Slovenije (1996-1999), je slednja belezila ve¢inoma
nizke in statisticno neznacilne koeficiente. Podobno pa sta se koeficienta kapitala na
zaposlenega v celotnem vzorcu in delovne intenzivnosti pri testiranju vpliva na vertikalno
znotrajpanozno trgovino izkazala za statisticno znacilna. BorSiceva je belezila tudi izredno
nizek dobljeni determinacijski koeficient (0,011 za celotni vzorec). Nasprotja pri primerjavi
rezultatov so lahko posledica razlik v specifikaciji modela in vklju¢enih spremenljivkah,
sprememb v opazovanem obdobju ter nenazadnje tudi razlik pri izbiri ravni Standardne
klasifikacije dejavnosti.”? Prav mogo&e je namre¢, da bi se moji koeficienti izkazali za
statisticno neznacilne na nizjih ravneh klasifikacije oziroma nasprotno. Izbrana dvomestna
raven klasifikacije mi tudi onemogoca natan¢nejSo analizo horizontalne in vertikalne
znotrajpanozne trgovine Slovenije, saj pri izratunu vrednosti enote prakti¢no vsa podpodrocja
prikazujejo vertikalno znotrajpanozno trgovino.

3! Regresija je izvedena s pomodjo vkljuéevanja nepravih (dummy) spremenljivk v model za vsako posamezno
panogo.
32 Borgi¢eva (2000) namreé uporablja SKD na ravni treh $tevil.
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5 SKLEP

V diplomskem delu analiziram teoreticne in empiricne vidike znotrajpanozne trgovine
Slovenije. Teorije medpanozne trgovine namre¢ ne pojasnjujejo zadovoljivo sodobnih trendov
menjave med razvitimi drzavami, hkrati pa Stevilne raziskave potrjujejo narascajoce deleze
znotrajpanozne trgovine med razvitimi drzavami ter Se posebno med ¢lanicami Evropske
unije.

Slovenske izvozne in uvozne tokove sem analizirala s pomocjo kazalcev znotrajpanozne
trgovine, katere sem v skladu s ciljem diplomskega dela uporabila za preucitev potencialnih
stroSkov prestrukturiranja. Za tiste panoge, pri katerih prevladuje medpanozna trgovina,
pricakujemo visoke stroske prestrukturiranja, medtem ko so panoge z znotrajpanozno naravo
trgovanja po pricakovanju bolj prilagodljive ob premes¢anju proizvodnih dejavnikov oziroma
liberalizaciji trga. Po drugi strani sem ustrezno s ciljem naloge analizirala tudi dejavnike, ki
vplivajo na znotrajpanozno trgovino Slovenije.

Delez znotrajpanozne trgovine, merjen z Grubel-Lloydovim indeksom, je v preucevanem
obdobju (1996-2005) najvecji v vseh Stirih sektorjih predelovalnih dejavnostih, nizke deleze
pa belezijo sektorji surovin in hrane. Primerjava indeksov znotrajpanozne trgovine v celotni
trgovini Slovenije je tudi pokazala, da v nasprotju z ostalimi tranzicijskimi drzavami v nasem
primeru ni zaslediti pomembnejSih in opaznejSih trendov prestrukturiranja dejavnosti.
Znotrajpanozna koncentracija namre¢ v letu 2005 ostaja v istih sektorjih kot ob zacetku
obdobja tranzicije. Vendar pa so delezi znotrajpanozne trgovine Slovenije Se vedno relativno
nizki, ¢e jih primerjamo z bolj razvitimi ¢lanicami EU, kar Slovenijo uvr§¢a v skupino manj
razvitih evropskih drzav. V prihodnjih letih je zato moZzno pri¢akovati dodatne trende
prestrukturiranja v smeri vecje znotrajpanozne specializacije.

Analiza posameznih vrst znotrajpanozne trgovine kaze, da v Sloveniji prevladuje vertikalna
znotrajpanozna trgovina, katere deleZ je dva- do trikrat vi§ji od horizontalne. PodrobnejSa
opredelitev tudi razkrije, da v Sloveniji prevladuje vertikalna trgovina s proizvodi nizje
kakovosti. Slovenija je torej slabSe prilagojena za oskrbovanje zahtevnejSih trgov Evropske
unije, zato bo potrebno, da se bodo procesi strukturnega prilagajanja nadaljevali, tudi z
namenom povecati konkurencnost na podrocjih kakovostnejSih razli¢ic proizvodov. Lahko
pricakujemo, da se bodo visoki stroski prestrukturiranja pojavljali predvsem v panogah, ki
izkazujejo visoke deleze medpanozne trgovine in imajo potemtakem slabSo prilagodljivost
proizvodnih dejavnikov (Zivilska, tekstilna industrija, surovine, itd.).

Mejna znotrajpanoZna trgovina, prikazana s pomocjo Briilhartovega indeksa, kaze delez
sprememb v celotni zunanji trgovini Slovenije v obdobju med letoma 1996 in 2005. Analiza
je potrdila prevladujoci obseg znotrajpanozne trgovine med predelovalnimi dejavnostmi ter
stabilnost tovrstnih zunanjetrgovinskih tokov.
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Ocenjena linearna funkcija vpliva izbranih neodvisnih spremenljivk panozno specifi¢nih
dejavnikov na znotrajpanozno trgovino Slovenije je dala pri¢akovane rezultate. Statisticno
znacilen in pozitiven vpliv imajo koeficienti strukture trga, delovne intenzivnosti in
neposrednih tujih investicij, medtem ko je negativen koeficient razmerja med kapitalom in
zaposlenimi. Statisti¢no neznacilna sta koeficienta ekonomije obsega in izdatkov za raziskave
in razvoj. Izvedena ekonometri¢na analiza podkrepi ugotovitev, da gre v primeru Slovenije za
prevladujoco vertikalno znotrajpanozno trgovino.

Na podlagi dobljenega determinacijskega koeficienta lahko ugotovimo, da je dobra petina
variance znotrajpanozne trgovine Slovenije pojasnjena z linearnim vplivom vkljucenih
panoznih pojasnjevalnih spremenljivk. Pri analizi bilateralnih trgovinskih tokov pa bi za
Slovenijo utegnili biti pomembni tudi dezelno specifi¢ni dejavniki — BDP per capita, kot tudi
geografska blizina in relativno nizki transportni stroski. Panelni izracun pokaze, da je
pomemben del variabilnost znotrajpanozne trgovine Slovenije pojasnjen s fiksnimi ucinki
panoge. Izbrana raven SKD Kklasifikacije pa onemogoca natanc¢nejSo analizo obeh vrst
znotrajpanozne trgovine.
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PRILOGA 1: Implikacije Heckscher-Ohlinovega modela

Heckscher-Ohlinov model ima naslednje implikacije:

1)

2)

3)

Teorem izenaditve cen proizvodnih dejavnikov

Mednarodna menjava bo pripeljala do izenacditve cen proizvodov ter izenacitve
relativnih in absolutnih cen proizvodnih dejavnikov, ¢eprav se ti ne morejo seliti med
drzavami (Pugel, Lindert, 2000, str. 68; Zajc, 1998, str. 6).

Stolper-Samuelsonov teorem

Stolper-Samuelsonov teorem povezuje mednarodno menjavo s porazdelitvijo dohodka
v drzavi. Spremenjene relativne cene, ki so posledica mednarodne menjave, bodo
vplivale na dohodke lastnikov proizvodnih dejavnikov. Tako bo povecanje relativne
cene nekega proizvoda glede na drug proizvod povzrocilo dvig realnega donosa tistega
proizvodnega dejavnika, ki se intenzivneje uporablja pri proizvodnji tega proizvoda, in
znizanje realnega donosa proizvodnega dejavnika, ki se uporablja pri proizvodnji
dobrine, kateri relativna cena se zmanjSa. Omejitve mednarodne trgovine (tarife,
kvote, itd.) pa povecajo dohodek lastnikov relativno redkega proizvodnega dejavnika
(Pugel, Lindert, 2000, str. 64, 66-67; Nielsen, Madsen, Pedersen, 1995, str. 19).

Teorem Rybczynskega

Teorem Rybczynskega kaze u€inek spremembe v obsegu proizvodnih dejavnikov na
nivo proizvodnje. Povecanje koli¢ine dolocenega proizvodnega dejavnika bo ob
nespremenjenih relativnih cenah proizvodov povzrocilo povecanje proizvodnje tistega
blaga, ki intenzivno uporablja omenjeni proizvodni dejavnik, ter absolutno zmanjSanje
proizvodnje drugega proizvoda (Bowen, Hollander, Viaene, 1998, str. 125, 127).



PRILOGA 2: Empiri¢ne raziskave o vrstah trgovine v Evropski uniji

Prvo daljSo raziskavo o horizontalni in vertikalni znotrajpanozni trgovini, ki je zajemala
bilateralne tokove med dvanajstimi drzavami ¢lanicami EU in uporabljala panelne podatke
Stirinajstih panog v obdobju 1980-1994, je leta 1997 opravil CEPII (Centre d'Etudes
Prospectives et d'Informations Internationales), s podatki za leti 1998 in 1999 pa sta jo
dopolnila Fontagné in Freudenberg (2002)." Slika 1 na strani 4 prikazuje relativne deleze
posameznih oblik trgovanja (medpanozna trgovina, vertikalna in horizontalna znotrajpanozna
trgovina, Grubel-Lloydov kazalec) med dvanajstimi drzavami ¢lanicami EU v obdobju 1980-
1999.

Medpanozno trgovanje, ki je na zaCetku preucevanega obdobja predstavljalo najpomembnejso
obliko trgovanja (ve¢ kot 45 odstotkov celotnega trgovanja v EU), je od sredine osemdesetih
let dalje izgubljalo svoj deleZ. Nasprotno se je gibal Grubel-Lloydov indeks, katerega deleZ je
v preucevanem obdobju v povprecju narascal. PoveCanje deleza znotrajpanozne trgovine je
bilo po izsledkih Fontagnéa in Freudenberga (2002) skoraj v celoti posledica povecanja
trgovanja z vertikalno diferenciranimi proizvodi. Delez horizontalne znotrajpanozne trgovine
je bil v preuc¢evanem obdobju pretezno stabilen, saj se je gibal med 18 in 20 odstotki, medtem
ko je delez trgovanja z vertikalno diferenciranimi proizvodi narasel od 36 na priblizno 45
odstotkov v letu 1999 (Fontagné, Freudenberg, 2002, str. 11; Fontagné, Freudenberg, Gaulier,
2005, str. 11-12).

' Fontagne in Freudenberg namesto merjenja znotrajpanozne trgovine z Grubel-Lloydovim indeksom uporabljata
metodo, ki trgovinske tokove deli na razli¢ne kategorije glede na podobnosti v vrednostih enote (unit values)
in trgovinsko prekrivanje (trade overlap). Lodita tri oblike trgovanja (Fontagne, Freudenberg, 2002, str. 9):

— medpanozno trgovino (pokritosti izvoza z uvozom ni ali je nepomembna),

— znotrajpanozno trgovino s horizontalno diferenciranimi proizvodi (precejsnja pokritost izvoza z uvozom
in omejene razlike v vrednostih enote),

— znotrajpanozno trgovino z vertikalno diferenciranimi proizvodi (pokritost izvoza z uvozom ter velike
razlike v vrednostih enote).
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Slika 1: Vrste trgovanja v EU-12 v obdobju 1980-1999 (v %)
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Opombe: Vertical IIT = vertikalna znotrajpanozna trgovina, One-way trade = medpanozna trgovina,
Grubel and Lloyd = Grubel in Lloyd, Horizontal IIT = horizontalna znotrajpanozna trgovina.

Vir: Fontagné, Freudenberg, Gaulier, 2005, str. 12.

Fontagné in Freudenberg (2002) sta preucevala tudi medsebojno trgovanje petnajstih drzav
¢lanic EU s pribliZzno petdesetimi zunanjimi partnericami (zunanjetrgovinski podatki iz leta
1999). Rezultati raziskave so pokazali, da je delez znotrajpanozne trgovine v celotni trgovini
veliko vi§ji pri trgovanju med c¢lanicami EU (priblizno 60 odstotkov celotnega trgovanja
znotraj EU) kot pa med ¢lanicami in ne€lanicami EU (priblizno 30 odstotkov). Drzave v EU,
za katere je znotrajpanozna trgovina najbolj izrazita, so Francija, Nemcija, Belgija,
Luksemburg in Velika Britanija, pretezno medpanoZno trgovanje pa poteka med perifernimi
drzavami (Gr¢ija, Finska in Portugalska). Priblizno polovica trgovanja med ¢lanicami EU in
svetom” je bilo medpanoZnega trgovanja, tretjina celotne trgovine je bilo znotrajpanozno
trgovanje z vertikalno diferenciranimi proizvodi, manj kot 15 odstotkov pa je predstavljal
delez horizontalne znotrajpanozne trgovine (Fontagné, Freudenberg, 2002, str. 9-10).

? Tako trgovanja z ostalimi ¢lanicami EU kot zunanjimi partnericami.
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PRILOGA 3: Izvoz in uvoz (skupaj s posli oplemenitenja) po skupinah SMTK Rev. 3 za Slovenijo v obdobju 1996-2005

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ODSEKSMTK 1zvoz [uvoz [1izvoz Juvoz [izvoz Juvoz [izvoz [uvoz [izvoz [uvoz [izvoz [uvoz [izvoz [uvoz [1zvoz Juvoz [izvoz Juvoz [izvoz [uvoz
001 ZIVE ZIVALI 1778 9440 1687 9235] 1349 11210 1613 17101] 1439 15244 2618 6569] 7936 5613] 3571 6098 2940 12014] 8358 20430
011 MESO,GOVEJE,SVEZE ALI ZMRZNJENO 5274 3645 9014 1790 9587  2445| 9821 1903| 9259 1243 14852 1165 9461 1454| 7571 1130| 8702 6654| 9116 10774
012 MESO,DRUGO IN UZITNI ODPADKI 17542 42005| 18577 55497 17340 47066| 15571 33798| 14205 50007| 16570 61216| 13276 52963| 16547 46230| 17678 56926| 21932 83014
016 MESO IN MESNI IZDELKI,SUSENLSOLJENLDIMLJENI 4430 1055 4076  1066| 4188 2023| 3547 1483 4511 1475 5195 1622| 4390 2552| 4034 1999 4243 2410|4989 5102
017 MESO IN MESNI IZDELKI,PRIPRAV.ALI KONZERVIRANI 38967 5799 32330 5686 27372 6491\ 29679  5415| 37021 5803 40505 4598| 42515  5296| 41768  5536| 40979  6549| 47668 10550
022 MLEKO IN MLECNI IZDELKI(RAZEN MASLA IN SIROV) 24571 9772| 23531 10221 25012 10694| 27071  9612| 31591  8133| 36427 9056| 33544 9112 28939 10820| 33759 13693| 47110 25668
023 MASLO IN DRUGE MASCOBE 1Z MLEKA 1198 114|844  122| 2783 291 3049 219 2029  286| 2365  453| 2527  491| 4208  513| 3431 791 3657 1223
024 SIR IN SKUTA 3016 5745 5212 5898| 7047 6171 7542  6410[ 8609  7655| 11248  7364| 10322  8257| 14019 9133| 13194 14251| 12867 22503
025 JAJCA,RUMENJAKI,BELJAKI 2124 1716 2169 1834| 748 1874|451 1563| 668 2169| 1863 2175 2199 2622| 3095 1958 2918 1929| 3693 2370
034 RIBE,SVEZE ALI ZMRZNJENE 833 8971|638 9089 524 9567| 362 9788 593 10047| 507 12127| 312 12019| 618 12461 901 13518 1272 14151
035 RIBE,SUSENE,SOLJENE ALI RAZSOLJENE,PREKAJENE 35 339 6 356 27 251 12 442 2 499 20 384 5 478 14 466 17 348 13 403
036 RAKI,MEHKUZCI IN DRUGI VODNI NEVRETENCARJI 203 5413|257 7314|390 7172|374 7700|574 8105 452 7744|179 8101| 349 9354 500 10794 615 10269
037 RIBE,RAKI,MEHKUZCI IDR.NEVRET.PRIPR.IN KONZER. 3547 6346] 3648 6135 4571  7657| 5414  8049| 5559  7938| 5498 9156 5856 11377| 5493 9786| 5377 12128| 6518 14954
041 PSENICA IN SORZICA,V ZRNJU 409 10341 18 26410 14 16054] 139 6750 0 12193 45 16151 42 8253|203 10220 457 17428 200 12517
042 RIZ 682 4118 1026  4008| 1228 4563| 1108 4488 1278 4172| 1274 4275| 1189 4564| 1152 4230 1152 4350 1153 4272
043 JECMEN V ZRNJU 1210645 5 5116 11 4664 5 4510 0 5623 6 4929|105 5693 5 7100 2 6399 210 4630
044 KORUZA V ZRNJU 301 34660 109 23195| 1228 13553 557 18824 795 26944| 415 27901| 265 21568| 370 27487 711 31603| 2595 20430
045 ZITARICE,DRUGE,V ZRNJU 97 5304|136 2403|147 4043| 150 3461| 134 4739 275 4810 62 4593 67 3021 46 4039 23 3496
046 ZDROB IN MOKA,PSENICNA 3453 3708 2878 3620| 1566 4092| 1581 4520| 694 4359| 561 5347|565 4958| 383 4867 256 4252 144 5257
047 ZDROB IN MOKA 1Z DRUGIH ZIT 283 3935 230 2394] 337 2047| 381 1768| 499 2420 497 2754| 454 3038] 493 2865 504 3186 438 3476
048 PROIZVODI I1Z ZIT,MOKE 8884 32385| 8567 30992 7236 32790| 7592 35197| 10543 37962| 11536 44500 11491 48439 9711 52008 9611 55712 9099 63034
054 ZELENJAVA,SVEZA,ZMRZNJENA ALI PREDELANA 13137 44699| 13136 37642 11160 38839| 9880 41906 10314 41531| 8932 45776 6127 44423 7377 48605 8950 55995| 12429 66698
056 VRTNINE,PREDELANE,DRUGE 4140 13821 5520 13534| 4746 15651| 4740 17398 4898 18204 4052 20046| 3183 21294| 2487 21513| 3567 24846 5440 28616
057 SADJE,SVEZE ALI SUHO 7988 49491| 5061 54793 4631 56617| 6655 55884 6058 55215| 4990 63438| 4424 66787| 8492 67901| 6353 75332| 25101 99689
058 SADJE,PRIPR.IN IZDELKI IZ SADJA(RAZEN SOKOV) 2208 10584 2104 13532| 2270 15011| 2685 14397| 2832 14695 1889 16201 1741 16746| 2431 17145| 2388 17328 2667 16984
059 SOKOVI IZ SADJA IN ZELENJAVE 5963 7408] 6369 5819 6787 7242| 6489 7815 6670 9361| 7211 8529 7005 11739 7232 11333| 5987 8154| 5339 10745
061 SLADKOR,MELASE IN MED 2631 18024 1903 15726| 1393  8989| 1441 13742 3938 16051| 3728 13568 2443 18356| 2141 19988 5859 26058 22141 30742
062 SLADKORNI PROIZVODI 10307  8633| 10942  8736] 9693 9403| 8736 9298 9115 8862| 9984 9641 11601 9184| 11968 9755| 13777 10593 14237 11639
071 KAVA 2191 25977| 1852 28364| 1754 28605 1313 26775 1541 27009| 1307 23163 1388 20686| 1450 18294| 1655 21122| 1757 24394
072 KAKAV 1 1278 27 1879 71770 17 1676 40 1668 19 2071 22 3038 19 3435 19 3112 27 3154
073 COKOLADA 3235 27419] 3925 28249 3595 31071| 3040 33390| 3680 32958 3949 34027| 4743 36340 6295 40448| 8436 45689| 9019 49828
074 CAJ IN MATE-CAJ 146 2327 137 1735 132 1134|176 1456 57 931 83 1035 84 1099 127 1196 121 1247 340 1676
075 ZACIMBE 787 2739 823 2937|746 3710|626 2639 666 2685 520 2537| 555 2518|598 2400 459 2281 465 2379
081 ZIVINSKA KRMA (RAZEN ZIT V ZRNJU) 13001 44825| 12076 50616 15925 46520| 15787 43447 17882 53042| 15892 65916| 16437 65253| 12877 63561 13711 68740 15213 63092
091 MARGARINA IN DRUGE MASCOBE ZA PREHRANO 209 7356 128 7804 10 7112 2 7431 64 6570 1257 6248| 1582 6199 160 5796 23 6417 67 6528
098 ZIVILSKI IZDELKI,DRUGL,NEOMENJENI 27174 39526| 34198 43075 34915 45460| 28218 47142 25793 52275| 31650 57185| 37511 58987| 35770 62703| 35328 67666| 37151 70492
111 PUACE,BREZALKOHOLNE 26345 9387| 28229 8792 32988 10343| 32189 12936| 46082 14407| 55122 12563| 62527 15176 58158 15275| 40523 17530| 33684 21038
112 PUACE,ALKOHOLNE 22155 21082| 18895 17546 21044 11820| 24789 13894| 35460 15549| 45447 14964| 62806 13763 64982 16037 37906 24753| 29318 28446
121 TOBAK,SUROV,NEPREDELAN 148 6826 1357 14017| 4887 17624| 9465 17712| 6614 18772 3299 13601| 455 13304| 682 11294 2454 3138 0 0
122 TOBAK,PREDELAN 9213 10756| 14488 11253| 25312 13300| 29928 12820 31800 14706| 18185 17357 17388 20352 18966 18548 5513 40100 232 52701
211 KOZE,SUROVE,VELIKE IN MAJHNE,NESTROJENE 13000 21581| 17925 30321 19402 27070| 20028 16467| 26708 31090| 27133 30557| 22271 22881| 17502 15443 16496 14740 22095 19675
212 KRZNO,NEOBDELANO 5 268 2 253 - 344 34 462 68 122 41 143 27 20 9 47 13 15 13 31
222 OLJNA SEMENA ZA LAHKA OLJA 111 1016] 140 1194 145 956 45 886 68 1007|219 1484 1192 1520] 1230 1398 272 1491 875 1708




223 OLINA SEMENA ZA DRUGA RASTLINSKA OLJA

231 NARAVNI KAVCUK IN GUME

232 KAVCUK,SINTETICNLFAKTIS,KAVCUK REGENER.,ODPADKI

244 PLUTA,NARAVNA,SUROVA,0DPADKI

245 DRVA IN LESNO OGLJE

246 IVERJE,SEKANCLLESNI ODPADKI

247 LESNEOBDELAN ALI GROBO OBDELAN

248 LES,ENOSTAVNO OBDELAN

251 CELULOZA IN PAPIRNI ODPADKI

261 SVILA

263 BOMBAZ,LINTERS IN ODPADKI

264 JUTA IN DRUGA LIKASTA VLAKNA

265 RASTLINSKA TEKST.VLAKNA (RAZEN BOMBAZA IN JUTE)

266 SINTETICNA VLAKNA ZA PREDENJE

267 UMETNA ALI SINTETICNA VLAKNA,DRUGA

268 VOLNA,FINA,GROBA ZIV.DLAKA,PREJA, TKAN.KONJ.ZIME

269 PONOSENA-IZRAB.OBLACILA IDR.IZR. TEKST.IZD.,KRPE

272 SUROVA GNOJILA

273 KAMEN,PESEK IN GRAFIT

274 ZVEPLO IN ZELEZOVI PIRITI,NEPRAZENI

277 NARAVNE SNOVI ZA BRUSENJE

278 SUROVI MINERALILDRUGI

281 ZELEZOVE RUDE IN KONCENTRATI

282 ODPADKI IN OSTANKI ZELEZA IN JEKLA

283 BAKROVE RUDE IN KONCENTRATI

284 NIKLJEVE RUDE IN KONCENTRATI

285 ALUMINIJEVE RUDE IN KONCENTRATI

286 URANOVE IN TORIJEVE RUDE IN KONCENTRATI

287 RUDE IN KONCENTRATI OSNOVNIH KOVIN

288 ODPADKI OSNOVNIH KOVIN

289 RUDE IN KONCENTRATI PLEMENITIH KOVIN

291 ZIVALSKE SNOVLSUROVE

292 RASTLINSKE SNOVI,SUROVE

321 CRNI PREMOG,TUDI V PRAHU,NEAGLOMERIRAN

322 BRIKETLRJAVI PREMOG IN LIGNIT,SOTA

325 KOKS,POLKOKS,RETORTNO OGLJE

333 NAFTA IN OLJA,DOB.IZ BITUMINOZ.MINER.,SUROVA

334 OLJA,DOBLIJ.IZ NAFTE IN BITUM.MINER.,RAZEN SUROV.

335 ODPADNI PROIZVODI NAFTE

342 PROPAN IN BUTAN,UTEKOCINJENA

343 PLIN,NARAVNLUTEKOCINJEN ALI V PLINASTEM STANJU

344 PLINLNAFTNI IN DRUGI PLINASTI OGLJIKOVODIKI

345 PLIN IZ CRNEGA PREMOGA,VODNI PLIN IN PODOB.PLINI

351 ELEKTRICNA ENERGUJA

411 OLJA IN MASTI ZIVALSKEGA IZVORA

421 MASTLRASTLINSKE,TRDE IN IZPARLJIVA OLJA

422 MASTLRASTLINSKE,TRDE IN OLJA

431 ZIVALSKE IN RASTLINSKE MASTI IN OLJA

511 OGLJIKOVODIKI IN NJIHOVI DERIVATI

512 ALKOHOLLFENOLI IN NJIHOVI DERIVATI
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513 KARBONSKE KISLINE IN NJIHOVI DERIVATI

514 SPOJINE Z DUSIKOVO FUNKCIJO

515 ORGANSKO-ANORGANSKE SPOJINE

516 ORGANSKI KEMICNI PROIZVODIL,DRUGI

522 ANORGANSKI KEMICNI ELEMENTLOKSIDLSOLI

523 SOLI IN PEROKSI SOLI ANORGANSKIH KISL.IN KOVIN

524 ANORGANSKI KEMICNI PROIZVODI,DRUGI

525 RADIOAKTIVNE SNOVI

531 SINTETICNA ORGANSKA BARVILA

532 EKSTRAKTI ZA BARVANIJE IN STROJENJE

533 PIGMENTLPREMAZNA SREDSTVA,LAKI IPD.

541 MEDICINSKI IN FARMACEVTSKI PROIZ.,RAZEN ZDRAVIL

542 ZDRAVILA

551 ETERICNA OLJA,PARFUMERIJSKI IZDELKI

553 PARFUMERIJSKL,KOZMETICNI IN TOALETNI IZDELKI

554 MILA,PREPARATI ZA CISCENJE IN POLIRANJE

562 GNOJILA (RAZEN SUROVIH)

571 POLIMERI ETILENA V PRIMARNIH OBLIKAH

572 POLIMERI STIRENA V PRIMARNIH OBLIKAH

573 POLIMERI VINILKLORIDA V PRIMARNIH OBLIKAH

574 POLIACETALI IN DRUGI POLIETRI V PRIM.OBLIKAH

575 PLASTICNE MASE,DRUGE,V PRIMARNIH OBLIKAH

579 ODPADKI,OSTRUZKI IN OSTANKI IZ PLASTICNIH MAS

581 CEVI IN CREVA 1Z PLASTICNIH MAS

582 PLOSCE,LISTI,FILMI,FOLIJE IPD.IZ PLASTICNIH MAS

583 MONOFILAMENTI

591 INSEKTICIDLFUNGICIDI IDR.ZA PRODAJO NA DROBNO

592 SKROB,INULIN,ALBUMINLPSENICNI LEPEK

593 EKSPLOZIVA IN PIROTEHNICNI PROIZVODI

597 ADITIVI ZA MINERAL.OLJA ALI ZA DRUGE TEKOCINE

598 KEMICNI PROIZVODILDRUGLNEOMENJENI

611 KOZA

612 IZDELKI I1Z USNJA IN UMETNEGA USNJA,DRUGI

613 KRZNA,STROJENA ALI OBDELANA

621 IZDELKI IZ KAVCUKA

625 GUME,PNEVMATICNE (PLASCI),ZA AVTOMOBILE

629 IZDELKI 1Z GUME

633 PLUTASTI IZDELKI

634 FURNIR IN DRUG OBDELAN LES

635 IZDELKI 1Z LESA,DRUGI,SE NEOMENJENI

641 PAPIR IN KARTON

642 PAPIR IN KARTON,REZANA

651 PREJA IZ TEKSTILNIH VLAKEN

652 TKANINE IZ BOMBAZA

653 TKANINE IZ SINTETICNIH IN UMETNIH MATERIALOV

654 TKANINE, TEKSTILNE,DRUGE

655 MATERIALLPLETENI ALI KVACKANI

656 TIL,CIPKE,VEZENINE,TRAKOVI IN DRUGO

657 PREJA IN TKANINE,SPECIALNE

658 TEKSTILNI IZDELKI,GOTOVI,DRUGI
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6157
5456
40799
37905

36526
37499
100132
13122
53677
19936
6008
1250
20482
2274
86573
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29928
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44376
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41566
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1105
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616
23819
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22634
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56274
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18300
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3515
25032
53220
22027
1166
38066
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46581
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80622
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317011
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65898
38446
10158
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75460
36416
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37484
89756
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58410
24025
5478
1095
25174
1902
93082
66003
248419
13876
63739
70383
42091
38232
37611
18620
60838
116938
1241
28843
115010
29083
23404
23520
2686
17587
81794
89318
79975
924
20914
77795
34653
2524
72052
29113
170647
90262
86423
24139
32011
14767
33269
10395
151810
20807

12688
469
30007
1063
24273
39082
8539
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1013
7541
186580
22171
766181
23576
98204
27329
1031
2419
1066
254
33693
100757
1684
12538
62434
4656
15991
8744
3327
3342
29072
51809
34166
224
37087
243958
49071
129
79899
145680
292002
116417
128566
55862
34593
9395
5641
4835
70539
35636

52184
38806
106024
18049
66098
25495
8386
1152
24883
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95229
67824
273451
12861
60861
65077
35657
39078
36915
20540
67676
125050
1022
30879
119961
32756
24952
22505
2711
18265
88209
138867
97709
571
23967
86004
34024
2314
83363
28212
162342
92251
77106
20881
27242
15833
23134
10083
135814
21577

15963
331
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1208
29181
41013
10998
4
1285
8670
205031
36597
818775
25241
115092
33761
1023
6642
2024
377
37515
118590
1540
14442
69924
6210
17804
10147
3881
3791
33462
50431
56577
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44461
256383
58467
131
87875
139610
333840
110876
139905
64770
34839
6650
7228
5453
84219
35422

64182
31556
130605
19059
73865
25970
6702
1132
25558
2197
102121
71232
321564
11444
83735
75695
38628
52543
46145
23883
76371
140249
1621
34888
128709
35875
28192
24727
2840
19251
91934
154890
106325
799
36565
96786
36149
2210
90043
29549
167955
94259
76663
32578
53812
48363
24369
13225
125747
25745

16670
371
27865
1541
27628
38465
12129
2

1510
9232
219146
46962
866947
25001
138461
42159
2395
11000
4216
852
50063
127595
1917
14512
85051
5428
19985
11266
4040
4453
39918
49576
62476
108
59033
275178
67284
152
108351
133038
342431
118584
147926
57459
25562
13892
9372
9777
103263
31248

73669
33685
144763
22047
81117
22839
6734
853
23976
2270
110057
93044
364404
12671
86501
75369
41294
58584
54257
25654
84873
161090
2630
37446
133272
41518
28802
25963
3351
20215
97227
186593
60207
587
43202
112511
36068
1779
99930
39288
181049
90633
70405
32126
68367
67387
26706
17590
129018
33447




659 PREKRIVALA ZA TLA

661 APNO,CEMENT,GRADBENI MATERIAL

662 GLINENLOGNJEVZDRZNI IZDELKI

663 GOTOVI MINERALNI IZDELKI

664 STEKLO

665 STEKLENI IZDELKI

666 IZDELKI,LONCARSKI

667 BISERI,DRAGI IN POLDRAGI KAMNI

671 GRODELJ IN ZELEZOVE ZLITINE

672 INGOTL,DRUGI POLPROIZV.IZ ZELEZA IN JEKLA

673 PLOSCATLVALJANLNEPLATIRANI IZDELKI IZ ZELEZA

674 PLOSCATLVALJANLPLATIRANI IZDELKI IZ ZELEZA

675 PLOSCATLVALJANI IZDELKI IZ LEGIRANEGA JEKLA

676 ZICA,PROFILI IZ ZELEZA ALI JEKLA

677 TIRNICE IPD.ZA ZELEZN.TIRE,IZ ZELEZA ALI JEKLA

678 ZICA 1Z ZELEZA ALI JEKLA

679 CEVIIN VOTLI PROFILI IZ ZELEZA ALI JEKLA

681 SREBRO,PLATINA, IN DRUGE PLATIRANE KOVINE

682 BAKER

683 NIKELJ

684 ALUMINIJ

685 SVINEC

686 CINK

687 KOSITER

689 DRUGE BARVNE KOVINE IN KERMETI

691 KONSTRUKCIJE IN DELI KONSTRUKCIJ

692 KOVINSKI KONTEJNERJI ZA SKLADISCENJE,TRANSPORT

693 IZDELKI IZ ZICE

694 ZEBLJI,VIJAKI, TIRFONI IPD.IZ ZEL.JEKLA,BAKRA,ALUM

695 ROCNO ORODJE IN ORODJE ZA STROJE

696 NAMIZNI PRIBOR IN NOZARSKI PROIZVODI

697 GOSPODINJSKI APARATI IN NJIHOVI DELL,DRUGI

699 PROIZVODI IZ NAVADNIH KOVIN,SE NEOMENJENI

711 KOTLI ZA VODNO IDR.PARO

712 TURBINE NA VODNO IDR.PARO

713 BATNI MOTORIJI Z NOTRANJIM IZGOREVANJEM

714 POGONSKI STROJI IN MOTORJI,NEELEK TRICNI

716 ROTACIJSKI ELEKTRICNI STROJI

718 POGONSKI STROJI,DRUGIDELI

721 POLJEDELSKI STROJI

722 TRAKTORJI

723 STROJI IN NAPRAVE ZA GRADNJO

724 STROJI ZA OBDELAVO USNJA IN TEKSTILA

725 STROJI ZA PROIZVODNJO PAPIRJA IN CELULOZE

726 TISKARSKI STROJI

727 STROJI ZA PROIZVODNJO HRANE

728 STROJI ZA POSAMEZNE VRSTE INDUSTRIJE

731 STROJI ZA OBDELAVO S POSNEMANJEM KOVIN

733 STROJI ZA OBDELAVO KOVIN,BREZ POSNEMANJA

735 DELI OBDELOVALNIH STR.S POSNEMANJEM ALINE
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0
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396448

3532
15786

92

6270
96583
31069
16215
31426
87090

2116
51036
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2418
22880
26786
132106
36933
57083
3013
6
51709
13675
37967
5688
201373
189518
297
4924
57335
314
15485
9590

475277

4766

19576

754
7053
108563
31077
12241
35053
89281

3106
58575

292250

876
11501
53022
261

278950
31173
30243

4198

173961
22404
13046

9866
11273

105482
31611
10578
25453

13584
33453
58959
64825
92236
45965
10314
1101
130653
5657
192842
124750
113075
167241
5600
36795
100233
2751
89018
22342
325844
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20242




737 OBDELOVALNI STROJL,DELIL,DRUGI

741 OPREMA ZA OGREVANIJE IN HLAJANJE

742 CRPALKE ZA TEKOCINE

743 CRPALKE IN KOMPRESORJI

744 MEHANICNE NAPRAVE ZA MANIPULACIJO

745 NEELEKTRICNI STROJI,DRUGI

746 KOTALNI LEZAJI

747 PIPE,VENTILILIPD.NAPRAVE

748 TRANSMIS.GREDLROCICE IPD.

749 NEELEKTRICNI DELI ZA STROJE,DRUGI

751 PISARNISKI STROJI

752 STROJI ZA AOP IN NJIHOVE ENOTE

759 DELI IN PRIBOR ZA PISARNISKE STROJE

761 TELEVIZIJSKI SPREJEMNIKI

762 RADIODIFUZNI SPREJEMNIKI

763 NAPRAVE ZA SNEMANIJE IN REPROD.ZVOKA,SLIKE

764 OPREMA ZA TELEKOMUNIKACIIO

771 ELEKTRICNI POGONSKI STROJI

772 ELEKTR.APARATI ZA ELEKTRICNE KROGOTOKE

773 OPREMA ZA DISTRIBUCIJO ELEKTRICNE ENERGIJE

774 ELEKTRODIAGNOSTICNI APARATI

775 ELEKTRICNA IN NEELEKTR.GOSPODINJSKA OPREMA

776 TERMOIONSKE ELEKTRONSKE CEVI

778 ELEKTR.STROJI,APARATIL,DRUGI

781 OSEBNI AVTOMOBILI

782 MOTORNA VOZILA ZA PREVOZ BLAGA

783 CESTNA MOTORNA VOZILA,DRUGA

784 DELI IN PRIBOR ZA MOTORNA VOZILA

785 MOTORNA KOLESA IN KOLESA

786 PRIKLOPNIKI IN POLPRIKLOPNIKI

791 TIRNA VOZILA IN OPREMA

792 LETALA, VESOLJSKA VOZILA IPD.

793 LADJE, COLNI IN PLAVAJOCE KONSTRUKCIJE

811 MONTAZNE ZGRADBE

812 SANITARNI PREDMETI,PRIBOR

813 SVETILA

821 POHISTVO IN DELI

831 KOVCKI,POTOVALKE,NESESERJI IPD

841 MOSKI PLASCIJAKNE IPD.

842 ZENSKI PLASCI,PELERINE,IPD.

843 MOSKI PLASCI IPD.,PLETENI

844 ZENSKI PLASCI IPD.,PLETENI

845 OBLACILA,DRUGA

846 PRIBOR ZA OBLACILA,IZ TEKSTILA

848 OBLACILA IN PRIBOR,RAZEN IZ TEKSTILA

851 OBUTEV

871 OPTICNI INSTRUMENTI

872 MEDICINSKI INSTRUMENTI

873 MERILNIKI IN STEVCI

874 MERILNLKONTROLNI INSTRUMENTI
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2796 6233
8691 2763
53145 4525
5919 26613

43587 26240
414232 105040
7548 11851
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190559 131776
3869 9707
19802 19057
97667 88088
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18133 13518
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17366 41821
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56181 67573
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7846
32819
112
513
86620
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743932 656155
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8627 6690
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111655 95265
160768 118666
4526 10395
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469
11746
13093
52927
174
208
97537
47761
149910
46002
1234
542164
7611
270642
808081
14434
7829
226199
29743
71292
34006
6881
9694
62896
14397
52007
636666
7493
107846
152449
3909
19761
88412
30631
18235
94213
2460
25726
84814
67606

27695
111225
26418
104894
86406
73507
23370
54116
28067
23195
14939
156700
67041
19756
21094
14659
222124
43611
171187
126544
7946
68562
88358
183334
522507
139240
40122
429585
26323
32968
69735
53721
7259
5691
27602
34546
136319
16174
97724
123403
10108
20534
95772
20454
17748
84518
3251
51117
11153
80062

45099
52798
26320
151980
62555
28450
1432
69787
44558
29349
703
11533
16014
40301
182
436
153849
56750
169668
51802
1710
601782
6056
261543
814222
19625
8919
246983
31217
75639
57504
6664
18258
61574
20004
53404
713288
12176
106043
156754
3617
17920
85000
33838
18059
102800
3318
32218
83888
71780

32347
91333
28853
99994
72197
59769
24606
57191
29747
38485
15351
175971
66675
17978
16958
16210
190350
56533
189990
132758
9964
84779
84729
169410
535870
142751
50047
418635
24783
39970
87240
7758
17164
7929
27691
37748
154859
16803
94748
131881
9473
19373
92757
22361
21170
88969
4093
51121
12331
79154

39201
52910
29263
178560
54900
39007
2089
76316
48636
31367
1240
15191
14425
53724
141
894
138741
56492
167305
52322
1518
686486
5321
289611
905378
40493
17216
271654
35528
83029
44644
6709
33329
61188
23360
56227
762139
12151
86398
122051
3438
15698
70146
35629
12932
85684
1591
35278
85529
76024

32776
86411
31217
121373
68024
69541
25434
62374
32890
33869
15408
191438
75718
23205
16496
21352
191577
55756
204651
134096
8922
97644
90700
167873
517919
158253
49533
442018
28146
41523
52720
19800
23811
5933
30189
43096
170506
18460
89425
113185
9993
18363
92647
25118
22335
88635
4483
53700
12892
94092

50537
56353
27755
185230
58426
44169
1844
81860
52132
32813
990
15791
18977
31137
102
1098
146337
60855
186101
56126
5037
695754
6040
302749
833709
28162
10786
300043
35072
84260
31696
7471
42893
68508
21977
55353
776905
11376
80053
103185
2831
15522
64656
28091
10064
72158
2468
29893
90923
81866

61898
108747
35916
128521
90905
85534
25705
69137
38829
38314
16550
176936
77144
21604
12593
27452
175650
58537
215143
131168
10950
106000
74951
159300
637881
199227
53904
388655
30855
45524
32016
48046
27565
5327
30750
44705
182856
17390
83189
105931
10308
20717
89234
22824
19174
88305
6378
52645
11452
101203

50928
77985
30460
245681
67870
55872
2355
106838
55689
35189
2711
23259
23216
7522
468
1906
153645
60323
211442
58867
8245
783705
6629
341971
1041447
28827
11727
366335
42089
105283
49326
7343
52926
69195
18631
65504
885788
9985
72677
93650
2692
11698
56640
27732
6748
74078
2158
34816
86882
97420

31885
115447
35078
157916
81391
91496
28257
73564
40055
31759
13740
211980
86574
40769
15688
38250
223518
58332
224024
162721
11131
142888
78707
189841
803966
243336
69020
480242
40840
50789
26321
44255
41657
3390
33075
50632
245939
19256
56402
70266
10160
18796
89210
27568
17841
91752
4551
51567
13110
140035

61017
94630
33471
312146
80958
61968
4100
112789
64051
34936
2363
25575
18343
14349
693
3177
109417
65948
181423
64821
10382
820864
6396
364493
1552649
45866
17072
419989
37278
110540
23980
5224
72341
76483
17163
67618
846251
6868
74708
102483
2737
10757
54590
31017
7482
83219
2261
45689
83978
109205

43841
118874
37238
210835
92782
78908
29669
76400
46289
29240
16632
216647
88289
48711
25455
39032
165257
57806
198059
182447
20356
171004
74585
200515
792210
246469
70643
627517
37311
58629
18521
26483
29279
13522
38460
56192
242347
20240
47474
64626
12079
22824
103188
31438
20710
110483
8373
59957
16626
161579




881 FOTOAPARATI IN OPREMA

882 FOTOGRAFSKI IN KINEMAT.MATERIAL

883 KINEMATOGRAFSKI FILMI

884 OPTICNI IZDELKI

885 URE IN DELI

891 OROZJE IN STRELIVO

892 NATISKANI PREDMETI

893 IZDELKI 1Z PLASTIKE

894 OTROSKI VOZICKIIGRACE IPD.

895 PISALNISKI PRIBOR

896 UMETNISKI PREDMETI

897 NAKIT

898 GLASBENI INSTRUMENTI

899 RAZNI IZDELKI

931 SPECIALNE TRANSAKCIJE

961 KOVINSKI DENAR

971 ZLATO,NEMONETARNO

14184
4043
80
13414
11122
116
54252
69072
42879
21354
1212
4523
3301
11233
48

9

738

8591
16131
539
12225
17892
24021
44370
71359
31349
13568
1955
2692
32211
26887
446
89
7336

15184
5104
7
15443
13652
144
57591
86309
48925
21465
186
5702
4220
12560
6

1

804

6461
18042
624
13975
22086
25565
37293
78045
36871
16317
362
3909
30830
31090
1033
29
7607

19081
5591
76
18346
5270
3584
51825
97939
43047
23154
319
8313
4221
12941

4
827

8826
18550
487
16105
11831
18311
37736
92453
37769
15010
518
3725
36343
32587
18

0
9567

16141
5311
61
25677
3404
710
52694
101085
43646
21025
309
9275
6915
12982

1
621

9639
19787
431
17158
11016
8417
34390
106106,
42934
15503
323
3481
34838
34099
16

38
12046

18760
7081
154
33153
3837
2401
56442
123147
55919
24897
458
13176
6790
14860

24
1230

7013
20897
722
21035
11083
5821
40963
122284
48327
16215
571
5143
35818
38163

0
14403

16737
7040
30
33296
3400
3649
64625
151604
57731
25534
307
12108
9464
17620

3
1100

9133
21592
659
20402
10124
28182
48030
132866
47148
15686
665
4869
39644
41110
138

14817

16100
7042
2
35283
3387
1928
65595
163060
69577
26238
248
1864
14790
17483

1
8936

10191
23129
545
20843
11118
15297
46139
142833
49418
16034
699
5441
39792
43952
0

0]
11436

12846
6401
16
37625
4037
1606
68539
173561
88521
25049
383
2682
19804
17763

4584

7099
21881
618
20080
10611
12607
45613
144916
55133
15545
651
5539
43191
43727
4

7699

10207
8262

5
50255
4947
1087
95403
190274
111211
27856
328
6016
16168
23127
3686
38
1635

8734
23335
349
23529
11618
13575
57517
155358
77116
18369
451
7209
44621
52457
5600
2
6890

7866
9887
8
49228
6169
5656
107207
207149
127338
29286
114
3969
18115
25407

15
861

7266
24501
278
27666
13034
9831
56407
179045
87345
18197
777
7959
42904
59474
2421
22
3505

Vir: Interni podatki Statisti¢nega urada Republike Slovenije.
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PRILOGA 4: Grubel-Lloydovi indeksi po skupinah SMTK Rev. 3 za celotno slovensko blagovno menjavo z vsemi drZzavami v obdobju

1996-2005

ODSEK SMTK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
001 ZIVE ZIVALI 31,699 | 30,892 | 21,483 | 17,238 | 17,251 | 56,994 | 82,855| 73,865| 39,321 | 58,066
011 MESO,GOVEIJE,SVEZE ALI ZMRZNJENO 81,736 | 33,136 40,642 | 32,463 | 23,672 | 14,547 26,642 | 25,974 86,663 | 91,664
012 MESO,DRUGO IN UZITNI ODPADKI 58,918 | 50,158 | 53,846 | 63,080 | 44,244 | 42,604 | 40,085| 52,717 | 47,392| 41,797
016 MESO IN MESNI IZDELKI,SUSENI,SOLJENI,DIMLJENI 38,469 | 41,462 | 65,142 | 58,966 | 49,282 | 47,587| 73,523 | 66,269 | 72,449 | 98,880
017 MESO IN MESNI IZDELKILPRIPRAV.ALI KONZERVIRANI 25908 | 29,914 | 38,337| 30,860 | 27,102 20,389 | 22,154| 23,406| 27,558 | 36,243
022 MLEKO IN MLECNI IZDELKI(RAZEN MASLA IN SIROV) 56,908 | 60,565 | 59,900 | 52,406 | 40,948 | 39,821 | 42,723 | 54,428 | 57,713 | 70,538
023 MASLO IN DRUGE MASCOBE IZ MLEKA 17,378 | 25,259 | 18,933 | 13,403 | 24,708| 32,150 | 32,538| 21,733 | 37,470 | 50,123
024 SIR IN SKUTA 68,851 | 93,825| 93,373 | 91,886 | 94,134| 79,132 | 88,885| 78,896 | 96,149 | 72,757
025 JAJCA,RUMENJAKILBELJAKI 89,375 | 91,631 | 57,056 | 44,786 | 47,092 | 92,273 | 91,226| 77,499 | 79,596 | 78,179
034 RIBE,SVEZE ALI ZMRZNJENE 16,993 | 13,118 | 10,385 7,133 | 11,147 8,026 5,060 9,450 | 12,497 | 16,495
035 RIBE,SUSENE,SOLJENE ALI RAZSOLJENE,PREKAJENE 18,717 3,315| 19,424 5,286 | 0,798 9,901 2,070 5,833 9,315 6,250
036 RAKI,MEHKUZCI IN DRUGI VODNI NEVRETENCARIJI 7,229 6,789 | 10,315 9,264 | 13,227| 11,030 4,324 7,194 8,854 | 11,301
037 RIBE,RAKI,MEHKUZCI IDR. NEVRET.PRIPR.IN KONZER. 71,707 | 74,578 | 74,763 | 80,428 | 82,374| 75,038 | 67,963 | 71,903 | 61,434| 60,712
041 PSENICA IN SORZICA,V ZRNJU 7,609 0,136 0,174 4,035 0,000| 0,556 1,013 3,895 5,110 3,145
042 RIZ 28,417 40,763 | 42,411 | 39,600 | 46,899 | 45918 | 41,335| 42,809 | 41,876 | 42,507
043 JECMEN V ZRNJU 0,225 0,195 0,471 0,221 0,000 | 0,243 3,622 0,141 0,062 8,678
044 KORUZA V ZRNJU 1,722 0,935| 16,616 5,748 5,732 2,931 2,428 2,656 | 4,401 | 22,541
045 ZITARICE,DRUGE,V ZRNJU 3,592 | 10,713 7,017 8,308 5,500 | 10,816 2,664 | 4339 2252 1,307
046 ZDROB IN MOKA,PSENICNA 96,439 | 88,581 | 55,355| 51,828 | 27,469| 18,991 | 20,460| 14,590 | 11,358 5,332
047 ZDROB IN MOKA 1Z DRUGIH ZIT 13,419 17,530 | 28,272 | 35,458 | 34,190 30,575| 26,002 29,363 | 27,317 22,381
048 PROIZVODI I1Z ZIT,MOKE 43,054 | 43,313 | 36,156 | 35,486 | 43,472 41,174 | 38,348 | 31,468 | 29,426 | 25,228
054 ZELENJAVA,SVEZA,ZMRZNJENA ALI PREDELANA 45,428 | 51,739 | 44,641 | 38,157 | 39,788 | 32,653 | 24,241 | 26,355| 27,562 | 31,415
056 VRTNINE,PREDELANE,DRUGE 46,100 | 57,941 | 46,536 42,822 | 42,403 | 33,629 | 26,008 | 20,725| 25,108 | 31,947
057 SADIJE,SVEZE ALI SUHO 27,794 16,911 | 15,122 21,283 | 19,774| 14,585| 12,425| 22,232 | 15,555| 40,229
058 SADJE,PRIPR.IN IZDELKI IZ SADJA(RAZEN SOKOV) 34,522 | 26912 | 26,272 | 31,437| 32,316| 20,884 | 18,835| 24,837| 24,224| 27,144
059 SOKOVI IZ SADJA IN ZELENJAVE 89,193 | 95,487 | 96,757 | 90,730 | 83,214 | 91,626 | 74,744 | 77,910| 84,676 | 66,389
061 SLADKOR,MELASE IN MED 25476 21,589 | 26,835| 18,982 | 39,402 | 43,108 | 23,492 | 19,350| 36,714 | 83,736
062 SLADKORNI PROIZVODI 91,162 | 88,790 | 98,481 | 96,884 | 98,593 | 98,252 | 88,371 | 89,813 | 86,935| 89,960
071 KAVA 15,557 | 12,258 | 11,555 9,349 | 10,795| 10,682 | 12,576| 14,688 | 14,532| 13,437
072 KAKAV 0,156 | 2,833 0,788 2,008 | 4,684 1,818 1,438 1,100 1,214 1,698
073 COKOLADA 21,107 | 24,399 | 20,741 | 16,690 | 20,088 | 20,797 | 23,090 | 26,935| 31,172 30,652
074 CAJ IN MATE-CAJ 11,808 | 14,637| 20,853 | 21,569 | 11,538 | 14,848 | 14,201 | 19,199| 17,690 | 33,730
075 ZACIMBE 44,640 | 43,777| 33,483 | 38,346| 39,749 34,020| 36,121 | 39,893 | 33,504 | 32,700
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ODSEK SMTK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
081 ZIVINSKA KRMA (RAZEN ZIT V ZRNJU) 44,966 | 38,525| 51,005| 53,304 | 50,426 | 38,852 | 40,242 | 33,693 | 33,259 | 38,856
091 MARGARINA IN DRUGE MASCOBE ZA PREHRANO 5,525 3,227 0,281 0,054 1,929 | 33,498 | 40,663 5,373 0,714 2,032
098 ZIVILSKI IZDELKI,DRUGI,NEOMENJENI 81,481 | 88,512 | 86,880 | 74,889 | 66,078 | 71,256 | 77,745| 72,649 | 68,602 | 69,026
111 PJACE,BREZALKOHOLNE 52,541 | 47,497 | 47,739| 57,334 | 47,635| 37,122 | 39,062 | 41,603 | 60,393 | 76,890
112 PIJACE,ALKOHOLNE 97,518 | 96,298 | 71,933 | 71,835| 60,966 | 49,541 | 35,949| 39,588 | 79,009 98,490
121 TOBAK,SUROV,NEPREDELAN 4,244 | 17,653 43,419| 69,654 | 52,107 | 39,041 6,614 | 11,389 | 87,768 -
122 TOBAK,PREDELAN 92,273 | 87,433 | 68,891 | 59,979 | 63,243 | 97,670 | 92,146| 98,886 | 24,173 0,877
211 KOZE,SUROVE,VELIKE IN MAJHNE,NESTROJENE 75,186 | 74,307 | 83,500| 90,242 | 92,418 | 94,065| 98,649 | 93,750 | 94,378 | 94,206
212 KRZNO,NEOBDELANO 3,663 1,569 - 13,710 71,579 | 44,565| 85,106 | 32,143 | 92,857 | 59,091
222 OLJNA SEMENA ZA LAHKA OLJA 19,698 | 20,990 | 26,340 9,667 | 12,651 | 25,719| 87,906| 93,607 | 30,856| 67,751
223 OLJNA SEMENA ZA DRUGA RASTLINSKA OLJA 30,181 | 23,438 | 13,782 9,182 | 28,146 | 34,738 | 31,238 | 28,781 | 46,832 | 23,632
231 NARAVNI KAVCUK IN GUME 1,491 0,061 0,141 0,758 3,801 1,417 0,546 2,728 2,555 2,758
232 KAVCUK,SINTETICNL,FAKTIS,KAVCUK REG., ODPADKI 1,579 1,062 1,077 1,382 2,380 3,147 2,993 2,975 2,107 3,267
244 PLUTA,NARAVNA,SUROVA,ODPADKI 28,571 | 36,364 0,000 | 19,048 0,000 0,000 | 78,873 | 26,667 | 69,091 | 13,333
245 DRVA IN LESNO OGLJE 24,599 | 20,460 | 24,680 | 37,397 | 25,995| 26,687 | 32,696| 26,108 | 46,867 | 42,866
246 IVERJE,SEKANCILESNI ODPADKI 66,002 | 48,518 | 38911 | 18,394 | 18,770 | 32,933 | 42,095| 48,547 | 63,475| 87,724
247 LES,NEOBDELAN ALI GROBO OBDELAN 88,892 | 91,385| 90,896 | 73,983 | 69,381 | 70,665| 69,097 65,025| 58,071 | 80,593
248 LES,ENOSTAVNO OBDELAN 86,350 | 79,692 | 78,134| 91,322 92,744 | 87,729 | 89,609 | 97,194 | 95,895| 96,710
251 CELULOZA IN PAPIRNI ODPADKI 31,323 | 40,988 | 37,237| 41,532 | 29,893 | 29,742 | 22,533 | 28,328 | 24,130| 31,094
261 SVILA - - - - - 50,000 | 25,806 - 18,519 -
263 BOMBAZ,LINTERS IN ODPADKI 5,736 5,680 5,193 5,191 6,003 8,547 5,534 7,374 5,402 | 15,349
264 JUTA IN DRUGA LIKASTA VLAKNA 35,870 0,000 - - 53,846 | 15,385| 50,000 0,000 0,000 | 19,512
265 RASTLINSKA TEKST.VLAKNA (RAZEN BOMBAZA IN JUTE) 2,428 3,374 1,257 2,113 1,267 1,352 1,511 4,327 9,178 0,861
266 SINTETICNA VLAKNA ZA PREDENJE 2,463 1,209 2,145 5,854 7,081 5,814| 4,369 4,576 6,422 9,965
267 UMETNA ALI SINTETICNA VLAKNA,DRUGA 39,103 | 37,267 | 41,730 35,995| 41,455| 38,303 | 29,488 | 34,981 | 37,714| 29,343
268 VOLNA,FINA,GROBA ZIV.DLAKA,PREJA, TKAN.KONJ.ZIME 14,531 6,838 | 14,297 5,355 7,650 6,145| 13411 | 12,254 | 16,350 6,189
269 PONOSENA-IZRAB.OBLACILA IDR.IZR.TEKST.IZD.,KRPE 56,055 | 63,007 | 92,671 | 92,270 | 99,080 | 97,208 | 84,983 | 95,238 | 84,429| 78,125
272 SUROVA GNOJILA 15,896 | 19,006 9,286 | 12,435 8,150 | 31,429| 10,571 | 18,411 6,977 | 20,952
273 KAMEN,PESEK IN GRAFIT 21,372 20,882 | 31,013 20,807 | 23,319 42,440| 45,759 | 57,965| 59,157| 72,489
274 ZVEPLO IN ZELEZOVI PIRIT,NEPRAZENI 4,453 1,420 0,050 0,909 0,694 0,418 1,170 0,628 | 11,503 | 17,048
277 NARAVNE SNOVI ZA BRUSENJE 6,154 9,907 5,023 3,024 2,050 2,139 2,827 3,194 2,905 9,662
278 SUROVI MINERALLDRUGI 11,175 8,072 7,875 7,221 6,512 5,809 6,471 7,596 | 11,213 ] 16,202
281 ZELEZOVE RUDE IN KONCENTRATI 8,654 | 21,667 | 44,860 | 13,636 7,229 6,178 | 10,117 - 11,409 | 12,500
282 ODPADKI IN OSTANKI ZELEZA IN JEKLA 21,718 | 39,448 | 26,951 | 26,341 | 25,614 | 33,653 | 30,069 | 26,933 | 42,742 | 43,174
283 BAKROVE RUDE IN KONCENTRATI - - - - - - 40,000 5,195] 10,526 -
284 NIKLJEVE RUDE IN KONCENTRATI - - 4,167 | 42,105 - - - - - 0,000
285 ALUMINIJEVE RUDE IN KONCENTRATI 12,387 | 16,037| 16,013 7,237 7,914 | 10,638| 13,217| 20,009 | 26,110| 66,850

286 URANOVE IN TORIJEVE RUDE IN KONCENTRATI
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ODSEK SMTK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
287 RUDE IN KONCENTRATI OSNOVNIH KOVIN 0,821 0,097 0,042 0,803 0,388 - - 2,670 0,094 0,862
288 ODPADKI OSNOVNIH KOVIN 74,734 | 62,941 | 61,422| 76,951 | 96,475| 96,402 | 86,095| 78,947| 97,197| 78,125
289 RUDE IN KONCENTRATI PLEMENITIH KOVIN - 52,195 - 1,619 3,786 1,536 | 23,571 | 26,535| 27,636 46,575
291 ZIVALSKE SNOVI,SUROVE 20,544 | 25,746 | 24,650 8,112 12,105 9,479 7,931 9,453 | 17,470| 20,596
292 RASTLINSKE SNOVLSUROVE 28,293 | 23,580 | 25921 | 28,312 | 29,929| 37,458 | 33,288 | 37,337| 37,121 | 38,223
321 CRNI PREMOG,TUDI V PRAHUNEAGLOMERIRAN 2,473 0,000 0,191 - 0,459 2,976 0,666 0,000 0,817 9,300
322 BRIKETLRJAVI PREMOG IN LIGNIT,SOTA 3,454 2,802 3,853 1,618 0,953 0,534 0,495 0,363 5,312 7,802
325 KOKS,POLKOKS,RETORTNO OGLJE 0,987 - 0,000 0,237 - 0,114 1,445 0,000 0,000 0,769
333 NAFTA IN OLJA,DOB.IZ BITUMINOZ.MINER.,SUROVA - 0,003 0,033 - 0,000 3,226 0,000 0,000 1,515 3,947
334 OLJA,DOBLJ.IZ NAFTE IN BITUM.MINER.,RAZEN SUROV. 9,879 | 12,798 9,555| 10,834 6,394 4,663 4,538 3,205 4,100 4,181
335 ODPADNI PROIZVODI NAFTE 5,452 3,967 4,913 4,823 4,466 7,181 8,515 7,713 9,508 | 13,233
342 PROPAN IN BUTAN,UTEKOCINJENA 1,310 1,374 1,638 0,000 0,000 0,016 0,232 0,584 | 2,736 4,592
343 PLIN.NARAVNLUTEKOCINJEN ALI V PLINASTEM STANJU - - - - - 0,001 0,002 0,003 0,001 | 17,393
344 PLINLNAFTNI IN DRUGI PLINASTI OGLJIKOVODIKI 2,545 ] 10,860 1,626 0,000 0,000 | 44,444 6,452 0,000 0,000 0,509
345 PLIN 1Z CRNEGA PREMOGA,VODNI PLIN IN PODOB.PLINI - - - - - - - - - -
351 ELEKTRICNA ENERGIJA 59,293 | 40,699 | 38,321 | 51,615| 58,426| 42,941 | 51,636| 90,106 | 88,950 | 99,335
411 OLJA IN MASTI ZIVALSKEGA IZVORA 48,780 | 68,059 | 87,120 77,861 | 53,827 | 55,472| 58,830| 71,950| 44,363 | 50,082
421 MASTLRASTLINSKE, TRDE IN IZPARLJIVA OLJA 24,368 | 51,685| 35,581 | 28,245| 21,358 26,574 | 33,666 | 20,662 | 12,294 | 17,332
422 MASTLRASTLINSKE,TRDE IN OLJA 79,905 | 31,134 30,160| 32,983 | 32,660| 32,274 | 45,778 56,008 | 34,904 | 36,030
431 ZIVALSKE IN RASTLINSKE MASTI IN OLJA 74,327 79,799 | 86,628 | 84,344 | 69,742 | 53,300 | 53,310| 62,730 | 77,725| 87,868
511 OGLJIKOVODIKI IN NJJHOVI DERIVATI 1,973 1,119 5,410 3,480 1,975 4,823 1,735 3,414 | 11,939| 17415
512 ALKOHOLLFENOLI IN NJIHOVI DERIVATI 47,964 | 82,037| 70,252 67,237| 85,346 95,421 | 87,450 | 94,222 | 75,658 | 73,895
513 KARBONSKE KISLINE IN NJIHOVI DERIVATI 84,256 | 83,780 | 54,008 | 66,346 | 65,933 | 54,155| 48,135| 39,117| 39,835| 36,905
514 SPOJINE Z DUSIKOVO FUNKCIJO 3,335 5,447| 10,478 6,344 6,372 2,684 1,793 2,388 2,076 2,179
515 ORGANSKO-ANORGANSKE SPOJINE 77,116 | 41,298 | 34,960 | 38,671 | 25,557| 33,595| 39,047| 44,118 | 26,678 | 32,283
516 ORGANSKI KEMICNI PROIZVODI,DRUGI 23,254 20,506 | 18,301 | 19,362| 17,573 | 15,939 6,968 | 11,124] 11,921 | 13,066
522 ANORGANSKI KEMICNI ELEMENTLOKSIDLSOLI 51,739 | 68,785| 66,846| 63,071 | 66,643 | 60,974 | 57,933 | 53,719| 56,637| 50,812
523 SOLI IN PEROKSI SOLI ANORGANSKIH KISL.IN KOVIN 77,160 | 69,955| 72,032| 66,541 | 70,005| 73,587 | 82,951 | 78,960 | 77,542 74,511
524 ANORGANSKI KEMICNI PROIZVODI,DRUGI 52,817 | 51,432 | 46,251 | 51,962 | 97,953 | 77,764 | 77,346 99,096 | 75,729 | 71,399
525 RADIOAKTIVNE SNOVI 1,061 0,152 4,730 | 74,258 0,160 8,768 0,182 1,036 0,704 0,468
531 SINTETICNA ORGANSKA BARVILA 3,351 | 11,500 3,640 5,611 6,673 6,588 8,351 7,824 9,574 | 11,850
532 EKSTRAKTI ZA BARVANJE IN STROJENJE 73,758 | 67,738 | 49,486 | 43,914 | 50,077 | 48,008 | 40,101 | 46,883 | 40,434| 39,471
533 PIGMENTIL,PREMAZNA SREDSTVA,LAKI IPD. 74,423 | 68,918 | 69,693 | 70,799 | 65,834| 66,283 | 66,719| 67,584 | 66,495| 66,863
541 MEDICINSKI IN FARMACEVTSKI PROIZ.,RAZEN ZDRAVIL 54,472 | 60,857 | 53,591 | 51,778 | 47,176 | 62,702 | 51,071 | 49,272 | 67,880 67,086
542 ZDRAVILA 56,086 | 53,018 | 60,455| 59,616| 61,881 | 61,452| 57,816| 52,605| 56,398| 59,188
551 ETERICNA OLJA,PARFUMERIJSKI IZDELKI 78,332 | 75,654 | 93,998 | 90,384 | 86,526| 86,635| 83,020 70,593 | 62,391 | 67,270
553 PARFUMERIJSKL,LKOZMETICNI IN TOALETNI IZDELKI 74,617 | 78,254 | 74,039| 80,909 | 79,837| 82,129 | 80,183 | 76,523 | 84,229| 76,903
554 MILA,PREPARATI ZA CISCENJE IN POLIRANJE 69,271 | 52,936| 49,680| 35,785| 39,007 | 46,490 | 59,017| 59,150| 61,689 | 71,743
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ODSEK SMTK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
562 GNOJILA (RAZEN SUROVIH) 2,952 3,294 4,682 4,982 3472 4,983 4,691 5,620 5,160 | 10,964
571 POLIMERI ETILENA V PRIMARNIH OBLIKAH 3,198 4,043 2,733 ] 10,119 8,175 6,629 7,522 | 11,659| 22,445| 31,616
572 POLIMERI STIRENA V PRIMARNIH OBLIKAH 3,126 3,527 5,439 6,391 5,449 5,267 5,361 5,613 8,404 | 14,420
573 POLIMERI VINILKLORIDA V PRIMARNIH OBLIKAH 1,613 4,778 5,233 6,182 4,410 5,663 4,944 2,443 3,108 6,429
574 POLIACETALI IN DRUGI POLIETRI V PRIM.OBLIKAH 61,025 | 58,234 | 66,221 | 67,179 | 64,004 | 68,192| 70,484 | 66,476 | 65,882 | 74,203
575 PLASTICNE MASE,DRUGE,V PRIMARNIH OBLIKAH 65,271 | 74,458 | 74,882 | 82,332 | 85,229 | 82,236 | 86,841 | 89,242 | 91,632 | 88,397
579 ODPADKI,OSTRUZKI IN OSTANKI IZ PLASTICNIH MAS 46,218 | 71,634 | 71,747 72,112 73,575| 75,349| 76,605| 75,536| 97,438 | 84,319
581 CEVI IN CREVA IZ PLASTICNIH MAS 69,950 | 67,222 | 63,811 | 52,801 | 56,508 | 57,451 | 59,309| 57,756 | 58,553 | 55,861
582 PLOSCE,LISTLFILMIFOLIJE IPD.IZ PLASTICNIH MAS 68,270 | 76,699 | 73,388 | 66,467 | 69,089 | 73,547| 65,708 | 68,460 | 70,405| 77,913
583 MONOFILAMENTI 22,155] 17,794 | 14,874 14,699 | 21,388 | 26,822 | 25,296 | 24,890 | 29,512 | 23,124
591 INSEKTICIDLFUNGICIDI IDR.ZA PRODAJO NA DROBNO 84,920 | 78,478 | 71,858 | 68,650 | 80,405| 89,589 | 87,761 | 78,113 | 77,415| 81,928
592 SKROB,INULIN,ALBUMINI,PSENICNI LEPEK 65,764 | 70,980 | 66,576 | 63,860 | 59,410| 55,529 | 56,947| 55,963 | 58,192| 60,523
593 EKSPLOZIVA IN PIROTEHNICNI PROIZVODI 51,145| 60,125| 55,974| 69,288 | 66,050 | 69,572 | 92,350 | 89,798 | 84,511| 90,678
597 ADITIVI ZA MINERAL.OLJA ALI ZA DRUGE TEKOCINE 14,461 | 15,898 | 22,527 | 26,576 | 23,709| 32,454 | 33,314| 30,934| 32,905| 36,103
598 KEMICNI PROIZVODI,DRUGI,NEOMENJENI 20,287 19,108 | 22,265| 28,773 | 42,139 44,119| 46,865| 49,577 | 53,370 | 58,213
611 KOZA 85,765 | 83,213 | 98,846 | 91,873 | 95,452 | 89,867 | 74,675| 54,342 | 49,124 | 41,983
612 IZDELKI IZ USNJA IN UMETNEGA USNJA,DRUGI 95,299 | 60,351 | 29,308 | 20,707 | 25,862| 29,526 | 43,189| 51,816| 69,461 | 98,151
613 KRZNA,STROJENA ALI OBDELANA 43,907 | 51,244 | 47,491 | 33,390 | 38,254 | 36,564 | 88,421 | 56,352 | 34,232 | 31,079
621 IZDELKI IZ KAVCUKA 99,064 | 86,862 | 90,778 | 71,561 | 62,380| 62,785| 70,919| 78,511 | 90,255| 84,515
625 GUME,PNEVMATICNE (PLASCI),ZA AVTOMOBILE 35,860 | 36,076 | 45,403 | 47,980 | 51,492| 54,621 | 52,872| 52,130| 54,810| 58,042
629 1ZDELKI 1Z GUME 83,665 | 89,014 | 82,799 | 84,461 | 97,978 | 88,414 | 85,316| 81,892 | 76,412| 69,796
633 PLUTASTI IZDELKI 1,891 2,180 4917 4,696 | 4,457 5,315 7,181 | 10,561 | 11,192 15,743
634 FURNIR IN DRUG OBDELAN LES 98,626 | 89,881 | 99,394 | 95,991 | 96,995| 95,314 | 94,387 | 97,878 | 98,781 | 95,957
635 IZDELKI IZ LESA,DRUGI,SE NEOMENJENI 12,478 | 14,966 | 20,379 | 24,482 | 25,506 | 28,036| 32,600 | 32,448 | 34,936 | 45,597
641 PAPIR IN KARTON 68,338 | 64,710 | 69,870 | 71,387 | 66,785| 69,194 | 69,986 71,462 | 66,942| 69,171
642 PAPIR IN KARTON,REZANA 81,968 | 85,382 | 89,773 | 90,276 | 85,714 | 85,384 | 85,308 | 88,419| 91,899 | 86,640
651 PREJA 1Z TEKSTILNIH VLAKEN 87,887 | 83,845| 79,913 | 77,214| 77,062 | 79,293 | 77,133 | 74,980 | 70,798 | 64,494
652 TKANINE 1Z BOMBAZA 64,850 | 71,413 | 77,136 | 78,615| 68,644 | 63,338 | 53,620 | 54,418 | 66,931 | 71,722
653 TKANINE IZ SINTETICNIH IN UMETNIH MATERIALOV 79,202 | 82,893 | 86,830 91,081 | 85,828 | 83,681 | 90,867 | 88,112 | 78,598 | 54,428
654 TKANINE, TEKSTILNE,DRUGE 87,847 | 76,688 79,415| 78,070 | 88,007 | 90,511 | 81,509| 74,481 | 24,176 | 34,183
655 MATERIALLPLETENI ALI KVACKANI 29,717 | 44,615| 42,412 | 42,011 | 24,840| 27,996 | 29,499 | 39,208 | 45,751 | 51,954
656 TIL,CIPKE,VEZENINE,TRAKOVI IN DRUGO 54,928 | 64,264 | 66,698 | 61,957 | 67,151 | 62,772 | 74,691 | 64,821 | 58390| 71,451
657 PREJA IN TKANINE,SPECIALNE 65,827 | 56,388 | 41,907 | 37,851 | 44,332| 58,039 | 66,406| 68,367 | 80,222 | 88,912
658 TEKSTILNI IZDELKIL,GOTOVL,DRUGI 48,190 | 59,105| 59,120 62,917 | 64,062| 67,068 | 72,723 | 75427 | 84,179 | 96,601
659 PREKRIVALA ZA TLA 18,447 | 20,764 | 23,870 19,376 | 17,004| 14,872 | 18,592| 15,541 | 16,150 30,221
661 APNO,CEMENT,GRADBENI MATERIAL 91,509 | 92,943 | 77,379 | 71,054 | 84,812| 85,763 | 88,855| 82,013| 70,443 | 81,231
662 GLINENIL,OGNJEVZDRZNI IZDELKI 49,857 | 43,611 | 41,057 37,613 | 49,602 | 53,404 | 54,494 | 65,316| 65,347| 62,478
663 GOTOVI MINERALNI IZDELKI 63,454 | 63,633 | 65,653 | 71,588 | 64,241| 61,671 | 59,241 | 66,136| 64,995| 65,835
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ODSEK SMTK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
664 STEKLO 71,308 | 67,572 | 83,280 | 80,931 | 62,943 | 64,791 | 62,150 60,192 | 59,371 | 57,186
665 STEKLENI IZDELKI 65,960 | 66,781 | 71,942 | 71,462 | 75,627 | 88,196 | 92,877 95,065| 87,148| 89,211
666 IZDELKI,LONCARSKI 81,058 | 70,803 | 72,229 | 64,124 62,813 | 69,589 | 59,546 | 57,307 | 53,750| 45,216
667 BISERL,DRAGI IN POLDRAGI KAMNI 0,615 0,000 9,055 4,843 | 14,013 8,345 2,970 4,583 0,000 1,084
671 GRODELJ IN ZELEZOVE ZLITINE 84,164 | 86,778 79,958 | 97,411 | 94,324 | 98471 | 93,480 | 84,335| 63,457| 56,710
672 INGOTL,DRUGI POLPROIZV.1Z ZELEZA IN JEKLA 58,752 | 84,885| 83,157| 61,259 | 66,083 | 78,118 | 70,505| 51,475| 54,707 | 58,525
673 PLOSCATLVALJANLNEPLATIRANI IZDELKI 1Z ZELEZA 19,613 | 18,843 | 16,993 | 17,610| 21,316 22,514| 21,771 | 30,627| 31,379 | 32,899
674 PLOSCATLVALJANLPLATIRANI IZDELKI IZ ZELEZA 16,581 | 12,949 6,285 5,272 5,489 4,063 4,368 7,795 | 11,005 8,721
675 PLOSCATLVALJANI IZDELKI IZ LEGIRANEGA JEKLA 84,265 | 78,563 | 83,479| 81,675| 80,341 | 76,820 74,824| 72,973 | 73,517| 71,920
676 ZICA,PROFILI IZ ZELEZA ALI JEKLA 96,409 | 98,063 | 97,260 | 89,802 | 98,497 | 94,050 | 86,335| 82,065| 84,411 | 93,756
677 TIRNICE IPD.ZA ZELEZN.TIRE,IZ ZELEZA ALI JEKLA 4,720 | 54,170 5,633 7,468 3,469 | 16,039 | 24,226 | 12,214 3,402 | 10,073
678 ZICA 1Z ZELEZA ALI JEKLA 67,944 | 50,797| 47,146| 51,745| 32,523 | 24,925| 22,335| 22,055| 25,696| 23,606
679 CEVI IN VOTLI PROFILI 1Z ZELEZA ALI JEKLA 74,855 | 83,475| 85,976 | 82,576 | 85,489 | 85,675| 78915| 72,827 | 75,508 | 72,775
681 SREBRO,PLATINA, IN DRUGE PLATIRANE KOVINE 38,924 | 66,831 | 88,625| 89,658 | 12,836| 16,765| 24,356 | 25,023 | 23,432| 20,489
682 BAKER 51,104 | 44,170 44919 41,361 | 37,886 | 41,575| 36,136| 33,977| 25,440| 29,636
683 NIKELJ 59,372 73,779 | 73,603 | 66,471 | 63,340 | 58,664 | 65,861 | 51,695| 59,060| 60,065
684 ALUMINLJ 69,074 | 73,105| 82,367 | 81,825| 84,508 | 88,941 | 81,035| 82,353 | 80,666 | 81,347
685 SVINEC 76,035| 70,989 | 65,384 | 80,898 | 66,242 | 78,926 | 45,522 | 59,948 | 49,848 | 66,365
686 CINK 97,922 | 92,518 | 91,647 | 91,712 | 84,622 | 86,748 | 83,459| 86,557 | 82,916| 79,931
687 KOSITER 14,409 5,729 7,819 6,039 3,490 6,300 6,995 5,582 | 14,779 | 60,296
689 DRUGE BARVNE KOVINE IN KERMETI 11,897 8,194 | 25,430| 37,968 | 21,766 | 38,366 | 50,647| 50,770 | 44,553 | 52,388
691 KONSTRUKCIJE IN DELI KONSTRUKCIJ 73,256 | 82,615| 82,525| 99,418 | 86,762 | 89,227| 90,399 | 86,783 | 85,007 | 86,605
692 KOVINSKI KONTEJNERJI ZA SKLADISCENJE,TRANSPORT 58,527 | 66,788 | 65,799 | 71,786 | 76,151 | 76,774 | 60,204 | 53,312 | 73,582 | 83,367
693 IZDELKI IZ ZICE 44,249 | 55,359 | 53,472 42,563 | 42,091 | 59,736 | 74,288 | 74,757| 59,568 | 43,822
694 ZEBLJL,VIJAKI,TIRFONI IPD.IZ ZEL.,JEKLA,BAKRA,ALUM 75,752 | 67,390 | 58,812 | 55,557| 65,530| 68,037 | 67,888 | 74,777| 72,277 75,627
695 ROCNO ORODJE IN ORODJE ZA STROJE 90,067 | 92,824 | 88,804 | 90,226 | 89,232| 87,556 | 85,971 | 83,646 | 89,674 90,629
696 NAMIZNI PRIBOR IN NOZARSKI PROIZVODI 48,883 | 18,538 | 28,093 | 27,958 | 28,126 25,905| 21,617| 35,296 | 34,342 | 41,602
697 GOSPODINJSKI APARATI IN NJIHOVI DELI,DRUGI 77,107 | 81,466 | 94,270 | 95,155| 90,356 | 88,413 | 83,622 | 86,953 | 82,033 | 83,878
699 PROIZVODI IZ NAVADNIH KOVIN,SE NEOMENJENI 83,653 | 84,080| 89,976 | 88,406 | 84,444 | 80,849 | 84,414 | 85,519| 84,200| 86,072
711 KOTLI ZA VODNO IDR.PARO 92,831 | 93,867| 37,615| 18,958 | 64,045| 52,605| 36,584 | 80,198 | 46,985| 51,590
712 TURBINE NA VODNO IDR.PARO 97,055 | 86,225 | 85,675| 78,560 | 78,323 | 55,926 | 49,227 | 29,225| 28,735| 56,892
713 BATNI MOTORIJI Z NOTRANJIM IZGOREVANJEM 29,661 | 28,441 | 29,837 | 42,838 | 45,512 47,090 | 41,281 | 45,732 | 41,038 | 31,603
714 POGONSKI STROJI IN MOTORJILNEELEKTRICNI 86,667 | 19,847 60,517 1,620 7,175 | 44,811 | 52,739 6,071 | 53,884 | 53,870
716 ROTACIJSKI ELEKTRICNI STROJI 48,666 | 52,916| 67,183 | 58,746 | 52,394| 50,610| 52,142 | 52,713 | 50,778 | 47,416
718 POGONSKI STROJL,LDRUGI,DELI 50,876 | 54,915| 48,323 | 50,800 | 61,241 | 51,860 | 79,374 95,716 | 79,260 | 61,407
721 POLJEDELSKI STROJI 87,341 | 91,112 79,631 | 76,726 | 90,604 | 97,369 | 95,804 | 99,208 | 96,688 | 99,700
722 TRAKTORIJI 27,180 38,213 | 38,451 | 28,804 | 38,926| 45,104 | 42,254 35,906| 31,068 | 20,648
723 STROJI IN NAPRAVE ZA GRADNJO 89,551 | 84,118] 70,600 | 81,381 | 70,315] 56,725]| 69,290| 76,374| 70,091 | 70,882
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724 STROJI ZA OBDELAVO USNJA IN TEKSTILA 57,573 | 53,552 | 45,899 | 47,149 | 42,832 | 58,215| 64,620 63,043 | 61,416 75,054
725 STROJI ZA PROIZVODNJO PAPIRJA IN CELULOZE 96,930 | 85,626 | 90,841 | 45,813 | 86,140| 68,101 | 62,981 | 58,689 | 88,147| 99,823
726 TISKARSKI STROJI 21,481 | 31,165| 21,262 16,752 | 20,566 | 21,582 | 26,226 | 32,099 | 35,532 | 43,593
727 STROJI ZA PROIZVODNJO HRANE 57,189 | 79,526 52,565| 67,718 | 55,043 | 67,989 | 69,045| 77,030 | 74,959 | 88,263
728 STROJI ZA POSAMEZNE VRSTE INDUSTRIJE 68,838 | 58,605| 57,480| 60,987 | 64,652| 66,521 | 67,373 | 59,535| 83,209 | 75,240
731 STROJI ZA OBDELAVO S POSNEMANJEM KOVIN 53,778 | 46,201 | 47,926 | 38,624 | 49,403 | 43,374 | 55,882 | 74,383 | 48,182 | 62,225
733 STROJI ZA OBDELAVO KOVIN,BREZ POSNEMANJA 78,710 | 98,256 | 88,006 | 92,446 | 96,477 | 46,861 | 49,340 | 43,981 | 54,920 43,427
735 DELI OBDELOVALNIH STR.S POSNEMANJEM ALI NE 71,188 | 78,905| 73,610| 75,348 | 74,423 | 75,072 | 88,091 | 96,536 | 92,553 | 88,596
737 OBDELOVALNI STROJLDELL,DRUGI 80,358 | 70,270 | 69,264 | 74,459 | 85,928 | 83,534| 91,074| 89,895| 77,005| 83,620
741 OPREMA ZA OGREVANIJE IN HLAJANJE 67,808 | 80,916 | 69,320 73,629 | 59,951 | 73,264 | 75,954| 68,265| 80,633 | 88,645
742 CRPALKE ZA TEKOCINE 91,799 | 86,873 | 87,268 | 84,773 | 90,220 | 95,409 | 96,769 | 87,183 | 92,954 | 94,673
743 CRPALKE IN KOMPRESORIJI 95,920 99,115| 82,503 | 90,273 | 87,067 | 79,369 | 80,933 | 81,925| 78,254| 80,628
744 MEHANICNE NAPRAVE ZA MANIPULACIJO 96,982 | 91,729 | 94,174| 74,408 | 72,116| 92,845| 89,323 | 78,250 | 90,941 | 93,194
745 NEELEKTRICNI STROJI,DRUGI 73,723 | 62,360 | 52,492 | 50,860 | 51,886| 64,499 | 71,871 | 68,108 | 75,827 | 87,975
746 KOTALNI LEZAJI 10,176 | 12,483 | 12,991 | 15,499 | 12,267| 10,999 | 15,180 | 13,387 | 15,386 | 24,283
747 PIPE,VENTILLIPD.NAPRAVE 93,789 | 95,479 | 94,508 | 92,936 | 90,642 | 90,080 | 89,947 | 91,574 | 81,556 | 80,766
748 TRANSMIS.GREDI,ROCICE IPD. 79,778 | 99,969 | 89,336| 88,133 | 83,736| 80,067 | 80,686| 85,375| 83,671 | 83,902
749 NEELEKTRICNI DELI ZA STROJE,DRUGI 81,547 | 99,479 | 92,636| 97,049 99,411 | 86,532 96,165| 92,266 | 94,877 | 91,124
751 PISARNISKI STROJI 11,692 7,395 8,266 5,790 | 6,088 8,758 | 14,897 | 11,288 | 32,958 | 24,880
752 STROJI ZA AOP IN NJIHOVE ENOTE 8,314 9,774 | 10,161 | 10,923 | 13,946| 12,302 | 14,704 | 16,387 | 19,775| 21,117
759 DELI IN PRIBOR ZA PISARNISKE STROJE 25,901 | 24,336 | 31,451 | 36,086 | 32,678 | 38,733 | 32,005]| 39,486 | 42,292 | 34,404
761 TELEVIZIJSKI SPREJEMNIKI 43,804 | 44,677| 66,050 79,794 | 54,362 61,696| 60,328 | 81,925| 31,153 | 45,509
762 RADIODIFUZNI SPREJEMNIKI 2,925 1,510 1,165 1,926 1,636 | 2,124 1,695 1,607 5,794 5,301
763 NAPRAVE ZA SNEMANIJE IN REPROD.ZVOKA,SLIKE 6,886 5,904| 7417 3,372 2,798 5,238 8,037 7,692 9,493 | 15,054
764 OPREMA ZA TELEKOMUNIKACIJO 97,358 | 76,638 | 77,555| 47,342| 61,025| 89,395| 84,005]| 90,896 | 81,474| 79,670
771 ELEKTRICNI POGONSKI STROJI 89,836 | 84,240 | 84,232 | 92,733 | 95,458 | 99,808 | 99,344 | 98,058 | 98,322 | 93,421
772 ELEKTR.APARATI ZA ELEKTRICNE KROGOTOKE 93,727 94,770 | 92,772 | 87,698 | 93,374| 94,350 | 89,960| 92,762 | 97,111| 95,616
773 OPREMA ZA DISTRIBUCIJO ELEKTRICNE ENERGIJE 40,069 | 46,839 | 45,858 49,818 | 53,321 | 56,136| 56,134 | 59,934 | 53,132 | 52,430
774 ELEKTRODIAGNOSTICNI APARATI 7,711 | 16,563 | 23,218 | 13,698| 26,885| 29,296| 29,080 | 63,014| 85,105| 67,552
775 ELEKTRICNA IN NEELEKTR.GOSPODINJSKA OPREMA 25,143 | 22,648 | 21,262 24,502 | 22,453 | 24,697 | 24,905| 26,442 | 30,842 | 34,481
776 TERMOIONSKE ELEKTRONSKE CEVI 21,431 | 16,297 32,852 | 27,638 | 15,861 | 13,341 | 11,083 | 14,915| 15,536| 15,796
778 ELEKTR.STROJLAPARATI,DRUGI 76,398 | 74,266 | 76,863 | 77,390 | 80,768 | 78,621 | 73,390 68,954| 71,394| 70,978
781 OSEBNI AVTOMOBILI 89,108 | 84,182 | 76,198 | 93,731 | 78,538 | 79,383 | 72,777| 86,693 | 87,131| 67,570
782 MOTORNA VOZILA ZA PREVOZ BLAGA 20,364 | 17,607 | 21,559| 17,484 | 18,785| 24,172 | 40,748 | 24,770| 21,184| 31,379
783 CESTNA MOTORNA VOZILA,DRUGA 32,261 | 42,462 | 73,070 | 50,604 | 32,654| 30,251 | 51,584 | 33,347| 29,046| 38,926
784 DELI IN PRIBOR ZA MOTORNA VOZILA 53,812 | 51,935| 54,238 | 63,950 | 68,986 | 74,212 | 76,129 | 87,133 | 86,545| 80,188
785 MOTORNA KOLESA IN KOLESA 90,491 | 81,511 | 77,365| 87,548 | 93,900 | 88,511 | 88,407 | 93,604 | 98,494| 99,956
786 PRIKLOPNIKI IN POLPRIKLOPNIKI 70,181 | 66,836 | 74,434 | 72,832| 63,242| 69,147| 66,676| 70,153 | 65,084| 69,314
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791 TIRNA VOZILA IN OPREMA 84,823 | 76,745| 67,435| 85,410 65,559| 79,456 | 91,705| 99,498 | 69,589 | 87,156
792 LETALA, VESOLJSKA VOZILA IPD. 37,196 | 61,934 | 38,985| 16,126 | 22,709 | 92414 | 50,617 26,914 | 28,462 | 32,952
793 LADJE, COLNI IN PLAVAJOCE KONSTRUKCIJE 89,871 | 48,245| 79,407 | 87,354| 85,637| 96,912 | 83,343 | 78,245| 88,086 | 57,624
811 MONTAZNE ZGRADBE 14,065| 15,693 | 13,686| 16,046| 16,595| 22,816| 17,679 | 14,429 9,341 | 30,047
812 SANITARNI PREDMETLPRIBOR 31,494 | 36,389 | 41,292| 50,346 | 68,559 | 83,883 | 87,247| 83,361 | 72,065| 61,712
813 SVETILA 74,978 | 75,157 | 77,229 | 84,343 | 79,826 | 82,824 | 86,779 | 89,358 | 87,194| 90,771
821 POHISTVO IN DELI 40,942 | 40,457 | 37,983 | 37,294 | 35271 | 35,676| 36,564 | 38,104 | 43,463 | 44,525
831 KOVCKIL,POTOVALKE,NESESERIJI IPD. 85,313 | 77,818| 67,304 | 53,346| 63,320 84,033 | 79,390| 79,093 | 68,295| 50,671
841 MOSKI PLASCLJAKNE IPD. 90,878 | 91,390 | 93,475| 92,079 | 95,076 | 94,375| 98,278 98,079 | 87,391 | 77,710
842 ZENSKI PLASCI,PELERINE,IPD. 83,233 | 81,763 | 82,369 | 84,933 | 89,470| 91,383 | 96,231 | 98,687 | 85,734| 77,346
843 MOSKI PLASCI IPD.,PLETENI 75,428 | 56,998 | 65,163 | 60,666 | 55,775| 55,264 | 51,195]| 43,093 | 41,892 | 36,947
844 ZENSKI PLASCI IPD.,PLETENI 95,945 | 98,083 | 99,587 | 95,726 | 98,082 | 96,104 | 92,176 | 85,665| 76,723 | 64,066
845 OBLACILA,DRUGA 95,647 | 94,843 | 97,986 | 97,869 | 96,004 | 95,636 | 86,178 | 84,029 | 77,669 | 69,198
846 PRIBOR ZA OBLACILA,IZ TEKSTILA 90,976 | 92,746 | 83,469 | 81,577| 80,078 | 79,578 | 82,697 | 89,655| 99,703 | 99,326
848 OBLACILA IN PRIBOR,RAZEN IZ TEKSTILA 80,032 | 85,419| 91,154 | 99,390 | 98,647 | 92,070 | 73,338 | 68,842 | 54,886 | 53,079
851 OBUTEV 77,580 | 89,530 | 89,541 | 91,965| 94,576 | 92,788 | 98,307 | 89,937 | 89,342 | 85,925
871 OPTICNI INSTRUMENTI 82,590 | 79,044 | 68,532 | 24,834| 86,150 | 89,543 | 52,387 | 55,799 | 64,331 | 42,524
872 MEDICINSKI INSTRUMENTI 61,244 | 58,682 | 60,606 | 70,579 | 66,957 | 77,318 | 79,296| 72,435| 80,608 | 86,495
873 MERILNIKI IN STEVCI 27,551 | 25,692 | 32,200| 25,055| 23,243 | 25,631 | 26,198 22,373 | 26,222 | 33,052
874 MERILNLKONTROLNI INSTRUMENTI 86,189 | 90,795| 90,364 | 76,417 91,565| 95,114| 89,379 | 89,437| 82,053 | 80,658
881 FOTOAPARATI IN OPREMA 75,442 | 59,700 | 63,253 | 74,779 | 54,421 | 70,607 | 77,525| 71,186 | 92,223 | 96,035
882 FOTOGRAFSKI IN KINEMAT.MATERIAL 40,081 | 44,103 | 46,320 | 42,322 | 50,618| 49,176 | 46,681 | 45,266| 52,296 | 57,503
883 KINEMATOGRAFSKI FILMI 25,848 2,219 26,998 | 24,797| 35,160 8,708 0,731 5,047 2,825 5,594
884 OPTICNI IZDELKI 95,363 | 95,010 | 93,495| 80,112 | 77,637 | 75,988 | 74,272 69,595| 63,778 | 71,959
885 URE IN DELI 76,666 | 76,400 | 61,634 | 47,212 | 51,434| 50,281 | 46,701 | 55,120 | 59,728 | 64,250
891 OROZJE IN STRELIVO 0,961 1,120 | 32,738 | 15,558 | 58,404 | 22,927| 22,386 | 22,599 | 14,827 | 73,042
892 NATISKANI PREDMETI 89,980 | 78,608 | 84,269 | 78981 | 84,109| 85269 | 82,587| 79,916 | 75,225| 68,951
893 1ZDELKI I1Z PLASTIKE 98,371 | 94,972 | 97,119| 97,577| 99,648 | 93,413 | 93,388 | 91,006 | 89,898 | 92,723
894 OTROSKI VOZICKLIGRACE IPD. 84,467 | 85,950 93,469 | 99,178 92,717| 89,909 | 83,059| 76,758 | 81,896| 81,371
895 PISALNISKI PRIBOR 77,705 | 86,374 | 78,661 | 84,883 | 78,882| 76,109 | 75861 | 76,588 | 79,476| 76,646
896 UMETNISKI PREDMETI 76,539 | 67,883 | 76,225| 97,785| 89,018 | 63,169 | 52,376 | 74,081 | 84,211 | 25,589
897 NAKIT 74,622 | 81,344 | 61,887 | 54,578 | 56,149| 57,360 | 51,034| 65,248 | 90,979 | 66,549
898 GLASBENI INSTRUMENTI 18,591 | 24,080 | 20,812 | 33,123 | 31,872| 38,544 | 54,194| 62,875| 53,194| 59,375
899 RAZNI IZDELKI 58,935| 57,549 | 56,849 | 55,148 | 56,051| 60,003 | 56,915| 57,775| 61,195| 59,865
931 SPECIALNE TRANSAKCIJE 19,433 1,155 - - - - - - 79,388 -
961 KOVINSKI DENAR 18,367 6,667 0,000 5,128 0,000 - 0,000 - 10,000 | 81,081
971 ZLATO,NEMONETARNO 18,281 | 19,118 | 15,913 9,805| 15,736| 13,822 | 87,728 | 74,640 | 38,358| 39,441

Vir: Interni podatki Statisti¢nega urada Republike Slovenije; lastni izracuni.
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PRILOGA 5: DelezZi znotrajpanozne trgovine posameznih sektorjev v celotni trgovini ter

Tabela 1: Delez znotrajpanozne trgovine posameznih sektorjev v celotni trgovini Slovenije v

v celotni znotrajpanoZzni trgovini Slovenije v letih 1993, 1999, 2005

letth 1993, 1999, 2005 (v %)

Leto 1993 1999 2005

Sektor

0 Zivila in Zive Zivali 2,97 1,73 1,78
1 Pijace in tobak 0,50 0,56 0,33
2 Surove snovi, razen goriv 1,29 1,50 2,05
3 Mineralna goriva in maziva 4,55 0,36 2,00
4 Olja, masti in voski Zival. in rastl. izvora 0,11 0,10 0,05
5 Kemicni proizvodi 5,70 6,47 7,77
6 Izdelki, razvrséeni po materialu 14,17 16,69 16,82
7 Stroji in transportne naprave 18,19 22,92 23,13
8 Razni izdelki 9,67 11,16 8,32
9 Proizvodi in transakcije 0,18 0,01 0,01
Skupaj 57,33 61,59 62,67

Vir: Borsic, 2000a, str. 42; interni podatki Statisticnega urada RS; lasten izracun.

Slika 2: DeleZ znotrajpanozne trgovine posameznih sektorjev v celotni znotrajpanoZni
trgovini Slovenije v letih 1993, 1999 in 2003
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Vir: Borsic, 2000a, str. 42; interni podatki Statisticnega urada RS; lasten izracun.
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PRILOGA 6: Briilhartov indeks po skupinah SMTK Rev. 3 za celotno slovensko
blagovno menjavo z vsemi drZzavami (1996-2005)

Tabela 1: Briilhartov indeks mejne znotrajpanozne trgovine v Sloveniji, 1996-2005

ODSEK SMTK MIIT 1996-2005
001 ZIVE ZIVALI 0,749
011 MESO,GOVEJE,SVEZE ALI ZMRZNJENO 0,700
012 MESO,DRUGO IN UZITNI ODPADKI 0,193
016 MESO IN MESNI IZDELKI,SUSENI,SOLJENL,DIMLJENI 0,243
017 MESO IN MESNI IZDELKI,PRIPRAV.ALI KONZERVIRANI 0,706
022 MLEKO IN MLECNI IZDELKI(RAZEN MASLA IN SIROV) 0,827
023 MASLO IN DRUGE MASCOBE IZ MLEKA -
024 SIR IN SKUTA 0,740
025 JAJCA,RUMENJAKI,BELJAKI 0,588
034 RIBE,SVEZE ALI ZMRZNJENE 0,156
035 RIBE,SUSENE,SOLJENE ALI RAZSOLJENE,PREKAJENE 0,000
036 RAKI,MEHKUZCI IN DRUGI VODNI NEVRETENCARIJI 0,156
037 RIBE,RAKI,MEHKUZCI IDR.NEVRET.PRIPR.IN KONZER. 0,513
041 PSENICA IN SORZICA,V ZRNJU 0,000
042 RIZ 0,493
043 JECMEN V ZRNJU 0,000
044 KORUZA V ZRNJU 0,000
045 ZITARICE,DRUGE,V ZRNJU 0,079
046 ZDROB IN MOKA,PSENICNA 0,000
047 ZDROB IN MOKA 1Z DRUGIH ZIT 0,000
048 PROIZVODI 1Z ZIT,MOKE 0,014
054 ZELENJAVA,SVEZA,ZMRZNJENA ALI PREDELANA 0,000
056 VRTNINE,PREDELANE,DRUGE 0,162
057 SADJE,SVEZE ALI SUHO 0,508
058 SADJE,PRIPR.IN IZDELKI IZ SADJA(RAZEN SOKOV) 0,134
059 SOKOVI 1Z SADJA IN ZELENJAVE 0,000
061 SLADKOR,MELASE IN MED 0,789
062 SLADKORNI PROIZVODI 0,867
071 KAVA 0,430
072 KAKAV 0,027
073 COKOLADA 0,410
074 CAJ IN MATE-CAJ 0,000
075 ZACIMBE 0,944
081 ZIVINSKA KRMA (RAZEN ZIT V ZRNJU) 0,216
091 MARGARINA IN DRUGE MASCOBE ZA PREHRANO 0,293
098 ZIVILSKI IZDELKI,DRUGI,NEOMENJENI 0,487
111 PUACE,BREZALKOHOLNE 0,773
112 PUACE, ALKOHOLNE 0,986
121 TOBAK,SUROV ,NEPREDELAN 0,042
122 TOBAK,PREDELAN 0,000
211 KOZE,SUROVE,VELIKE IN MAJHNE,NESTROJENE 0,000
212 KRZNO,NEOBDELANO 0,000
222 OLJNA SEMENA ZA LAHKA OLJA 0,951
223 OLJNA SEMENA ZA DRUGA RASTLINSKA OLJA 0,661
231 NARAVNI KAVCUK IN GUME 0,053
232 KAVCUK,SINTETICNLFAKTIS,KAVCUK REGENER.,ODPADKI 0,045
244 PLUTA,NARAVNA,SUROVA,ODPADKI 0,000
245 DRVA IN LESNO OGLJE 0,582
246 IVERJE,SEKANCI,LESNI ODPADKI 0,810
247 LES,NEOBDELAN ALI GROBO OBDELAN 0,780
248 LES,ENOSTAVNO OBDELAN 0,860
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ODSEK SMTK

MIIT 1996-2005

251 CELULOZA IN PAPIRNI ODPADKI 0,308
261 SVILA -
263 BOMBAZ,LINTERS IN ODPADKI 0,000
264 JUTA IN DRUGA LIKASTA VLAKNA 0,406
265 RASTLINSKA TEKST.VLAKNA (RAZEN BOMBAZA IN JUTE) 0,271
266 SINTETICNA VLAKNA ZA PREDENJE 0,289
267 UMETNA ALI SINTETICNA VLAKNA,DRUGA 0,000
268 VOLNA,FINA,GROBA ZIV.DLAKA,PREJA, TKAN.KONJ.ZIME 0,203
269 PONOSENA-IZRAB.OBLACILA IDR.IZR. TEKST.IZD.,KRPE 0,431
272 SUROVA GNOJILA 0,977
273 KAMEN,PESEK IN GRAFIT 0,298
274 ZVEPLO IN ZELEZOVI PIRITI,NEPRAZENI 0,247
277 NARAVNE SNOVI ZA BRUSENJE 0,156
278 SUROVI MINERALLDRUGI 0,220
281 ZELEZOVE RUDE IN KONCENTRATI -
282 ODPADKI IN OSTANKI ZELEZA IN JEKLA 0,482
283 BAKROVE RUDE IN KONCENTRATI -
284 NIKLJEVE RUDE IN KONCENTRATI -
285 ALUMINIJEVE RUDE IN KONCENTRATI 0,790
286 URANOVE IN TORIJEVE RUDE IN KONCENTRATI -
287 RUDE IN KONCENTRATI OSNOVNIH KOVIN 0,009
288 ODPADKI OSNOVNIH KOVIN 0,788
289 RUDE IN KONCENTRATI PLEMENITIH KOVIN -
291 ZIVALSKE SNOVI,SUROVE 0,214
292 RASTLINSKE SNOVIL,SUROVE 0,617
321 CRNI PREMOG,TUDI V PRAHU,NEAGLOMERIRAN 0,125
322 BRIKETL,RJAVI PREMOG IN LIGNIT,SOTA 0,187
325 KOKS,POLKOKS,RETORTNO OGLJE 0,006
333 NAFTA IN OLJA,DOB.IZ BITUMINOZ MINER.,SUROVA -
334 OLJA,DOBLJ.IZ NAFTE IN BITUM.MINER.,RAZEN SUROV. 0,009
335 ODPADNI PROIZVODI NAFTE 0,205
342 PROPAN IN BUTAN,UTEKOCINJENA 0,064
343 PLIN,NARAVNLUTEKOCINJEN ALI V PLINASTEM STANJU -
344 PLINLNAFTNI IN DRUGI PLINASTI OGLJIKOVODIKI 0,076
345 PLIN 1Z CRNEGA PREMOGA,VODNI PLIN IN PODOB.PLINI -
351 ELEKTRICNA ENERGIJA 0,939
411 OLJA IN MASTI ZIVALSKEGA IZVORA 0,479
421 MASTI,RASTLINSKE, TRDE IN IZPARLJIVA OLJA 0,000
422 MASTI,RASTLINSKE, TRDE IN OLJA 0,000
431 ZIVALSKE IN RASTLINSKE MASTI IN OLJA 0,764
511 OGLJIKOVODIKI IN NJIHOVI DERIVATI 0,345
512 ALKOHOLI,FENOLI IN NJIHOVI DERIVATI 0,949
513 KARBONSKE KISLINE IN NJIHOVI DERIVATI 0,000
514 SPOJINE Z DUSIKOVO FUNKCIIO 0,000
515 ORGANSKO-ANORGANSKE SPOJINE 0,000
516 ORGANSKI KEMICNI PROIZVODI,DRUGI 0,037
522 ANORGANSKI KEMICNI ELEMENTI,OKSIDI,SOLI 0,497
523 SOLI IN PEROKSI SOLI ANORGANSKIH KISL.IN KOVIN 0,577
524 ANORGANSKI KEMICNI PROIZVODI,DRUGI 0,000
525 RADIOAKTIVNE SNOVI 0,022
531 SINTETICNA ORGANSKA BARVILA 0,293
532 EKSTRAKTI ZA BARVANIJE IN STROJENJE 0,000
533 PIGMENTLPREMAZNA SREDSTVA,LAKI IPD. 0,602
541 MEDICINSKI IN FARMACEVTSKI PROIZ.,RAZEN ZDRAVIL 0,758
542 ZDRAVILA 0,605
551 ETERICNA OLJA,PARFUMERIJSKI IZDELKI 0,585
553 PARFUMERIJSKI,KOZMETICNI IN TOALETNI I[ZDELKI 0,779

20




ODSEK SMTK

MIIT 1996-2005

554 MILA,PREPARATI ZA CISCENJE IN POLIRANJE 0,741
562 GNOJILA (RAZEN SUROVIH) 0,357
571 POLIMERI ETILENA V PRIMARNIH OBLIKAH 0,471
572 POLIMERI STIRENA V PRIMARNIH OBLIKAH 0,201
573 POLIMERI VINILKLORIDA V PRIMARNIH OBLIKAH 0,113
574 POLIACETALI IN DRUGI POLIETRI V PRIM.OBLIKAH 0,818
575 PLASTICNE MASE,DRUGE,V PRIMARNIH OBLIKAH 0,995
579 ODPADKI,OSTRUZKI IN OSTANKI IZ PLASTICNIH MAS 0,593
581 CEVI IN CREVA IZ PLASTICNIH MAS 0,426
582 PLOSCE,LISTLFILMI,FOLIJE IPD.IZ PLASTICNIH MAS 0,855
583 MONOFILAMENTI 0,234
591 INSEKTICIDLFUNGICIDI IDR.ZA PRODAJO NA DROBNO 0,786
592 SKROB,INULIN,ALBUMINI,PSENICNI LEPEK 0,540
593 EKSPLOZIVA IN PIROTEHNICNI PROIZVODI 0,599
597 ADITIVI ZA MINERAL.OLJA ALI ZA DRUGE TEKOCINE 0,614
598 KEMICNI PROIZVODI,DRUGI,NEOMENJENI 0,912
611 KOZA 0,070
612 IZDELKI IZ USNJA IN UMETNEGA USNJA,DRUGI 0,984
613 KRZNA,STROJENA ALI OBDELANA 0,290
621 IZDELKI IZ KAVCUKA 0,760
625 GUME,PNEVMATICNE (PLASCI),ZA AVTOMOBILE 0,721
629 IZDELKI 1Z GUME 0,396
633 PLUTASTI IZDELKI 0,000
634 FURNIR IN DRUG OBDELAN LES 0,921
635 [ZDELKI 1Z LESA,DRUGI,SE NEOMENJENI 0,000
641 PAPIR IN KARTON 0,702
642 PAPIR IN KARTON,REZANA 0,966
651 PREJA 1Z TEKSTILNIH VLAKEN 0,211
652 TKANINE 1IZ BOMBAZA 0,831
653 TKANINE 1Z SINTETICNIH IN UMETNIH MATERIALOV 0,000
654 TKANINE,TEKSTILNE,DRUGE 0,000
655 MATERIALLPLETENI ALI KVACKANI 0,000
656 TIL,CIPKE,VEZENINE,TRAKOVI IN DRUGO 0,827
657 PREJA IN TKANINE,SPECIALNE 0,909
658 TEKSTILNI IZDELKI,GOTOVI,DRUGI 0,000
659 PREKRIVALA ZA TLA 0,478
661 APNO,CEMENT,GRADBENI MATERIAL 0,670
662 GLINENL,OGNJEVZDRZNI IZDELKI 0,732
663 GOTOVI MINERALNI IZDELKI 0,681
664 STEKLO 0,454
665 STEKLENI IZDELKI 0,235
666 IZDELKI,LONCARSKI 0,000
667 BISERI,DRAGI IN POLDRAGI KAMNI 0,013
671 GRODELJ IN ZELEZOVE ZLITINE 0,375
672 INGOTI,DRUGI POLPROIZV.1Z ZELEZA IN JEKLA 0,583
673 PLOSCATI,VALJANIL,NEPLATIRANI IZDELKI IZ ZELEZA 0,408
674 PLOSCATIL,VALJANIL,PLATIRANI IZDELKI IZ ZELEZA 0,048
675 PLOSCATLVALJANI IZDELKI 1Z LEGIRANEGA JEKLA 0,663
676 ZICA,PROFILI IZ ZELEZA ALI JEKLA 0,921
677 TIRNICE IPD.ZA ZELEZN.TIRE,IZ ZELEZA ALI JEKLA 0,196
678 ZICA 1Z ZELEZA ALI JEKLA 0,000
679 CEVI IN VOTLI PROFILI IZ ZELEZA ALI JEKLA 0,708
681 SREBRO,PLATINA, IN DRUGE PLATIRANE KOVINE 0,000
682 BAKER 0,060
683 NIKELJ 0,500
684 ALUMINIJ 0,867
685 SVINEC 0,489
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ODSEK SMTK

MIIT 1996-2005

686 CINK 0,429
687 KOSITER 0,875
689 DRUGE BARVNE KOVINE IN KERMETI 0,655
691 KONSTRUKCIJE IN DELI KONSTRUKCIJ 0,945
692 KOVINSKI KONTEJNERJI ZA SKLADISCENJE,TRANSPORT 0,773
693 IZDELKI IZ ZICE 0,433
694 ZEBLJI,VIJAKL, TIRFONI IPD.IZ ZEL.,JEKLA,BAKRA,ALUM 0,755
695 ROCNO ORODJE IN ORODJE ZA STROJE 0,912
696 NAMIZNI PRIBOR IN NOZARSKI PROIZVODI 0,330
697 GOSPODINJSKI APARATI IN NJIHOVI DELI,DRUGI 0,899
699 PROIZVODI IZ NAVADNIH KOVIN,SE NEOMENJENI 0,880
711 KOTLI ZA VODNO IDR.PARO 0,000
712 TURBINE NA VODNO IDR.PARO 0,497
713 BATNI MOTORJI Z NOTRANJIM IZGOREVANJEM 0,332
714 POGONSKI STROJI IN MOTORJI,NEELEK TRICNI 0,479
716 ROTACIISKI ELEKTRICNI STROJI 0,461
718 POGONSKI STROJI,DRUGI,DELI 0,000
721 POLJEDELSKI STROJI 0,811
722 TRAKTORIJI 0,047
723 STROJI IN NAPRAVE ZA GRADNJO 0,636
724 STROJI ZA OBDELAVO USNJA IN TEKSTILA 0,581
725 STROJI ZA PROIZVODNJO PAPIRJA IN CELULOZE 0,938
726 TISKARSKI STROJI 0,580
727 STROJI ZA PROIZVODNJO HRANE 0,372
728 STROJI ZA POSAMEZNE VRSTE INDUSTRIJE 0,807
731 STROJI ZA OBDELAVO S POSNEMANJEM KOVIN 0,645
733 STROJI ZA OBDELAVO KOVIN,BREZ POSNEMANJA 0,249
735 DELI OBDELOVALNIH STR.S POSNEMANJEM ALI NE 0,912
737 OBDELOVALNI STROJI,DELI,DRUGI 0,857
741 OPREMA ZA OGREVANJE IN HLAJANJE 0,934
742 CRPALKE ZA TEKOCINE 0,986
743 CRPALKE IN KOMPRESORIJI 0,734
744 MEHANICNE NAPRAVE ZA MANIPULACLIO 0,848
745 NEELEK TRICNI STROJI,DRUGI 0,985
746 KOTALNI LEZAJI 0,543
747 PIPE,VENTILLIPD.NAPRAVE 0,701
748 TRANSMIS.GREDILROCICE IPD. 0,678
749 NEELEKTRICNI DELI ZA STROJE,DRUGI 0,990
751 PISARNISKI STROJI 0,731
752 STROJI ZA AOP IN NJIHOVE ENOTE 0,349
759 DELI IN PRIBOR ZA PISARNISKE STROJE 0,396
761 TELEVIZIJSKI SPREJEMNIKI 0,000
762 RADIODIFUZNI SPREJEMNIKI 0,079
763 NAPRAVE ZA SNEMANJE IN REPROD.ZVOKA,SLIKE 0,173
764 OPREMA ZA TELEKOMUNIKACIJO 0,438
771 ELEKTRICNI POGONSKI STROJI 0,961
772 ELEKTR.APARATI ZA ELEKTRICNE KROGOTOKE 0,970
773 OPREMA ZA DISTRIBUCIJO ELEKTRICNE ENERGIJE 0,631
774 ELEKTRODIAGNOSTICNI APARATI 0,622
775 ELEKTRICNA IN NEELEKTR.GOSPODINJSKA OPREMA 0,405
776 TERMOIONSKE ELEKTRONSKE CEVI 0,000
778 ELEKTR.STROJLLAPARATI,DRUGI 0,670
781 OSEBNI AVTOMOBILI 0,476
782 MOTORNA VOZILA ZA PREVOZ BLAGA 0,368
783 CESTNA MOTORNA VOZILA,DRUGA 0,424
784 DELI IN PRIBOR ZA MOTORNA VOZILA 0,979
785 MOTORNA KOLESA IN KOLESA 0,910
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Vir:

ODSEK SMTK

MIIT 1996-2005

786 PRIKLOPNIKI IN POLPRIKLOPNIKI 0,689
791 TIRNA VOZILA IN OPREMA 0,880
792 LETALA, VESOLJSKA VOZILA IPD. 0,436
793 LADJE, COLNI IN PLAVAJOCE KONSTRUKCIJE 0,504
811 MONTAZNE ZGRADBE 0,633
812 SANITARNI PREDMETLPRIBOR 0,965
813 SVETILA 0,950
821 POHISTVO IN DELI 0,472
831 KOVCKI,POTOVALKE,NESESERJI IPD. 0,000
841 MOSKI PLASCI,JAKNE IPD. 0,890
842 ZENSKI PLASCLPELERINE,IPD. 0,904
843 MOSKI PLASCI IPD.,PLETENI 0,000
844 ZENSKI PLASCI IPD.,PLETENI 0,000
845 OBLACILA,DRUGA 0,000
846 PRIBOR ZA OBLACILA,IZ TEKSTILA 0,280
848 OBLACILA IN PRIBOR,RAZEN IZ TEKSTILA 0,000
851 OBUTEV 0,000
871 OPTICNI INSTRUMENTI 0,000
872 MEDICINSKI INSTRUMENTI 0,388
873 MERILNIKI IN STEVCI 0,590
874 MERILNLKONTROLNI INSTRUMENTI 0,768
881 FOTOAPARATI IN OPREMA 0,347
882 FOTOGRAFSKI IN KINEMAT.MATERIAL 0,822
883 KINEMATOGRAFSKI FILMI 0,432
884 OPTICNI IZDELKI 0,603
885 URE IN DELI 0,990
891 OROZJE IN STRELIVO 0,000
892 NATISKANI PREDMETI 0,370
893 IZDELKI 1Z PLASTIKE 0,876
894 OTROSKI VOZICKI,IGRACE IPD. 0,797
895 PISALNISKI PRIBOR 0,737
896 UMETNISKI PREDMETI 0,965
897 NAKIT 0,000
898 GLASBENI INSTRUMENTI 0,838
899 RAZNI IZDELKI 0,606
931 SPECIALNE TRANSAKCIJE -
961 KOVINSKI DENAR -
971 ZLATO,NEMONETARNO 0,000

Interni podatki Statisticnega urada Republike Slovenije; lastni izracuni.
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Tabela 2: Briilhartov indeks mejne znotrajpanozne trgovine v Sloveniji za sektor 8, 1996-

2005
MIITg
Sektor IIT 1996 IIT 2005
1996/2005
811 | Montazne zgradbe 0,141 0,300 0,633
812 | Sanitarni predmeti, pribor 0,315 0,617 0,965
813 | Svetila 0,750 0,908 0,950
821 | Pohistvo in deli 0,409 0,445 0,472
831 | Kov¢ki, potovalke, nesesarji, ipd. 0,853 0,507 0,000
841 | Moski plasci, jakne, ipd. 0,909 0,777 0,890
842 | Zenski plasci, pelerine, ipd. 0,832 0,773 0,904
843 | Moski plas¢i, ipd., pleteni 0,754 0,369 0,000
844 | Zenski plas¢i, ipd., pleteni 0,959 0,641 0,000
845 | Oblacila, druga 0,956 0,692 0,000
846 | Pribor za obladila, iz tekstila 0,910 0,993 0,280
848 | Oblacila in pribor, razen iz tekstila 0,800 0,531 0,000
851 | Obutev 0,776 0,859 0,000
871 | Opti¢ni instrumenti 0,826 0,425 0,000
872 | Medicinski instrumenti 0,612 0,865 0,888
873 | Merilniki in Stevci 0,276 0,331 0,590
874 | Merilni, kontrolni instrumenti 0,862 0,807 0,768
881 | Fotoaparati in oprema 0,754 0,960 0,347
882 | Fotografski in kinematografski material 0,401 0,575 0,822
883 | Kinematografski filmi 0,258 0,056 0,432
884 | Opti¢ni izdelki 0,954 0,720 0,603
885 | Ure in deli 0,767 0,643 0,990
891 | Orozje in strelivo 0,010 0,730 0,000
892 | Natiskani predmeti 0,900 0,690 0,370
893 | Izdelki iz plastike 0,984 0,927 0,876
894 | Otroski vozicki, igrace, ipd. 0,845 0,814 0,797
895 | Pisalniski pribor 0,777 0,766 0,737
896 | Umetniski predmet 0,765 0,256 0,965
897 | Nakit 0,746 0,665 0,000
898 | Glasbeni instrumenti 0,186 0,594 0,838
899 | Razni izdelki 0,589 0,599 0,606

Vir: Interni podatki Statisti¢nega urada Republike Slovenije; lastni izracuni.
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PRILOGA 7: Rezultati panelnega izra¢una

Tabela 1: Rezultati linearne regresije modela s stalnimi u¢inki (metoda najmanjsih kvadratov)

Odvisna 1T

spremenljivka 2001-2005
Neodvisna
spremenljivka Beta t-stat
Konstanta 0,550 * (4,702)
EO; -0,049 (-1,173)
KON; -0,089 (-0,801)
DEL; 0,072 (0,176)
KAP; -6,89E-008 * (-8,846)
TNI; 0,297 (0,704)
Dummy 1 0,268 * (4,576)
Dummy 2 1,002 * (9,002)
Dummy 3 0,442 * (6,492)
Dummy 4 0,455 * (5,103)
Dummy 5 0,281 * (4,658)
Dummy 6 0,214 * (6,193)
Dummy 7 0,468 * (7,463)
Dummy 8 0,364 * (11,189)
Dummy 10 0,380 * (3,083)
Dummy 11 0,424 * (9,399)
Dummy 12 0,514 * (14,085)
Dummy 13 0,372 * (5,314)
Dummy 14 0,447 * (12,905)
Dummy 15 0,348 * (5,136)
Dummy 16 -0,204 * (-3,245)
Dummy 17 0,413 * (11,779)
Dummy 18 0,282 * (6,697)
Dummy 19 0,467 * (12,483)
Dummy 20 0,511 * (5,680)
Dummy 21 0,478 * (9,098)
R’ 0,954
Stevilo opazovanij 110

Opombe:
— IIT = Grubel-Lloydov indeks znotrajpanozne trgovine,
—  Dummy je neprava spremenljivka, vkljucena za posamezno panogo,
— v oklepajih so podane vrednosti t-statistike,

—  *koeficient, znacilen pri a = 0,01.

Vir: Lastni izracuni.
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