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uvOoD

Hitra moda je, kot sama beseda hitra in ne toliko trajnostna, kar je zgolj ena tezava, ki jo
spremlja. V ta namen bom raziskala znacilnosti tekstilne industrije, znacilnosti hitre in
trajnostne mode, vidik potrosnikov, pogled ponudnikov ter vpliv hitre mode na okolje.
Glavno podroé¢je moje zaklju¢ne strokovne naloge je torej tekstilna industrija, podpodrocji
pa sta hitra ter trajnostna moda.

Namen naloge je preuciti hitro modo, predvsem v povezavi z okoljem in trajnostnim
razvojem ter preuciti zaznavanje hitre mode potrosnikov. Cilji so preuditi razpolozljivo
literaturo o hitri modi, izvesti anketo o hitri modi, v kateri Zelim v sklopu potrosnikov
anketirati Studente EF in spoznati njihovo zaznavanje hitre mode, analizirati zbrane podatke
o hitri modi ter jih primerjati z raziskano teorijo.

Klju¢na raziskovalna vpraSanja tekom zaklju¢ne strokovne naloge so:

Kaj je hitra moda?

Kaj je trajnostna moda?

Kako hitro modo zaznavajo potrosniki?
Kako trajnostno modo zaznavajo potrosniki?
Kaksne posledice ima hitra moda za okolje?

agrwbdE

Pogled ponudnikov in potrosnikov je preucen s pomocjo zbiranja sekundarnih podatkov,
torej obstojeCe literature, pomembnejsi podatki so prikazani s pomocjo grafov in tabel.
IzIuscen je pogled ponudnikov in porabnikov na hitro modo ter prednosti in slabosti hitre
mode, ki jih navajajo. V sklopu empiri¢nega dela sem se odlocila izvesti anketo potrosnikov
v Sloveniji, v Kateri raziskujem vprasanja o tem, koliko se potrosniki spoznajo na tekstil,
katere prednosti in slabosti hitre mode zaznavajo, ali lo¢ijo hitro modo od trajnostne, kaj jih
pritegne pri hitri modi in ali se zavedajo posledic hitre mode na okolje. Za analizo podatkov
ankete uporabljam opisno statistiko, za boljsi prikaz pa vklju¢im tudi citate anketirancev.

Naloga je razdeljena na stiri poglavja. V prvem poglavju teoreticnega dela pojasnjujem
osnovne znacilnosti o modi. PiSem o tekstilni industriji, 0 modi, o hitri in trajnostni modi ter
0 problemih hitre mode. V drugem poglavju piSem o trajnostnem razvoju povezanem s hitro
modo. Osredoto¢im se na probleme, trende, posledice hitre mode za okolje ter resitve. V
zadnjem teoreticnem delu pa opravim pregled ponudnikov in potroSnikov z vidika stroskov,
nakupnih navad, ter vpliv drazjih blagovnih znamk. V empiricnem delu vas nazadnje
seznanim $e z metodologijo, kjer razis¢em vidik potrosnikov Vv Sloveniji. Predstavim
rezultate ter priporo¢ila za izboljSanje ter omenim probleme ter omejitve, s katerimi sem se
sreCala tekom izdelave zaklju¢ne strokovne naloge.

1 MODA

1.1 Tekstilna industrija

V tekstilni industriji se ukvarjajo s pridelavo in proizvodnjo oblacil. Da se ta proces zacne
in konca, so potrebne razne naprave in materiali. Sama oblacila, kot dobrina, se vrstijo med
eno izmed najpomembnejsih Zivljenjskih potreb$¢in danaSnje druzbe. Aktivnosti, ki se
izvajajo za proizvodnjo oblacila so pridobitev vlakna, tvorjenje preje, proizvodnja tkanin
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(blaga), mokra obdelava, kréenje, ¢isCenje, beljenje, merciriziranje, barvanje, tiskanje,
dokoncanje (Madhav, Ahamad, Singh & Mishra, 2018, str. 32).

Prvi korak v proizvodnji oblacila je pridobitev vlakna. Vlakna delimo na naravna in kemicna.
Naravna vlakna so lahko rastlinskega ali Zivalskega izvora. Rastlinskega izvora je bombaz,
zivalskega izvora pa SO npr. volna, svila in dlakasta vlakna. Kemi¢na vlakna delimo na
celulozna in sinteti¢na vlakna. Celulozna vlakna sta npr. viskoza in acetat, Sinteti¢na vlakna
pa so npr. poliakril, poliamid oz. najlon ter poliester (Bree, 1991, str. 25).

Vse bolj je v porastu vse, kar je eko ter zeleno, kar pomeni, da bi potrosniki v tem primeru
bili bolj naklonjeni obla¢ilom, ki so obdelana z manj kemikalijami. Ponudniki tovrstnih
oblacil si lahko s prodajo zagotovijo ekoloski certifikat in naziv Fair Trade. Eko pomeni tudi
pridelano iz naravnih materialov, kot je npr. lan (Primus, brez datuma, Zelena trgovina, za
ekoloski dom).

1.2 Opredelitev mode

Obstaja vec razliénih definicij mode. Beseda moda naj bi izvirala iz latinske besede modus
in pomeni na¢in. Tako imenovano ozjo teorijo mode predstavljajo zadnje modne smernice
in najsodobnejsi stil oblacenja. Nanjo vplivajo tudi razlicne kulturne znacilnosti
posameznika, kjer imajo razliéne kulture tudi razlitno modo. Moda je postala del
zivljenjskega sloga druzbe in se spreminja s ¢asom. Obenem bi jo lahko postavili v povezavo
tudi z splo$nimi vsakdanjimi stvarmi in ne zgolj z oblacili. V modi je lahko npr. tudi pametno
stanovanje (Rozman Muha & Justin, 2015, str. 7).

Drugi primer definicije mode je, da je moda skupina pravil, ki obenem ustvari in zadovolji
navidezne potrebe po oblacenju in samem izgledu posameznika. Pride ¢as, ko so oblacila v
modi in ko so izven mode. Ko so v modi veljajo za sodobna (moderna), po dolo¢enem
obdobju pa ze zastarajo in so izven mode. In cikel se zopet ponovi. Nova moda za sabo nosi
vedno nove ideje, nove materiale in nove kroje (Rozman Muha & Justin, 2015, str. 7).

Tretji primer definicije mode je, da gre pri modi za modna oblacila, ki se obenem spremenijo
v donosno blago. Pri njej je zelo pomembna vizualnost posameznika. Nanjo lahko gledamo
kot na obliko vizualne umetnosti. Vreeland modo opisuje kot okras za ¢lovesko telo in trdi,
da umetnost navdihuje modo (Kim, 1998, str. 51-53).

Modo pa lahko definiramo tudi kot nacin zivljenja v izbranem prostoru in ¢asu. Na modo
vplivajo preference posameznika, poslusanje dolo¢ene glasbe, ali pa dogodek, ki se ga
udelezi dolocen posameznik. Odvisna je torej od vrste dogodka, pa tudi od ¢asa. Naj bo to
letni ¢as ali ¢as dneva (Rozman Muha & Justin, 2015, str. 7).

Moda velja torej za nacin zivljenja posameznika v izbranem Casu in prostoru in za zadnje
modne smernice ter najsodobnejSi stil oblacenja ter skupino pravil, ki ustvarijo ali
zadovoljijo navidezne potrebe po oblaCenju in izgledu posameznika. Lahko pa je tudi
umetnost. Moda se hitro pojavi in enako hitro zastari. Izbor oblaéil, ki jih bo nosil
posameznik je odvisen od njegovih osebnostnih znacilnosti in preferenc. Sem pa sodi tudi
kultura in izbira dogodka, na katerem se oblacila nosijo.



1.3 Trajnostna moda

Trajnostna moda je del poCasnega modnega gibanja, razvitega v zadnjih desetletjih. V
sedanjosti in prihodnosti naj bi ponudniki hitre mode ze vse bolj strmeli K trajnostni modi.
Pod pojem trajnostna spada vse, kar je eko, eti¢no sprejemljivo in zeleno. Njeni zacetki
segajo v zacetek Sestdesetih let, ko so se potrosniki zaceli zavedati vpliva proizvodnje oblacil
na okolje. Zacutili so potrebo po tem, da se v tekstilni industriji zgodijo spemembe, ki bi
pripomogle k bolj naravi prijazni proizvodnji in manjSemu onesnazevanju okolja z emisijami
ogljika (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 1-4).

Trajnostna moda strmi k opolnomocenju zaposlenih v celotni dobavni verigi, proizvodnji iz
recikliranih oblacil, vse bolj pa strmi tudi k aktivnemu vklju¢evanju obnovljivih in organskih
surovin v proces pridelave oblacil. Spodbuja dolgorocne odnose, daje ve¢ poudarka na
lokalno proizvodnjo in se osredotoca na preglednost v celotnem proizvodnem procesu. Vse
te usmeritve trajnostne mode spadajo pod tako imenovano uporabo trajnostnega modnega
sistema (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 1-4).

Preglednost v celotnem proizvodnem procesu se poveca tudi z vklju¢evanjem zaposlenih,
dobaviteljev in potrosnikov ter drugih deleznikov v dajanje povratnih informacij, kar vodi v
bolj pozitivno organizacijsko vzdusje. Hkrati izboljSuje procese v dobavni verigi in ima
pozitiven vpliv na zaposlene (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 10).

Trajnostna moda je povezana z vzdrzljivostjo in dalj§im Zzivljenjskim rokom oblacil.
Potrognik trajnostno modo dojame kot kombinacijo stvari. Ce se zanjo zavzemas, mora$
imeti dober in pozitiven odnos do planeta, zavedanje o dogajanju v tekstilnih proizvodnjah
ter o delovnih pogojih zaposlenih. Klju¢na dejavnika sta zavedanje in zavest. Trajnostna
moda naj bi bila cenovno drazja, a vendar je boljSe kakovosti, kar je pri njej pomembnejse
od koli¢ine (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 10-13).

1.4 Hitra moda

Hitra moda je fenomen, ki se je zacel razvijati v zaCetku 90 let. Takrat so se zacele v tekstilni
industriji pojavljati nove strategije, ki so s sabo prinesle nove priloZznosti za ponudnike, a
obenem razne probleme potro$nikom in okolju. Proizvajalci so zaceli izvajati barvanje
oblac¢il mnozicne proizvodnje, povecalo se je Stevilo modnih sezon, spremenile so se
znacilnosti v dobavni verigi. Oblikovanje je postalo bolj prilagodljivo in povecala se je
hitrost trzenja. Spremembe so Silile industrijo mode v Zeljo po nizkih stroskih dela. Nizke
stroske dela imajo najvec izven Evrope, kjer prevladujeta Kitajska in Indija, zato se veliko
obla¢il uvaza prav iz tam. Industrija hitre mode se je razvijala in razvija se $e danes. Ce
hoces v njej uspeti, pa moras biti zadostno konkurencen, saj je dana$nji trg dinamicen in vse
bolj zahteven (Bhardwaj & Fairhurst, 2010, str. 165-166).

Kot omenjeno, je prinesla hitra moda s sabo veC problemov potro$nikom, tudi ponudnikom,
zaposlenim in okolju. Oblacila hitre mode imajo krajsi zivljenjski cikel in so manj
kakovostna, z manjSo ponudbo oblac¢il potroSnikom naenkrat pa se spodbuja Se vecja
potrosnja, ki je slaba za okolje. Oblacila so namre¢ proizvedena v krajSem c¢asu in v velikih
zalogah. V primerjavi s kolekcijo pri trajnostni modi, kjer so sezonske kolekciji dve, imajo
tukaj sezonske kolekcije okoli 50 »mikro kolekcij« (Bhardwaj & Fairhurst, 2010, str. 165—
166).



2 TRAJIJNOSTNI RAZVOJ V POVEZAVI S HITRO MODO

2.1 Problemi trajnosti v tekstilni industriji

Trajnost v tekstilni industriji zajema dolocene vidike oz. usmeritve trajnostne mode, Ki so si
med sabo podobni, zato bi lahko te skupne vidike uvrstili v skupino imenovano trajnostni
modni sistem. Uporaba trajnostnega modnega sistema je zapletena in tezka. Na proizvajalce
trajnostne mode pritiskajo konkuren¢na podjetja, ki jim znizujejo ceno. Na drugi strani se
krepi vedenjska vrzel potro$nika, kjer potro$nik zeli kupiti trajnostni kos oblacila, a ga lahko
zavedeta sploSna poveCana proizvodnja in razpolozljivost oblacil. Vedenjska vrzel
potrosnika je lahko posledica pomanjkanja znanja potroSnika o trajnostni modi, kar ima vpliv
na razvoj trajnostne mode. Ni krivo zgolj pomanjkanje znanja, ampak je krivo tudi to, da
mediji pomen trajnosti promovirajo ne poenoteno, kar predstavlja tudi velik izziv, ki bi ob
promoviranjem pravega pomena trajnosti in prednosti trajnosti povzrocil povecanje
potrosnje trajnostnih oblac¢il (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 3-4).

Drugi problem uporabe trajnostnega modnega sistema je zaupanje potro$nika. Trajnost se
pojavlja kot megatrend, ob tem pa podjetja trajnost promovirajo z besedami kot so ekolosko,
okolju prijazno, ali zeleno. Potrosnik teh informacij ne more preveriti, zato tezko pridobijo
njegovo zaupanje. Prav tako prikazujejo mediji trajnost kot »manj hitra« oblacila, kar okrepi
dejstvo, da podjetja s trajnostno modo obicajno zbirajo kolekcije oblacil le dvakrat na leto,
za kolekcijo pomlad/poletje in kolekcijo jesen/zima. Med tem, ko imajo podjetja hitre mode
ve¢ kolekceij, od koder tudi ime »hitra moda« (Henninger, Alevizou & Oates, 2016, str. 3—
4).

V tekstilni industriji se pojavljajo tudi razni problemi s socialnega vidika, predvsem glede
postenih pla¢, varnostnih ukrepov in delovnih pravic. Postene place, varnostni ukrepi in
delovne pravice ter trajnost skupaj sestavljajo pravo definicijo trajnostne mode (Henninger
in drugi, 2016, str. 10). Za trajnostna oblacila je torej potrebno, da se proizvedejo pod
tak$nimi pogoji, Kjer pa zopet ni nujno, da bodo trajnostna oblacila v§e¢ potrosnikom in pa,
da si jih bodo zaradi morebitnih vis§jih cen ali morda nedostopne lokacije lahko vsi privosc¢ili.
Prav tako je proizvodnja trajnostnih oblacil drazja za ponudnike - nekatere organske snovi
so namre¢ zelo drage in si jih ne more vsakdo privosciti (Henninger, Alevizou & Oates,
2016, str. 3-8).

Kot problem trajnosti povezane s hitro modo bi lahko omenili tudi zaznana tveganja in ovire
pri potro$nikih glede uporabe rabljenih oblacil, z uporabo, katerih se oblacilu podaljsa
zivljenjski cikel. Ocenjeno je bilo, da se, da do 95 odstotkov oblacil reciklirati in 30
odstotkov oblacil ponovno uporabiti (Hur, 2020, str. 1). Razlika med recikliranjem in
ponovno uporabo je, da se pri ponovni uporabi isti element uporablja znova in znova,
medtem, ko se pri recikliranju oblacilo preoblikuje (Ezoic, 2019, Razlika med ponovno
uporabo in recikliranjem).

Nekatere potrosnike dolo¢eni dejavniki spodbujajo k uporabi rabljenih oblacil, medtem ko
doloc¢ene potrosnike od te uporabe razni dejavniki odvrac¢ajo. Na splosno imajo potrosniki
glede tega razli¢na mnenja, velja pa, da so glede na raziskave potroS$nikov, ki nosijo, kdaj
rabljena oblacila, zaznali pet njihovih glavnih vrednot. Te vrednote so ekonomske,
samoizrazne, hedonske (cilj je uzivanje), okoljske in druzbene vrednote. Na drugi strani so
potro$niki, ki ne nosijo rabljenih oblacil. Naj bi bili zaskrbljeni glede morebitne slabe
kakovosti rabljenih oblacil, ¢istoce izdelkov ter glede omejenosti v stopnji samo-izboljsave
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v smislu izraZzanja svoje identitete. Z noSenjem rabljenih oblacil pa naj bi jih skrbelo tudi
glede njihove druzbene podobe, da bi bili zaznani kot nizkorazredni in nizko druzbeno
sprejemljivi s tega vidika (Hur, 2020, str. 1).

2.2 Trendi

Trenda na podro¢ju trajnostne mode sta osveSCanje potrosnikov o Skodljivem vplivu
mnozi¢ne proizvodnje oblacil ter o izboljSanju delovnih pogojev. Eden izmed trendov, ki se
pojavlja, je uvajanje raznih programov recikliranja v podjetjih. TakSen primer je podjetje
H&M, kjer so uvedli moznost, da potroSniki prinesejo svoja rabljena oblacila, s ¢imer jih
podjetje zagotovi nov zivljenjski cikel (Binet in drugi, 2018, str. 28-29).

Kakor je znano, se predvsem vecji in bolj znani ponudniki hitre mode dokaj posluzujejo
trZzenja, v porastu je vse bolj elektronsko trzenje. Vecja podjetja, predvsem hitre mode, Si
lahko privoscijo ve¢ oglasevanja, saj vendar prodajo vecje kolic¢ine cenejSih oblacil.

Vse ve¢ oglasevanja je tudi preko kanala YouTube, kar predstavlja odli¢na priloznost, da
ponudniki hitre mode promovirajo oz. spodbujajo zavedanje javnosti in potro$nikov o
okoljski odgovornosti ter npr. spodbuja povprasevanje potro$nikov po oblacilih kategorije
zeleno in eko (Teona, Ko & Kim, 2019, str. 1-2).

Trendi se kaZejo tudi v smeri uéinkovitej$e rabe virov in podporo inovacijam pri programih
recikliranja ter uporabo obnovljivih virov energije. Pri recikliranju govorimo o kroznem
gospodarstvu, kjer iz neCesa rabljenega nastane nekaj novega in uporabnega, kar je vse bolj
v trendu. Vse bolj pa je zaZzelena uporaba obstojecCih oz. trajnostnih materialov ter novih
materialov. Zazelena je uporaba organskega bombaza, ki se razgradi hitreje, s Cimer se
zmanjsa koli¢ina tekstilnih odpadkov, kateri koncajo na odlagalis¢ih. V industriji trajnostne
mode pa se vse bolj zavzemajo tudi za manj$o porabo kemikalij (Binet in drugi, 2018, str.
29-32).

V industriji hitre mode sku$ajo za potrosnike, ki jim je dandanes vse bolj pomembna njihova
podoba in socialna povezanost, obladila proizvesti ¢im hitreje. V' procesih pridelave oblacil
v industriji hitre mode imajo danes priloznost uporabe novih tehnologij, npr. raznih 3D
tehnologij, res pa je, da se v industriji hitre mode na to komaj dobro navajajo (Brewer, 2019,
str. 1-2).

2.3 Posledice hitre mode za okolje

Hitra moda Se vedno velja za prevladujoci poslovni model na trgu, saj lahko prodajo veliko
oblacil po dostopnih cenah za potrosnike. Kljub temu, hitra moda prinasa mnogo posledic
za okolje ter se v nasprotju s trajnostno modo nagiba h globalni dilemi o okoljski pravi¢nosti.
S porastom hitre mode se je sama industrija hitre mode zacela Siriti globalno. Zacela se je
tudi izkoriscati poceni delovna sila (Bick, Halsey & Ekenga, 2018, str. 1-3).

V industriji hitre mode se sreCamo z izpustom neobdelanih barvil v lokalne reke ter z
druZbenimi in socialnimi stroski v obliki nizkih pla¢ zaposlenih ter slabih delovnih razmer.
Izpust neobdelanih barvil v lokalne reke ima vpliv na zdravje zaposlenih in na zdravje ljudi
ter zivali, ki Zivijo blizu tovarn proizvajalcev hitre mode. Kar se ti¢e delovnih razmer pa so
zaposleni izpostavljeni boleznim dihal, zaradi slabega prezracevanja, ter raznim telesnim
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obolenjim, kot posledice ponavljajoc¢ih se nalog dela (Bick, Halsey & Ekenga, 2018, str. 1—
3).

Zavrzena oblacila kon¢ajo na odlagaliscih ali nikogar$nji zemlji v koli¢ini vecih ton. Ve¢
odlagalis¢ najdemo v revnejsih drzavah z nizkim in srednjim dohodkom, kjer zbirajo oblacila
tudi na trgih rabljenih oblacil. V revnejSih drzavah prebivalci nimajo potrebne podpore in
virov, da bi kot prvo razvili in kot drugo uveljavljali zas¢itne ukrepe zoper zdravja (Bick,
Halsey & Ekenga, 2018, str. 12).

Kriti¢ne so tudi ZDA, kjer Americani letno zavrzejo okoli 85 odstotkov oblacil, najvec jih
konc¢a na odpadu. V ZDA je priblizno 90 odstotkov obla¢i narejenih iz poliestra ali bombaza.
Poliester, ki je narejen iz sinteti¢nih vlaken, je pridobljen iz olja, medtem ko potrebujemo za
bombaz veliko koli¢ino vode in pesticidov za rast (Bick, Halsey & Ekenga, 2018, str. 2).

Problem industrije hitre mode pa je tudi onesnazevanje zraka. Letno se globalno v tej
industriji proizvede do 10 odstotkov svetovnega ogljikovega dioksida, kar je ve¢ kot 1,7
milijarde ton letno. Za pridelavo bombaza pa je, kot omenjeno, potrebne veliko vode, s
¢imer se industrija hitre mode globalno vrsti na drugo mesto po potrosnji vode. Letna
potro$nja vode je 1,5 bilijona litrov. Z obdelavo tkanin v enem letu onesnazijo 20 odstotkov
vode, z mikroplastiko pa onesnazijo 35 odstotkov morja (Niiniméki in drugi, 2020, str. 189).

2.4 ReSitve

Globalna okoljska pravi¢nost predstavlja izziv, v katerem ima velik vpliv Evropa. Najvec bi
pripomogla s trgovinsko politiko in predpisi. Evropa je tista, ki bi lahko zagotovila industriji
ve¢ virov, sredstev in pravic. Obstajajo pa tudi organizacije, kot sta Organizacija za nadzor
in certificiranje, takSen primer sta Fair Trade Ameica in Nacionalni svet za tekstil. Industrija
bi morala tudi pospeseno sodelovati v programih za recikliranje in mogoce tudi v programih
»zelenega pranja«, kjer je problem, da ponekod promovirajo samo »zeleno pranje«, vendar
ga v praksi dejansko ne uporabljajo. Industrija bi se morala zavzemati tudi za pridobitev
certifikatov, s ¢Cimer se v podjetjih povecajo standardi (Bick, Halsey & Ekenga, 2018, str. 2).

Proizvajati bi se moralo ve¢ trajnostnih vlaken, ki zmanjSujejo onesnazevanje okolja. Dober
primer so celulozna vlakna, ki so laZje razgradljiva, ter so boljSa za okolje in zdravje ljudi.
Za razvoj celuloznih vlaken se naj bi recikliralo kemikalije in sicer kar 99 odstotkov le-teh
(Bick, Halsey & Ekenga, 2018, str. 2-3).

V drzavah z ve¢jim dohodkom je lazje zagotoviti zdravje in dobre pogoje pri delu ter boljse
place. Hkrati bi se tem drzavam lahko povecale uvozne dajatve za oblacila in tekstil. Tako
bi se mogoce malenkost zmanjsal uvoz in bi se bolj spodbujalo lokalne proizvajalce (Bick,
Halsey & Ekenga, 2018, str. 2-3).

Veliko lahko storimo potro$niki sami, in sicer z bolj premisSljenim nakupom oblacil.
Kupovati bi morali ve& okolju prijaznih oblagil. Se pomembnejse pa je, da bi izbirali taksna
oblacila, katera lahko nosimo dalj ¢asa. Izbirajmo dlje obstojna visokokakovostna oblacila,
z naravnimi materiali. Preden oblacila zavrzemo, pomislimo ali se jih, da popraviti ali
reciklirati. Cim ve¢ naj se iz vidika tega namena izvaja tudi krozno gospodarstvo. Potrosnja
oblacil pa naj bo naravnana trajnostno in eti¢no.



3 PONUDNIKI IN POTROSNIKI HITRE MODE
3.1 Ponudniki

Industrija hitre mode je pretezno zahtevna panoga z vidika ponudnikov:

— ponudniki hitre mode morajo konstantno slediti trendom, sicer jim lahko grozi znizanje
prihodka,

— zelje strank se lahko spremenijo skozi noc,

— zivljenjski cikli izdelkov so merjeni v tednih, v¢asih v letu, v¢asih tudi v dneh.

Pri hitri modi govorimo o strategijah prodaje na drobno. Podjetja, ki se bodo temu
prilagajala, bodo imela tudi ve¢ dobicka (Sull & Turconi, 2008, str 1).

3.1.1  Izzivi in priloznosti

V industriji hitre mode, v Kkateri se trgi konstantno spreminjajo morajo podjetja znati
prepoznati priloznosti in jih izkoristiti. Poleg tega, pa je pomembna njihova uresniéitev, s
pomocjo zaposlenih. Zaposleni morajo med sabo sodelovati, komunicirati, preverjati
hipoteze (Sull & Turconi, 2008, str 7-8).

Ce se osredoto¢imo e na priloznosti, kar se ti¢e ponudnikov, lahko podjetja spodbujajo
potrosnike na razli¢ne nacine z raznimi strategijami, s pomocjo, katerih se poveca zvestoba
potros$nikov dolocenemu ponudniku hitre mode. Primer taksne strategije bi bil, da ponudniki
hitre mode spodbujajo potrosnike na nacin, da sodelujejo pri razvoju doloCenega oblacila,
kar ustvarja ¢ustveno povezanost, zadovoljstvo in seveda zvestobo (Kim, Park & Glovinsky,
2018, str. 301-302).

Ponudniki hitre mode se morajo v industriji hitre mode posluzevati predvsem dveh kriterijev,
kar lahko, kdaj postane tudi izziv. Prvi kriterij so kratki roki za proizvodnjo in distribucijo.
Podlaga za to je predvidevanje povprasevanja, ki zna biti velikokrat negotovo. Drugi kriterij
pa je trendovsko oblacilo oz. zelo modno oblacilo z izboljsanim oblikovanjem in hitrim
odzivom. Za zagotovitev kratkih dobavnih rokov je priporo¢ena lokalna proizvodnja oz.
proizvodnja na bliznjih lokacijah. V veliko pomo¢ so informacijski sistemi, ki so sicer zelo
dragi, a zelo olajsajo delo v vecjih podjetjih (Cachon & Swinney, 2011, str. 778).

3.1.2 Stroskovna uéinkovitost

Podjetja lahko izkori$¢ajo potrosnike za trendovska oblacila tako, da le-tem postavijo visjo
ceno, kot oblacilom, Ki niso v trendu. S tem ostanejo ponudniki e stroskovno ucinkoviti, saj
imajo trendovska oblacila izboljSan dizajn, za kar je potrebno vec stroSkov. Ko govorimo o
stroskih je misljeno ve¢ oblikovalskega osebja, opazovalci trendov ter zmogljivosti za hitro
oblikovanje prototipov. To so fiksni stroSki. Lahko so tudi ve¢ji variabilni v smislu bolj
delovno intenzivnih procesov ali drage lokalne delovne sile. Z izboljsanim oblikovanjem



oblacila in hitrim odzivom, pa ponudniki resujejo velik problem in to je ¢akanje potrosnikov
na sezonske popuste, kar jim niza prihodke (Cachon & Swinney, 2011, str. 780).

Stroskovno ucinkovitost skuSajo podjetja zagotoviti tudi s pomocjo trzenja. PotroSnike
spodbujajo k nakupu izdelkov ter oglasujejo omejene informacije za potros$nike, npr. o
manj$i razpoloZljivosti zalog (Cachon & Swinney, 2011, str. 780).

V porastu je tudi elektronsko poslovanje. Splosna digitalizacija in pojav Covid-19 sili tudi
ponudnike hitre mode v prilagajanje poslovanja in v kakr$nokoli razsiritev le-tega v
elektronske oblike. Vedno bolj je v ospredju zadovoljstvo porabnikov in uporabnisSka
izkusnja (Cao, 2018, str. 4). Ponudniki hitre mode pa imajo pri elektronskem poslovanju tudi
stroskovni prihranek.

3.2 Potros$niki

Potrosniki smo tisti, za katere se zavzemajo ponudniki hitre mode. Vsekakor imamo svoje
potrebe, pa tudi zelje. Velikokrat nas lahko Ze same priloznosti privedejo do morebitno
nepotrebnega nakupa oblacila hitre mode. Ko pride do slednjega, so ponudniki na to dobro
pripravljeni in poznajo, kako morajo organizirati svoje poslovanje in trzenje, da lahko
vplivajo na morebitni nakup oblacila hitre mode.

3.2.1  Odnos potrosnikov do mode

Potro$nikom nudijo prodajalci hitre mode Konstantno spreminjajo¢ se izbor oblacil. Velik
pomen lahko pripiSemo tukaj tudi druzbeno-kulturnim spremembam v Zivljenjskem slogu
potro$nika, kateri se zaveda, da ga obdajajo trendi, ki se jim zeli prilagoditi. Mediji 0 novih
trendih potrosnike konstantno opozarjajo (Barnes in drugi, 2013, str. 206).

Kaj bo dolo¢en potrosnik nosil pa je odvisno tudi od osebnih dejavnikov, kot so udobje, okus
in izbrana priloZznost ter subtilni vplivi oz. vplivi Custev, druzbene norme, umetnost,
politi¢no ozracje, morebitni vzorniki in razpoloZzenje (Al-Halah, & Grauman, 2020, str.
10136).

Potro$nikom ni tezava zapraviti veCkrat nekoliko denarja, saj so cene dokaj nizke, za
potro$nika pa so zaradi psiholoskih razmer ob¢asni nakupi cenejsih oblacil pomirjujoéi. Prav
tako skozi nakupovanje oblacil hitre mode potros$niki iS¢ejo svojo identiteto in osebni
zivljenjski slog (Barnes in drugi, 2013, str. 206-208).

VpraSanje, ki se zastavlja je, kaj potroSnikom pomeni nakup oblacil hitre mode in kako
oznacujejo izkusnjo uZzivanja v smislu kupovanja, mogoce pomerjanja oblacil in noSenja
oblacil (Barnes in drugi, 2013, str. 207).

Holt potrosnjo razlikuje glede na potrosnjo kot dejanje, usmerjeno na predmet in potrosnjo
kot dejanje, namenjeno za iskanje, dopolnjevanje, ali prikaz njihove osebne identitete. Ce
gledamo na potrosnjo kot na dejanje, je tukaj potrosniku pomembna nakupna izkusSnja.
Potro$nik izdelke takrat med sabo primerja, ter se na koncu preda ¢ustvom povezanim s
potrosnjo. Ce gledamo na potrodnjo kot na orodje s pomogjo, katerega lahko posameznik
posreduje drugim svojo identiteto, pa lahko re¢emo, da nam je nakupovanje tukaj kot



nekaksna igra. To igro veckrat igramo z drugimi, recimo zenske se lahko na nakupovanje
odpravijo skupaj (Barnes in drugi, 2013, str. 208-211).

Potrosnike oblacil hitre mode bi lahko delili tudi na tiste, ki dejansko zgolj zadovoljujejo
svoje potrebe, na tiste, ki z nakupom oblacil kazejo svojo identiteto in tiste, ki Zelijo
zmanjSati vpliv potrosnje na svet (McNeill & Moore, 2015, str. 212).

3.2.2  Vloga osebnostnih znacilnosti potrosnikov

Potros$niki naj bi imeli uzitek pri pregledovanju oblacil, kar sprozi skusnjavo po nakupu vec
oblacil hitre mode. Lahko kupijo nekaj, kar sicer ni njihov slog, nekaj, kar je
komplementarno tistemu kar Ze imajo, najpogosteje pa se pojavi Zelja po obnavljanju
garderobe. Pogosto ne pri¢akujejo, da bodo svoje nepotrebne nakupe $e ponavljali (Barnes
in drugi, 2013, str. 212).

Ko potros$niki kupujejo, kar ni njihov slog, vendar zgolj z vidika skus$njave, ta oblacila ne
nosijo pogosto in zato ima ta odlocitev vec stroSkov. Med drugimi so oblacila tudi slabse
kakovosti. Pa vendar se potrosniki kljub stroskom velikokrat predajo skusnjavi iz vec
razlogov.

Kegan (1982) je ugotovil, da je porast psiholoSske prefinjenosti vodil do povecane
zaskrbljenosti glede stvari in do tega, da nam je bolj mar za to, kar si 0 nas mislijo drugi, kot
pa, da zase in za okolje. Vpliv na potrosnika imajo tudi splosno sprejete norme in nacela
(McNeill & Moore, 2015, str. 214).

3.2.3  Vpliv znanih blagovnih znamk

Znamke hitre mode in znane drazje blagovne znamke vsekakor puS¢ajo vpliv na potroSnika.
Potrosnike lahko celo zasvojijo. Ponudniki hitre mode se tega najbrz zavedajo in lahko to
izkoristijo v svoj prid. Faktorji, ki lahko pripeljejo do zasvojenosti so samoizraZanje, poraba
stanja in zaznana kakovost. Do blagovne znamke lahko potro$niki sprva ¢utijo zvestobo,
navezanost, celo ljubezen, kar na koncu pripelje tudi v odvisnost od blagovne znamke (Mrad,
Majdalani, Cui & EI Khansa, 2020, str. 1-2).

Na splosno velja, da spadajo znane drazje blagovne znamke prav tako pod hitro modo,
predvsem pa zelo navdusijo predvsem mlaj$e potrosnike. Oblacila imajo navadno visjo ceno.
V primerjavi s to ceno, pa lahko dobimo navadno oblacilo hitre mode s podobnim
oblikovanjem in materialom, ki sicer nima znamke, a z normalno dostopno ceno (Liu, Lee
& Lien, 2020, str. 1).

Pomembna dejavnika pri nakupu znanih blagovnih znamk sta cutno zaznavanje potrosnika
ter impulzivnost. Za impulzivnost je znacilno, da imajo potros$niki z vi§jo nakupno
impulzivnostjo vecjo nakupno namero, potrosniki z manjSo nakupno impulzivnostjo pa
imajo manj$o nakupno namero (Liu, Lee & Lien, 2020, str. 2-3).



4 EMPIRICNI DEL

4.1 Metodologija

V sklopu empiricnega dela sem se odlocila za izvedbo spletne ankete v aplikaciji 1ka, ki
omogoca storitev spletnega anketiranja. Njen razvoj poteka na Centru za druzboslovno
informatiko, Fakultete za druzbene vede, Univerze v Ljubljani. Spletna anketa nam omogoca
razvoj, oblikovanje in tehni¢no izdelavo spletnega vprasalnika, samo izvedbo spletne ankete,
ki nudi tudi podporo vabilom ter zbiranje podatkov, na koncu pa nam nudi tudi urejanje in
analizo podatkov (1ka, 2021).

Spletna anketa 1ka je zasnovana tako, da se z njo ¢im ve¢ klika z misko, saj je s to funkcijo
izpolnjevanje hitrejSe in lazje. Kljub tej moznosti sem se odlocila zastaviti anketirancem ve¢
odprtih kot zaprtih vprasanj. To je posledica preucene literature, iz katere je razvidno, da je
poznanih ve¢ definicij raznih podrocij, ki v najvecjih primerih niso podane enoznacno. Za
vzorec anketirancev sem si izbrala slovenske $tudente in Studentke. Ker menim, da se za
modo zanimajo, sem Zelela preveriti njihovo zaznavanje z raznih zornih kotov, ki zadevajo
preucevano literaturo zakljucne strokovne naloge.

Na podlagi preucene literature v teoreticnem delu sem naredila vprasalnik, ki vsebuje tako
zaprti, kot tudi odprti tip vprasanj in je v prilogi. Vprasalnik je bil predhodno preverjen s
strani tretjih oseb, da bi bil anketirancem razumljiv. Anketo sem objavila 12. junija 2021 v
skupini $tudentov Ekonomske fakultete na socialnem omrezju Facebook, za izpolnitev je
bila na voljo vse do vklju¢no 29. junija 2021, anketiranci so imeli na voljo za izpolnitev 18
dni. Od 87 studentov, ki jih je spletno anketo odprlo, jo je ustrezno izpolnilo 40 Studentov.
Potrebno je omeniti, da je 40 Studentov izpolnilo vsa zaprta vprasanja, med tem, ko jih je 28
izpolnilo odprta vprasanja.

Vsega skupaj je bilo v spletni anketi 10 vprasanj, ki so bila obvezna za izpolnitev in so bila
vezana na teoreti¢ni del. Prva dva vprasanja sta bila demografskega tipa, o osnovnih
znacilnosti intervjuvancev, druga dva sta bila zaprtega tipa z ve¢ moznimi odgovori, zadnjih
Sest vprasanj pa je bilo odprtega tipa. Kar se ti¢e dveh zaprtih vpraSanj, je bilo pri enem na
voljo obkroziti ve¢ moznih odgovorov, pri drugem pa so morali anketiranci obkroZiti svojo
stopnjo strinjanja za izbrane trditve, kjer so lahko izbirali od prve stopnje strinjanja (nikakor
se ne strinjam), do pete stopnje strinjanja (popolnoma se strinjam). Pri odprtih vprasanjih
sem zelela pridobiti povratno informacijo potro$nikov — z njihovimi besedami sem dobila
vpogled v njihova staliSca.

4.2 Rezultati
Prvo vprasanje se je nanaSalo na spol anketirancev. V sliki 1 vidimo, da je v sklopu vseh

anketirancev, ki jih je znaSalo 40, 78% oseb Zenskega spola oziroma 31 oseb Zzenskega spola,
ostalih 23% anketirancev pa je oseb moskega spola oz. 9 oseb moskega spola.
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Slika 1: Spol anketirancev

= Zenske ® Moski

Vir: lastno delo.

Drugo vprasanje se je nanaSalo na starost anketirancev. Od 40 anketirancev sta bila dva
anketiranca stara 18 let, 13 anketirancev je bilo starih 21 let, 10 anketirancev je bilo starih
22 let, prav tako 10 anketirancev je bilo starih 23 let, eden je bil star 24 let, eden 25 let, eden
29, eden 37 in eden 41 let.

Za tretje vprasSanje, kako bi opredelili modo, so imeli anketiranci na voljo za obkroziti ve¢
moznih odgovorov. Ti so zajemali razli¢ne definicije mode. Anketiranci so lahko izbirali
med ve¢ moznimi odgovori naenkrat. Na to vpraSanje je bilo vsega skupaj 55 odgovorov
anketirancev.

Kot je razvidno iz slike 2, vidimo, da bi najve¢ anketirancev modo opredelilo kot nekaj, kar
zadovolji navidezne potrebe po oblacenju in samem izgledu. Tak$nih anketirancev je bilo
37% oziroma 20 anketirancev, za njimi sledi 24% anketirancev oziroma 13 anketirancev, Ki
bi modo opredelili kot zadnje modne smernice. Priblizno enako $tevilo, kot prejsne je bilo
20% anketirancev oziroma 11 anketirancev, ki so podali mnenje, da jim moda pomeni vrsta
umetnosti, enako $tevilo 11 anketirancev je obkroZilo, da jim moda pomeni nacin Zivljenja
v izbranem prostoru in casu.

11



Slika 2: Opredelitev mode

Nacin Zivljenja v izbranem prostoru in ¢asu 20%

Kot vrsto umetnosti 20%

Kot nekaj kar zadovolji navidezne potrebe po
oblacenju in samem izgledu

36%

24%

Kot zadnje modne smernice
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Vir: lastno delo.

Cetrto vprasanje sem zastavila anketirancem v smislu $tirih trditev, za katere so morali
obkroziti stopnjo strinjanja. Pri izbiri stopnje strinjanja so imeli na voljo 5-stopenjsko
lestvico, kjer je pomenilo 1-Nikakor se ne strinjam, 2-Se ne strinjam, 3-Niti se ne strinjam,
niti se strinjam, 4-Strinjam se, 5-Popolnoma se strinjam. Ob posamezni povedi so prikazane
povprecne stopnje strinjanja vseh anketirancev.

Anketiranci so se v najve¢ji meri strinjali s drugo trditvijo, s povpre¢no oceno 3,7, manj so
se strinjali s prvo trditvijo, s povpre¢no oceno 3,4, Se manj so se strinjali z ¢etrto trditvijo, s
povprecno oceno 3,3, najmanj pa so se strinjali s tretjo trditvijo, s povpre¢no oceno 3,1.



Slika 3: Stopnja strinjanja z izbranimi trditvami

Mediji, socialna omreZja in splosno sprejete norme in
nacela druzbe imajo velik vpliv na moj odnos do mode
in nakupno vedenje.

3,4

Zavedam se, da z lastno potrosnjo oblacil hitre mode
posredno spodbujam negativen vpliv industrije na
okolje ter zaposlene v industriji hitre mode, zato
skusam potrosnjo omejiti.

3,7

Vecino mojih oblacil sestavljajo oblacila hitre mode in
ne trajnostna/ reciklirana/ rabljena obladila.

3,1

Trajnostna oblacila si cenovno lahko privoscim. 3,3

o

o5 1 15 2 25 3 35 4 45 5

Vir: lastno delo.

S tabelo 1 pri¢enjam z analizo odprtih vpraSanj, na katere je odgovarjalo 28 anketirancev, v
obliki prikaza s tabelami in primerjavo s teorijo. Pri vpraSanju 5 sem vse odgovore
anketirancev razdelila v dve rubriki in jih prikazala v dveh stolpcih. Levi stolpec zajema
Stevilo odgovorov, ki navajajo, da bi hitro modo opredelili, kot modo, ki se hitro menja, v
desnem stolpcu pa sem podala odgovore rubrike, ki zajemajo vse druge odgovore.

Ce povzamem teorijo, je hitra moda fenomen, ki se je zadel razvijati v zadetku 90 let. Pomeni
ve¢ modnih sezon, manj stroskov pri proizvodnji oblacil in cenejsa delovna sila, hitrejse
prilagajanje in hitrejSe spremembe oblacil. Pomeni tudi manjSo kakovost oblacil, vecja
potrosnja le-teh pa je slaba za okolje.

Iz tabele 1 je razvidno, da je vecja vecina anketirancev s parimi besedami pretezno zajela
glavni pomen osnovne definicije hitre mode, kar je prikazano v prvem stolpcu ter, da se
anketiranci zavedajo, da je za hitro modo potrebna vecja potrosnja tudi zato, ker kupijo
nekateri potroSniki ve¢ kosov oblacil hitre mode v krajSem ¢asu, kot bi jih najbrZ potrebovali
za osnovne potrebe, le-te pa hitro zavrzejo, saj postanejo neprimerni trenutni modi in
trendom.

V drugem stolpcu so prikazani odgovori, ki sem jih dala v rubriko drugo, v katerih so
anketiranci zapisali, da je hitra moda, kot v definiciji hitre mode vse bolj prilagodljiva,
inovativna ter zanimiva. Nekaj anketirancev se zaveda vpliva potroSnje hitre mode na okolje,
eden od anketirancev je podal tudi mnenje, da se oblacila izdelujejo v tretjih drzavah, kar se
vsekakor sklada z definicijo hitre mode, ve¢ anketirancev se zaveda, da so oblacila hitre
mode cenovno ugodna, a zaradi tega obenem manj kakovostna.



Tabela 1: Opredelitev hitre mode

Se hitro menja Drugo

"Nekaj, kar je moderno kratek ¢as". "Zanimiva".

"Oblacila, ki jih nosimo samo eno sezono, | "Oblacila, ki po konéni  uporabi
potem pa jih zavrzemo" onesnazujejo okolje".

"Da se hitro spreminja tisto, kar je modno". | "Poceni oblacila".

"Cunje, ki se menjajo na 14 dni". "Ceneno, nekvalitetno".

"Se konstantno spreminja”. "Oblacila nizke kvalitete, ki jih za trgovske
verige izdelujejo v drzavah tretjega sveta".

"Menjajoca se moda". "Kul".

"Trenutni trend". "Potro$ni¢no, brezpametno, evroti¢no".

"Moda prehodnega znacaja". "Slabo za okolje".

"Hitra menjava oblacil, ve¢ja potrosnja". "Cenejse".

"Ko gre ¢as naprej z modo". "Lepo".

"Moda, ki se hitro spreminja”.

"Se hitro spreminja”.
"Ce potrebujes za kaksen dogodek in nosis
enkrat".

"Kot nek hit jesen/zime ... nek trend, ki
obnori dolocen del populacije. Ampak sama
zares tezko najdem oblacila, ki mi b1 bila
zares vsec".

"Hitro".

"Nekaj, kar je v modi zelo malo ¢asa in ez
mesec dni to oblacilo zavrzemo".

Vir: lastno delo.

V teoriji je zapisano, da je trajnostna moda del poCasnega modnega gibanja, razvitega v
zadnjih desetletjih. Je vse, kar je eko, eti¢no sprejemljivo in zeleno. Z nakupom oblacil
trajnostne mode se Zeli zmanj$ati onesnazevanje okolja, zavzema se za boljse delovne pogoje
zaposlenih ter za izdelavo oblacil, ki so vzdrzljiva, a posledi¢no cenovno morebitno ne
dostopna vsakomur.

V tabeli 2 prikazujem odgovore na vpraSanje, kako bi opredelili trajnostno modo. Razdelila
sem jih v dve smiselni rubriki, in kakor vidimo, se vecja ve€ina zaveda, da so oblacila
trajnostne mode vecje kakovosti, bolj klasicne narave, dlje obstojna in hkrati dlje v modi,
kar je prikazano v prvem stolpcu.

V desnem stolpcu sem prikazala odgovore pod rubriko drugo. Iz teh odgovorov se razbere,

da se potrosniki glede trajnostne mode zavedajo, da so takSna oblacdila prijazna okolju bolj,
kot oblacila hitre mode. Z nakupom trajnostnih oblacil se spodbujajo boljsi pogoji za
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zaposlene. Trajnostna moda je drazja, saj je kakovostnejSa in ima daljsi Zivljenjski cikel
izdelka, nekaj anketirancev ni vedelo, kaj je trajnostna moda.

Tabela 2: Opredelitev trajnostne mode

Kakovostno in trajno, ve¢no v modi

Drugo

"Nekaj, kar je ve¢no-klasi¢na bela majica".

"Okolju prijazna”.

"Oblacila, ki so kvalitetna in ve¢no modna,
klasi¢na oblacila".

"Oblacila iz razgradljivih materialov".

"Bela majcka in kavbojke, to bo vedno v
llmodillll.

"Ne vem".

"Oblacila, ki so taksna, da jih lahko nosimo
dalj Casa, torej obstojna in takSna, da jih je
zlahka kombinirati s skoraj ¢imerkoli".

"Oblacila, ki so narejena iz recikliranih
materialov ali pa narejena od podjetij, ki ne
izkori$¢ajo potilnic".

"Oblacila, ki imajo ve¢jo namembnost,
boljSo uporabnost".

"Oblacila iz recikliranih materialov, ro¢no
izdelane obleke lokalnih proizvajalcev".

"Bolj kvalitetno™.

"Ne vem".

"Modo, ki je dlje Casa aktualna".

"Dobro za okolje".

"Kvaliteto, udobje".

"Drazje".

"lIsti stil".

"Nekaj, kar je vedno v modi".
"Premisljeno, pametno, kakovostno".
"Klasicen, retro, casual stil, ki nikoli ne gre
iz mode, izdelava pa je ¢im bolj zelena".
"Med vsakdanjo".

"Stili, ki so "modni" ne glede na cas".

"Kot nekaj vsakdanjega".

"Oblacila, ki jih nosimo vec let. Lahko Ze
kupimo rabljena ali/in jih kasneje podarimo
ali prodamo naprej".

Vir: lastno delo.

V tabeli 3 sem odgovore na vpraSanje, cemu so anketiranci bolj naklonjeni, hitri ali trajnostni
modi odgovore, razdelila v tri rubrike. V levem stolpcu so odgovori glede trajnostne mode,
v srednjem stolpcu glede hitre mode, v desnem stolpcu so pod rubriko drugo/ neopredeljeno.

Kot je razvidno iz odgovorov v levem stolpcu, je ve¢ anketirancev naklonjenih trajnostni,
kot pa hitri modi. Kar nekaj jih je navedlo, da jim je mar za okolje, ter, da so oblacila trajne
mode kakovostnejsa in imajo daljsi zivljenjski cikel.

Iz srednjega stolpca lahko opazimo, da je manj anketirancev, ki podpirajo hitro modo. V
desnem stolpcu pa je vidno, da sta zgolj dva glede hitre mode bila neopredeljena. Glede hitre
mode so bili argumenti podani v smislu, da je to trend, menjava garderobe, morebiti
nekaks$no zadovoljstvo.
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Tabela 3: Naklonjenost hitri ali trajnostni modi

Trajnostni

Hitri

Drugo/ neopredeljeno

"Trajnostni, ker so to bolj
izbrani kosi oblacil, ki jih
res rada nosim in ne gredo
ven iz mode".

"Hitri, ker se mi zdi, da je
bolj razsirjena".

"Ne eni ne drugi..hitri modi
ne, ker redko kdaj najdem
stvari oz. oblacila, ki so mi
zares vSeC — ni mi vSec, da
nam druzba narckuje kako
moramo  biti  obleceni.
Trajnostna pa mi ni vse¢

zaradi  visokih  vrednosti
oblacil".
"Trajnostni  modi, niti | "Hitri modi, ker je zmeraj | "Odvisno od tega Kaj

nimam c¢asa, da bi toliko
nakupovala, zavedam se, da
je boljse za nase okolje".

nekaj na novo".

potrebujem kupiti in kaj mi
je vsec".

"Trajnostni, ker je Ze preve¢ | "Hitri, zaradi trendov v | "Nicemur".
odpadkov". druzbi".

"Trajnostni, ker je bolje | "Hitri...mor§ met neki

uporabna". nouga".

"Trajnostni, ker sem | "Hitri, zaradi financ".

preprost Clovek".

"Trajnostni  modi,  saj

zmanjSuje negativen vpliv

na okolje, zmanjsa

potrosnistvo".

"Trajnostni, ker so oblacila
dalj Casa aktualna".

"Trajnostni".
"Trajnostni, ker ne zelim
podpirati korporacij.
Vendar si  jo  tezko
privoS¢im".

"Trajnostni, ker to naredi
Cloveka".

"Trajnostni, ker ne maram
evfori€nih nakupov.".

"Trajnostni, ker se mi ne zdi
smiselno, da ima$ oblacila
samo 1-2x".

"Trajnostni, ker mi je mar za
okolje".

"Trajnostni, ker ponavadi
imam takSno oblacilo dalj
Casa.".

"Trajnostni, zaradi tega, ker
dougo zdrzijo".

Vir: lastno delo.
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V tabeli 4 sem prikazala odgovore na vprasanje, kaj anketiranci storijo z oblacili, ko jih ne
potrebujejo ve¢. Odgovori so bili ve¢inoma v smislu, da oblacila podarijo, zato sem rubriko
poimenovala najveckrat podarim. V tabeli sem zajela vse odgovore. VpraSanje sem
anketirancem postavila, da bi videla, ali so anketiranci npr. okoljsko in/ali kako drugace
odgovorni in slednje lahko zagotovo potrdim.

Tabela 4: Namembnost odvrzenih oblacil

Najveckrat podarim

"Jih podarim".

"Jih podarim naprej".

"Dam v humano".

"Podarim drugim ali dam v smeti".

"Jih poklonim naprej v kolikor so dobro ohranjena”.
"Doniram naprej, ¢e so v dobrem stanju".

"Recikliram, uporabljam za doma pri delu ali podarim™.
"Podarim jih".

"Podarim jih drugim ljudem ali predelam"”.

"Rdeci kriz, alpa za brisat".

"Odstranim jih".

"Oddas na karitas".

"Oddam na karitas ali porabim doma".

"Podarim".

"Porabim za doma ali pa vrZzem stran".

"Oblacila operem, jih dam v vrecko in dam v zabojnik za oblacila".
"Predam drugim".

"Nosim doma, dokler jih do konca ne znucam".
"Podarim druzinam v stiski".

WtV W

"Imam mlajSo sestro, oblacila si izmenjujeva. Ko pa se kaj strga, tkanino ponucam za
Cistilne krpe".

"Doniram".

"Podarim naprej".

"Dam jih v humano".

"Oddam jih naprej".

Vir: Lastno delo.

V tabeli 5 sem zopet prikazala odgovore na vprasanje, kaj vam pomeni nakup oblacil hitre
mode. Razdelila sem jih v tri rubrike in sicer v nekaj lepega, nekaj slabega, ter neopredeljeno.

V levem stolpcu je rubrika nekaj lepega. Tovrstnih odgovorov je bilo manj, kot pa v
srednjem stolpcu, kjer anketiranci nakup vrednotijo kot nekaj slabega. Anketirancem daje
nakup nekak$no zadovoljstvo, verjetno kratkoro¢no, oblacila so cenovno dostopnejsa.

V srednjem stolpcu je bilo prevladujoce Stevilo odgovorov, bili so negativni. Anketiranci so

mnenja, da s tem zapravljajo svoj denar, da je to neprijetna izkuSnja. Zopet so bili doloceni
anketiranci glede svojega mnenja neopredeljeni, kot je razvidno iz desnega stolpca.
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Tabela 5:

Vrednotenje nakupa oblacil hitre mode

Nekaj lepega Nekaj slabega Neopredeljeno
"Zadovoljstvo". "Kupim, ko je nuja”. "Ni¢".

"Uzitek". "Zapravljanje denarja". "Ne vem".
"V/sako leto nova oblacila". | "Kratkoro¢na oblacila”. "Ni¢ posebnega”.

"Zacasno zadovoljstvo".

"Kupi§  jih,  ker

potrebujes".

jih

"Mi ne pomeni ni¢".

"Da je fino, da je nekaj na
novo za nositi, neka
sprememba”.

"Stran vrzen denar..veckrat
kupim nekaj samo zato ker
to sedaj vsi nosijo..na koncu
je Se kvaliteta slaba..".

"Pa tko no n¢ posebnga".

"Cenejsi nakup".

"Metanje denarja stran".

kavbojke... barvaste

kavbojke".

"Nova oblacila". "Brezpametnost".

"Modne smernice". "Velik strosek".

"Da so dobri izdelki". "Mora mi biti res vSe¢, da
kupim",

"Kratka majica, raztrgane | "Nakup nekvalitetnega

kosa".

V tabeli 6 sem prikazala odgovore na vprasanje, kako oznacujete izkusnjo nakupovanja hitre
mode (uZivanje, pomerjanje, noSenje oblacil ...). Razdelila sem jih v tri rubrike in sicer v

Vir: lastno delo.

nekaj slabega, nekaj dobrega in v neopredeljeno.

V levem stolpcu lahko vidimo, da je ve¢ odgovorov negativnih, kot pozitivnih. Anketiranci
izkuSnjo vrednotijo kot slabo, nakupovanja ne marajo, zaradi nakupovanja so pod stresom,

so iz€rpani.

Iz srednjega stolpca vidimo, da anketiranci vidijo nakupovanje oblacil hitre mode kot neko
skusnjavo, ki jim zopet nudi zgolj kratkorocno zadovoljstvo. 1z desnega stolpca vidimo le

dva neopredeljena odgovora.
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Tabela 6: Oznacba izkusnje nakupovanja hitre mode

kvalitete".

Nekaj slabega Nekaj dobrega Neopredeljeno
"Ne uzivam v nakupovanju | "Uredu”. "Ne vem".
novih oblacil".

"Slaba, saj so oblacila nizje | "Zadovoljivo". "Ne vem".

"Stresno je, ne maram | "Nosenje oblacil".
nakupovanja".

"Name nima posebnega | "Uzivanje, sproscanje”.
vpliva".

"UZzivanje". "Zacasno zadovoljstvo".

"Nimam potrpljenja”.

"VseC mi je".

"Oblacila \% trgovini
zgledajo lepo ko pa jih
poskusim se ponavadi ne
prilegajo ravno najboljse".

"hahaha po nakupih zelo
rada zahajam, rada
pomerjam oblacila, ampak
ni nujno, da iz trgovine

vedno odnesem kos
oblacila".

"V redu, vcasih malo | "Uzivanje".

stresno”.

"Groza, stres". "V redu".

"Ni glih fajn". "Uzivanje".

"Ker sem zelo izbiréna me
na koncu zelo utrudi".

"Dolgocasno”.

"V teh casih tezko".

"Brezpametno, zapravljanje
Casa".

"[z¢rpevalno”.

"Dolgcas".

4.3

Vsekakor je bilo zanimivo brati odgovore odprtih vprasanj, ki so me precej presenetili.
Analiza spletne ankete je bila nekoliko zahtevna, saj so dolo€ena vprasanja precej raznolika,
zato se je bilo treba na teh mestih primerno prilagoditi. Kot omenjeno sem imela 4 zaprta in
6 odprtih vprasanj. V nadaljevanju bom diskutirala o vprasanjih, ki so imela za zaklju¢no
strokovno nalogo vecji pomen.

Pri tretjem vprasanju, kako bi opredelili modo sem nekako pricakovala, da bodo odgovori
priblizno v enakih razmerjih, a vendar je bilo najve¢ odgovorov za trditev, da moda zadovolji
navidezne potrebe po oblac¢enju in samem izgledu. Tukaj sem pri¢akovala dosti odgovorov
in res jih je bilo 37%, kar mi pove, da so v ospredju v veliki meri splo$no sprejete vrednote,

norme in nadela druzbe.

Vir: lastno delo.

Diskusija in priporocila
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Pri Cetrtem vpraSanju, kjer so morali anketiranci oznaditi ustrezno stopnjo strinjanja, me je
presenetila poved z najvisjo povpre¢no oceno od vseh, da skusajo anketiranci potro$njo
omejiti, zaradi negativnega vpliva na okolje in na zaposlene v industriji, saj bi tako tudi
moralo biti, kar je zelo dobro ravnanje potrosnikov.

Pri petem vprasanju, ki se je glasilo, kako bi opredelili modo, so bila mnenja podana v tej
smeri, da so anketiranci skupaj pokrili celotno bistvo mode, je pa res, da je bilo mnenj o
lastnostih mode, kot sta onesnazevanje okolja in slabSa kakovost manj.

Pri Sestem vprasanju, kako bi opredelili trajnostno modo, so anketiranci skupaj povzeli
bistvo definicije. Tudi tukaj je manj anketirancev podalo bolj obsirno in globlje mnenje o
trajnostni modi. Predvsem pa sem opazila, da se anketiranci dobro zavedajo lastnosti
trajnostne mode, pa vendar na drugi strani o njej vsak anketiranec nima izoblikovanega
celovitega mnenja, kar lahko pripisemo danasnji splosni ozave$cenosti, zanimanju
potro$nikov in tudi medijem.

Pri sedmem vprasSanju, kjer sem potroSnike vprasala, ali so bolj naklonjeni trajnostni ali hitri
modi, se je izkazalo, da so bolj naklonjeni trajnostni modi, predvsem zaradi obstojnosti in
dejstva, da je klasi¢no vedno v stilu. Po teoriji sodeCe sem predpostavljala, da bodo bolj
naklonjeni hitri modi.

Tudi pri osmem vpraSanju, kaj storite z obladili, ko jih ne potrebujete veé, sem bila
presenecena nad odgovori, kjer so skoraj vsi anketiranci podali mnenje, da oblacila podarijo
ali nekako porabijo in ne zavrzejo. Mislim, da je bilo to vprasanje nekakSen doprinos v
nadaljnje raziskovalne namene, saj morebiti podro¢je, kot je, kaj potrosniki oz. Studentje
Slovenije naredijo z oblacili, ko jih ne potrebujejo ve¢ ni toliko raziskano.

Pri devetem vprasanju, kaj vam pomeni nakup oblacil hitre mode, je bilo ve¢ odgovorov
negativnih kot pozitivnih, v smislu, da ni¢ posebnega, ali pa, da predstavlja zgolj nekak$no
kratkoro¢no zadovoljstvo. Hkrati jim predstavlja velik stroSek.

Pri desetem vprasanju, kako oznacujejo anketiranci izku$njo nakupovanja oblacil hitre mode
je ve€ odgovorov bilo v smislu, da jim je nakupovanje stresno, dolgocasno, predstavlja jim
breme. V teoriji je bilo navedeno, da marsikaj vpliva na samo izku$njo nakupovanja,
razberemo lahko, da imajo Custva pri tem velik pomen.

PotroSnikom bi priporocala, da so Se naprej odgovorni do narave in, da so Zeljni informacij
o modi ter o svojih prepric¢anjih, v smislu, kaj jim nekaj pomeni. Predlagala bi tudi, da se vsi
Se naprej trudimo kupovati kakovostna oblacila, ki nam lahko dolgo sluzijo, ki se skladajo z
naso identiteto. Paziti je treba na lastna custva, ki lahko igrajo pri nakupovanju pomembno
vlogo. V ta namen bi bilo na tem mestu potrebno, da se izvede ve¢ bolj poglobljenih raziskav.
Zanimivo bi bilo preuciti tudi lastnosti materialov, morda, kaj vse se skriva za tak$no
pridelavo oblacil, kaj vse je za to potrebno. Ljudje porabimo kar nekaj energije, ¢asa in
denarja za to, da izgledamo dobro. Morebiti bi bilo potrebno $e kaj raziskav v tem, kaj
ponudniki pocnejo, da nas pritegnejo, kakSen vpliv imajo na nas socialna omrezja in
podobno.

Z nalogo sem dosegla doprinos k znanosti, saj sem ugotovila, da so slovenski anketiranci
precej okoljsko odgovorni, skratka teorijo sem preverila tudi v slovenskem prostoru,
konkretno npr. definicije mode, s katero se najbolj strinjajo. Dosegla sem doprinos k stroki
0z. podjetjem, ker imajo s to nalogo podjetja vpogled v citate anketirancev, ki so bili
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vecinoma mnenja, da prisegajo na trajnostna oblacila, kar je tudi doprinos k trajnosti, in pa
okolju, saj se anketiranci za to, kot omenjeno zavzemajo. Doprinos gre tudi potrosnikom, ki
si lahko nalogo preberejo in spoznajo vidike, ki so jim bili nepoznani, ter vidijo mnenja
drugih.

4.4 Omejitve dela

Tekom pisanja zakljuéne strokovne naloge so se definitivno pojavile omejitve dela. Ce se
usmerim na literaturo, sem zaradi Covid-19 imela nekoliko omejen dostop do fizi¢ne
literature, na nalogi sem delala ves ¢as od doma in ni bilo sestankov v Zivo.

Preden sem zacela pisati nalogo, sem imela v mislih sliko o tem, kaj vse Zelim raziskati, a
se je izkazalo, da je doloGene podatke bilo tezje dobiti. Bodisi so bili zastareli, ali pa so se
ponavljali. Marsikaj me je $e zanimalo, a do zelenih podatkov nisem prisla. Podroc¢ja, ki bi
jih bilo potrebno $e bolj raziskati za nadaljne raziskave sem zapisala v diskusiji. Morda bi
moralo biti narejenih Se ve¢ bolj poglobljenih raziskav tudi v smeri vpliva osebnostnih
znacilnosti posameznikov na nakupno vedenje potrosnika. Kar se tice slovenske literature,
jo je bilo na voljo za moje namene zelo malo.

Vzorec §tudentov zajet v anketi je manijsi, kar predstavlja nadaljnjo omejitev dela. Ce bi bil
vedji, bi ugotovitve lahko veljale za ve¢ji del populacije. Vec¢ odprtih vprasanj sem uporabila
z razlogom, da pridobim globlji vpogled v omejeno tematiko, v analizo sem vkljucila tudi
citate anketirancev, ki so zelo zanimivi, Zivi in dajo vpogled v razmisljanje.

SKLEP

Namen moje nalogo je bil preuciti hitro modo, predvsem v povezavi z okoljem in trajnostnim
razvojem ter preuciti zaznavanje hitre mode potrosnikov, kar sem tudi dosegla. V sklopu
zakljuéne strokovne naloge sem dosegla tudi svoj cilj, ki je bil preuciti razpoloZljivo
literaturo o hitri modi, izvesti anketo o hitri modi, v kateri sem Zelela v sklopu potrosnikov
anketirati $tudente, da spoznam $e njihovo zaznavanje hitre mode in analizirati zbrane
podatke o hitri modi ter jih primerjati z raziskano teorijo in na koncu tvoriti priporodila.
RazpolozZljivo literaturo sem preucila, z vidika zahtevanega, a vendar je bila obseZnost
primernih virov omejena. Izvedla sem anketo, s katero sem dobila vpogled v mnenja
slovenskih potro$nikov in na koncu sem podatke o hitri modi tudi analizirala.

Tekstilna in modna industrija sta zelo pomembne panoge v danasnjem svetu, moda nas ves
¢as spremlja, bodisi hitra moda in trajnostna moda. Trajnostna moda je od hitre mode v
marsikaterem pogledu boljSa, in slovenski potro$niki, v tem primeru Studentje EF so
dokazali, da so zelo trajnostno naravnani, okoljsko odgovorni, odgovorni do soljudi. Kljub
temu, da je hitra moda v porastu, se potros$niki zavzemajo ve¢ za trajnostno modo. Trend, ki
se pojavlja je recikliranje in ponovna uporaba oblacil, cesar so (presenetljivo) potrosniki, ki
so spletno anketo izpolnili, ves¢i. Z manjsim nakupom oblacil hitre mode povzro¢imo manj
onesnazevanja okolja in ne spodbujamo slabih delovnih razmer poceni delovne sile v
industriji hitre mode. Boljse je kupovati oblacila, ki So trajnostna, kakovostnejsa in prijazna
do zaposlenih in do okolja.
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PRILOGE






Priloga 1: Rezultati ankete

PORAST HITRE MODE IN ZAZNAVANJE POTROSNIKOV

Q1 Katerega spola ste?
Odgovori Frekvenca | Odstotek Veljavni Komulativa
1 (Zenski.) 31 77,5% 77,5% 78%
2 (Moski.) 9 22,5% 22,5% 100%
Veljavni | Skupaj 40 100% 100%
Q2 Koliko ste stari?
Odgovori Frekvenca Odstotek Komulativa
21 13 33% 33%
22 10 25% 58%
23 10 25% 83%
37 1 3% 85%
25 1 3% 88%
18 2 5% 93%
24 1 3% 95%
29 1 3% 98%
41 1 3% 100%
Veljavni Skupaj 40 100%
Q3 | Kako bi opredelili modo? (moZnih je ve¢ odgovorov)
Podvprasanja Frekvenca Odstotek
Q2a | Kot zadnje modne smernice. 13 24%
Kot nekaj kar zadovolji
Q3b | navidezne potrebe po 20 37%
oblacenju in samem izgledu.
Q3c | Kot vrsto umetnosti. 11 20%
e 1
Skupaj 55 100%




Prosim oznacite vaso stopnjo

Q4 strinjanja.
Podvprasanja Odgovori Veljavni St. Povprecje Srd.
enot odklon
Niti se
Nikakor ne - Popolnoma
Se ne - Strinjam .
se ne strinjam srtinjam, s se Skupaj
strinjam. " niti se ' strinjam.
strinjam.
: i1 o 2 4 11 18 1 36
Q4a Tr.ajnf)vs.tna oblacila si cenovno lahko _ 36 40 33 093
privos¢im. 6% 11% 31% | °0% 3% 100%
Vecino mojih oblacil sestavljajo 2 10 8 13 3 36
Q4b | obladila hitre mode in ne trajnostna/ 36 40 3.1 1.10
reciklirana/ rabljena oblagila. 6% 28% 22% 36% 8% 100%
Zavedam se, da z lastno potroSnjo 1 5 5 18 7 36
oblacil hitre mode posredno
Q4c spodbujam negativen vpliv industrije 36 40 3.7 104
na okolje ter zaposlene v industreiji 30 14% 14% 50% 19% 100% ' '
hitre mode, zato skusam potros$njo
omejiti.
Medjj 1, socialna} omrveij ain s;plosno . 2 8 5 15 6 36
Q4d sp?elj(ete II_lorme in _nagela (éruzbe dlm_ajo 36 40 34 118
Vekl vpliv rc]ja Moj 0dnos do mode In 6% 22% 14% 42% 17% 100%
nakupno vedenje.




Q5

Kako bi opredelili modo?

Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
nekaj kar je moderno 1 4% 4% 4%
kratek cas

zanimiva 1 3% 4% 7%
oblacila, ki jih nosimo

samo eno sezoni, potem 1 3% 4% 11%
pa jih zavrzemo

h 1 3% 4% 14%
oblacila, ki po kon¢ni

uporabi onesnazujejo 1 3% 4% 18%
okolje.

da se hitro spreminja tisto 1 30 4% 21%
kar je modno

ilzjlgjr?i ki se menjajo na 1 30 4% 2506
se konstantno spreminja 1 3% 4% 29%
menjajoco se modo 1 3% 4% 32%
trenutni trend 1 3% 4% 36%
moda prehodnega znacaja 1 3% 4% 39%
h1tf?1 mengaya obladil, 1 30 4% 43%
vecja potrosnja

poceni oblacila 1 3% 4% 46%
ko gre Cas naprej z modo 1 3% 4% 50%
modo,_ _ ki se hitro 1 304 4% 54%
spreminja

ceneno, nekvalitetno 1 3% 4% 57%
menjavanje stilov 1 3% 4% 61%
se hitro spreminja 1 3% 4% 64%
oblacila nizke kvalitete,

I_<| jih za trgovske verige 1 30 4% 68%
izdelujejo v drzavah

tretjega sveta.

kul 1 3% 4% 71%
potrosnicno, _ 1 30 4% 7506
brezpametno, evforicno.

ce potreb_UJes za kaksen 1 30 4% 79%
dogodek in nosis 1x

kot nek hit poletja oz hit

jeseni/zime.. nek trend, Ki 1 30 4% 82%

obnori  dolocen  del
populacije. ampak sama




iskreno zelo tezko najdem
oblacila, ki mi bi bila
zares vSsec.

slabo za okolje 1 3% 4% 86%
hitro 1 3% 4% 89%
nekaj kar je v modi zelo
malo casa, in cez mesec to 1 3% 4% 93%
oblacilo zavrzemo.
cenejse 1 3% 4% 96%
lepo 1 3% 4% 100%
Veljavni | Skupaj 28 70% 100%
Q6 Kako bi opredelili trajnostno modo?
Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
nekaj kar je vecno- 1 30 4% 4%
klasicna bela majica
okolju prijazna 1 3% 4% 7%
oblacila, ki ji nosimo vec
let. lahko ze kupimo
rabljena ali/in jih kasneje 1 3% 4% 11%
podarimo ali prodamo
naprej.
J 1 3% 4% 14%
0b1ac1.1a iz razgradljivih 1 304 4% 18%
materiaov.
oblacila, ki so kvalitetna
in ve¢no modna, klasi¢na 1 3% 4% 21%
oblacila
oblacila, ki so narejena iz
reC|kI|rgn|h materla_llo_\( al! 1 30 4% 2504
pa narejena od podjetij, Ki
ne izkoriscajo potilnic
oblacila, ki so taksSna, da
jih lahko nosimo dalj
Casa. torej obstojna in 0 0 0
takSna, da jih je zlahka . 3% 4% 29%
kombinirati s  skorgj
¢imerkoli.
bela majcka in kavbojke, 0 0 0
to kar bo vedno v “modi” 1 3% 4% 32%
kot nekaj vsakdanjega 1 3% 4% 36%
stili ki so \"modni\" ne 1 30 4% 39%

glede na cas




oblacila ki imajo vecjo

namembnost, boljso 1 3% 4% 43%

uporabnost

bolj kvalitetno 1 3% 4% 46%

ne vem 1 3% 4% 50%

:;l((t)jgfnakl je dlje casa 1 30 4% 54%

kvaloteta, udobje, 1 3% 4% 57%

isti stil 1 3% 4% 61%

nekaj kar je vedno v modi 1 3% 4% 64%

oblacila iz recikliranih

materialov, rocno 0 0 0

izdelane obleke lokalnih 1 3% 4% 68%

proizvajalcev.

nvm 1 3% 4% 71%

e I

koristno, dobro za okolje 1 3% 4% 79%

v preteklih vprgsSanjih

sem zasledila, da med

trajsnostno modo spadajo

tudi oblacila iz

recikliranin  materialov.

mislila sem, da trajnostna

moda predstavlja oblacila 1 3% 4% 82%

vi§jega cenovnega

razreda, ki so narejena iz

bolj kakovostnega

materiala.. ne vem tocno,

kako bi opisala ta

“termin”.

dobro za okolje 1 3% 4% 86%

nevem 1 3% 4% 89%

klasicen, retro, casual stil

!<| nikoli ne gre |z_modg 1 30 4% 93%

izdelava pa je cimbolj

zelena.

drazje 1 3% 4% 96%

med vsakdanjo 1 3% 4% 100%
Veljavni | Skupaj 28 70% 100%




Q7

Cemu ste bolj naklonjeni; hitri ali trajnostni modi in zakaj?

Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
trajnostni-ker  je  bols 1 30 4% 4%
uporabna

hitri, zato ker kosi prej 1 3% 4% 7%
grejo in jih nimajo vsi

trajnostni modi.  niti

nimam casa, da bi toliko

nakupovala, zavedam se, 1 3% 4% 11%
da je to boljse za nase

okolje.

b 1 3% 4% 14%
hltl’.l, kev( se mi zdi da je 1 30 4% 18%
bolj razsirjena.

ni¢emur 1 3% 4% 21%
trajn0§tn1, ker je je zZe 1 30 4% 25%
preve¢ odpadkov

trajnostni, ker so to bolj

izbrani k051_ ob_lacﬂ, ki jih 1 30 4% 29%
res rada nosim in ne gredo

ven iz mode.

trajnostni 3 8% 11% 39%
hitri _zaradl trendov v 1 30 4% 43%
druzbi

trajnostni, ker sm preprost 1 30 4% 46%
clovek

trajnostni  modi,  s3j

zmanjSuje pegatlvnl Vp.liv 1 3% 4% 50%
na  okolje, zmanjsa

potro$nistvo

hitri _modl, ker je zmeri 1 30 4% 540
nekaj na novo

trajnostni modi, ker so

oblacila dlje Casa 1 3% 4% S571%
aktualna

trajnostni, 1 3% 4% 61%
hitri...morS met neki 1 3% 4% 64%
nouga

odvisno od tega Kkaj

potrebujem Kkupiti in kaj 1 3% 4% 68%
mi je vSec

trajnostni, ker ne zelim

podpirati korporacij. 1 30 4% 71%

vendar si  jo tezko
privoscim.




trajnosti, ker to naredi

cloveka 1 3% 4% 75%
trajnostni, ker ne maram 1 3% 4% 29%
evforicnih nakupov.
trajnostni, ker se mi ne zdi
smiselno, da imas 1 3% 4% 82%
oblacila samo za 1-2x
ne eni ne drugi.. hitri
modri ne, ker redko kdaj
najdem stvari 0z oblacila,
ki so mi zares vSe¢ - ni mi
vSe¢, da nam druzba 1 3% 4% 86%
narekuje kako moramo
biti obleceni. trajsnostna
pa mi ni vSe¢ =zaradi
visokih vrednosti oblacil.
tzr;;u(;\l?sltjr:. ker mi je mar 1 30 4% 89%
trajnostni.  zato  ker
ponavadi imam taksno 1 3% 4% 93%
oblacilo dlje casa.
hitri, zaradi financ 1 3% 4% 96%
trajnostnl,vggradl tega, ker 1 30 4% 100%
dougo zdrzijo

Veljavni | Skupaj 28 70% 100%

Q8 Kaj storite z obladili, ko jih ne potrebujete ve¢?
Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
jih podarim 1 3% 4% 4%
jih podarim naprej 1 3% 4% 7%
podarim naprej 3 8% 11% 18%
dam v humano 1 3% 4% 21%
Erc:]cl?irlm drugim ali dam v 1 30 4% 2504
jih  poklonim naprej v
kolikor o) dobro 1 3% 4% 29%
ohranjena
doniram naprej, e so v 1 30 4% 3004
sobrem stanju
recikliram, uporabljam za 1 30 4% 36%

doma pri delu ali podarim




podarim jih 1 3% 4% 39%
p_odarlm _ jih drugim 1 30 4% 43%
ljudem ali pa predelam
rdeci kriz, alpa za brisat 1 3% 4% 46%
odstranim jih 1 3% 4% 50%
oddam na karitas 1 3% 4% 54%
oddarr_l na Kkaritas ali 1 30 4% 5704
porabim doma
podarim 1 3% 4% 61%
povrablm za doma al pa 1 30 4% 64%
vrzem stran
oblacila operem, jih dam
v vrecko in dam v 1 3% 4% 68%
zabojnik za oblacila
predam drugim. 1 3% 4% 71%
Eosm doma, dokler jih do 1 30 4% 7506
oNncs ne znucam
pqda_rlm druzinam v 1 30 4% 79%
stiski.
podarim naprej a_I| jih 1 30 4% 8204
ponucam pri ciscenju
imam mlajSo  sestro,
oblacila siizmenjujeva. 1 3% 4% 86%
ko pa se kaj strga, tkanino
ponucam za Cistilne krpe.
doniram. 1 3% 4% 89%
podarim naprej. 1 3% 4% 93%
dam jih v humano 1 3% 4% 96%
oddam jih naprej. 1 3% 4% 100%
Veljavni | Skupaj 28 70% 100%
Q9 Kaj vam pomeni nakup oblacil hitre mode?
Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
nic 2 5% 7% 7%
zadovoljstvo 1 3% 4% 11%
zapravljanje denarja 1 3% 4% 14%




k 1 3% 4% 18%

uzitek. 1 3% 4% 21%

vsako leto nova oblacila 1 3% 4% 25%

kratkorocna oblacila 1 3% 4% 29%

kupi$ . _]Vlh, ker  jih 1 3% 4% 32%

potrebujes

velik strosek 1 3% 4% 36%

metanje denarja stran 1 3% 4% 39%

zacCasno zadovoljstvo 1 3% 4% 43%

cenej$i nakup 1 3% 4% 46%

da je fino, da je nekaj na

hitro na novo za nositi, 1 3% 4% 50%

neka sprememba

nova oblacila 1 3% 4% 54%

kupim ko je nuja 1 3% 4% 57%

pa tko no nc posebnga 1 3% 4% 61%

qur_a mi biti res vSe¢ da 1 30 4% 64%
upim

Eakup nekvalitetnega 1 30 4% 68%
0sa

nic posebnega 1 3% 4% 71%

brezpametnost. 1 3% 4% 75%

mi ne pomeni nic 1 3% 4% 79%

stran  vrzen  denar..

veckrat  kupim  nekaj

samo zato ker to sedaj vsi 1 3% 4% 82%

nosijo.. na koncu je Se

kvaliteta slaba..

modne smernice 1 3% 4% 86%

nevem 2 5% 7% 93%

kratka majica, raztrgane

kavbojke... barvaste 1 3% 4% 96%

kavbojke.

da so dobri izdelki 1 3% 4% 100%

Veljavni | Skupaj 28 70% 100%




Q10

Kako oznacujete izkuSnjo nakupovanja hitre mode
pomerjanje, noSenje oblacil...)?

(uzivanje,

Odgovori Frekvenca | Odstotek | Veljavni | Kumulativa
uredu 1 3% 4% 4%
zadovoljivo 1 3% 4% 7%
nosenje oblacil 1 3% 4% 11%
dolgcas 1 3% 4% 14%
uzivanje, sproscanje. 1 3% 4% 18%
ne uzivam y nakupovanju 1 3% 4% 21%
novih oblacil

slaba_l, saj so oblacila nizje 1 30 4% 25%
kvalitete

stresno je, ne maram 1 30 4% 29%
nakupovanja

ng\?a nima posebnega 1 30 4% 300
oblacila v  trgovini

|zgleda_Jo lepo ko pa_th 1 30 4% 36%
poskusim se ponavadi ne

prilegajo ravno najboljse

nimam potrpljenja 1 3% 4% 39%
zacasno zadovoljstvo 1 3% 4% 43%
dolgcas 1 3% 4% 46%
vSe¢ mi je 1 3% 4% 50%
;/tre Srr?gu, vCasih malo 1 304 4% 54%
groza, stres 1 3% 4% 57%
ni glih fajn 1 3% 4% 61%
ker sem zelo 1zb1rcpa me 1 3% 4% 64%
na kancu zelo utrudi

dolgocasno. 1 3% 4% 68%
v teh casih tezko 1 3% 4% 71%
brezpamet_no, 1 3% 4% 75%
zapravljanje casa.

izcrpevalno 1 3% 4% 79%
hahaha po nakupih zelo

rada  zahajam, rada

pomerjam oblacﬂ_a, 1 3% 4% 82%
ampak ni nujno, da iz

trgovine vedno odnesem

kos oblacila.
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ne vem 1 3% 4% 86%

uzivanje 1 3% 4% 89%

v redu. 1 3% 4% 93%

nevem 1 3% 4% 96%

uzivanje 1 3% 4% 100%
Veljavni | Skupaj 28 70% 100%
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