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1 UVOD

Nakup avtomobila je zapleten proces, ki vkljucuje Stevilne odlocitve in dejavnike, ki
vplivajo na kon¢ni izbor vozila. Med temi dejavniki so cena, blagovna znamka, tehni¢ne
specifikacije, varnost, poraba goriva in vse pogosteje okoljski vplivi avtomobila. Ceprav je
bilo opravljenih Ze veliko raziskav o vedenju kupcev, ki preucujejo, kako ljudje sprejemajo
odlocitve o nakupu avtomobila, se pojavlja vprasanje, ali se ti teoreti¢ni modeli dejansko
odrazajo v resniénih odlogitvah Slovencev. Se posebej je pomembno razumeti, kako se
teoreticna spoznanja in predpostavke prilagajajo lokalnim razmeram in posebnostim
slovenskega trga (Kosec, 2012).

V Sloveniji, kjer ima avtomobilska industrija pomembno gospodarsko vlogo in predstavlja
priblizno 10 % bruto domacdega proizvoda (v nadaljevanju BDP) (Sulin Kogar, 2017), je
razumevanje procesa odlocanja pri nakupu avtomobila kljunega pomena. Avtomobilska
industrija ni zgolj pomemben del slovenskega gospodarstva, ampak ima tudi SirSi vpliv na
delovna mesta, investicije, izvoz ter posledi¢no na celotno makroekonomsko stabilnost
drzave. Poleg tega odlocitve glede nakupa avtomobila ne vplivajo le na posamezne druzinske
proracune, ampak tudi na SirSo gospodarsko in okoljsko politiko drzave. V danasnjem cCasu,
ko so okoljski izzivi vedno bolj v ospredju, postajajo odloCitve o nakupu avtomobila tudi
pomemben dejavnik v prizadevanjih za trajnostni razvoj (AMZS, 2024). Kljub vladnim
prizadevanjem za spodbujanje okolju prijaznih vozil, kot so elektri¢ni in hibridni avtomobili,
se Se vedno pojavljajo vprasanja o tem, kako ucinkovite so te pobude v praksi, koliko
vplivajo na resni¢no vedenje kupcev in kaksni so dejanski vplivi teh ukrepov na nakupne
odlocitve. Poleg tega je treba raziskati tudi, v kolik$ni meri so kupci pripravljeni sprejeti
nove tehnologije in ali te resni¢no vplivajo na njihovo odlo¢anje. Celotno podrocje nakupa
avtomobila tako odpira vrsto kompleksnih vprasanj, ki zahtevajo poglobljeno raziskavo, da
bi lahko pridobili celovito sliko o tem, kako Slovenci sprejemajo svoje odloCitve v tem
pomembnem segmentu (GostiSa, 2024).

Raziskava ima pomemben cilj. S preucevanjem, kako Slovenci sprejemajo odloCitve o
nakupu avtomobila, bomo lahko bolje razumeli, kako razli¢ni dejavniki vplivajo na kon¢no
izbiro vozila. Ti dejavniki vkljucujejo finanéne zmoznosti, osebne preference, druzbene
vplive in okoljske vidike.

Zastavljena raziskovalna vprasSanja vkljucujejo so naslednja: (1) KolikSen delez dohodka
namenijo kupci za nakup avtomobila glede na spol? (2) Kako pomembne so tehnoloske
lastnosti avtomobila za razli¢ne starostne skupine? (3) Kako se parameter varnosti, pri izbiri
in nakupu avtomobila, razlikuje glede na spol?

Ciljna populacija za to raziskavo so kupci avtomobilov v Sloveniji, ki vkljuCuje vse
posameznike, ki so bodisi Ze kupili avtomobil bodisi nacrtujejo nakup avtomobila v
prihodnosti. Specifi¢no ciljna populacija obsega demografske skupine, kot so starost 18 let
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in vec, spol (moski in Zenske), ter osebe z razlicnimi mese¢nimi neto dohodki. Za namen te
raziskave bo uporabljeno priloZznostno vzorcenje, pri ¢emer bodo anketiranci izbrani na
podlagi njihove dostopnosti in pripravljenosti za sodelovanje. Anketa bo izvedena na spletu,
kar omogoca dosego SirSega kroga respondentov iz razli¢nih demografskih skupin. Anketni
vpraSalnik bo sestavljen iz vpraSanj, ki bodo zajemala razli¢ne vidike nakupnega procesa,
kot so dejavniki, ki vplivajo na odlocCitev za nakup avtomobila, odnos do okolju prijaznih
vozil, ter demografske znacilnosti anketirancev.

ZakljuCna strokovna naloga je sestavljena iz Sestih poglavij. V drugem poglavju so
obravnavani dejavniki, ki vplivajo na nakup avtomobila, pri ¢emer se osredotoCam na
razlicne demografske, socialne in ekonomske dejavnike. Tretje poglavje zajema opis okolja
in avtomobilskega trga v Sloveniji, kjer je predstavljen aktualni trg in kljucni trendi v
industriji. Cetrto poglavje se posve¢a nakupnemu vedenju slovenskih kupcev avtomobilov,
kjer so podrobno analizirani vzorci vedenja, vkljucno s predstavitvijo vpraSalnika in izvedbo
raziskave. V petem poglavju so predstavljene ugotovitve raziskave, ki povzemajo klju¢ne
rezultate anketnega raziskovanja. Zaklju¢na ugotovitev in priporocila za nadaljnje raziskave
so podrobneje obravnavani v sklepnem poglavju.

2 DEJAVNIKI, KI VPLIVAJO NA NAKUP AVTOMOBILA

Razumevanje kupcevega vedenja Slovencev pri nakupu avtomobilov je kljucno iz vec
razlogov. Prvi¢, avtomobilska industrija je pomemben del slovenskega gospodarstva, saj
prispeva znaten delez k BDP in zaposlovanju. Po podatkih Statisticnega urada Republike
Slovenije (v nadaljevanju SURS) ima avtomobilski sektor klju¢no vlogo v industrijski
pokrajini drzave, zato je pomembno razumeti dinamiko nakupov avtomobilov (Sulin Kogar,
2017). Drugi¢, avtomobili niso le prevozna sredstva; pogosto so tudi statusni simboli in
odraz osebne identitete. Ta pojav ni edinstven za Slovenijo, temvec je globalno prisoten, kjer
avtomobili simbolizirajo druzbeni status, uspeh in individualne preference. Razumevanje,
kako Slovenci sprejemajo odlocitve o nakupu avtomobilov, lahko ponudi globlji vpogled v
druzbene vrednote ter gospodarske prioritete. Belk (1988) poudarja, da so lastnine, vklju¢no
z avtomobili, pomemben del razsirjenega jaza, kar Se dodatno potrjuje vlogo avtomobilov
kot statusnih simbolov .

V zadnjih letih so okoljske skrbi vse bolj vplivale na kupcevo vedenje. Slovenska vlada je
uvedla razli¢ne politike, ki spodbujajo uporabo okolju prijaznih vozil, kot so elektri¢ni in
hibridni avtomobili. Po podatkih Ministrstva za infrastrukturo te pobude vkljucujejo
subvencije za elektricna vozila, davéne olajSave in razvoj infrastrukture za polnjenje
(Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo, 2022). Vendar raziskave kazejo, da kljub
narascajoci ozavescenosti in zanimanju za zelena vozila Se vedno obstajajo ovire, kot so visji
zacetni stroski in omejena razpolozljivost modelov. Lane in Potter (2007) v svoji Studiji o
sprejemanju Cistih vozil v Zdruzenem kraljestvu poudarjata, da obstaja razkorak med



kupcevimi namerami in dejanskimi nakupnimi odlocitvami, kar je povezano z ekonomskimi
in tehni¢nimi omejitvami.

Eden izmed kljuc¢nih dejavnikov, ki vplivajo na nakup avtomobilov, je ekonomska
sposobnost. V Sloveniji, kot tudi v mnogih drugih drzavah, finan¢no zdravje posameznikov
in gospodinjstev igra klju¢no vlogo pri dolo¢anju vrste in modela avtomobila, ki si ga lahko
posameznik privosci. V teoriji naj bi posamezniki za nakup avtomobila porabili najvec 10-
15% svojega letnega dohodka ali pa naj bi mesecni obrok za avto znaSal najve¢ 15%
mesecnega neto dohodka. TakSno priporocilo pomaga posameznikom ohraniti finan¢no
stabilnost in prepreciti prekomerno zadolzenost, kar je klju¢no za dolgoro¢no finan¢no
zdravje. Pri nacrtovanju proracuna za avtomobil ne gre le za zacetno ceno nakupa, temvec
tudi za dolgorocne stroske, kot so zavarovanje, vzdrZzevanje, gorivo in morebitne obresti za
posojilo. Schiffman in Kanuk (2010) v svojem delu poudarjata, da racionalni kupci i$¢ejo
maksimalno korist ob minimalnih stroskih, kar v kontekstu nakupa avtomobila pomeni
iskanje ravnotezja med ceno, funkcionalnostjo in osebno zadovoljstvom.

Osebne preference igrajo pomembno vlogo pri odlocitvah o nakupu avtomobilov. Dejavniki,
kot so zvestoba blagovni znamki, oblikovne preference in tehnoloske lastnosti, lahko mo¢no
vplivajo na izbiro kupcev. Druzbeni vplivi, vklju¢no s priporocili druzine in prijateljev,
aspiracijami po druzbenem statusu ter vplivom medijev prav tako oblikujejo kupcevo
vedenje. V Sloveniji lahko kulturni dejavniki in druzbene norme dodatno vplivajo na te
odlocitve. Na primer zelja po sledenju vrstnikom ali druzbenim pri¢akovanjem lahko
posameznike usmeri k dolocenim blagovnim znamkam ali vrstam vozil (Berger in Heath,
2007).

Zvestoba blagovni znamki je eden najmocnejSih dejavnikov pri odlocanju o nakupu
avtomobila. Po studiji Méller in drugi (2019), je zvestoba blagovni znamki Se vedno mocan
dejavnik pri nakupih avtomobila, saj se mnogi kupci drzijo blagovnih znamk, ki so jih Ze
prej uporabljali in jim zaupali. To zaupanje je pogosto zgrajeno na osnovi preteklih
pozitivnih izkusenj, kakovosti izdelkov in zanesljivosti storitev, ki jih ponuja doloCena
blagovna znamka. Za kupce, ki so zadovoljni s prejSnjimi avtomobili dolo¢ene blagovne
znamke, je bolj verjetno, da se bodo ponovno odlocili za nakup avtomobila iste blagovne
znamke, saj jim to prinaSa obcutek varnosti in predvidljivosti.

Oblikovne preference prav tako igrajo pomembno vlogo pri odloCitvah o nakupu
avtomobilov. Avtomobili niso le funkcionalna sredstva za prevoz, ampak odrazajo tudi
osebni stil in estetske preference kupcev. Dizajn avtomobila, vkljucno z njegovo zunanjostjo
in notranjostjo, lahko bistveno vpliva na odlo¢itev za nakup. Sportni videz, elegantne linije,
barvne kombinacije in materiali v notranjosti so le nekateri izmed elementov, ki jih kupci
upostevajo pri izbiri avtomobila. Poleg tega lahko oblikovalske trende in preference mocno
vplivajo kulturne in regionalne znacilnosti, ki se razlikujejo od ene drzave do druge (Kumar
in Garg, 2010).



V sodobnem ¢asu imajo tehnoloske lastnosti avtomobilov vedno vecji pomen pri odlo¢anju
o nakupu. Napredne tehnoloske funkcije, kot so uporabniski vmesnik, povezljivost z
mobilnimi napravami, sistemi za pomoc¢ vozniku (angl. Advanced driver-assistance system,
v nadaljevanju ADAS) in mozZnost avtonomne voznje, postajajo vse bolj pomembne za
kupce. Tehnologija v avtomobilu ne povecuje le udobja in uzitka pri voznji, temvec tudi
izboljSuje varnost in ucinkovitost. Kupci iS¢ejo avtomobile, ki ponujajo najnovejSe
tehnoloske inovacije, ki jim omogocajo enostavnejSe in varnejSe potovanje. Deloitte (2021)
v svoji globalni raziskavi o avtomobilskih kupcev ugotavlja, da tehnoloske funkcije
postajajo vse pomembnejsi dejavnik pri odlo¢anju o nakupu vozila, $e posebej med mlajSimi
generacijami.

3 KLJUCNE ZNACILNOSTI AVTOMOBILSKE INDUSTRIJE

Avtomobilska industrija v letu 2024 dozivlja hitre spremembe in razvoj, ki jih poganjajo
tehnoloski napredek, strozja okoljska zakonodaja, spremenjene kupceve preference in
globalni gospodarski trendi. Klju¢ne znacilnosti industrije v tem letu vkljucujejo povecano
proizvodnjo elektricnih vozil, nadaljnji razvoj avtonomnih vozil, digitalizacijo in
povezljivost ter premik k trajnostnim in okolju prijaznim reSitvam (Hofstitter in drugi,
2020). Trg elektricnih vozil je v letu 2024 v polnem zagonu. Veliki proizvajalci
avtomobilov, kot so Tesla, Volkswagen, BMW in General Motors, intenzivno vlagajo v
razvoj in proizvodnjo novih modelov elektricnih vozil. Poleg uveljavljenih proizvajalcev se
na trgu pojavljajo tudi novi igralci, kot so Rivian, Lucid Motors in Nio, ki ponujajo
inovativne reSitve in tekmujejo z Ze uveljavljenimi podjetji. Te nove blagovne znamke
prinasajo svez pristop in pogosto postavljajo nove standarde glede zmogljivosti, dizajna in
trajnosti (Chris Amato's Body Werks, 2021).

Tehnoloski napredek na podro¢ju avtonomnih vozil je prav tako opazen. Avtonomna vozila,
opremljena z naprednimi sistemi za pomo¢ vozniku (ADAS). V letu 2024 se tehnologija
avtonomne voznje uporablja na razli¢nih stopnjah, od delne avtonomnosti (stopnja 2) do
popolnoma avtonomnih vozil (stopnja 5). Ta razvoj omogocajo tehnoloski napredki, kot so
napredni senzorji, strojno ucenje in zanesljivejSa komunikacijska omrezja, ki zagotavljajo
varnejso in ucinkovitej$o voznjo (Ennovi, 2024).

Poleg tehnoloskih inovacij se avtomobilska industrija leta 2024 zavezuje k zmanjSanju
emisij toplogrednih plinov. Poleg elektrifikacije vozil se razvijajo tudi druge tehnologije, kot
so vodikove gorivne celice in sinteticna goriva, ki imajo potencial za dodatno zmanjSanje
ogljicnega odtisa avtomobilov (Flototto M. in drugi). Te iniciative so klju¢nega pomena za
dosego ciljev Pariskega sporazuma, kjer se avtomobilski proizvajalci zavezujejo, da bodo
uskladili svoje emisije s ciljem omejitve globalnega segrevanja na 1,5 °C nad
predindustrijsko ravnjo (Science Based Targets, 2024; S&P Global, 2023).



Leta 2023 je bilo v Sloveniji prvi€ registriranih skoraj 127.000 cestnih vozil, kar predstavlja
9% vec kot leto prej. Med temi vozili je bilo 87.000 osebnih avtomobilov, kar pomeni 11%
povecanje v primerjavi z letom 2022. Od teh osebnih avtomobilov je bilo ve¢ kot 48.000
novih, med katerimi je 23% imelo hibridni pogon, kar je znatno povecanje v primerjavi z
letom prej. Prvi€ registriranih rabljenih osebnih avtomobilov je bilo skoraj za petino vec, kar
je prispevalo k dvigu stopnje obnove voznega parka na 3,9%. Dizelski avtomobili so
predstavljali 49% vseh registracij, bencinski 46%, medtem ko so hibridni in elektricni
avtomobili predstavljali 3% oziroma 1% novih registracij. Omeniti velja, da se je Stevilo
hibridnih avtomobilov povecalo za 51%, elektricnih pa za kar 60%. Povprecna starost
osebnih avtomobilov v Sloveniji je v letu 2023 dosegla 11,1 leta, pri cemer je imel najmla;jsi
vozni park osrednjeslovenska regija (10,3 leta), najstarej$i pa goriska regija (12,9 leta)
(Gostisa, 2024).

Slovenija igra pomembno vlogo v avtomobilski industriji, ne le kot trg, temvec tudi kot
pomemben proizvajalec avtomobilskih delov. V Sloveniji deluje veliko dobaviteljev, ki
proizvajajo kljucne komponente za avtomobile, od mehanskih delov do elektronskih
komponent. Ti dobavitelji so tesno povezani z ve¢jimi evropskimi avtomobilskimi
proizvajalci in prispevajo k stabilnosti slovenskega gospodarstva. Poleg tega ima Slovenija
tudi lastno avtomobilsko proizvodnjo. Tovarna Revoz, ki se nahaja v Novem mestu, ki
zaposluje kar 1400 ljudi. V prihodnosti se pricakuje, da bo Revoz zacel proizvodnjo
elektricnega Renault Twinga, kar bo Se okrepilo vlogo Slovenije v evropski avtomobilski
industriji in prispevalo k prehodu na trajnostno mobilnost (Ministrstvo za gospodarski razvoj
in tehnologijo, 2024).

V preteklem letu je Volkswagen ohranil prvo mesto na lestvici najbolj prodajanih znamk
osebnih avtomobilov v Sloveniji, ¢eprav je prodal 81 vozil manj kot leto prej in izgubil eno
odstotno tocko trznega deleza. Skoda je brez tezav utrdila drugo mesto s prodajo 750
avtomobilov ve¢ kot predlani, kar je povecalo njen trzni delez za 1,01 odstotne tocke.
Renault, ki je dolga leta vodil slovenski avtomobilski trg, je zasedel tretje mesto, pri Cemer
je prodal 594 vozil vec kot leto prej in povecal svoj trzni delez za 0,75 odstotne tocke. Toyota
je nadaljevala svoj vzpon proti vrhu, saj se je povzpela na ¢etrto mesto s 374 ve¢ prodanimi
vozili in izboljSanjem trznega deleza za 0,43 odstotne toCke, prehitela pa je predlani Cetrti
Hyundai, ki je bil lani sedmi. Med najbolj prodajanimi modeli avtomobilov je prvo mesto
zadrzala Skoda Octavia, sledil ji je Renault Clio, medtem ko je Tesla Model Y postal najbolj
prodajan elektricni avtomobil. Prodaja elektri¢nih vozil je dosegla skoraj desetino trga, kar
pomeni, da je bil vsak deseti prodani avtomobil elektricen. Tesla je v tem segmentu
dominirala, saj je prodala 1394 vozil, kar predstavlja skoraj tretjino prodanih elektricnih
avtomobilov. Poleg tega je bilo prodanih 8254 novih osebnih avtomobilov z enim izmed
hibridnih pogonov, kar predstavlja 16,87% vseh prodanih novih osebnih vozil, pri ¢emer
hibridni sistemi postajajo vse bolj priljubljeni (AMZS, 2024).



4 NAKUPNO VEDENJE SLOVENSKIH KUPCEV
AVTOMOBILOV

Glavni cilji raziskave so bili preuciti razlike med spoloma glede tega, koliko so posamezniki
pripravljeni nameniti za nakup avtomobila, preuciti vpliv starosti na pomembnost
tehnoloskih lastnosti avtomobila ter analizirati pomembnost varnosti pri nakupu avtomobila
med moskimi in zenskami. Cilji so bili postavljeni z namenom boljSega razumevanja navad
slovenskih kupcev pri nakupu avtomobilov ter identifikacije klju¢nih dejavnikov, ki vplivajo
na odlocitve glede nakupa med razli¢nimi demografskimi skupinami.

Raziskava je bila izvedena s pomocjo spletnega anketiranja. To metodo sem izbral, ker
omogoca zbiranje velike koli¢ine podatkov od velikega Stevila ljudi. Anketno raziskovanje
je primerno za zbiranje podatkov o preferencah, mnenjih in stali§¢ih, kot je to potrebno v tej
raziskavi. Za razliko od intervjujev, ki ponujajo bolj poglobljene vpoglede, ankete
omogocajo zbiranje podatkov od vecjega Stevila anketirancev v krajSem Casu in z manjSimi
stroski. Ankete prav tako omogocajo anonimnost, kar lahko vodi do bolj iskrenih odgovorov
na vprasanja o osebnih preferencah in finan¢nih zmoznostih.

Hipoteze, ki jih v raziskavi preverjam, so naslednje:

H1: Obstaja statisti¢no znacilna razlika med tem koliko bi posameznik namenil za nakup
avtomobila glede na spol.

H2: Tehnoloske lastnosti avtomobila so bolj pomembne za mlajSe generacije kakor za
starejse.

H3: Pomembnost varnosti pri nakupu avtomobila je statisticno znacCilno razlicna med
moskimi in Zenskami.

Raziskava vkljucuje predstavnike razlicnih demografskih skupin, ki so bili izbrani z metodo
priloznostnega vzorcenja. Anketiranci so bili razvrsceni glede na spol in starost, da bi lahko
izvedli primerjave znotraj in med temi skupinami. Vzorec sicer ni reprezentativen, kar
predstavlja pomembno omejitev raziskave.

4.1 Opis vprasalnika in izvedba anketiranja

Vprasalnik je bil sestavljen iz treh glavnih sklopov vprasanj. Prvi sklop so bila demografska
vprasanja, ki so zajemala spol, starost in dohodek. Drugi sklop so bila vprasanja o finan¢nih
preferencah, kjer so anketiranci odgovarjali na vprasanja o znesku, ki bi ga namenili za
nakup avtomobila. Tretji sklop so bila vprasanja o pomembnosti lastnosti avtomobila, kjer
so anketiranci ocenjevali, kako pomembne so jim tehnoloske lastnosti in varnost pri nakupu
avtomobila. Odgovori so bili podani na lestvici od 1 do 5, kjer je 1 pomenilo “sploh ni
pomembno”, 5 pa “zelo pomembno”.



Vprasalnik sem zasnoval in izdelal s pomoc¢jo spletnega orodja Enklik anketa 1KA, ki
omogoca enostavno ustvarjanje in upravljanje anket. VpraSalnik sem objavil dne 7. julija
2024 in je bil aktiven to¢no 7 dni, vse do 14. julija 2024. Za namen zbiranja odgovorov sem
povezavo do vprasalnika delil na razli¢nih socialnih omreZzjih, natan¢neje na platformah
Facebook in Reddit, s ¢imer sem dosegel SirSe obCinstvo. Po zaklju¢ku zbiranja podatkov

sem vse pridobljene odgovore analiziral z uporabo funkcij, ki so na voljo znotraj orodja
1KA.

4.2 Rezultati raziskave

4.2.1 Mere (ne)odgovora

Na vprasalnik sem prejel skupno 551 popolnih in veljavnih odgovorov. Razlicne mere
(ne)odgovora na anketni vprasalnik so predstavljene v Tabeli 1.

Tabela 1: Statistika vprasalnika

Kumulativni status Frekvenca Stopnja
Klik na nagovor 896 100%
Klik na anketo 660 74%
Zacel izpolnjevati 551 61%
Delno izpolnjena 551 61%
Koncal anketo 551 61%

Vir: lastno delo.

V anketi sem, kot reCeno, zbiral razlicne podatke o anketirancih za njihovo socioekonomsko
profiliranje. Med demografskimi podatki sem zajel starost, spol ter status anketiranca. Poleg
tega sem pridobili informacije o njihovem dohodku in starosti trenutnega avtomobila, ki ga
uporabljajo. Vprasanja so bila osredotocena tudi na pomembnost razlicnih dejavnikov pri
nakupu avtomobila, vkljucno s tem, kolikSen deleZ dohodka mese¢no namenjajo avtomobilu
ter znesek denarja, ki bi ga bili pripravljeni odsteti za nakup novega avtomobila. Poleg tega
sem anketirance povprasali, kak§no vrsto avtomobila (glede na pogonski agregat) bi najraje
kupili. Ta vprasanja so povezana z doseganjem ciljev raziskave, saj omogocajo analizo
dejavnikov, ki vplivajo na odloc¢itve pri nakupu avtomobila, ter preucitev razlik v
preferencah med razlicnimi demografskimi skupinami. Med 896 osebami, ki so prebrale
uvodni nagovor ankete, jih je na vsa vprasanja odgovorilo 551 (61 %).



4.2.2  Struktura anketirancev glede na starost

Nassliki 1 je prikazana starostna struktura anketirancev, ki so sodelovali v raziskavi. Najvecji
delez anketirancev pripada starostni skupini med 18 in 25 let, ki predstavlja 38 % vseh
udelezencev. Druga najvecja skupina je starostna kategorija med 26 in 35 let, v katero spada
36 % anketirancev. Sledijo jim anketiranci v starostnem razponu med 36 in 45 let, ki
predstavljajo 14 % vseh sodelujocih. Skupina anketirancev, starih med 46 in 55 let,
predstavlja 8 % vseh udelezencev. Najmanjsi delez, le 4 %, pa pripada starostni skupini nad
55 let, kar kaze na manjSo zastopanost starejSih anketirancev v tej raziskavi.

Slika 1: Struktura anketirancev glede na starost

Starost

= 38%

= 36%

m18-2599 m=26-3599 m=36-45.99 46-55.99 = Vec kot 56

Vir: lastno delo.

4.2.3  Struktura anketirancev glede na spol

Na sliki 2 je prikazana spolna struktura anketirancev, ki so sodelovali v raziskavi.

Slika 2: Struktura anketirancev glede na spol

Spol

®m Moiki = Zenski

Vir: lastno delo.



Iz slike 2 je razvidno, da so ve€ino anketirancev predstavljali moski, in sicer jih je bilo kar
70 %. Preostali delez, 30 % vseh sodelujocih, so predstavljale Zenske.
4.2.4  Struktura anketirancev glede na status

Na sliki 3 je prikazana struktura anketirancev glede na njihov status, pri ¢emer je bila
raziskava osredotocena na populacijo s statusom zaposlenih.

Slika 3: Struktura anketirancev glede na status

Status

70%

= Dijak = Student Zaposlen Nezaposlen = Upokojenec

Vir: lastno delo.

Iz podatkov je razvidno, da je najvecji delez anketirancev predstavljala skupina zaposlenih,
ki je obsegala kar 70 % vseh sodelujocih. Poleg tega je 23 % anketirancev predstavljalo
Studentsko populacijo, kar kaZze na pomembno zastopanost mlajse, izobraZzene generacije.
Dijaki so predstavljali 4 % anketirancev, medtem ko je bilo upokojencev 2 %, kar kaze na
manjSo prisotnost starejSih generacij v tej raziskavi. Najmanjsi delez, in sicer 1 %, so
predstavljali brezposelni anketiranci.

4.2.5 Struktura anketirancev glede mese¢ni neto dohodek

Na sliki 4 vidimo, kolikSen naj bi bil neto zasluzek anketirancev na mesec. Najvec (27%) jih
zasluzi med 1001€ in 1500€, sledijo tisti z 1501€ do 2000€ dohodka. Na tretjem mestu, s
tremi glasovi manj, je kategorija oseb, katerih mesecni prihodek je mansi od 1000€. 15%
anketirancev zasluzi med 2001€ in 3000€. 6% pa zasluzi med 3001€ in 4000€, najmanj, 4%,
pa zasluzi ve¢ kot 4000€ na mesec.



Slika 4: Struktura anketirancev glede mesecni neto dohodek

Mesecni neto dohodek

Manj kot 1000€ = 1001€-1500€ = 1501€-2000€ 2001€-3000€ = 3001€-4000€ = Veckot4001€

Vir: lastno delo.

4.2.6  Starost avtomobila, ki ga trenutno uporabljate

Na sliki 5 je prikazana starost avtomobilov, ki jih uporabljajo anketiranci.

Slika 5: Struktura starosti avtomobila anketiranec

Starost avtomobila, ki ga trenutno uporabljate

/3

= Do 2 leti = Vel kot 2 leti manj kot 5 let = Vec kot 5 let manj kot 10 let

Vec kot 10 let = Nimam avtomobila

Vir: lastno delo.

Najvecji delez anketirancev, kar 33 %, vozi avtomobil, ki je star ve¢ kot 10 let, kar kaze na
prevlado starejSih vozil med sodelujocimi. Sledijo avtomobili v starostni skupini med 5 in
10 let, ki jih ima 25 % anketirancev. Tretje mesto zasedajo avtomobili, stari od 2 do 5 let, s
18 % delezem. Prav tako je pomemben podatek, da 16 % anketirancev sploh nima
avtomobila, kar kaze na del populacije, ki se morda zanaSa na druge oblike prevoza. Le
majhen delez, 8 % anketirancev, pa ima relativno nov avtomobil, star manj kot 2 leti.
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4.2.7 Pomembnost znacilnosti avtomobila
Na sliki 6 vidimo razli¢ne dejavnike, ki so pomembni za anketirance.

Slika 6: Pomembnost znacilnosti avtomobila ob izbiri avtomobila

Pomembnost znacilnosti avtomobila 1 (Sploh ni pomembno)
do 5 (Zelo pomembno)

600

- - -
-

300

100 - .

Cena Poraba goriva Mo¢ motorja Varnost poriljgljr?zzt avtlcz)i:ic:)ila TT:S:(;L?ST;E
m5 299 106 93 249 33 184 98
4 169 222 177 188 72 185 132
m3 65 131 196 85 150 122 175
m2 8 58 69 21 147 41 90
ml 9 33 16 8 149 19 55

H]l m2 m3 m4 m5

Vir: lastno delo.

Anketiranci so v anketi oznacili, koliko jim je posamezen dejavnik pomemben. 1z podatkov
je razvidno, da je cena zelo pomembna za ve¢ kot polovico anketirancev. Zanimivo pa je, da
okoljska prijaznost avtomobila ni najbolj pomembna za skoraj 80% anketirancev.

4.2.8 Delez mese¢nega dohodka namenjen avtomobilu

Na sliki 7 je prikazano, koliko odstotkov mese¢nega dohodka anketiranci namenijo za
stroske, povezane z avtomobilom.

Najvecji delez, kar 44 % anketirancev, porabi manj kot 10 % svojega mesecnega zasluzka
za avtomobil, kar nakazuje na previdno financno nacrtovanje vec€ine sodelujocih. Naslednja
najvecja skupina, ki obsega 31 % anketirancev, za avtomobil nameni med 10 % in 15 %
svojega dohodka. Na tretjem mestu so tisti, ki za stroSke avtomobila namenijo med 15 % in
20 % mesecnega zasluzka. Le 5 % anketirancev za avtomobil namenja med 20 % in 25 %
dohodka, medtem ko najman;jsi delez, le 4 % anketirancev, porabi ve¢ kot 25 % svojega
prihodka za avtomobil na mese¢ni ravni.
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Slika 7: Delez mesecnega dohodka namenjen avtomobilu

Delez mesecnega dohodka namenjen avtomobilu (nakup,
zavarovanje, vzdrZzevanje)

.59 " 4%
= 16% ‘
= 44%

" 31%

= Do 10% = Ve kot 10% manj kot 15% = Vec kot 15% manj kot 20%
= Vet kot 20% manj kot 25% = vec kot 25%

Vir: lastno delo.

4.2.9 Znesek denarja, ki bi ga bili pripravljeni odsteti za nakup avtomobila

Na sliki 8 je predstavljeno, koliko denarja bi anketiranci namenili za nakup avtomobila.

Slika 8: Znesek denarja, ki bi ga bili pripravljeni odsteti za nakup avtomobila

znesek denarja, ki bi ga bili pripravljeni odsteti za nakup
avtomobila

.

= Manj kot 5000€ = 5001€ - 10000€ = 10001€ - 20000€
= 20001€ - 30000€ = 30001€ - 40000€ = Vec kot 40001€

Vir: lastno delo.
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Najvecji delez, in sicer 34 % anketirancev, bi za nakup avtomobila namenil med 10.001 € in
20.000 €, kar predstavlja najpogostejsi razpon izdatkov. Na drugem mestu so tisti, ki bi bili
pripravljeni porabiti med 20.001 € in 30.000 €, kar predstavlja 21 % sodelujo¢ih. Skupina,
ki bi za avtomobil namenila med 5.001 € in 10.000 €, predstavlja 19 % anketirancev.
Medtem bi 11 % anketirancev za nakup avtomobila porabilo manj kot 5.000 €, kar kaZze na
precej bolj previden pristop do vecjih izdatkov. Najmanjsi delez, 7 % anketirancev, pa bi bil
pripravljen za avtomobil odsteti ve¢ kot 40.000 €, kar predstavlja najmanj pogosto izbiro
med vpraSanimi.

4.2.10 Kaksno vrsto avtomobila bi najraje kupili (pogonski agregat)

V sliki 9 lahko vidimo, da bi se skoraj polovica anketirancev (45%) odlocila za nakup
bencinskega avtomobila, nato sledi avtomobil z dizelskim pogonskim agregatom. 17% ljudi
bi se odlocilo za nakup hibridnega avtomobila. Samo 8% pa bi se odlocilo za nakup
elektricnega avtomobila.

Slika 9: Kaksno vrsto avtomobila bi najraje kupili

Kaksno vrsto avtomobila bi najraje kupili

m Bencinski = Dizel Hibridni Elektri¢ni

Vir: lastno delo.

4.3 Analiza hipotez

H1: Obstaja statisti¢no znacilna razlika med tem, koliko bi posameznik namenil za nakup
avtomobila, glede na spol.

Predvideval sem, da moski za nakup avtomobila nameni ve¢ denarja kot Zenska.

Hi-kvadrat preizkus: Za izvedbo hi-kvadrat preizkusa sem najprej izracunal pri¢akovane
frekvence za vsako kategorijo na podlagi skupnih frekvenc. Nato sem izracunal hi-kvadrat
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2
vrednost za vsako kategorijo z uporabo formule: x> =Y, (OTE)

. Skupna hi-kvadrat vrednost
je bila 31.587, kar je bistveno ve¢ od kriticne vrednosti za 5 stopenj prostosti pri stopnji
znacilnosti 0.05. P-vrednost je bila manj kot 0.0001, kar kaze na statisticno pomembno
razliko med opazenimi in pricakovanimi frekvencami. Rezultati hi-kvadrat preizkusa kazejo,
da obstaja statisticno pomembna razlika med moskim in Zensko. To pomeni, da H1 drzi.

Tabela 2: Znesek, ki bi ga bili pripravijeni odsteti za nakup avtomobila

Spol Manj kot 5001€ - 10001€ - 20001€ - 30001€ - Ved kot
5000€ 10000€ 20000€ 30000€ 40000€ 40000€
Moski 39 53 130 81 38 37
10% 14% 34% 22% 10% 10%
Zenski 18 49 56 34 9 1
11% 29% 34% 20% 5% 1%
Vir: lastno delo.
Tabela 3: Pricakovane vrednosti Hl
Spol Manj kot 5001€ - 10001€ - 20001€ - 30001€ - Vecd kot
5000€ 10000€ 20000€ 30000€ 40000€ 40000€
Mosgki 39.534 70.745 129.006 79.761 32.598 26.356
Zenske 17.466 31.255 56.994 35.239 14.402 11.644
Vir: lastno delo.
Tabela 4: Izracun HI
Spol Manj kot 5001€ - 10001€ - 20001€ - 30001€ - Vec kot
5000€ 10000€ 20000€ 30000€ 40000€ 40000€
Moski 0.007 4.451 0.008 0.019 0.895 4.299
Zenske 0.016 10.075 0.017 0.044 2.026 9.73

Vir: lastno delo.

H2: TehnoloSke lastnosti avtomobila so bolj pomembne za mlajSe generacije kot za

starejse.

Predvideval sem da je mlajsemu uporabniku avtomobila tehnoloska naprednost avtomobila
bolj pomembna.

Hi-kvadrat preizkus: Za izvedbo hi-kvadrat preizkusa sem najprej izracunal pricakovane
frekvence za vsako kategorijo na podlagi skupnih frekvenc. Nato sem izracunal hi-kvadrat

vrednost za vsako kategorijo z uporabo formule: x?
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je bila 17.34, kar je veC od kriti¢ne vrednosti za 16 stopenj prostosti pri stopnji znacilnosti

0.05. P-vrednost je bila 0.364, kar kaze na to, da ni statisticno pomembne razlike med

opazenimi in priCakovanimi frekvencami. Rezultati hi-kvadrat preizkusa kazejo, da ni

statisticno pomembne razlike v pomembnosti tehnoloskih lastnosti avtomobila med

razlicnimi starostnimi skupinami. To pomeni, da H2 ne drzi.

Tabela 5: Pomembnost tehnoloske naprednosti avtomobila, glede na starost anketiranca

Starost 1 2 3 4 5 Skupaj
18 —25.99 let 27 39 72 44 29 221
13% 18% 34% 21% 14% 100%
26 —35.99 let 15 29 56 56 44 200
8% 15% 28% 28% 22% 100%
36 —45.99 let 6 15 26 16 14 77
8% 19% 34% 21% 18% 100%
46 — 55.99 let 4 6 11 11 9 41
10% 15% 27% 27% 22% 100%
56 let in ved 3 1 9 5 2 549
15% 5% 45% 25% 10% 100%
Vir: lastno delo.
Tabela 6: Pricakovane vrednosti H2
Starostna skupina 1 2 3 4 5
18 —25.99 let 21.14 34.59 66.87 50.73 37.66
26 —35.99 let 20.04 32.79 63.39 48.09 35.70
36 —45.99 let 7.71 12.62 24.40 18.51 13.74
46 —55.99 let 4.11 6.72 12.99 9.86 7.32
56 let in vet 2.00 3.28 6.34 4.81 3.57
Vir: lastno delo.
Tabela 7: Izracun H2
Starostna skupina 1 2 3 4 5
18 —25.99 let 1.63 0.57 0.40 0.89 0.80
26 —35.99 let 1.27 0.01 0.03 1.63 2.00
36 —45.99 let 0.38 0.30 0.01 0.34 0.05
46 —55.99 let 0.00 0.08 0.30 0.15 0.42
56 let in ved 0.50 1.58 0.71 0.00 0.69

Vir: lastno delo.

H3: Pomembnost varnosti pri nakupu avtomobila je statistiéno znacilno razli¢cna med

moskim in zensko.

Predvideval sem da je Zenski ob nakupu avtomobila bolj pomembna varnost kot moskem.
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Hi kvadrat preizkus: Za izvedbo hi-kvadrat preizkusa sem najprej izraCunal pricakovane

frekvence za vsako kategorijo na podlagi skupnih frekvenc. Nato sem izracunal hi-kvadrat

_ (0-E)?

vrednost za vsako kategorijo z uporabo formule: x? = . Skupna hi-kvadrat vrednost

je bila 22.82, kar je veC od kriti¢ne vrednosti za 4 stopnje prostosti pri stopnji znacilnosti
0.05. P-vrednost je bila manjsa od 0.0001, kar kaze na to, da je statisticno pomembna razlika
med opazenimi in pri¢akovanimi frekvencami. To pomeni, da H3 drzi.

Tabela 8: Pomembnosti varnosti pri nakupu avtomobila po spolu

Spol 1 2 3 4 5 Skupaj
Moski 8 19 65 139 148 379
2% 5% 17% 37% 39% 100%
Zenski 0 2 20 47 99 168
0% 1% 12% 28% 59% 100%
Vir: lastno delo.
Tabela 9: Pricakovane vrednosti H3
Mogki Zenske
1 5.54 2.46
2 14.55 6.45
3 58.89 26.11
4 128.87 57.13
5 171.14 75.86
Vir: lastno delo.
Tabela 10: Izracun H3
Ocena Moski Zenske
1 1.10 2.46
2 1.35 3.07
3 0.64 1.43
4 0.79 1.80
5 3.01 7.02
Vir: lastno delo.
4.4 Ugotovitve in priporocila

Raziskava je pokazala pomembne razlike v preferencah glede na spol pri nakupu
avtomobilov, kar se odraza v veC kljucnih ugotovitvah. Moski je v povprec¢ju pripravljen
nameniti ve¢ denarja za nakup avtomobila v primerjavi z Zensko. Med anketiranci, ki so bili
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pripravljeni odsteti ve¢ kot 30.000€ za nakup avtomobila, je bilo kar 20% moskih, medtem
ko je bil ta delez pri Zenskah le 6%. To kaze na ve¢jo pripravljenost moskih za vi§je finan¢ne
izdatke, kar lahko izvira iz razli¢nih finan¢nih prioritet in dojemanja vrednosti avtomobilov.

Najbolj priljubljen cenovni razpon za oba spola je bil med 10.001€ in 20.000€, kjer se je za
ta razpon odloc¢ilo 34% tako moskih kot zensk. Kljub temu so bile opazne razlike v drugih
cenovnih razponih. Na primer, 14% moskih bi namenilo med 5.001€ in 10.000€, medtem ko

ey

Raziskava je prav tako pokazala, da tehnoloske lastnosti avtomobila niso bistveno bolj
pomembne mlajsi generaciji v primerjavi s starejSo. Vse starostne skupine so podobno
ocenile pomembnost tehnoloskih lastnosti. Na primer, 14% anketirancev v starostni skupini
18-25 let in 22% v starostni skupini 2635 let je oznacilo tehnoloske lastnosti kot "zelo
pomembne". Pri starej$i generaciji je bil ta % nekoliko nizji, vendar ne bistveno drugacen.
Tako mlajsi kot starejSi kupci se zavedajo pomena napredne tehnologije v sodobnih
avtomobilih, kot so sistemi za pomoc¢ vozniku (ADAS), povezljivost z mobilnimi napravami.
To kaze, da so tehnoloske inovacije postale klju¢ni dejavnik pri odlocanju za nakup
avtomobila ne glede na starost.

Poleg tega je raziskava pokazala, da je varnost statisticno pomembnejSa za zensko kot za
moskega pri nakupu avtomobila. Za 87% Zensk je varnost izjemno pomemben dejavnik pri
odlocitvi o nakupu avtomobila, saj so varnost ocenile z ocenami 4 ali 5 na lestvici od 1 do
5. To kaze, da zenske v vecji meri cenijo varnostne funkcije in tehnologije, ki jih avtomobili
ponujajo. Pri moskih je ta % nekoliko nizji, saj je 76% moskih anketirancev oznacilo varnost
z ocenami 4 ali 5. Kljub temu, da tudi moski cenijo varnostne lastnosti, je razlika med
spoloma ocitna, kar kaze na razli¢ne prioritete pri izbiri avtomobila.

Raziskava je bila izvedena prek spletne ankete, kar lahko omeji reprezentativnost vzorca.
Spletne ankete imajo nekaj inherentnih omejitev, ki lahko vplivajo na rezultate in njihovo
splosno veljavnost. Vzorec je bil priloznostni, kar pomeni, da so bili v vzorec vkljuceni tisti
posamezniki, ki so bili najlazje dostopni, kar dodatno vpliva na reprezentativnost in
veljavnost rezultatov. Spletne ankete pogosto privabljajo mlajse ljudi, ki so bolj tehnolosko
pismeni in bolj ve$¢i uporabe interneta. To lahko privede do pristranskosti v vzorcu, saj
starejsi ljudje, ki niso tako ves¢i uporabe digitalnih tehnologij, morda niso vkljuceni v
raziskavo. Posledi¢no lahko raziskava ne odraza pravilno staliS¢ in vedenja starejSih
generacij. Ankete temeljijo na prostovoljnem sodelovanju, kar pomeni, da se odzovejo
predvsem tisti, ki so motivirani za sodelovanje. To lahko privede do pristranskosti, saj so
posamezniki, ki se odzovejo, morda bolj zainteresirani ali imajo mocnejSe mnenje o temi
raziskave, medtem ko manj motivirani posamezniki ostanejo neupostevani. Spletne ankete
omogocajo anonimnost, kar je lahko dvorezen mec. Na eni strani lahko spodbudi poStenost
pri odgovorih, na drugi strani pa lahko privede do manj resnih ali celo laznih odgovorov, kar
lahko vpliva na kakovost in zanesljivost zbranih podatkov. Da bi Se naprej poglabljali
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razumevanje nakupnega vedenja kupcev in izboljsali kakovost ugotovitev, je pomembno
razsSiriti raziskovalni pristop.

Prihodnje raziskave nakupnega vedenja slovenskih kupcev avtomobilov bi morale
vkljucevati §irsi in reprezentativen vzorec, ki zajema razlicne demografske skupine, kot so
starost, spol, izobrazba in dohodek, ter razli¢ne regije. To bi omogocilo bolj celovit vpogled
v nakupno vedenje razli¢nih segmentov prebivalstva. Poleg tega bi bilo koristno vkljuciti
podezelska in mestna obmocja, da bi razumeli regionalne razlike v nakupnih preferencah in
vedenju. Rezultate bi bilo mogoce na celotno populacijo slovenskih kupcev avtomobilov
posplositi le v primeru, da bi bil vzorec reprezentativen, kar v okviru moje raziskave ni
zagotovljeno. Tudi zato je potrebno rezultate moje raziskave jemati zgolj kot sinteticen
pogled tistih posameznikov, ki so v vzorec zajeti. Neko informacijo odloc¢evalcem vsekakor
podajajo, vendar pa ta informacija ni celovita in veliko vprasanje je, v kolik$ni meri je na
njeni osnovi smiselno sprejemati konkretne odlocitve.

5 SKLEP

V svoji spletni raziskavi sem analiziral nakupne preference in vedenje slovenskih kupcev
avtomobilov s poudarkom na razlikah med spoloma in starostnimi skupinami. Na podlagi
zbranih podatkov je mogoce podati ve¢ ugotovitev, ki lahko sluzijo kot osnova za
razumevanje potreb vzorca. Prva ugotovitev je, da so moski v povprecju pripravljeni
nameniti vecji del svojega dohodka za nakup avtomobila v primerjavi z zenskami. Ta trend
se odraza v pripravljenosti moskih za nakup drazjih avtomobilov, kar je lahko posledica
razlicnih finan¢nih prioritet in dojemanja vrednosti avtomobilov med spoloma. Druga
ugotovitev se nanaSa na vpliv starostnih skupin na pomembnost tehnoloskih lastnosti
avtomobilov. Kljub drugacnim pricakovanjem ni bilo statisticno znacilnih razlik v
pomembnosti tehnologije med mlajsimi in starejSimi generacijami. Vse starostne skupine so
podobno ocenile pomen naprednih tehnoloskih funkcij v avtomobilih, kar kaZe na sprejetost
tehnoloskih inovacij med kupci. Tretja ugotovitev se osredotoca na prioriteto varnosti med
zenskami pri nakupu avtomobila. Podatki kazejo, da je varnost za Zenske pomemben
dejavnik pri odlocitvi o nakupu avtomobila. Kar 87% zenskih anketirank je ocenilo varnost
z ocenami 4 ali 5 na lestvici od 1 do 5, kjer 5 pomeni pomembno. To poudarja, da so Zenske
ozavescene o varnostnih funkcijah in tehnologijah v avtomobilih ter da dajejo temu aspektu
pomen pri svojih odlocitvah. Kljub omejitvam, kot so demografska pristranskost spletnih
anket in motivacija za sodelovanje, je raziskava ponudila vpogled v nakupno vedenje kupcev
na podroc¢ju avtomobilske industrije. Skupaj z zgoraj navedenimi ugotovitvami raziskava
ponuja Stevilne smernice za nadaljne raziskovanje.

Priporo¢ljivo je razsiriti vzorec in vkljuciti reprezentativni vzorec, da bi zagotovili natancne
in splosno veljavne rezultate. Prav tako bi bilo koristno izvesti mednarodne primerjave, da
bi bolje razumeli vpliv kulturnih, ekonomskih in geografskih dejavnikov na nakupne
odlocitve kupcev. Pristranskost vzorcenja se pojavi, ko imajo doloceni ¢lani populacije
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sistemati¢no vecjo verjetnost, da bodo izbrani v vzorec kot drugi, kar vodi do vzorca, ki ni
reprezentativen za populacijo. To lahko povzroci pristranske ali zavajajoce rezultate v
raziskavah. Omejitve moje raziskave vkljucujejo tovrstno pristranskost vzorcenja, ki
pomembno vpliva na to¢nost in splos$no veljavnost rezultatov. Vzorec morda ne vkljucuje
vseh pomembnih demografskih skupin, kar lahko vpliva na kakovost in reprezentativnost
podatkov. Razlicne demografske skupine imajo lahko razli¢ne stopnje motivacije za
sodelovanje v raziskavah, kar vpliva na kakovost in reprezentativnost podatkov. Priporocila
oziroma izzivi za nadaljnje raziskovanje vkljucujejo uporabo razli¢nih metod vzorcenja. Za
zmanjsanje pristranskosti vzorcenja je priporocljivo uporabiti metode, kot so stratificirano
vzorcenje, kjer se vzorec deli na podskupine, ki so predstavljene v skladu z demografskimi
znacilnostmi populacije, in sistematicno vzorcenje, kjer se ¢lani populacije izbirajo po
sistemati¢nih pravilih. Za poveCanje motivacije za sodelovanje v spletnih anketah je
priporocljivo uporabiti razli¢ne spodbude, kot so finan¢ne nagrade, darilne kartice ali druge
oblike priznanja. Prav tako je priporocljivo ponuditi preproste in privlatne nacine za
sodelovanje, da bi dosegli §irsi in bolj raznolik vzorec.
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PRILOGE






Priloga 1: Vprasalnik
Anketni vprasalnik: Nakupno vedenje slovenskih kupcev pri nakupu avtomobilov

Sem Luka Rener, Student Ekonomske fakultete Univerze v Ljubljani. V okviru svojega
zakljuénega dela vas prijazno vabim k sodelovanju v raziskavi z naslovom "Kako se
Slovenci odlo¢amo za nakup avtomobila?".

Vprasalnik je popolnoma anonimen in vam bo vzel manj kot 5 minut ¢asa. Prosim vas, da
odgovorite na vsa zastavljena vpraSanja, saj bodo le tako vasi odgovori lahko prispevali k
relevantnosti raziskave.

Zahvaljujem se vam za vas ¢as in sodelovanje.
QI - Koliko ste stari?

18 - 25 let
26 - 35 et
36 - 45 let
46 - 55 let
56 let in vec

Q2 - Kaksen je vas spol?

Moski
Zenski

Q3 - Kaksen je vas trenutni status?

Dijak
Student
Zaposlen
Nezaposlen
Upokojenec

Q4 - Koliko znaSa vas mesecni neto dohodek? (Neto dohodek je znesek, ki ga prejmete po
odbitku vseh davkov in prispevkov od vasega bruto dohodka. To je dejanski znesek, ki vam
ostane za porabo, varCevanje ali druge namene. )

Manj kot 1000€
1001€ - 1500€
1501€ - 2000€
2001 - 3000€



3001€ - 4000€
Vec kot 4000€

Q5 - Koliko je star vas trenutni avtomobil?

Do 2 leti

Vec kot 2 leti manj kot 5 let
Vec kot 5 leti manj kot 10 let
Vec kot 10 let

Nimam avtomobila

Q6 - Prosim da na lestvici od 1 (Sploh ni pomembno) do 5 (Zelo pomembno) ovrednotite,
kako moc¢no po vaSem mnenju na nakup avtomobila vplivajo spodnji nasteti dejavniki:

Cena

Poraba goriva
Varnost

Okoljska prijaznost
Izgled avtomobila
Tehnoloske lastnosti

Q7 - KolikSen delez vasega meseCnega dohodka namenjate za avtomobil (nakup,
zavarovanje, vzdrzevanje)?

Manj kot 10%

Vec kot 10% - manj kot 15%
Vec kot 15% - manj kot 20%
Vec kot 20% - manj kot 25%
Vec kot 25%

Q8 - Koliko bi bili pripravljeni odsteti za nakup novega avtomobila (lahko je tudi rabljen)?

Manj kot 5.000 EUR
5.001 - 10.000 EUR
10.001 - 20.000 EUR
20.001 - 30.000 EUR
30.001 —40.000 EUR
Vec kot 40.000 EUR

Q9 - Kaksno vrsto avtomobila bi najraje kupili ( pogonski agregat)?

Bencinski
Dizelski
Hibridni
Elektriéni



Priloga 2: RacunalniSki izpis analiti¢nih obdelav podatkov

Slika 10: Hi-kvadrat preizkus v programu Posit Cloud za H1

File Edit Code View Plots Session Build Debug Profile Tools Help

Q -l - - A Go to file/functior - Addins -
© | Untitled) A, chi_test =0
Show Attributes Q,
Name Type Value
© chi_test list [9] (S3: htest) List of length 9 &
© statistic double [1] 31.58676
© parameter integer [1] S
p.value double [1] 7.172308e-06
method character [1] ‘Pearson\'s Chi-squared test’
data.name character [1) ‘data’
observed double [2 x 6] 391853491305681 34389371 ..
expected double [2 x 6] 39517570.731.3129057.079.8352326144264116 ...
residuals double [2 x 6] -0.0849 0.1278 -2.1097 3.1741 0.0876 -0.1317 0.1387 -0.2086 0.9461 -1 ..
stdres double [2 x 6] -0.162 0.162 -4.227 4.227 0.195-0.195 0.282 -0.282 1.788 -1.788 3.883
Vir: lastno delo.
Slika 11: Hi-kvadrat preizkus v programu Posit Cloud za H2
File Edit Code View Plots Session Build Debug Profile Tools Help
O - - B A Go to file/functior - Addins -
© | Untitled1 chi_square_results » €L, chi_square_test =
Show Atributes Q
Name Type Value
© chi_square_test list [9] (53: htest) List of length 9
O statistic double [1] 17.34088
© parameter integer [1] 16
p.value double [1] 0.3638775
method character [1] ‘Pearson''s Chi-squared test'
data.name character [1] ‘data’
observed double [5 x 5] 27397244291529565644615261614461111931952 ..
expected double [5 x 5] 21.14 34.59 66.87 50.73 37.66 20.04 32.7963.3948.0935.707.71 126..
residuals double [5 x 5] 1.2749 0.7498 0.6268 -0.9452 -1.4119-1.1252 -0.6614 -0.9279 1.14101
stdres double [5 x 5] 1.7129 1.0451 0.9665 -1.3822 -1.9853 -1.4877 -0.9072 -1.4082 1.6421 1

Vir: lastno delo.



O -

chi_square_re

Name
© chi2_test
) statistic
) parameter
p.value
method
data.name
observed
expected
residuals

stdres

chi2_test

Slika 12: Hi-kvadrat preizkus v programu Posit Cloud za H3

File Edit Code View Plots Session

H Go to file/functior

sults chi2_test

Show Attributes
Type
list [9] (53" htesT)
double [1]
integer [1]
double [1]
character [1]
character [1]
double [2 x 5]
double [2 x 5]
double [2 x 5]
double [2 x 5]

Debug Profile Tools Help

- Addins -

=0

Value

List of length @

22.81501

4

0.0001378696

‘Pearsony's Chi-squared test'

‘data’

80192652013947 14899 ..

554246 14556455889 2611 12887 57.13171.147586 .
1.044 -1.567 1.167 -1.752 0.796 -1.195 0.892 -1.340 -1.769 2.657 ...
1.90-1.902.15-2.151.56-1.56 1.98 -1.98 -4.31 431 ..

Vir: lastno delo.



